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WPLYW NOWYCH MEDIOW NA LOKALNY RYNEK
PRASY, RADIA I TELEWIZJI
PRZYKLAD SUBREGIONU GORZOWSKIEGO

Wprowadzenie

Nowe media staty si¢ nieodtacznym krajobrazem zarowno globalnego, jak i lo-
kalnego systemu komunikowania!. Zwiazane z nimi szanse i zagrozenia dla ,,tra-
dycyjnych” mediéw, a wigc prasy, radia i telewizji doczekaty si¢ bogatej literatury,
w tym takze rodzimych autorow?. Nadal jednak za niewystarczajacy nalezy uznac

' Pod pojeciem ,,nowe media” rozumiem, cytujac za Zbigniewem Baurem, ,.techniki, technologie,
a takze instytucje stuzace komunikacji, wykorzystujace metody cyfrowe do rejestracji, zapisywania,
przechowywania danych, tworzenia i transmisji przekazu”, idem, Nowe media, w: Stownik wiedzy
o mediach, red. E. Chudzinski, Warszawa—Bielsko Biata 2007, s. 45. W zdefiniowaniu nowych mediow
pomocna okazuje si¢ takze ich charakterystyka utworzona na potrzeby Gtownego Urzedu Statystyczne-
go, zgodnie z ktéra nowe media to ,,0g6lne okreslenie wielu réznych form komunikacji elektroniczne;j,
ktére sa mozliwe dzigki uzyciu technologii komputerowej, wykorzystujacych m.in. publikacje elektro-
niczne na CD-ROM, DVD, telewizj¢ cyfrowa i przede wszystkim Internet”, Rozporzqdzenie Prezesa
Rady Ministrow z dnia 7 marca 2012 r. w sprawie okreslenia wzorow formularzy sprawozdawczych,
objasnien co do sposobu ich wypelniania oraz wzoréow kwestionariuszy i ankiet statystycznych stoso-
wanych w badaniach statystycznych ustalonych w programie badan statystycznych statystyki publicznej
na rok 2012, Dz.U. z 2012 1. poz. 446.

2 Por.: Nowe media a media tradycyjne. Prasa, reklama, Internet, red. M. Jazinski, Torun 2009;
Nowe media, ale nowe czy stare problemy?, red. J. Hajdasz, Poznan 2011; Nowe media i polityka, red.
J. Marszatek-Kawa, Torun 2009; M. Lister i in., Nowe media. Wprowadzenie, Krakéw 2009; P. Levin-
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dorobek nauki w badaniu nowych mediow w ich aspekcie lokalnym. Tymczasem
to wilasnie lokalny system komunikowania wydaje si¢ by¢ najbardziej podatny na
zmiany powodowane dynamicznym rozwojem Internetu.

Postawione w niniejszym artykule pytanie badawcze brzmi: Jak nowe media
wplywaja na lokalny rynek prasy, radia i telewizji? Jednoznaczna na nie odpowiedz
wydaje si¢ niemozliwa. Nie zwalnia to jednak autora od proby skonstruowania hipo-
tezy badawczej. Wedtug mnie mozna przyjaé, ze pomimo szybkiego rozwoju nowych
mediow, rozumianych przede wszystkim jako Internet, ich wykorzystanie w skali lo-
kalnej nadal pozostawia wiele do zyczenia. Portale internetowe traktowane sa w du-
zej mierze jako media komplementarne do wydan drukowanych, audycji radiowych
lub telewizyjnych. Dopiero spadek zainteresowania odbiorcow tradycyjnymi media-
mi, zwlaszcza za$ prasa, powoduje przenoszenie debaty publicznej do sieci. Wzrost
znaczenia lokalnych nowych mediéw moze wigc prowadzi¢ do reaktywowania tych
subregionow komunikacji medialnej, ktére wskutek kryzysu tradycyjnych mediow
znajduja si¢ w fazie schytkowej. Moze takze — na skutek niewlasciwego ich uzycia
— pogtebic ich rozktad.

Powstanie, rozwdj i schylek gorzowskiego mikroregionu periodycznej
komunikacji medialnej

Po 1989 1. takie terminy jak lokalno$¢ czy regionalizm zyskiwaty na popularnosci,
takze w nauce. W zalezno$ci od perspektywy badawczej sa one roznie definiowane.
Pod pojeciem lokalny rynek mediéw rozumiem przestrzen medialng ograniczong do
obszaru powiatu lub kilku powiatow.

Tak zdefiniowana przestrzen medialna tworzy mikroregiony medialne. Cytujac za
Markiem Jachimowskim, z ,,mikroregionami medialnymi mamy do czynienia, gdy
podprzestrzen medialng wyznaczaja co najmniej dwa srodki periodycznej komuni-
kacji medialnej, ktore majq — przynajmniej nominalnie — ten sam zasigg terytorialny
penetracji dziennikarskiej. Wydaje sig, ze warunek dwoch $rodkéw periodycznej
komunikacji medialnej jest coraz trudniejszy do spetnienia. Dotyczy to zwlaszcza
tych obszardw, ktore tradycyjnie naleza do stabiej rozwinigtych. Istniejaca prasa lo-
kalna ogranicza swoje pole oddzialywania do miejsca wydania. Podobnie radiosta-
cje koncentruja uwage gtownie na centrum mikroregionu. Jeszcze mniejszy zasieg
maja lokalne stacje telewizyjne, dystrybuowane za posrednictwem sieci kablowych,
ktore z natury rzeczy docieraja do niewielkiej grupy osob. Dlatego wigc zdecydo-

son, Nowe nowe media, Warszawa 2010; P. Drzyzga, Nowe media a tradycyjne srodki przekazu, War-
szawa 2007; Nowe media w systemie komunikowania, red. M. Jezinski, Torun 2011; O. G. Bailey,
B. Cammaerts, N. Carpentier, Media alternatywne, Krakéw 2012.

3 M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej, w: Dziennikarstwo i swiat me-
diow. Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2008, s. 222.
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watem sig ograniczy¢ badania do terenu miasta — Gorzowa Wielkopolskiego — jako
centrum medialnego.

Do 1975 r. Gorzow Wielkopolski znajdowat si¢ w granicach wojewodztwa
zielonogorskiego. Miat dobrze rozwinigty przemyst, zwtaszcza tekstylny, ktorego
symbolem staly si¢ Zaktady Wtokien Chemicznych ,,Chemitex-Stilon”. Po refor-
mie administracyjnej z 1975 r., kiedy to powotano do zycia 49 wojewodztw, miasto
stato si¢ stolica nowego wojewodztwa gorzowskiego. W jego granicach znalazl si¢
obszar prawie 8500 km? z 21 miastami i 50 gminami, ktore wczesniej wchodzity
w sktad wojewddztw zielonogorskiego, szczecinskiego i poznanskiego*. Z powo-
du znacznego zroéznicowania wlaczonych terenow wiladze zdecydowaty si¢ uru-
chomi¢ tygodnik zatytutowany ,,Ziemia Gorzowska” z zadaniem integracji jesli
nie calego spoleczenstwa wojewddztwa, to z pewnoscia jego elit’. Jednoczes$nie
wojewodztwo gorzowskie pozostawato pod wptywem medialnego oddzialywania
Zielonej Gory, gdzie byta ulokowana siedziba jedynego dziennika regionalnego
ukazujacego si¢ na terenie dwoch wojewddztw — ,,Gazety Lubuskiej” — jak row-
niez rozglto$nia regionalna Polskiego Radia®. Proby przetamania partyjnego mono-
polu na informacj¢ i opini¢ zostaty podjete w okresie od sierpnia 1980 do grudnia
1981 r., kiedy lokalne wydawnictwa NSZZ ,,Solidarno$¢” osiagaty naktady podob-
ne do prasy oficjalnej. Byly to jednak pisma silnie upolitycznione, na ktérych ta-
mach rzadko goscily sprawy lokalne’. Ich tematyka skupiata si¢ przede wszystkim
wokot spraw zwiazkowych i ogdélnokrajowych, co znacznie ograniczato ich wptyw
na ,,zwyktego” czytelnika.

Pluralizacja mediéw rozpoczgta w drugiej potowie 1989 r. odcisngta pigtno takze
na gorzowskim rynku prasy, radia i telewizji. Juz w 1990 r. pojawity sig tytuly, kto-
re miaty ambicje przelama¢ dotychczasowy monopol ,,Gazety Lubuskiej” i ,,Ziemi
Gorzowskiej”. Jednak po glto§nym poczatku zazwyczaj przychodzit cichy, lecz szyb-
ki ich koniec. Najdluzej, bo trzy lata (1990-1993) utrzymat si¢ na rynku dziennik
zatytutowany ,,Gazeta Nowa”, ktory posiadat trzy mutacje: dla Gorzowa, Zielonej
Gory i Glogowa®. Nie odnotowano w tym okresie pojawienia si¢ pisma lub gazety
o0 zasiggu calego wojewddztwa. Lamy nowych tytutdow rzadko byly otwarte na wy-
darzenia spoza miasta, w ktorym je wydawano. W podobnym kierunku podazaty
uruchamiane stacje radiowe: Radio Gorzow i Radio GO. Oba byly radiami typowo

* Rozporzqdzenie Rady Ministrow z dnia 30 maja 1975 r. w sprawie okreslenia miast oraz gmin
wchodzqcych w skiad wojewodztw.

5 Por.: K. Wasilewski, Rola prasy lokalnej w procesie budowania tozsamosci ,,malych ojczyzn”
na przyktadzie Ziemi Lubuskiej 1945—1999, w: Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, red.
E. Kulezycki, M. Wendland, Poznan 2012, s. 223-240.

¢ M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej, Katowice 2006, s. 298.

7 K. Wasilewski, Karnawat ,, Solidarnosci” czy rzqdy ,,rozwagi i spokoju”? Gorzowska prasa par-
tyjna i niezalezna w walce o dusze spoteczenstwa, w: Opozycja i opor spoteczny w Polsce po 1956 r.,
red. T. Koztowski, J. Olaszek, Warszawa 2011, s. 137—-154.

8 A. K. Piasecki, Lubuska czwarta wladza. Srodki spolecznej komunikacji w wojewédztwie lubu-
skim, Zielona Goéra 2000, s. 47.
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miejskimi, oba tez po kilku latach staly si¢ czes$cia ogdlnokrajowych sieci — odpo-
wiednio Radia Plus i Radia Eska’.

W wyniku reformy administracyjnej z 1999 r. powstato wojewodztwo lubuskie.
Jego péinocna czegs¢ tworzy obszar bytego wojewddztwa gorzowskiego, z wytacze-
niem powiatu mysliborskiego (obecnie woj. zachodniopomorskie) i miedzychodz-
kiego (obecnie woj. poznanskie)'®. Granice nowego wojewddztwa niemal idealnie
pokrywaja si¢ z granicami lubuskiego regionu periodycznej komunikacji, ktérego
siedziba jest Zielona Gora. Tam jest zlokalizowana regionalna rozgtosnia Polskiego
Radia oraz gléwna redakcja ,,Gazety Lubuskiej”. Nalezy jednak dodac, ze siedziba
oddziatu regionalnego TVP miesci si¢ w potnocnej stolicy wojewodztwa i funkcjo-
nuje jako TVP Gorzow Wielkopolski.

Poczatek XXI w. to trudny czas dla gorzowskich mediow. Poziom czytelnictwa
prasy systematycznie spada. Funkcje prasy komercyjnej przejmuja powoli tytuty sa-
morzadowe, cho¢ trzeba zwrdci¢ uwage na niski poziom merytoryczny i edytorski
czesci z nich oraz — symptomatyczny dla tego segmentu prasy — nieregularny cykl
wydawniczy. Trudno wypowiada¢ si¢ na temat obiektywizmu czasopism samorza-
dowych, ktore czgsto zamieniaja si¢ w tuby propagandowe rzadzacych. Pewnym
ratunkiem dla podupadajacego segmentu lokalnej prasy sa gazety i czasopisma bez-
ptatne. W Gorzowie Wielkopolskim pierwszy darmowy tytul zadebiutowat w paz-
dzierniku 2002 r. Tygodnik ,,Tylko Gorzow” ukazywat si¢ poczatkowo jako ptatna
gazeta, pomyslana jako konkurencja dla ,,Ziemi Gorzowskiej”. Jednak po zaledwie
kilku miesiacach w redakcji pisma zaszty zmiany i profesjonalnych dziennikarzy za-
stapili ludzie bez doswiadczenia. ,,Tylko Gorzow” zachowat cykl tygodniowy oraz
darmowy kolportaz, stal si¢ jednak przede wszystkim gltosem jednej grupy polity-
kéw, utozsamianych z nazwiskiem wlasciciela czasopisma — Jacka Bachalskiego.
0d 2007 r. konkuruje z nim ,,Teraz Gorzéw”, bezptatny tygodnik miejski wydawany
w naktadzie 12 000 egzemplarzy przez Media Regionalne. W 2011 r. pojawit sig
kolejny bezplatny tygodnik informacyjny zatytulowany ,,66—400.pl”. Jego tytut miat
nawiazywa¢ do kodu pocztowego Gorzowa i okolic. W przeciwienstwie do pism
,»1ylko Gorzow” czy ,, Teraz Gorzow”, ,,66—400.pl” mial aspiracje dotarcia do czy-
telnikoéw spoza miasta, rozszerzajac swoj zasigg na teren catego bylego wojewodz-
twa gorzowskiego!''. O jego ambicjach §wiadczy to, ze przez pewien czas ukazywat
si¢ trzy razy w tygodniu. Trudna sytuacja finansowa zmusita jednak wydawce do
powrotu do tygodniowego cyklu.

Pierwsze lata drugiej dekady XXI w. uwidocznity zanik gorzowskiego subregio-
nu periodycznej komunikacji medialnej w jego dawnych granicach, odwotujacych

% R. Filas, Dziesi¢¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989-1999). Propozycja periodyza-
i, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2, s. 55.

10 Ustawa z dnia 24 lipca 1998 r. o wprowadzeniu zasadniczego trojstopniowego podziatu teryto-
rialnego panstwa, Dz.U. 1998.96.603 z dnia 28 lipca 1998 r.

" Tygodnik posiada kolumny dla Gorzowa, Barlinka, Debna Lubuskiego, Kostrzyna, Migdzyrze-
cza, Skwierzyny i Shubic.
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si¢ do podzialu administracyjnego z lat 1975-1998. Zawazyto na tym kilka czynni-
koéw, sposrod ktorych za najwazniejszy nalezy uznaé upadek lokalnej prasy komer-
cyjnej. Brakuje obecnie medidw, ktore swoim zainteresowaniem wykraczatyby poza
granice miasta lub tez powiatu gorzowskiego.

Gorzowskie media w dobie konwergencji

Konwergencja mediow w skali lokalnej stata si¢ faktem. Proces ten rozumiem
tak samo jak Ithiel de Sola Pool, Ze jest to ,,ustuga w przesztosci przekazywana
przez pojedyncze medium — na przyktad telewizje, radio, prasg czy telefoni¢ — moze
by¢ dzis fizycznie realizowana na kilka r6znych sposobow. Tak wigc relacja jeden-
-do-jednego, ktora zachodzita pomigdzy medium i jego uzyciem, ulega erozji”'2.
W przypadku omawianego obszaru mozna zauwazy¢ wspoélistnienie wszystkich
typow mediow — drukowanych i elektronicznych. Do nielicznych naleza te tytuty,
ktore ukazuja si¢ wytacznie w Internecie, czy tez te programy telewizyjne i radiowe,
ktore nie posiadaly wlasnej strony internetowej. Zanim jednak przejde do przedsta-
wienia wzajemnych relacji migdzy Internetem a mediami tradycyjnymi, przedstawig
czynniki determinujace gorzowski rynek medialny poczatku drugiej dekady XXI w.
Za najwazniejsze z nich nalezy uznac:

Upadek komercyjnej prasy drukowanej

W 2009 r. z lokalnego rynku znikneta ,,Ziemia Gorzowska”, najwazniejsze pi-
smo dla gorzowskiego subregionu komunikacji medialnej'. Jako ze tygodnik ten
wyznaczatl granice tego obszaru, jego upadek przyspieszyt zapoczatkowany reforma
administracyjna z 1999 r. zanik subregionu'®. Chociaz za likwidacj¢ ,,Ziemi Go-
rzowskiej” trudno obwinia¢ rozwoj Internetu i powszechny do niego dostep, nie spo-
sob nie zauwazy¢, ze dla rosnacej liczby uzytkownikow Internetu, to wlasnie strony
WWW staty si¢ podstawowym zrédtem informacji o otaczajacym swiecie. Co praw-
da stwierdzenie to wciaz bardziej odnosi si¢ do wiadomosci ogo6lnokrajowych i za-
granicznych niz lokalnych, jednak takze media lokalne odczuwaja jego skutki. Bez

12 Artykut I. de Sola Pool, Technologies of Freedom: On Free Speech in an Electronic Age, Cam-
bridge 1983, cyt. za: H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, Warszawa
2007, s. 16.

13 Kryzys prasy, w tym prasy lokalnej, jest charakterystyczny dla polskiego systemu medialnego,
a jego nasilenie notuje si¢ od 2008 r. Por.: R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediow (1989—
2009) w ujeciu periodycznym, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2010, nr 3—4.

Y A. Brykner, Gorzow bez ,, Ziemi Gorzowskiej”, ,,Gazeta Wyborcza — Zielona Gora — Gorzow
Wikp.” 2009, z 6 wrze$nia.
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,.Ziemi Gorzowskiej” Gorzow dotaczyt do rzeszy $rednich i duzych polskich miast
pozostajacych bez wlasnej komercyjnej prasy. Sprzedajacy si¢ w $§rednim naktadzie
33 000 egzemplarzy dziennik regionalny ,,Gazeta Lubuska” odbierany jest przez
gorzowian jako gazeta w niewielkim stopniu identyfikujaca si¢ z ich problemami'.
Powstatej luki nie jest w stanie wypetni¢ takze prasa bezptatna (o czym dalej).

Dominacja prasy bezptatnej

Gorzow Wielkopolski jest jednym z tych miast, w ktorych jedynymi ukazujacymi
si¢ tytutami prasowymi sa wydawnictwa bezptatne. Obok najstarszych pism samo-
rzadowych oraz informacyjnych, segment lokalnej darmowej prasy tworza rowniez
tytuty lifestyle’owe, studenckie, branzowe, parafialne i inne'®. Obecnie liczba regu-
larnie wydawanych pism przekracza dziesigC. Ich poziom edytorski oraz zawarto$¢
merytoryczna jest rozna, od profesjonalnej przez potprofesjonalna, a na zupehnie
amatorskich probach dziennikarskich skonczywszy. Je§li wierzy¢ ich wydawcom,
czasopisma bezplatne ciesza si¢ sporym zainteresowaniem mieszkancéw. Jednak —
co warto podkresli¢ — nie istnieje identyfikacja czytelnika z tytutem, czemu sprzyja
efemerycznos¢ niektorych pism i ich nieregularne ukazywanie si¢. Kolejnym man-
kamentem tego segmentu prasy jest jej zalezno$¢ — od lokalnych wtadz, biznesu czy
polityki. Ponadto dominacja czasopism darmowych utrudnia lub wrecz uniemozli-
wia pojawienie si¢ komercyjnego tytutu w tradycyjnym tego stowa znaczeniu.

Niewielka popularnos¢ mediéw elektronicznych

Miasto jest siedziba regionalnego oddziatu TVP, a takze regionalnej rozgtosni
Radia Gorzow!”. Ponadto funkcjonuja tutaj telewizje kablowe na czele z najwigksza
z nich Telewizja Teletop Gorzow, obejmujaca swoim zasiggiem — obok Gorzowa
— Mysliborz, Rzepin, Stubice, Sulecin i Wedrzyn, a wige okoto 160 000 mieszkan-
cow'®. Podane przez producenta dane nalezy jednak uzna¢ za zawyzone, ze wzgledu
na mate zainteresowanie odbiorcow lokalna telewizja. Roéwniez Radio Gorzéw, po-

15 Mk, Dzienniki regionalne: na czele ,, Dziennik Zachodni”, ,, Dziennik Wschodni” stracil najwie-
cej, http://'www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzienniki-regionalne-na-czele-dziennik-zachodni-dziennik-
wschodni-stracil-najwiecej [dostep: 29.04.2013].

16 Por.: 1. Fiut, Prasa bezplatna w Polsce w latach 1989-2009, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2009,
nr 3-4.

17]. Grzybcezak, Telewizja regionalna w reformie TVP, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2002, nr 1-2.

18 O nas, http://www.tvgorzow.pl/o_nas.html [dostep: 29.04.2013].
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dobnie jak regionalne Radio Zachdd, przegrywaja w konkurencji ze stacjami komer-
cyjnymi, co jest trendem ogolnokrajowym'.

Powyzsze tendencje zauwazone na gorzowskim rynku prasy, radia i telewizji
wplywaja na sposob, w jaki reaguja one na rosnace znaczenie Internetu w systemie
lokalnego komunikowania. Warto powtoérzy¢ za Stanistawem Michalczykiem, ze
,»W lokalnych przestrzeniach komunikacyjnych kumuluja si¢ zatem wptywy roznych
medidéw, tych o wezszym i szerszym zasiggu przestrzennym”?, Warto wiec zasta-
nowi¢ si¢ nad interakcja nowych i starych medidéw i ich wplywem na spotecznosé
lokalna.

Wydaje sig, ze w sposob najpehniejszy nowe media wykorzystuja gorzowskie
struktury Kosciota katolickiego. Zjawisko to nalezy zapewne taczy¢ z pozycja, jaka
Internet zyskuje ostatnio w globalnym systemie komunikowania Ko$ciota. Swoja
obecno$¢ w sieci zaznaczaja nie tylko lokalni biskupi, ale przede wszystkim papiez
— Benedykt XVI, a obecnie Franciszek — czy chocby przewodniczacy Konferencji
Episkopatu Polski abp Jozef Michalik. ,,Wierzacy dostrzegaja bowiem coraz bardziej
— przekonywat w swoim oredziu na Swiatowy Dzien Mediow Benedykt XVI — ze
jesli Dobrej Nowiny nie bedzie mozna pozna¢ w $wiecie cyfrowym, to moze by¢
ona nieobecna w doswiadczeniu wielu 0sob, dla ktorych ta przestrzen egzystencjalna
jest wazna™?'. Trudno wigc si¢ dziwi¢, ze takze lokalny Kosciot pragnie by¢ obecny
w Internecie. Obecnie wszystkie parafie rzymskokatolickie znajdujace si¢ na obszarze
Gorzowa posiadaja wlasne witryny internetowe. Wigkszo$¢ z nich zrezygnowata na
ich rzecz z wydawania prasy drukowanej. Chociaz jednym z decydujacych powodow
prowadzacych do tej decyzji byty wzgledy finansowe, to nie bez znaczenia byta takze
polityka ko$cielnej hierarchii, ktora szybko przystosowuje si¢ do nowych czasow.

Analizujac witryny internetowe poszczeg6lnych gorzowskich parafii, mozemy
zauwazy¢ ich profesjonalizm i dbatos$¢ o szczegoty. W wigkszosci przypadkdw pre-
zentowana na ich tamach tre$¢ nie ogranicza sig¢ jedynie do biezacych informacji
z zycia parafii, lecz jest uzupetiona o jej historig, sylwetki bylych i obecnych ksig-
zy, a nawet o dokumenty i wiadomosci dotyczace catego Kosciota katolickiego?.
Jeden z najbardziej rozbudowanych serwisoOw ma gorzowska parafia pw. $§w. Mak-
symiliana Marii Kolbego. Obok wymienionych powyzej dziatéw zawiera on kaciki
dla dzieci i mlodziezy, a takze czytelnig religijna i linki do polecanych stron. Réwnie

1 Wedlug danych z czerwca 2012 r. Radio Gorzow zajmowalo trzecia pozycje pod wzgledem
shuchalno$ci w miescie, wyprzedzajac m.in. Program Trzeci Polskiego Radia, Radio Plus i Radio
Zet. 1. Krawczyk, Rekord stuchalnosci Radia Gorzow!, http://www.zachod.pl/bez-kategorii/rekord-slu-
chalnosci-radia-gorzow/ [dostgp: 29.04.2013].

2'S. Michalezyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005,
s. 294.

2 Benedykt XVI, Nowa media — szansa autentycznej wspolnoty. Papieskie oredzie na 46. Dzien
Srodkéw Masowego Przekazu, ,Nowe Media” 2013, nr 2(4), s. 116. Por. takze: W. Gasper, Media ka-
tolickie w Polsce wobec spoleczenstwa masowej komunikacji, Warszawa 2000.

2 Por.: G. Lecicki, Media katolickie w III Rzeczypospolitej (1989-2009), ,,Kultura — Media — Teo-
logia” 2010, nr 2, s. 112—-122.
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interesujaco przedstawia si¢ strona internetowa parafii pw. Wniebowzigcia Najswigt-
szej Maryi Panny, a wigc gorzowskiej katedry. Warto wspomnie¢, ze katedra druku-
je — zapewne w trosce o starsze pokolenie wspolnoty — bezptatny cotygodniowy
biuletyn, w ktéorym znajduja si¢ intencje mszalne i tzw. ogloszenia duszpasterskie.
Przy katedrze funkcjonuje ponadto Katolickie Stowarzyszenie Kanaan, prowadzace
wilasng strong internetowa. Obok standardowych informacji jej administratorzy za-
mieszczaja dodatkowo wideo z odbywanych rekolekeji i spotkan, a takze prowadza
radio internetowe, skierowane przede wszystkim do mtodziezy*. Strony interneto-
we parafii staja si¢ wigc powoli podstawowym zrédlem informacji i komunikacji
pomigdzy wspodlnota a duszpasterzami*.

Na poczatku ostatniej dekady XX w. parafie byty jednym z pionierow powstania
1 rozwoju prasy lokalnej. Dzigki zmianom prawnym powstal zupelnie nowy seg-
ment czasopism, niespotykany przed 1989 r.** Podobnie mozna patrze¢ na zjawisko
rozwoju parafialnych witryn internetowych, ktore datuje si¢ od potowy lat dziewigc-
dziesiatych XX w.?® Jest cecha symptomatyczna, ze najbardziej rozbudowane i pro-
fesjonalne strony naleza do parafii, ktore maja dluga histori¢ w wydawaniu prasy.
Tak jest ze wspomniang juz wczesniej parafig pw. $w. Maksymiliana Marii Kolbego
czy parafii pw. Pierwszych Mgczennikéw Polskich. Obie w dalszym ciagu wydaja
wtlasne pisma — odpowiednio ,,Maksymiliana” i ,,Zrédta Humanizmu” — choé jed-
noczes$nie ograniczaja ich czgstotliwo$¢ i naklad. Zapewne proces ten bedzie konty-
nuowany az do momentu, kiedy pokolenie swobodnie odnajdujace si¢ w Internecie
zacznie by¢ wigkszoscia w polskim Kosciele.

Zalety Internetu dobrze odczytuje lokalny samorzad. Witryna internetowa pro-
wadzona przez Urzad Miejski Gorzowa Wiekopolskiego faktycznie stanowi portal
ogolnoinformacyjny, bedacy zrodlem wiedzy na temat biezacych wydarzen na te-
renie miasta, a takze jego historii, tradycji czy tez bazy kulturalnej i noclegowe;.
Wskazuja na to jego state dziaty: O miescie, Targi gorzowskie, Marka, Urzad Mia-
sta, Kultura, Sport, Gdzie zje$¢, Nie tylko po zmroku, Informacje praktyczne, itp.
Rownolegle odbiorcy maja mozliwo$¢ zapoznania si¢ ze struktura urzedu miasta,
zdobycia danych kontaktowych poszczegélnych wydziatdw, czy skorzystania ze
skrzynki podawczej. Obydwie czgsci — a wigc czg$¢ informacyjna i bezposrednio
odnoszaca si¢ do urz¢du miasta — sa wyraznie oddzielone od siebie.

2 J. Mitkowski, Co tez nam w duszy gra, ,,Gltos Gorzowa — dodatek do Gazety Lubuskiej” 2011,
nr 390.

2 M. Malessa, Funkcje i zadania parafialnej strony internetowej, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej”
2008, nr 1.

3'W Dziejach prasy polskiej, J. My§linski do prasy katolickiej obecnej w PRL zaliczyt: jeden
dziennik, tygodniki, miesig¢czniki i dwumiesigczniki, czasopisma przeznaczone dla duchownych, teo-
logiczne, zakonne, ponad 30 periodykow stanowiacych oficjalne wydawnictwa kurii biskupich. Por.:
J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiadyka, Dzieje prasy polskiej, Warszawa 1998, s. 172.

26 1. S. Fiut, M. Tabisz, Polskie i polskojezyczne media w Internecie. Wybrane zagadnienia, w: Me-
dia wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski, Warszawa 2004, s. 48.
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Przejecie funkcji sprawozdawczych przez strong internetowa pozwolito samo-
rzadowi na transformacj¢ wydawanej przez siebie prasy drukowanej. Ukazujace sig
od 1999 r. ,,Gorzowskie Wiadomosci Samorzadowe” w ostatnich latach przeszty
ewolucje od tradycyjnego tytutu samorzadowego do magazynu ogoélnoinformacyj-
nego, w ktorym teksty zwiazane z funkcjonowaniem urzgdu ust¢puja coraz bardziej
rozrywee. Swiadcza o tym jego state dzialy, m.in. Sport, Edukacja, Gorzowski al-
fabet. Sprawy bezposrednio zwiazane z funkcjonowaniem urzgdu miasta zostaty
ograniczone do maksymalnie trzech stron (na ogoélna ich liczbe¢ dwudziestu). Biu-
ro Promocji Miasta wydaje ponadto miesigcznik ,,SPAM”, ktorego tytul redakcja
tlhumaczy jako ,,solidna porcja aktywnosci miejskiej”. Pismo to sktada sig przede
wszystkim z kalendarium wydarzen kulturalnych i sportowych odbywajacych sig
w miescie w danym miesigcu. Jego uzupehienie stanowig reklamy oraz kupony
upowazniajace do zakupu np. tanszych biletéw do kina czy positkdw w gorzowskich
restauracjach.

Internet stanowi takze doskonate narzedzie komunikacji dla profesjonalnych
dziennikarzy. Od kilku lat ro$nie liczba lokalnych serwisow internetowych, ktorych
glownym zadaniem jest informowanie i ksztattowanie opinii miejscowych odbior-
cOw. Przy obecnym kryzysie prasy drukowanej, stowo pisane dociera do odbiorcow
przede wszystkim za pomoca Internetu. Jak wskazuja doswiadczenia z niektorych
miast, prawidtowo prowadzony lokalny portal internetowy moze sta¢ si¢ wiodacym
medium nawet w regionach o bogatej tradycji wydawniczej*’. W Gorzowie jedna
z najstarszych tego typu witryn jest www.gorzow24.pl. Uzupelnia ona wspomniany
juz miesigcznik, a wczesniej tygodnik ,,Tylko Gorzow”. Czg$¢ z zamieszczanych
na jej tamach tekstow jest nastepnie przedrukowywana w wydaniu papierowym.
Funkcja dodatkowa w stosunku do prasy drukowanej jest mozliwo$¢ komentowania
artykutow zamieszczanych na Gorzow24.pl. Nalezy jednak doda¢, ze te forme ko-
munikacji odbiorcy rzadko wykorzystuja. Wigkszos¢ z publikowanych tekstow nie
jest w ogole komentowana, inne — zazwyczaj dotyczace wydarzen sportowych i po-
litycznych — maja dwa lub trzy komentarze. Podobnie jak ,, Tylko Gorzow”, portal in-
ternetowy stanowi przede wszystkim platform¢ promowania osoby jego wlasciciela
1 jego wspotpracownikow, co dobrze uwidacznia zamieszczana publicystyka. O ile
na poczatku opinie sprzyjaty Platformie Obywatelskiej, krytykujac zarazem lewi-
cowa i prawicowa opozycjg, o tyle po przejsciu Jacka Bachalskiego z PO najpierw
do stowarzyszenia ,,Tylko Gorzow”, a nastgpnie do projektu ,,Europa Plus” coraz
czesciej atakowano partie rzadzaca®.

Bardziej stateczny pod wzgledem politycznych sympatii jest portal www.ego-
rzowoska.pl. Witryna ta stanowi autorski projekt Hanny Kaup, ostatniej wtascicielki
i redaktor naczelnej tygodnika ,,Ziemia Gorzowska”. Obok grupy do$§wiadczonych
dziennikarzy, Egorzowska.pl skupia przedstawicieli lokalnego srodowiska artystycz-

27 A. Matuch, Z klasq i kasq, ,,Press” 2013, nr 5.
28 Por.: R. Krzeminski, Politycy SLD przechodzq do Europy Plus, ,,Gazeta Lubuska” 2013, z 23
kwietnia.
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nego i intelektualnego. Jak zapewnia jego zatozycielka, ,,tworza go [portal — K. W.]
ludzie, ktorym chce si¢ zy¢ naprawde. I to nie tylko dla siebie. Mamy najlepsze
dyplomy i certyfikaty, mamy swoje doswiadczenia: od medycznego i prawniczego,
przez dziennikarskie i literackie, po trenerskie czy pedagogiczne. I te najwazniej-
sze — zyciowe”. Strona ma stale dziaty: Zdrowie, Styl, Gospodarka, Sport, Kultura,
Cztowiek i Polityka. Na jej famach zamieszczane sa ponadto fotorelacje, a takze
prowadzone jest forum czytelnikow.

Najmtodszym, ale szybko rozwijajacym si¢ lokalnym portalem jest www.echogo-
rzowa.pl. Podobnie jak Egorzowska.pl, ta strona internetowa jest dzietem $rodowi-
ska dziennikarskiego zwiazanego niegdys z ,,Ziemia Gorzowska” i innymi lokalnymi
i regionalnymi tytutami, w tym z ,,Gazeta Lubuska”, a tworzacymi obecnie agencj¢
Media-Press®. Echogorzowa.pl nie rozni si¢ zawartos$cia od wezesniej omawianych.
Jego cecha charakterystyczna jest natomiast rozbudowany dziat publicystyki. Co
wazne, tworza go dziennikarze z wieloletnim do$wiadczeniem, cieszacy si¢ dobra
opinia w miescie. W swoich tekstach poruszaja nie tylko sprawy polityczne, lecz
takze kulturalne, historyczne i muzyczne. Portal wspotpracuje z czasopismem ,,Stry-
wald Blisko Ciebie”, reklamujacym sig jako ,,miesigcznik bez polityki™".

Zupekie innym projektem od omowionych powyzej witryn internetowych jest
blog ,,Nad Warta™!. Jego pomystodawca i jedynym autorem jest Robert Baginski,
niegdy$ czynny polityk, za rzadow AWS — Unia Wolnos$ci (1997-2001) wysoki pra-
cownik Kancelarii Prezesa Rady Ministroéw. Obecnie uwaza si¢ za apolitycznego,
cho¢ jak przyznaje, ,,ze wzgledu na program i niektorych ludzi sprzyja Platformie
Obywatelskiej*2. W publikowanych nieregularnie tekstach porusza sprawy zwiazane
z zakulisowa gra polityczna. Dzigki dobrym kontaktom wsérod cztonkéw gtdéwnych
partii politycznych na jego blogu pojawiaja si¢ newsy, ktore nastgpnie powtarzaja
media tradycyjne. Artykuly maja charakter sensacyjno-plotkarski, czgsto bazuja na
polprawdach czy zwyczajnych plotkach, ktore nie zawsze sa weryfikowane. Autor
bloga opiera sig przede wszystkim na informacjach dostarczonych mu przez poli-
tykow. Jak sam przyznaje, ,,blog ma charakter polityczny, bo taki byt zamiar jego
zatozenia. Informatorzy przychodza sami, bo wiedza, ze moga liczy¢ na gwarancje
tego, iz nigdy nie zostang wydani. Nawet gdyby sprawa tekstu pojawila si¢ w sa-
dzie”*. Nalezy jednak podkresli¢, ze dla wigkszosci lokalnych politykéw blog stat
si¢ lektura obowiazkowgq i powszechnie czytana.

Witryny internetowe posiadaja takze tradycyjne media, w tym publiczne radio
i telewizja. Trudno jednak mowi¢ w ich przypadku o istnieniu zjawiska synergii,
a wigc wspotdziatania i uzupelniania si¢ r6znych mediéw. Jesli chodzi o prase, to
Internet stanowi jedynie dodatkowa platforme do przedstawiania tych samych tresci.

2 Echo Gorzowa”, www.echogorzowa.pl [dostep: 15.04.2013].

30 Strywald Blisko Ciebie” 2011, nr 1. Miesigcznik ukazuje si¢ w naktadzie 30 000 egzemplarzy.
31 Blog dostepny jest pod adresem: www.nadwarta.blogspot.pl.

32 Bloger, ktérego cheq kupié politycy, ,,66—400.pl” 2013, nr 12.

33 Ibidem.
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W wielu wypadkach witryny internetowe sa aktualizowane jedynie w dzien wyda-
nia kolejnego numeru drukowanego, co zniechgca potencjalnych odbiorcow do ich
przegladania. Niewiele nowego wnosza witryny publicznego radia i telewizji. Brak
w nich nowych tresci w stosunku do wyemitowanych audycji. Strona internetowa
Radia Gorzéw uzupehia audycje o fragmenty tekstow i zdj¢é. Trudno jednak od-
bierac je jako rozszerzenie oferty, ze wzgledu na niska jakos¢ fotografii (robionych
zazwyczaj aparatem telefonicznym) oraz samych tekstow, niewolnych od btedow
gramatycznych, a nawet ortograficznych. Takze z mozliwo$ci komentowania za-
mieszczonych tekstow uzytkownicy korzystaja nader rzadko.

Zupehie pomijang przez gorzowskie media forma komunikacji z odbiorcami sa
portale spotecznosciowe. Chociaz wszystkie posiadaja wilasne profile na Facebooku,
to ich funkcjonalnos$¢ zostata ograniczona do zamieszczania linkow do opublikowa-
nych na macierzystej stronie tekstow. Wydaje sig, ze lokalni wydawcy tworza profile
na Facebooku czy Twitterze, traktujac je jako ,,zlo konieczne”, lecz nie dostrzega-
jac mozliwosci, ktore one oferuja. Zupetnie inaczej dziataja lokalni politycy, ktorzy
btyskawicznie nauczyli si¢ wykorzystywa¢ nowe formy komunikacji ze spoleczen-
stwem?. Jak pokazuja przyktady mediow z innych regionow, prawidtowe prowadze-
nie konta na portalu spotecznosciowym moze przyczyniaé si¢ do poszerzenia grona
odbiorcéw mediow tradycyjnych.

Podsumowanie

Dynamiczny rozwdj lokalnych serwisow internetowych mozna uzna¢ za szans¢
dla lokalnego rynku mediow. Przy obecnym kryzysie czytelnictwa prasy, a takze
marginalizacji lokalnych mediow elektronicznych, Internet wydaje si¢ doskonatym
narzedziem do przekazania informacji i opinii, takze na obszarze ,,matej ojczyzny”.
Trudno jednak nie zauwazy¢ zagrozen, ktore niesie rozwdj globalnej sieci. Przede
wszystkim witryny internetowe — zar6wno te profesjonalne, jak i amatorskie — pozo-
staja czegsto anonimowe. W przypadku omawianych portali (wyjatek stanowia strony
internetowe parafii) prozno szukac tak charakterystycznego — wydawatoby si¢ — dla
wigkszos$ci stron internetowych linku ,,0 nas”, gdzie uzytkownik mogtby dowie-
dzie¢ si¢ czego$ o tworcach witryny, ich pogladach i celach. Jesli juz wlasciciele
serwisOw decyduja si¢ ujawnic, to ograniczaja si¢ do przedstawienia kilku zdaw-
kowych i niewiele znaczacych informacji. Uzytkownik nie wie wigc, czy czytana
przez niego informacja jest rezultatem rzeczywistej pracy dziennikarskiej, czy tez
powstata na polityczne lub biznesowe zlecenie.

3 L. Chwitka, Krélowie Facebooka — polityk to zna kazdego, ,,66—400.p1” 2013, nr 11.
35 Globalna siec¢ idealnym miejscem dla lokalnych serwiséw, ,,Social Media Blog”, http://socialme-
dia.pl/globalna-siec-idealnym-miejscem-dla-lokalnych-serwisow/ [dostep: 16.05.2013].
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Przeprowadzona analiza gorzowskiego rynku mediéw potwierdza tezg, ze Inter-
net wciaz stanowi narzedzie, ktorego mozliwosci nie sa w peini wykorzystywane.
Media tradycyjne traktuja witryny internetowe jedynie jako uzupetnienie ich gltow-
nej dziatalnosci. Z kolei tworcy portali nadal widza w nich kolejna, tansza i tatwiej-
sza w prowadzeniu formg prasy. Publikowane teksty rzadko sformatowane sg dla
odbiorcy internetowego, nie mowiac juz o ich uzupehieniu o nowe formy prze-
kazu, jak wideo czy transmisje na zywo. Chociaz wigc nalezy zgodzi¢ si¢ z prof.
Tomaszem Mielczarkiem, ktory napisat, ze ,,zapewne w najblizszych latach wtasnie
tygodniki i ich portale beda podstawowym zrodtem informacji lokalnej”, mozna za-
stanawiac si¢ nad wartoscia 1 jako$cia tej informacji*®. Ta bowiem zalezy od stopnia
profesjonalizacji tworzacych je dziennikarzy. Wynika z tego prosta zaleznos¢, iz ja-
ko$¢ witryn internetowych stanowi emanacj¢ stanu mediow tradycyjnych danego
mikroregionu komunikacji medialnej. Tam, gdzie lokalne media tradycyjne (pra-
sa, radio i telewizja) maja ugruntowang pozycje, Internet doskonale je uzupehia.
Z kolei w mikroregionach o ubozszych tradycjach prasowych, takich jak gorzowski,
samodzielne inicjatywy internetowe nie sa w stanie przejac roli mediow konstytu-
ujacych dany mikroregion.
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Streszczenie

Powszechny dostep do Internetu oraz dynamiczny rozwoéj nowych mediow wptywaja na rynek
prasy, radia i telewizji zar6wno w skali globalnej, jak i lokalnej. To wtasnie w skali mikro najdobitniej
wida¢ wszystkie szanse i zagrozenia, ktore niesie globalna sie¢. Z jednej strony ro$nie liczba witryn
internetowych zajmujacych si¢ tematyka lokalna. Przy wspotczesnym kryzysie prasy drukowanej to
wlasnie one staja si¢ pierwszym zroédtem informacji o wydarzeniach z ,,matej ojczyzny”. Z drugie;j stro-
ny cz¢$¢ z nich prezentuje niski poziom edytorski i dziennikarski, odgrywajac rolg tuby propagandowe;j
wydawcy. W subregionie gorzowskim, gdzie tradycyjne prasa, radio i telewizja sa stabo rozwinigte,
przysztos¢ wydaje si¢ naleze¢ do tzw. nowych medidow.

THE IMPACT OF THE NEW MEDIA ON THE LOCAL PRESS, RADIO AND TELEVISION
MARKET. A CASE STUDY OF THE GORZOW SUBREGION

Summary

Universal Access to the Internet as well as the rapid growth of new media affect the market of the
press, radio and television both on the global and local scale. It is on the micro scale that all opportuni-
ties and threats can be seen the most clearly. On the one hand, there is a growing number of websites
that deal with local issues. With the contemporary crisis of the print media, it is them that become the
first source of information about events in the region. On the other, however, a considerable part of
those websites represent a low editorial and journalistic level, functioning as a propaganda tube of the
publisher. In the Gorzow subregion, where the traditional press, radio and television are not well devel-
oped, the future seem to belong to the new media.



