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Jeden z najnowszych raportow dotyczacych przysztosSci prasy zatytutlowa-
ny Newspaper extinction timeline' zostal przygotowany przez zatozyciela Future
Exploration Rossa Dawsona?. Z jego ustalen wynika, ze najwczesniej prasa bedzie
znika¢ w krajach, gdzie dostep do najnowszych technologii nie jest problemem. Juz
w 2017 r. prasa ma przesta¢ si¢ ukazywa¢ w USA, dwa lata pdzniej w Wielkiej
Brytanii i na Islandii. Rok 2025 ma by¢ ostatnim dla prasy drukowanej w naszym
kraju. Najdtuzej prasa w swojej tradycyjnej postaci ma si¢ ukazywa¢ w Tajlandii (do
2037), Mongolii (do 2038) i Argentynie (do 2039). Jako glowne powody przewidy-
wanego upadku prasy Future Exploration podaje stale rosnaca popularnos¢ Interne-
tu, powszechnos¢ tabletow i smartfonow.

Faktem jest, Zze obecnie po informacje najtatwiej siggna¢ do Internetu. W znako-
mitej czgSci sa one jeszcze bezplatne. Z najnowszego raportu World Internet Project
Poland® wynika, Ze Internet — w porownaniu z prasa i mediami elektronicznymi —
jest jedynym zrédlem informacji o rosnacym znaczeniu. Szczeg6lnie dla osob do 30
roku zycia. Zmiany, jakie zaszty w preferencjach odbiorcéw informacji, sprawiaja,
ze media tradycyjne, ale przede wszystkim prasa, przegrywaja z ,,nowymi mediami”,
czy raczej — trzymajac sig ustalen Paula Levinsona — z ,,nowymi nowymi mediami”.
Czytelnicy zdecydowanie preferuja krotkie przekazy. Mtode pokolenie, jesli w ogole
sigga po prasg, to nie w poszukiwaniu tresci opiniotworczych. Wszelkie komentarze
i opinie w formie drukowane;j traca racj¢ bytu, bo takowych mtodzi szukaja w sieci.
Fakt, ze w przekazach internetowych brakuje opinii specjalistoéw z danej dziedziny,
nie ma dla mtodszych internautéw zadnego znaczenia. Najwazniejsze staje si¢ ak-
tywne wspottworzenie przekazéw poprzez ich komentowanie.

! Newspaperextinctiontimeline, http://futureexploration.net/Newspaper _Extinction_Timeline.pdf
(data dostepu: 27.09.2012).

2 R. Dawson w swojej ksiazce Living Networks, opublikowanej w 2002 r. przewidziat rozwdj sieci
spotecznosciowych i od tego czasu uwazany jest za eksperta w zakresie rozwoju i przysztoéci mediow
cyfrowych.

3 World Internet Project. Poland (2012), Warszawa, Agora SA i Orange Polska, dostepny w Inter-
necie: http://blog.orange.pl/uploads/media/wip 2012 pl.pdf (data dostepu: 1.12.2012).
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Prasa w swojej tradycyjnej postaci w zaden sposdb nie przystaje do takiego
modelu komunikowania. Rodzi to réznego rodzaju apokaliptyczne refleksje na te-
mat przysztosci mediow drukowanych. Bodaj pierwszym naukowym ujgciem tego
problemu jest ksiazka Tomasza Mielczarka Raport o smierci polskich gazet. Autor
jest cenionym badaczem i znawca polskiego rynku medialnego, ktéremu wnikliwie
przyglada si¢ od r. 1998*. Pierwsze obserwacje dotyczace stabnacej kondycji pol-
skich mediow drukowanych zwerbalizowat juz w 2000 r.°. Analizujac w kolejnych
latach podaz prasy, jej zawarto$¢ i czytelnictwo, zasugerowalt, ze ,,klasyczne media
drukowane” odchodza juz w Polsce do historii®.

Tytut recenzowanej pracy, jak Autor sam przyznaje, jest ztudny. Moze sugerowac
opis zjawisk gwattownych i dramatycznych. Tymczasem otrzymujemy rzetelny wy-
wod przyczynowo-skutkowy dotyczacy najistotniejszych proceséw i zjawisk obec-
nych w polskich gazetach w ostatnich dwoch dekadach. Na tym tle zaprezentowano
dzieje wybranych czasopism, stanowiacych egzemplifikacje omawianego problemu.
Gloéwny zrab wywodu Tomasza Mielczarka mozna podzieli¢ na trzy nierdéwne czg-
$ci, z ktorych pierwsza, najobszerniejsza, sktada si¢ z szesciu rozdzialow, stanowiac
wnikliwa 1 kompetentna analiz¢ przeobrazen polskiego rynku prasowego od 1989 r.
az do chwili obecne;.

W skitad cze$ci drugiej wchodzi rozdziat siodmy, poswigcony problemom czy-
telnictwa prasy. Dokonano w nim udanej proby odpowiedzi na pytanie — dlaczego
Polacy nie czytaja gazet? Diagnoza tego stanu rzeczy nie byla prosta. Autor prze-
analizowal dane rozproszone w wielu rodzajach zrodet i wskazal przyczyny tego
niepokojacego zjawiska. Do najwazniejszych z nich zaliczyt: uwarunkowania histo-
ryczne, ktore zakorzenily w czytelnikach obraz gazet jako narzedzia propagando-
wego. Wskazal, ze nie bez znaczenia byt takze demontaz funkcjonujacego systemu
kolportazu. Kolejnym destrukcyjnym czynnikiem okazat si¢ proces demonopolizacji
polskiego rynku prasowego, owocujacy mnogoscia mniej lub bardziej udanych prob
powotywania do zycia nowych tytutdéw prasowych. Wielu czytelnikow prasy zwe-
ryfikowalo ten proces negatywnie, porzucajac lekturg pism codziennych. Rowniez
agresywna komercjalizacja sprawita, ze prasa zaczeta by¢ postrzegana przez odbior-
cOw nie jako nosnik informacji, ale jako dodatek do kolejnych insertéw. Nagminne
zaniedbywanie tresci redakcyjnych na rzecz zdobywania kolejnych reklamodawcow
takze skutecznie uszczuplito liczbe czytelnikow gazet.

Jak juz wspomniatem, Autor doszedt do takich wnioskow, analizujac z duza swo-
boda roznego rodzaju dane. Migdzy innymi naktady, sprzedaz i czytelnictwo. Rzecz

4 Zob. T. Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem: Zarys dziejéw Srodkow komunikowania
masowego w Polsce w latach 1989-1997, Kielce 1998; tenze, Monopol — pluralizm — koncentracja:
Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 1989-2006, Warszawa 2007.

5 T. Mielczarek, Gorzki smak wolnosci. Degradacja polskiej prasy informacyjno-politycznej w la-
tach 19892000, ,,.Studia Medioznawcze” 2000, nr 1.

¢ T. Mielczarek, Pozegnanie z prasq. Czy w Polsce koriczy si¢ era Gutenberga?, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 2007, nr 1-2.
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jasna, Tomasz Mielczarek jako wytrawny badacz medidéw bardzo sprawnie postugu-
je sig tymi zrodtami, ale nie nalezy zapominac, ze po omawianag ksiazke siegna takze
studenci (kierunkéw i specjalnos$ci medialnych i okotomedialnych), ktoérzy dopiero
wkraczaja w materi¢ medialng i nie zawsze potrafia zrozumie¢ specyfikg wykorzy-
stanych tutaj zrodel. Zabraklo wigc matej adnotacji, choéby w przypisie, ze danych
dotyczacych czytelnictwa nie nalezy utozsamiac z liczba sprzedanych egzemplarzy.
Z drugiej strony, obu powyzszych rodzajow danych nie sposéb analizowaé w ode-
rwaniu od siebie. Wszelka analiza rynku czytelniczego jest synteza wielu rodzajow
danych.

Trzeba pamigtac, ze znakomita wigkszo$¢ opublikowanych, skrajnie pesymistycz-
nych opinii (gléwnie majacych charakter publicystyczny), dotyczacych przysztosci
prasy, bazowala wylacznie na analizach sprzedazy. Jesli po takiej lekturze trafimy
na wyniki badan czytelniczych, mozemy poczu¢ si¢ lekko zdezorientowani. Inna
kwestia jest takze wiarygodno$¢ badan czytelniczych, na co zwrdcit uwage rowniez
Tomasz Mielczarek. Przykladem sa cho¢by wyniki Polskich Badan Czytelnictwa,
przeprowadzonych w okresie od lutego 2011 do stycznia 2012, z ktorych wynika, ze
prasa pozostaje medium o zasiggu masowym, gdyz czyta ja 90% Polakow’. Skoro
jest tak dobrze, to dlaczego prasa jest w takiej stabej kondycji?

Okazuje si¢, ze wythumaczenie tej dychotomii jest stosunkowo proste. Wynika to
ze zmiany nawykow czytelniczych. Polacy nie czytaja juz tylu tytulow co kiedys,
ale coraz czegsciej siggaja po nie w miejscach publicznych, gdzie prasa jest dostgpna
bez ponoszenia kosztow. Czgsto lektura jest powierzchowna, ale za to czytelnicy
coraz czg$ciej dziela si¢ prasa ze znajomymi. Dlatego za spadkami sprzedazy nie ida
spadki czytelnictwa?®.

W ostatniej trzeciej czgsci swojej ksiazki Autor zajat si¢ migracja prasy do Swiata
cyfrowego. W chronologicznym porzadku przedstawil sposob wykorzystania Inter-
netu do prezentacji materiatow prasowych. Jedna z wazniejszych kwestii podnie-
sionych przez badacza jest przywlaszczanie wlasnosci intelektualnej i sposobow
walki z tym procederem. Réwnie waznym problemem jest wptyw cyfryzacji prasy
na $rodowisko dziennikarskie i pojawienie si¢ tzw. media workers, ktdrzy spraw-
nie przetwarzaja istniejace informacje na rézne formaty, ale maja niekiedy problem
z wytworzeniem nowych warto§ciowych tresci. Pod koniec rozdzialu uwaga czytel-
nika zostaje zwrocona na uzytkownikow internetowej odmiany polskiej prasy. Jak
si¢ okazuje, do grupy efektywnie korzystajacych zaréwno z mediow cyfrowych, jak
i drukowanych przynalezy niespelna 20-25% Polakow. Czynnikami warunkujacymi
zainteresowanie mediami internetowymi jest wiek, ale takze dochody. Ustalenia te
potwierdza cytowany juz raport World Internet Project Poland’.

Raport o Smierci polskich gazet jest bez watpienia lektura obowiazkowa dla ba-
daczy medidw, studentéw dziennikarstwa i wszystkich podejmujacych si¢ formu-

" R. Gluza, Czytelnik ma sie dobrze, ,,Prasa glupcze!” [wydanie specjalne Press, maj 2012], s. 30-35.
8 Ibidem.
° World Internet Project.
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lowania sadéw na temat przysztosci prasy. Na szczegdlna uwage zastuguje dobor
i réznorodno$¢ zrodet, z ktorych Autor korzystal. Wymienie tylko te wazniejsze;
dokumenty wytworzone przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, Polskie Badania
Czytelnictwa, zasoby Biblioteki Narodowej, material GUS, prasa branzowa, czaso-
pisma naukowe, takie jak ,,Zeszyty Prasoznawcze”, ,,Rocznik Historii Prasy Pol-
skiej”, ,,Studia Medioznawcze”. Uzupelieniem sa dane zaczerpnigte bezposrednio
z Internetu, ktory — jak sam autor przyznaje — stal si¢ miejscem unikalnych i w peini
wiarygodnych informacji. Nalezy takze podkresli¢, ze w bibliografii znalazto si¢
ok. 250 pozycji.

Ksiazka Tomasza Mielczarka uzmystawia, ze obecnie mamy do czynienia z sy-
tuacja, w ktorej ginie stary porzadek i nie bardzo wiadomo, jak bedzie wygladat
nowy. Czy jednak mozliwe jest catkowicie zniknigcie prasy? Wydaje si¢ to mato
prawdopodobne. Nawet jesli to kiedy$ nastapi, to ,,[...] proces zaniku znaczenia ga-
zet bedzie trwat duzo dhuzej, niz czas w ktorym prasa budowata swoja potege™'°.
Zapewne wczesniej nastapi jej przedefiniowanie. Adam Wojdyto — prezes Polskich
Badan Czytelnictwa — juz dzi$ formuluje definicje prasy 2013+, twierdzac, ze begdzie
stanowi¢ ,,multimedialna platformg dystrybucji jakosciowej tresci, efektywnie se-
gregowanej 1 wiarygodnej, wykorzystujacej rozne nosniki — w tym papier — o moc-
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nej interaktywnosci i szerokim polu razenia™!!.

Tomasz Chrzqstek

10 T. Mielczarek, Raport o Smierci polskich gazet, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, Warszawa 2012,
s. 15.
" A. Wojdyto, Print daje pewnosé, ,,Prasa glupcze!” [wydanie specjalne Press, maj 2012], s. 4.



