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TABLOIDYZACJA PRASY OPINII

Wprowadzenie

Stwierdzenie, ze prasa opinii podlega tabloidyzacji wydaje si¢ ryzykowne.
Zwlaszcza gdy przyjmiemy zalozenie, ze do jej atrybutow zalicza si¢: wyjatko-
wy — opiniotworczy sktad zespolu redakcyjnego, dominacj¢ ztozonych gatunkow
publicystycznych oraz tematyke, ktora koncentruje si¢ na kwestiach spotecznych,
politycznych i kulturalnych'. Teza ta wyda si¢ jednak bardziej zasadna, gdy zauwa-
zymy, ze tabloidyzacja jest pojeciem nadzwyczaj pojemnym, pod ktéorym kryje si¢
wiele znaczen?. W przypadku drukowanej prasy autorzy definicji zamieszczonych
nie tylko w specjalistycznych stownikach i encyklopediach zwracajg uwage, ze jed-
nym z istotnych wyznacznikoéw interesujacego nas zjawiska jest przede wszystkim
banalizacja tresci, koncentrujagcej si¢ na sensacjach i anomaliach zycia codzienne-
go’. Tabloidy operujg prostym, potocznym jezykiem, unikajg szerszych komentarzy
i odwotuja sie do stereotypow i emocji, a nie do intelektu®.

Roéwnie istotnym wyrdznikiem drukowanych tabloidow jest ich szata graficzna’.
Z jednej strony o tym, ze mamy do czynienia z tabloidem $wiadczy niewielki format

! Por. zwlaszcza: Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw—Warszawa—Krakow—
Gdansk 1976, s. 42, 1791 186.

2 Szerzej na ten temat: B. Hordecki, D. Piontek, Tabloidyzacja czy tabloidyzacje telewizyjnych pro-
gramoéw informacyjnych? (Fakty TVN i Wiadomosci TVP), https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bit
stream/10593/7438/1/B.%20Hordecki,%20D.%20Piontek.pdf [dostep: 13.02.2015].

3 Przeglad literatury zwigzanej z tematem w: D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja
dyskursu politycznego w polskich mediach, Poznan 2013.

4 Roznorodne aspekty przeksztatcen jezyka uzywanego w tabloidach scharakteryzowano w: ,,Obli-
cza Komunikacji” 2010, nr 31 2011, nr 4.

3 Zob. tez hasto ,.tabloid” w: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 211.
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gazet, z drugiej zas$ wysoki stopien jej ilustracyjnosci. W tabloidzie tekst ogranicza-
ny jest do niezbednego minimum i rzadko wystepuje samodzielnie. Zazwyczaj sta-
nowi dodatek do ilustracji, ktora przybiera charakter fotografii, fotomontazu, grafiki
lub tez taczy w jedna calos¢ wszystkie te elementy.

Biorac pod uwage powyzsze wyrdzniki przyjmujemy uproszczone zatozenie, ze
tabloidyzacj¢ prasy sprowadzi¢ mozna do przemian szaty graficznej oraz trywializa-
¢cji tresci. Wystepowanie tych zjawisk przebadano w odniesieniu do lat 2013-2014
i najwiekszych polskich reprezentantéw prasy opinii: ,,Polityki”, ,,Wprost”, ,,New-
sweeka”, ,,wSieci” i ,,Do Rzeczy”.

Zawartos¢ ,,Polityki”

Wsrod wszystkich wspomnianych pism najlepiej udokumentowane zostaty dzie-
je ,,Polityki”®. Dlatego tez ograniczymy si¢ jedynie do stwierdzenia, ze tygodnik ten
pod wzgledem formalnym do konca 2013 r. byt spotdzielnig dziennikarska. Obecnie
jest spotka komandytowo-akcyjng — przedsigbiorstwem medialnym specjalizujagcym
si¢ w dziatalnosci wydawnicze;j.

Istotnych danych dotyczacych obecnego profilu pisma dostarcza jego anali-
za statystyczna. Prob¢ dobrano na podstawie losowania warstwowego dla lat
2013 i 2014. Dla 2013 r. wylosowano numery 3 z 16 stycznia, 16 z 17 kwietnia,
28z 10 lipcai144 z 29 pazdziernika. W pierwszym badanym numerze tematem wio-
dacym eksponowanym na okltadce byla katastrofa smolenska. W pismie umiesz-
czono ogotem 67 tekstow, z czego 26 bylo dtuzszych niz pie¢ znormalizowanych
stron maszynopisu (9000 znakow), a 18 krotszych niz jedna kartka (1800 znakow).
Kolejny badany numer koncentrowal uwage czytelnikow na spotecznej sytuacji
kobiet, co zapowiadat fotomontaz zamieszczony na oktadce z wyeksponowanym
tytutem — hastem Faceci sq beznadziejni. Umieszczono w nim ogdtem 62 teksty,
w tym 24 diugie i 20 krotkich. Numer z lipca zbudowano wokot watku ktopotow
mtodziezy wkraczajacej w doroste zycie. Zapowiadala to oktadka z fotomontazem
opatrzonym tytutem Pokolenie stazystow. Numer zawieral 67 réznorodnych form
dziennikarskich, w tym 23 dtugie i 24 krétkie. Ostatni z wylosowanych dla tego
roku numerdéw poprzedzal Wszystkich Swigtych, dlatego tez oktadkowy fotomon-
taz zatytulowano Zycie po zyciu. W numerze zamieszczono 67 tekstow, z czego
26 przekraczato pie¢ znormalizowanych kartek maszynopisu, a 23 bylto krotszych
od kartki.

¢ Zob. m.in.: W. Wiadyka, Polityka i jej ludzie, Warszawa 2007; T. Mielczarek, Wspoiczesna polska
prasa opinii, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2013, t. 16, z. 1, s. 79—102; 1. Hofman, Model redak-
¢ji i zarzqdzania na przykitadzie Spotdzielni Pracy ,,Polityka”, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2014, nr 3,
s. 472-492.
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Tabela 1. Tematyczna zawarto$¢ ,,Polityki” w 2013 r.

Liczba tekstow
wyzgni a proble'matyka problematyka polityka spoteczen- ckonomia | kultura
krajowa miedzynarodowa stwo
3 41 26 3 40 5 19
16 40 22 9 26 5 22
28 43 24 5 36 8 18
44 48 19 5 38 5 19

Zrédto: Opracowanie wilasne.

Taka samg procedure badawcza przeprowadzono wobec 2014 r. Objeta ona cztery
wydania pisma oznaczone numerami 2 z 8 stycznia, 15 z 9 kwietnia, 37 z 10 wrzes-
nia i 45 z 5 listopada. W numerze z 8 stycznia tematem wiodgcym, eksponowanym
na oktadce tygodnika, byt artykul Joanny Podgorskiej zatytutlowany O dzieciach
dla dorostych. Na oktadce pojawilo si¢ zdjgcie chtopczyka ubranego w sukienke,
z hastem Dzieci, seks i pte¢. Caly numer pisma zawieral 61 tekstow opatrzonych ty-
tutami. 23 teksty miaty obje¢to$¢ mniejsza niz jedna stronica znormalizowanego ma-
szynopisu, 24 przekraczato obj¢tos¢ pigciu stronic. Na oktadce numeru z 9 kwietnia
widniato zdjecie Barbary Piaseckiej-Johnson opatrzone podpisem Ciocia z Ameryki.
Wewnatrz numeru pojawity si¢ 62 teksty, sposrod ktorych 21 bylo krotszych niz
jedna kartka, a 24 przekroczylo pig¢ kartek. Oktadk¢ numeru 37 zdobi fotomontaz
mezezyzny w skorze wilka z dopiskiem Polski szef. Numer zawierat 59 tekstow,
z czego 20 byto krétszych od znormalizowanej kartki maszynopisu, a 23 — dtuzszych
niz pig¢ kartek. Na oktadce numeru 45 znalazto si¢ upozowane zdjecie mezczyzny
z biato-czerwong opaska na oczach i podpisem Ojczyzne wolng racz nam wrocié¢ Pa-
nie... Wydanie zawierato 56 tekstow, w tym 13 krotszych niz kartka i 28 dluzszych
niz pie¢ kartek.

Tabela 2. Tematyczna zawarto$¢ ,,Polityki” w 2014 r.

Liczba tekstow
N bl ki bl ki 1 f
wydania | PT° e.maty a) pro ematyka polityka SPOICCZEN- o} onomia | kultura
krajowa miedzynarodowa stwo

2 47 14 6 29 8 14
15 41 21 11 26 4 21
37 40 19 12 23 6 18
45 40 16 9 26 2 19

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Zsumowanie warto$ci zaprezentowanych w powyzszych tabelach zezwala na sta-
tystyczng charakterystyke ,,Polityki” z lat 2013—2014. Ogoétem poddano analizie 501
tekstow. Tresci krajowe podejmowane byty w 340 artykutach, co stanowito blisko
68% zawarto$ci, a zatem dwukrotnie przekraczaly watki zagraniczne. Blisko 50%
(244 teksty) dotyczyto szeroko rozumianych kwestii spotecznych — zaréwno aktu-
alnych, jak i historycznych. Wbrew tytutowi problematyka polityczna nie zdomi-
nowala pisma, zaliczy¢ do niej bowiem mozna okoto 12% zawarto$ci (60 tekstow).
Jeszcze mniej pisano o ,.czystej” ekonomii (8,5%), cho¢ — rzecz jasna — niektdre
teksty zakwalifikowane do kategorii ,,spoleczenstwo” mialy wymiar ekonomiczny.
Statystycznie rzecz ujmujgc znaczna czg¢s$¢ ,,Polityki” (150 tekstow — okoto 30%)
dotyczyta kultury. Byto to jednak bogactwo nieco pozorne, do tej kategorii zaliczona
zostala wigkszos¢ krotkich notatek recenzenckich, zapowiedzi i oméwien dotycza-
cych premier filmowych i teatralnych, nowych ptyt, ksigzek, wystaw itp. Niezalez-
nie od tych zastrzezen stwierdzi¢ mozna, ze analizowany tygodnik ma charakter
pisma spoteczno-kulturalnego, a kwestie polityczno-ekonomiczne stanowiag w nim
wazne, ale jedynie uzupehienie tresci.

Wnhioski te zdaje si¢ potwierdza¢ analiza Iwony Hofman, ktéra uznata ,,Polityke”
za pismo opiniotworcze i wyjatkowo dobrze zorientowane we wspotczesnej kul-
turze. Wedlug jej oceny tygodnik propagowat wartosci republikanskie i liberalne,
umiejetnie zarzadzal swa marka, co wynikalto nie tylko z wyjatkowego sktadu zespo-
hi redakcyjnego, ale i osobowosci redaktora naczelnego’.

Wysoka ocena jakosci tresci nie oznaczata, ze ,,Polityka” unikala zabiegéw mar-
ketingowych wlasciwych dla pism, ktére mozna okresli¢ tabloidowymi. Tendencja
ta uwidocznita si¢ zwlaszcza w odpowiedniej kompozycji oktadek pisma. Na 102
przeanalizowane oktadki 14 uzna¢ mozna za neutralne, eksponowaty bowiem czte-
ry informacyjne zdjecia oraz dziesie¢ reprodukcji grafik i obrazéw. Znakiem roz-
poznawczym ,,Polityki” byly fotografie prezentujace ludzi. Umieszczono je na 42
oktadkach. 15 z nich przedstawiato znanych politykoéw. Nieco rzadziej, cho¢ roéwnie
intensywnie, si¢gano po zdjgcia inscenizowane (22 przypadki) oraz fotomontaze
(22 razy, w tym cztery fotomontaze z wizerunkami politykow). Personifikowano
zatem przekaz medialny, albo zapowiadano go zaskakujaca i przykuwajaca uwage
kompozycja graficzna.

Zawartos¢ ,Wprost”

Zdecydowanie krotszym stazem wydawniczym, ale i tak si¢gajacym lat osiem-
dziesigtych XX w., mogt si¢ pochwali¢ tygodnik ,,Wprost”. Pismo pierwotnie tak-
ze bylo spotdzielnig, ktdra po roznorodnych perturbacjach majacych niekiedy wy-
miar sadowy trafita do Platformy Mediowej Point Group Polskie Media Michata

" 1. Hofman, Model redakcji i zarzqdzania, s. 490-492.
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Lisieckiego. W styczniu 2013 r. redaktorem naczelnym ,,Wprost™ zostat Sylwester
Latkowski. Pod jego kierownictwem pismo zmienito charakter. Znakiem firmowym
staly si¢ artykuty sledcze. Jednym z istotniejszych, ktory wywotat daleko idace kon-
sekwencje okazal si¢ tekst Cezarego Lazarkiewicza, analizujacy dziatalno$¢ agencji
public relations MDI Strategic Solutions®. Co prawda, dziennikarz zapoczatkowat
ten watek w ,,Tygodniku Powszechnym”, ale kontynuowat go we ,,Wprost™. Za-
atakowana agencja okreslita ,, Tygodnik Powszechny” mianem ,tabloidu dla inte-
ligencji”, szczegolnie brutalnie rozprawila si¢ jednak z ,,Wprost”. Szefowie MDI
(byli dziennikarze $ledczy) Rafal Kasprow i Maciej Gorzelifiski umiescili na swoim
facebookowym profilu wpis, w ktorym stwierdzili, ze redaktor naczelny ,, Wprost”
podejrzewany jest o podwojne morderstwo. Sylwester Latkowski uznat publikacje
za pomowienie i skierowat sprawe do sadu. Mimo to kryminalne epizody jego zy-
ciorysu staty sie przedmiotem zainteresowania konkurencyjnych pism. Wielokrotnie
tez powracano do nich w roznych formach na portalach spotecznosciowych'®.

Nieco wcze$niej ,, Wprost” opublikowat cykl artykulow dotyczacych ministra Sta-
womira Nowaka z Platformy Obywatelskiej, m.in. o tym, Ze nie ujawnit on w swym
oswiadczeniu majatkowym drogiego zegarka. Sprawa ta zakonczyla si¢ odwotaniem
ministra i postawieniem go przed sadem. Kolejnym celem ,,Wprost” byt Wojciech
Fibak''. W wyniku dziennikarskiej prowokacji znany tenisista mogt by¢ uznany za
strgczyciela, dlatego tez zapowiedzial skierowanie sprawy do sadu. Co interesujace,
wspotautorka tekstu zatrudniona byta w ,,Nie” i pierwotnie zamierzata go wydruko-
wac w tygodniku Jerzego Urbana.

Bodaj najwickszy rozgtos pismo zyskato dzigki tzw. aferze podstuchowe;j. Re-
dakcja opublikowata zapisy rozmow prominentnych politykow podstuchiwanych
przez kelneréw warszawskich restauracji. Ten bezprawny proceder obnazyt nie-
frasobliwos$¢ politykow i stat si¢ powodem dymisji ministra spraw wewngtrznych
Barttomieja Sienkiewicza. Ujawnil stabos$¢ panstwa, w tym przede wszystkim stuzb
odpowiedzialnych za ochrong tajemnic panstwowych'?. Redakcja ,,Wprost” stala si¢
przez chwilg symbolem walki o wolno$¢ stowa, zwtaszcza wtedy, gdy wszystkie
polskie telewizje pokazaly nieudolng probe odebrania Sylwestrowi Latkowskiemu
notebooka, na ktérym zarchiwizowane byty nagrania publikowanych rozmow!?.

8 O dziatalnoSci tej agencji: W. Furman, Przypadek agencji MDI jako przykiad spinu i kontrspinu,
.Studia Medioznawcze” 2014, nr 4, s. 75-82.

® Zob.: C. Lazarkiewicz, Orzel moze. Jak si¢ w Polsce zmienia ustawe, ,,Tygodnik Powszechny”
2013, nr 37; idem, Znalez¢é haki na ministra, ,,Wprost” 2013, nr 38.

10 Zob. np. tb, Prywatna korespondencja Sylwestra Latkowskiego na Twitterze. Naczelny ,, Wprost”
zqda jej usunigcia, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prywatna-korespondencja-sylwestra-latkow-
skiego-na-twitterze-naczelny-wprost-zada-jej-usuniecia [dostep: 05.01.2015].

' M. Blanska, S. Latkowski, Zawsze wszystkich lgcze, ,,Wprost” 2013, nr 23; M. Dzierzanowski,
O kim mowi Wojciech Fibak, ,,Wprost” 2013, nr 24.

12 Por. ,,Wprost” 2014, nr 25-29.

13 Vistulagate, ,,Wprost” 2014, nr 26; S. Latkowski, M. Majewski, Tasmocigg Platformy, ,,Wprost”
2014, nr 36.
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Ostatnim mocnym akordem dziennikarstwa $ledczego uprawianego przez
,,Wprost” Sylwestra Latkowskiego byta sprawa Kamila Durczoka. Zarzucono mu,
ze dopuszczat si¢ w redakcji Faktéw TVN molestowania seksualnego i lobbingu'*.
Specjalna komisja powotana przez TVN przeprowadzita wewnetrzne dochodzenie,
po ktérym dziennikarz — w wyniku porozumienia stron — zaprzestat wspotpracy ze
stacjg. Szczegotow dochodzenia nie ujawniono, cho¢ podano, ze trzy osoby otrzy-
maly odszkodowanie w wysokosci swych potrocznych pensji'®. Jedynie dla formal-
nos$ci dodajmy, ze prokuratura nie postawita Kamilowi Durczokowi zadnych zarzu-
tow, a on z kolei pozwat ,,Wprost” za naruszenie dobr osobistych.

Przeglad najbardziej spektakularnych akcji prasowych ,,Wprost” z lat 2013—
2014 warto porownac z klasyczng statystyczng analizg zawartosci tego tygodnika.
Tak jak w poprzednim przypadku, prob¢ dobrano metoda losowania warstwowe-
go. Dla 2013 r. wylosowano numer 5, ktory zapowiadala oktadka z fotomontazem
prezentujacym politykéw PO i podpisem Ludzie z konserwy. Numer 20 opatrzono
fotomontazem przedstawiajacym osobe¢ przebrana za ksiedza trzymajacego w rece
gar$¢ banknotow, a bedacym zapowiedzig tekstu lle zarabia ksigdz. Z czego na-
prawde utrzymuje si¢ polski Kosciol. Na okladce numeru 29 zamieszczono zdjecie
rozneglizowanej polskiej tenisistki z podpisem Czy Jezus wstydzi sie Radwanskiej.
Czy Kosciot boi sig ks. Lemanskiego. Oktadke numeru 46 opatrzono fotomontazem
przedstawiajacym kilkadziesiagt znanych osob i podpisem 50 najbardziej wphywo-
wych Polakow.

Tabela 3. Tematyczna zawartos¢ ,,Wprost” w 2013 .

N Liczba tekstow
r
wydania prolt)rlzjr(r)ljvtgka m?;g:;?:f;ﬁ::va polityka Spo;fviieﬁ_ ekonomia | kultura
5 28 13 7 19 5 10
20 33 8 5 15 16* 5
29 36 4 9 23 3 5
46 36 3 10 16 8 5

* W tym dziesig¢ tekstow dodatku ubezpieczeniowego

Zrédto: Opracowanie whasne.

Dla potrzeb analizy statystycznej dla 2014 r. takze wylosowano cztery wydania
pisma. Pierwsze z nich, oznaczone numerem 3, opatrzone zostato oktadka z foto-

Y Ukryta prawda, ,,Wprost” 2015, nr 6; Kamil Durczok. Fakty po ,, Faktach”, ,,Wprost” 2015, nr 8;
Nietykalny, ,,Wprost” 2015, nr 9.

15 O innych watkach tej sprawy zob. W. Czuchnowski, Naciggniete fakty ,, Wprost”, ,,Gazeta Wy-
borcza” 2015, z 18 lutego, s. 6.
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montazem zdominowanym zdjgciem Roberta Wieckiewicza — odtworcy gléwnej roli
w filmie Pod mocnym aniotem, ktére przywodzito na mys$l etykiete butelki z alko-
holem. Wszystko wyjasniat tytul Pije, wiec jestem Polakiem. Oktadke numeru 20
zdobit fotomontaz z podobizng Jarostawa Kaczynskiego, podpisany Jak wymyslono
Kaczynskiego. Na oktadce numeru 30 zamieszczono zdjecie prezydenta Rosji i tytut
Zbrodniarz bez kary. Ostatni badany numer — 49 otwierato zdjecie znanej felietonist-
ki z tytutem Swieta wedlug Czubaszek.

Tabela 4. Tematyczna zawartos¢ ,,Wprost” w 2014 .

Liczba tekstow
Nrwyda- | oblematyk blematyk feczet
nia probiem atyka pro ematyka polityka SPOICCZEn- o\ onomia | kultura
krajowa mig¢dzynarodowa stwo

3 16 10 2 16 5 3
20 31 12 7 25 7 4
30 29 16 10 19 12 4
49 35 8 3 21 17 2

Zrbdto: Opracowanie wilasne.

Ogoélem analizie poddano 318 tekstow. ,,Wprost” koncentrowato si¢ na proble-
matyce krajowej; pisano o niej trzy razy czgsciej (244 teksty — 77%) niz o spra-
wach miedzynarodowych. Potowa tekstow (154) dotyczyta szeroko pojmowanych
spraw spolecznych. Tylko 11% tresci (38 artykutow) dotyczyto kultury, 17% (53)
polityki, a zagadnienia ekonomiczne (73 artykuty — 23%) uzupelnialy zawartosc¢
pisma. Analiza statystyczna ujawnita tez duze wahania w strukturze pisma. Po-
szczegbdlne wydania mimo znacznej objetosci dochodzacej do 130 kolumn, w po-
réwnaniu np. z ,,Polityka”, nie podejmowaly zbyt duzej ilosci tematoéw. Brakowato
konsekwencji w utrzymaniu objetosci wyodrebnionych dziatéw, dlatego struktura
poszczegdlnych wydan ulegata nieustannym zmianom. Niekiedy analityczna war-
to$¢ publikowanych tekstow byta dyskusyjna. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze niekto-
re z nich az nadto zainspirowane zostaty materiatami promocyjnymi.

Charakterystyke badanego pisma uzupeinia analiza jego oktadek z lat 2013—
2014. Na 102 przeanalizowane numery zaden nie mial oktadki, ktéra mozna okres-
li¢ jako neutralng. Zazwyczaj byly to fotomontaze, a jesli nawet pojawiato si¢ nie-
zmodyfikowane zdjgcie, opatrywano je dwuznacznym hastem — tytutlem. Przykta-
dowo fotografic Magdy Gessler opatrzono napisem Chamstwo, a Cezarego Pazury
— Ofiara pornoszantazu. Niekiedy oktadka bylta instrumentem ataku, tak jak to sig¢
stato, gdy na pierwszej kolumnie numeru 32 z 2013 r. umieszczono fotomontaz z po-
dobizng Doroty Zawadzkiej i podpisem Awantura o... pornonianie. Jedyna osoba,
ktérej nie zamieszczono na oktadce ,,Wprost” w dwuznacznej sytuacji, byl Jerzy
Stuhr. Jego zdj¢cia redakcja wykorzystata w latach 2013—-2014 az czterokrotnie.
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Pierwsza kolumne ,,Wprost” zdominowaly dostowne lub przetworzone fotogra-
fie ludzi. Osoby te byty znane z innych mediéw, gléwnie z telewizji, a zatem mozna
uznac¢ je za celebrytow. W takiej tez optyce prezentowano politykdéw, zwykle inte-
resujac sie tymi, ktorzy znalezli si¢ z roznych powodoéw w dwuznacznej sytuacji.

Jesli w 2013 r. oktadki ,,Wprost” mialy na celu zaciekawi¢ potencjalnego czytelni-
ka, to w 2014 r. ich zadaniem byto wywotanie szoku. Kompozycja oktadkowych na-
gléwkow byla tozsama z zabiegami stosowanymi w tabloidach. Czytelnicy atakowani
byli m.in. nastepujacymi tytutami: Seks, ktamstwa i Szare Szeregi, Seksafera w Sejmie,
Rozwodu nie bedzie, Najwigksza afera w polskim show-biznesie, Wrobili cie w kredyt?,
Dorwaé Kulczyka itp.

Sposob oddziatywania ,,Wprost” na opini¢ publiczng, cho¢ niekiedy skuteczny,
rodzit pytania o etyczne aspekty takiego dziennikarstwa. Oczywista tabloidyzacja
tygodnika stopniowo prowadzita do dekompozycji zespotu redakcyjnego. Z réznych
powodow zaprzestali z nim wspotpracy: Tomasz Jastrun, Marcin Krol, Magdalena
Sroda, Piotr Najsztub, Szymon Hotownia, Karolina Korwin-Piotrowska. Innym pro-
blemem wizerunkowym ,,Wprost” byta rezygnacja redakcji z przyznawania Nagrod
Kisiela i kontrowersje wokot tytutu Cztowieka Roku.

,,Wprost” redagowane przez Sylwestra Latkowskiego, cho¢ wzbudzato ogromne
emocje, nie poszerzyto grona czytelnikow. Wydaje si¢, ze duzo wiekszym proble-
mem dla wydawcy niz niewielka sprzedaz byt stopniowy odptyw reklamodawcow.
Podjat on zatem decyzje o zmianie redaktora naczelnego. Od 23 marca 2015 r. obo-
wigzki te zaczal petni¢ Tomasz Wroblewski. Od tego czasu tygodnik przybrat neu-
tralny charakter, czego m.in. dowiodt podczas przeprowadzonych w 2015 r. kampanii
wyborczych. Zmiana charakteru pisma spowodowata jednak odptyw czytelnikdw,
ktérych ubyto okoto 30%. Z drugiej za$ strony o tyle samo wzrosta warto$¢ reklamy
lokowanej w tygodniku'¢.

,Newsweek Polska”

Kolejnym pismem zaliczanym do prasy opinii jest ,,Newsweek Polska”. Pierw-
szy numer tego tygodnika ukazatl si¢ 3 wrzesnia 2001 r. Kierowal nim, wcze$niej
zastepca redaktora naczelnego ,, Wprost”, Tomasz Wréoblewski. W 2006 r. stery prze-
jat Michat Kobosko. Pehit on swe obowigzki do 2011 r., kiedy to zastapit go przej-
sciowo Wojciech Maziarski, a nastepnie — od lutego 2012 r. — Tomasz Lis. Nowy
redaktor naczelny zapowiedziat redagowanie pisma rzetelnego i krytycznego, zas
sytuacje w Polsce opisat stosujac metaforg mgty, ,,z ktorej najmocniej przebijaja si¢
glosy z marginesow”"’.

16 1. Kotacz, Pienigdze lubiq cisze, ,,Press” 2015, nr 7-8.
17 Ataki na Kréla i Karnowskiego, obrona Tuska i Walesy — Tomasz Lis wita si¢ w ,, Newsweeku”,
www.wirtualnemedia.pl/print/ataki-na-krola-i-karnowskiego-... [dostep: 02.04.2012] oraz T. Wojtas,
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Gdy ,,Newsweek” byt wprowadzany na rynek negcit czytelnikéw urozmaicong
i barwna szata graficzng. Mozna nawet stwierdzié, ze to wlasnie on narzucit pozosta-
tym tygodnikom sposdb komponowania numerow, lakonicznosé tekstow, sigganie
po tematyke zwigzang z zyciem codziennym telewizyjnych gwiazd oraz eksponowa-
nie nacechowanych emocjonalnie zdjg¢. Kompozycja pisma miata utatwi¢ lekture,
co szczegolnie spodobato si¢ mtodym czytelnikom. Szybko si¢ jednak okazato, ze
mtodziez nie miata stalych upodoban czytelniczych. Po okresie fascynacji sprzedaz
»~Newsweeka” malala. Aby odwrdci¢ te tendencje — jak zauwazyl Wojciech Maziar-
ski —,,Wydawca chciat celebrytg na stanowisku szefa redakcji, bo mial poczucie, ze
celebryta [pismo] sprzedaje”®.

Tomasz Lis wzmocnit lifestylowy profil ,,Newsweeka” glownie poprzez druko-
wanie wywiadow z celebrytami oraz politykami. Pozniej jednak widoczny byt stop-
niowy spadek liczby wywiadow 1 sukcesywne powigkszanie objetosci artykulow.
W ,Newsweeku” pojawily si¢ felietony. Pismo do$¢ szybko opowiedziato si¢ za
Platformg Obywatelska, co mozna bylo zauwazy¢ zwlaszcza w artykutach wstep-
nych redaktora naczelnego. Wystapita tez duza zbiezno$¢ pomiedzy tematami po-
dejmowanymi przez Tomasza Lisa w jego audycji emitowanej w TVP 2 i wiodacymi
tematami ,,Newsweeka”.

Gdy przeanalizujemy tematy eksponowane na oktadkach pisma w 2013 r. okazu-
je sig, ze na 52 wydania w 11 przypadkach podejmowano kwestie seksualnosci. Ko-
$ciot katolicki byt tematem wiodacym dla siedmiu wydan, kwestie gender — siedmiu,
polityka zajmowano si¢ sze$¢ razy, a cztery razy zdrowiem.

Oktadka ,,Newsweeka” operowata fotomontazem i fotografig. Zaledwie dwa razy
nadano jej neutralny charakter. Najchgtniej siegano po zdjecia celebrytow (szczegodl-
nie ulubieni Maciej i Jerzy Stuhr) oraz politykow (trzykrotnie eksponowano w nega-
tywnym kontek$cie Antoniego Macierewicza). Posta¢ ksigdza pojawita si¢ na oktad-
ce tygodnika siedmiokrotnie. Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich za szczegdlnie
bulwersujaca uznato oktadke numeru 9 z 25 lutego 2013 r. Przedstawiala ona zdjecie
chtopca kleczacego przed ksiedzem w pozycji sugerujacej seks oralny. SDP nomino-
wato Tomasza Lisa za t¢ oktadke do dziennikarskiej antynagrody Hiena Roku.

W oktadkowych nagtéwkach najchetniej uzywano (zaré6wno w formie rzeczow-
nikowej, jak i przymiotnikowej) stow Polska i Polak. Wystapito ono az dziewig-
ciokrotnie, co mozna odczytywac jako zbiezno$¢ z nazwg telewizyjnego progra-
mu Tomasza Lisa. Takze w 2014 r. do polskosci odwolywano si¢ dziewie¢ razy.
Zdecydowanie ograniczono tematyke seksualnosci i Ko$ciota. W wigkszym stopniu
skoncentrowano si¢ na réoznorodnych aspektach zycia celebrytéw (temat wiodacy 12
numerow) oraz politykow (14 numerdw). Mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze byt to
zabieg formalny, celebryci nie zawsze okazywali si¢ bowiem dostownymi bohatera-
mi tekstow, ale stuzyli jako egzemplifikacja kwestii spotecznych.

Oldadki, pozwy i pierwsza liga — Tomasz Lis o ,, Newsweeku” (wywiad z T. Lisem), www.wirtualneme-
dia.pl/print/ataki-na-kréla-i-karnowskiego-... [dostep: 05.10.2012].

18 Szerzej o tym w: Pefno zasadzek. Z Wojciechem Maziarskim rozmawia Renata Gluza, ,,Press”
2012, nr7,s. 19.
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Dziatania podj¢te przez nowy zesp6t redakeyjny przyniosty efekty. ,,Newsweek”
w 2012 r. odnotowat przejsciowy wzrost sprzedazy. W 2014 r. sprzedaz ponownie
si¢ obnizyta, ale zjawisko to dotkneto w podobnym stopniu wszystkie pisma z ana-
lizowanej grupy.

Czasopisma konserwatywne

Poczatkow kolejnych dwodch pism, ktore poddamy analizie poszukiwaé wypada
juz w 2011 r. Wtedy to na rynek wprowadzony zostat tygodnik ,,Uwazam Rze. Pi-
sane inaczej”!"’. Redaktorem naczelnym pisma zostat Pawet Lisicki, a jego zastepca
Michat Karnowski. Pod wzgledem ideowym i politycznym ,,Uwazam Rze” w zasa-
dzie powielato sympatie ,,Rzeczpospolitej”. Gdy wiascicielem Presspubliki zostat
Grzegorz Hajdarowicz jedynie kwestig czasu byt konflikt pomigdzy nim a zespotami
redakcyjnymi ,,Uwazam Rze” i ,,Rzeczpospolitej”?’. Wydawca odwotat z funkcji re-
daktora naczelnego ,,Uwazam Rze”, zarzucajac mu naruszanie dyscypliny pracow-
niczej?!. Wraz z Pawlem Lisickim odeszto z ,,Uwazam Rze” okoto 30 publicystow
i dziennikarzy, m.in. Piotr Gabryel i Bronistaw Wildstein?2. Wydali oni stosowne
o$wiadczenie i rozpoczegli wydawanie wiasnego tytutu?.

W tym samym czasie redakcje ,,Uwazam Rze” przejat Jan Pinski wraz z byly-
mi dziennikarzami ,,Wprost”. Na famach pisma pojawili si¢ publicysci wywodzacy
si¢ Kongresu Nowej Prawicy, Mtodziezy Wszechpolskiej i Narodowych Sit Zbroj-
nych. Nie odniesli oni jednak sukcesu. Sprzedaz ,,Uwazam Rze” gwattownie spadia.
W 2012 r. wynosita 126,5 tys. egzemplarzy, a w 2013 r. — niespelna 18 tys. egzem-
plarzy. Pismo od grudnia 2013 r. przeksztatlcono w miesi¢cznik kierowany do ludzi
biznesu.

19 Szerzej o tym pis$mie: Po prostu Uwazam Rze. Z Pawlem Lisickim rozmawia Piotr Gruszyn,
Warszawa 2013. Zob. tez: Petna przyjazn. Z Pawtem Lisickim rozmawia Mariusz Kowalczyk, ,,Press”
2013, nr 2.

2 7 ,Rzeczpospolitej” usuni¢to m.in. Cezarego Gmyza za niewiarygodny tekst o odkryciu na
szczatkach prezydenckiego samolotu $ladéw trotylu, co sugerowalo dokonanie zamachu na Lecha
Kaczynskiego. Irytacja wydawcy byla tak wielka, ze odmowil on zwyczajowej ochrony prawnej To-
maszowi Wroblewskiemu, Pawtowi Lisickiemu i Cezaremu Gmyzowi kiedy wytoczono przeciw nim
pozwy za inne teksty opublikowane w ,,Rzeczpospolitej”.

21O tej grupie dziennikarskiej zob. tez: M. Janicki, G. Rzeczkowski, Trybuni ludu, ,Polityka”
2012, nr 50.

22 Nadto byli to m.in.: Stawomir Cenckiewicz, Cezary Gmyz, Piotr Gontarczyk, Jerzy Jachowicz,
Igor Janke, bracia Karnowscy, Piotr Kobalczyk, Waldemar Lysiak, Robert Mazurek, Maciej Pawlicki,
Marek Pyza, Agnieszka Rybak, Piotr Semka, L.ukasz Warzecha, Igor Zalewski, Piotr Zaremba, Rafat
Zawistowski, Rafat A. Ziemkiewicz i Piotr Zychowicz.

B Tekst tego o$wiadczenia w: Redakcja ,, Uwazam Rze”: tygodnik pozostaje niezalezny i odwazny,
www.wirtualnemedia.pl/print/redakcja-uwazam-rze-tygodnik... [dostep: 12.11.2012].
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Pierwszy numer czasopisma ,,wSieci. Tygodnik Osobistych Opinii” ukazal si¢
26 listopada 2012 r. Jego wydawania podjeta si¢ spotka Fratria kierowana przez
Tomasza Przybka®*. Poczatkowo ,,wSieci” byto dwutygodnikiem w cenie 2,90 zt.
Pierwszy numer sprzedano w ilosci 150 tys. egzemplarzy, by nastegpnie rozkolpor-
towac jeszcze 40 tys. dodruku. Naktad kolejnego numeru zwickszono do 200 tys.,
a numer trzeci wydano w liczbie 250 tys. egzemplarzy. Od poczatku 2013 r. pismo
byto tygodnikiem, poczatkowo w cenie 2,90 zl, a nastegpnie 5,90 zt. W 2013 r. $red-
nia sprzedaz pisma wynosita 94 tys., a w 2014 r. — 77 tys. egzemplarzy.

Poczatki ,,wSieci” zwiazane byly z procesem sadowym, jaki Fratrii wytoczy-
fa Gremi Media (wydawca m.in. ,,Rzeczpospolitej” i ,,Uwazam Rze”). Postawiono
zarzut, ze naruszono interesy Gremi Media, ktéra dysponowata serwisem interne-
towym ,,wSieci Opinii”. Nowy tytul mogt wprowadzi¢ w blad czytelnikow, ktorzy
wcezesniej korzystali z serwisu. Sad pierwszej instancji przychylil si¢ do wniosku
Gremi Media i zakazal nowemu pismu uzywania spornego tytutu®. Dlatego tez od
numeru 10 do 30 z 2013 r. tygodnik ukazat si¢ z winietg ,,Sieci”. Pdzniej jednak, po
kolejnej decyzji sadu, powrdcono do pierwotnego tytutu®,

Reaktor naczelny Jacek Karnowski w pierwszym numerze pisma stwierdzit, ze
wobec selektywnego doboru informacji przez najwazniejsze media jedynym nie-
cenzurowanym miejscem pokazywania rzeczywistosci jest sie€. Przedstawil tez swe
ideowe inspiracje i zwiazki z innymi podmiotami wydawniczymi®’.

W skifad zespotu redakcyjnego ,,wSieci” weszli byli dziennikarze ,,Uwazam
Rze”, co jednoznacznie przesadzito o jego zawartosci. Pismo okreslito si¢ mianem
konserwatywnego. Koncentrowano si¢ na polityce, kulturze, kwestiach spotecznych
i historii. Swoistym znakiem firmowym tygodnika byly felietony lub — uzywajac
internetowej terminologii — blogi. Srednio w numerze publikowano ich okoto 15.
Pisywali je nie tylko czlonkowie zespotu redakcyjnego, ale tez m.in. Marta Kaczyn-
ska, Jan Pietrzak, Andrzej Zybertowicz.

Redaktor naczelny ,,wSieci” Jacek Karnowski w portalu wirtualnemedia, przy
okazji pierwszej 1 drugiej rocznicy funkcjonowania pisma, dos¢ wszechstronnie wy-
powiadat si¢ o jego kondycji i miejscu na rynku. Uznatl, ze tygodniki opiniotworcze
wyraznie podzielily si¢ pod wzgledem ideowym. Na jednym biegunie znajdowaty
si¢ — jak stwierdzil — tygodniki liberalne, prorzadowe, antyopozycyjne, mainstre-
amowe, ktorych ,,cecha wspo6lna sa ptynace do nich ogromne transfery pieniedzy ze
sfery publicznej”?. Na drugim biegunie byty natomiast pisma konserwatywne, pa-

2 Szerzej o tych firmach: http://www.fratria.pl/; http://www.apella.com.pl/o-nas.html [dostep:
25.02.2015].

% Stanowisko Fratrii w tej sprawie: Hajdarowicz atakuje, jednak redakcja tygodnika ,, wSieci” nie kapi-
tuluje, http://www.niedziela.pl/artykul/4183/Hajdarowicz-atakuje-jednak-redakcja [dostep: 23.02.2015].

2 Odzyskane ,,W”, czyli wraca tygodnik ,,wSieci”, www.niedziela.pl/artykul/5729/0dzyskane-
-%E2%80%9EW%E2%80%9D-czyli-wraca-tygodnik [dostep: 23.02.2015].

27 ]J. Karnowski, Na powitanie, ,;wSieci” 2012, nr 1.

28 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jacek-karnowski-po-roku-w-sieci-osiagnelismy-
zalozone-cele-z-naddatkiem [dostep: 03.03.2015].
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triotyczne, walczace o historyczng prawdg. Nie oznaczato to, Ze te ostatnie méwity
jednym glosem. Roznity sie one w takich szczegodtach, jak np. tragedia smolenska
czy stosunek do historii.

Nie sg to oczywiscie jakie$§ przepascie, reprezentujemy wszyscy szeroko pojety oboz
konserwatywny. Ale najwazniejsza roznica to oczywiscie kapital — my budujemy na
kapitale polskim, sprawdzonym, niepokomunistycznym?’.

Za do$¢ ogodlnymi deklaracjami redaktora naczelnego szly wzbudzajace kontro-
wersje dziatania praktyczne. ,,wSieci” nie stronito od atakéw personalnych. Postacia
ze $wiata polityki, ktora szczegdlnie irytowala redaktorow tygodnika byt Donald
Tusk. Wizerunek premiera wykorzystywano wielokrotnie do réznorodnych foto-
montazy umieszczanych na oktadkach pisma. Opatrywano je zapowiedziami mate-
riatdbw publikowanych w numerze: Smutny final. Rachunek za pigé lat zabawy Tu-
ska®®, Wodz lewicy. Od rewolucji do rewolucji*'.

W podobnej poetyce utrzymany byl numer 24 z 2014 r. Tym razem na oktad-
ce znalazlo sie zdjecie 17-letniej Marysi Sokotowskiej i zapowiedz: Powiem wam,
dlaczego premier jest zdrajcg®. Umieszczenie zdjecia licealistki, ktora publicznie
zaatakowata premiera zostalo dostrzezone przez konkurencyjne ,,Do Rzeczy”. Pu-
blicysci tego tygodnika Robert Mazurek i Lukasz Warzecha skrytykowali oktadke,
a Rafal A. Ziemkiewicz stwierdzit, ze §wiadczyla ona o niskim — tabloidowym po-
ziomie pisma. Byto jedynie kwestig czasu przeniesienie tej polemiki do internetu.
Publikowano tam réznorodne opinie czytelnikow i przeciwstawiano Marysi¢ So-
kotowska Joannie Szczepkowskiej, ktéra w owym czasie przeniosta swe felietony
z ,,Gazety Wyborczej” do tygodnika ,,Do Rzeczy”. Jacek Karnowski napisat w por-
talu wpolityce.pl, ze

zdumiewa agresja ze strony kolegow publicystow wobec tej dziewczyny. Nawet jezeli
uwazajg, ze przesadzila, ze Tusk nie zdradzit Polski, to przede wszystkim powinni si¢
cieszy¢, ze mhoda, wspaniata dziewczyna martwi si¢ o Polske™.

Nieco tagodniej — bez deformowania wizerunku — traktowano Bronistawa Ko-
morowskiego. Negatywne zainteresowanie jego osobg wzrosto zwlaszcza podczas
prezydenckiej kampanii wyborczej, gdy ,,wSieci” jednoznacznie opowiedziato sig
za kandydatem Prawa i Sprawiedliwos$ci Andrzejem Duda.

»wSieci” personalnie zaatakowato tez dziennikarzy ,,mainstreamowych”. Na
oktadce umieszczono m.in. rysunek przedstawiajacy podobizne emerytowanego re-

® Ibidem.

30 wSieci” 2013, nr 4.

3 wSieci” 2013, nr 9.

32 wSieci” 2014, nr 24.

33 http://wpolityce.pl/smolensk/199922-rzeczywiscie-zdrade-rzadko-widac-na-biezaco-tym-
razem-jednak-widac-wyraznie-niepokojaco-wyraznie [dostep: 04.03.2015].
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daktora naczelnego ,,Tygodnika Powszechnego” ks. Adama Bonieckiego z podpisem
Adwokat diabta. W numerze 41 z 2013 r. znalazto si¢ zdjgcie Adama Michnika wy-
konane z tzw. zabiej perspektywy podczas uroczystosci wreczenia mu Orderu Orla
Biatego. Pytano przy tym W co gra Michnik*. Zdecydowanie ostrzej potraktowano
Tomasza Lisa. W pazdzierniku 2013 r. na okladce ,,wSieci” znalazt si¢ fotomontaz
przedstawiajacy redaktora naczelnego ,,Newsweeka” w mundurze gestapowca, ktory
trzyma w zakrwawionej rece rozaniec®. By czytelnik nie miat zadnych watpliwosci,
fotomontaz opatrzono nagléwkiem Prawie jak Goebbels. W grudniu tego samego
roku tygodnik zamies$cil na pierwszej kolumnie fotomontaz prezentujacy Monike
Olejnik u boku gen. Wojciecha Jaruzelskiego z podpisem Dzieci esbekow i ludzie
PZPR rzqdzq w mediach®. W lutym 2014 r. pismo zaprezentowato zdjecie anoni-
mowej osoby za biurkiem, nie pozostawiajac zadnych watpliwosci: Mowigc wprost
gangster jest dzis redaktorem naczelnym wplywowego tygodnika®. W ten oto sposob
przypomniano kryminalne epizody z zycia Sylwestra Latkowskiego. Jedynie dla for-
malnosci dodajmy, ze niemal wszystkie zaatakowane osoby skierowaly wnioski do
sadu zadajac ochrony swych débr osobistych oraz materialnego zado$cuczynienia.

Innym tytulem reprezentujacym poglady konserwatywne jest tygodnik ,,Do
Rzeczy”. Wydawca — spotka Orle Pidro, kierowana przez Roberta Pstrokonskiego
i Pawla Lisickiego. W sktad spotki wechodza PMPG Polskie Media*® (80% udzia-
16w) i spoldzielnia dziennikarska (20%), sktadajaca si¢ z redaktora naczelnego oraz
czotowych publicystow pisma. Oba podmioty wydawnicze maja taki sam wptyw na
lini¢ ideows i obsade redaktora naczelnego tygodnika.

Pierwszy numer, poprzedzony internetowym numerem zerowym tygodnika ,,Do
Rzeczy”, ukazat si¢ 25 stycznia 2013 r. Oktadke pisma zdobito hasto Wracamy. Nie-
pokorni dziennikarze nie dali si¢ skresli¢. Sprzedano go w liczbie 119 935 egzempla-
rzy 1 byt to najlepszy wynik osiagniety przez tytut do tej pory. Na spadek sprzedazy
wplyw miata m.in. podwyzka jego ceny. Tygodnik wszedt na rynek z ceng 3,95 zi,
w pazdzierniku 2013 r. zdrozat do 4,90 zl, a od marca 2014 r. kosztowat 5,90 zt.

Z okazji wydania setnego numeru ,,Do Rzeczy” Pawel Lisicki, prezentujac po-
czatki pisma stwierdzil, ze:

Tygodnik powstal niejako z marszu, jako obywatelska reakcja na niszczycielska,
niesprawiedliwg dziatalno$¢ wydawcy ,,Uwazam Rze”, ktory czy to powodowany
urazong ambicja, czy ulegto$cia wobec rzadzacej Platformy — po prostu postanowit
nasze pismo zniszczy¢. (...) Nie wszyscy ci, ktorzy siggneli po pierwszy numer ,,Do

34, wSieci” 2013, nr 23.

3 ,wSieci” 2013, nr 41.

36 wSieci” 2013, nr 49.

37 A. Potocki, Kto stoi za Latkowskim, ,,wSieci” 2014, nr 7.

38 Platforma Mediowa Point Group Michata Lisieckiego powstata w 1997 r. Pierwotnie zajmowata
si¢ wydawaniem magazynu studenckiego ,,Dlaczego”, a p6zniej zostata wydawca ,,Machiny”, ,,Filmu”
i,,Wprost”. W 2015 r., dla podkreslenia rodzimego pochodzenia kapitatu, do jej nazwy dodano czton
Polskie Media.
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Rzeczy”, pozostali z nami. Dla cze$ci Czytelnikdw okazali§my si¢ zbyt umiarkowa-
ni, za mato zaangazowani i emocjonalni. Polska opinia publiczna podzielona jest na
wyrazne obozy polityczne. Albo jest si¢ za PiS, albo przeciw niemu, stad pismo, ktore
sympatyzujac z ideami prawicy, zachowuje dystans do biezacej polityki i stara si¢
pokazywaé wlasne zdanie, nie wszystkich przekonuje. Plemienno$¢ polskiego zycia
publicznego sprawia, ze tatwiej przebi¢ si¢ na rynku krzykowi i radykalnemu gesto-
wi, trudniej opinii wywazonej i argumentowi rozumowemu?’.

Zespot redakcyjny tygodnika jest bardzo liczny, cho¢ charakteryzuje si¢ pewnag
ptynnoscia. Rotacja kadr wynikata zapewne z napie¢ wystepujacych w srodowisku
polskich dziennikarzy konserwatywnych. Zyskiwaty one niekiedy bardzo emocjo-
nalny charakter, czego dowiodta np. dyskusja dotyczaca prof. Witolda Kiezuna.
W sierpniu 2014 r. profesor znalazl si¢ na okladce ,,wSieci” uosabiajac bohaterstwo
powstancow warszawskich. W koncu wrze$nia tego roku ,,Do Rzeczy” opublikowa-
to tekst Stawomira Cenckiewicza i Piotra Woyciechowskiego, z ktérego wynikato,
ze w latach siedemdziesigtych XX w. prof. Witold Kiezun wspoétpracowal ze Stuz-
ba Bezpieczenstwa i przyczynit si¢ do rozpracowania prof. Wiestawa Chrzanow-
skiego®. Protestujgc przeciwko tej publikacji z kapituly nagrody Straznik Pamieci
przyznawanej przez ,,Do Rzeczy” zrezygnowali Agnieszka Romaszewska i Jan Ot-
dakowski.

Tydzien pdzniej ,,wSieci” opublikowato wywiad z prof. Witoldem Kiezunem
przeprowadzony przez Piotra Zarembe, Piotra Skwiecinskiego i Michata Karnow-
skiego. Naukowiec ttumaczyt, ze — ujmujac rzecz jak najprosciej — doszto do niepo-
rozumienia, bowiem to on byl przedmiotem inwigilacji i na nikogo nie donosit. Piotr
Gontarczyk sugerowal z kolei, ze tekst w ,,Do Rzeczy” byt reakcja na wczesniejsze
wystapienia profesora, ktory ostro krytykowat publicystow tego pisma Piotra Zy-
chowicza i Rafata A. Ziemkiewicza podwazajacych sens wybuchu powstania war-
szawskiego. Spor pomiedzy poszczegdlnymi redakcjami dotyczyt tez innych kwestii
historycznych*!, ale i aktualnych, jak chociazby osoby Romana Polanskiego. Jego
uczestnicy podejmowali réznorodne watki, majgce niekiedy niewielkie znaczenie
merytoryczne, ale zyskujace wymiar emocjonalny. Grono dyskutantéw rosto, po-
lemika byta przenoszona do innych czasopism, ale nade wszystko toczyta si¢ na
portalach internetowych.

Cho¢ oba konserwatywne pisma r6znig si¢ nieco roztozeniem polemicznych ak-
centdow, to mialy wspolnych wrogéow politycznych, do ktorych zaliczali si¢ przed-
stawiciele PO: Donald Tusk, Ewa Kopacz i Bronistaw Komorowski. ,,Do Rzeczy”
unikato, co prawda, banalnych schematow, ale i jemu zdarzato si¢ operowac uprosz-
czonym stereotypem. Bodaj najlepiej to wida¢ na oktadkach tygodnika. Oprocz

¥ Do Rzeczy” 2015, nr 1 (100), s. 3.

40'S. Cenckiewicz, P. Woyciechowski, Tajemnica agenta ,, Tamizy”, ,,Do Rzeczy” 2014, nr 39.

41 Orle Pidro wydaje tez miesigcznik ,,Uwazam Rze. Historia”, kierowany przez Andrzeja Urban-
skiego.
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wspomnianej juz oktadki z Donaldem Tuskiem*, pismo przedstawito prezydenta RP
jako Patrona WSI*® oraz zastanawiato si¢ Jak ,,zalamang Ewe” przerobiono na ,, ze-
lazng premier”*. Wrogow poszukiwano ponadto w mediach lewicowo-liberalnych.
Sojusznikami byli nie tylko politycy PiS*, ale i reprezentanci srodowisk konserwa-
tywnych*.

Podsumowanie

Biorac pod uwage powyzsze informacje stwierdzi¢ mozna, ze niemal wszystkie
polskie tygodniki opinii w réznym stopniu dotkneta tabloidyzacja. Zjawisko to naj-
bardziej uwidocznilo si¢ w szacie graficznej omawianych czasopism. Oktadka nie
spetniala tylko funkcji informacyjnych, ale nade wszystko promocyjne. Przykuwa-
fa uwage potencjalnych nabywcow personifikacja przekazu. Zdominowana zostata
przez zdjecia. Rzadko kiedy fotografie te doktadnie odwzorowywaty rzeczywisto$é.
Zazwyczaj wyszukiwane byly niestandardowe ujecia, choc jeszcze czeSciej materiat
fotograficzny ulegat przetworzeniu. Dostowno$¢ przekazu zwykle stosowana byta
wobec osob darzonych przez redakcje szacunkiem badz respektem. Fotomontaz
zarezerwowano dla politycznych przeciwnikéw. Na oktadkach eksponowano dwu-
znaczne tytuly, zdarzaty si¢ nawet przypadki wulgaryzmow.

Redakcje wszystkich pism zabiegaly, aby wewnagtrz numerdéw tekst podawac
w podobnej proporcji jak elementy graficzne. Nastepowata wizualizacja przeka-
zu, ktora stopniowo wprowadzana byta do wszystkich drukowanych mediow, cho¢
zwlaszcza do tabloidow.

Przed tabloidyzacja bronita si¢ tylko czeSciowo zawarto$¢ analizowanych cza-
sopism. Zwalczajace si¢ obozy budowaty pomiedzy soba coraz wyzsze szance i ob-
darzaty przeciwnikdéw nie tylko dwuznacznymi etykietami, ale — jak to pokazaty
konkretne przyktady — staraly si¢ zohydzi¢ ich wizerunek.

Polemiki dos¢ szybko sprowadzone zostaty z poziomu idei do personalnych ata-
kow. Jesli w 2013 r. nieco ironiczny tekst z ,,Polityki” o mediach konserwatywnych
przeszedt bez echa’, to rok pdézniej wypowiedz redaktora naczelnego tego pisma
wywotala burze. Jerzy Baczynski pytany, jak nazwatby takie pisma, jak ,,Gazeta
Polska” czy ,,Do Rzeczy” stwierdzit, ze:

4 Zob. tez: Co ukrywa Tusk, ,,Do Rzeczy” 2014, nr 17.

 Co lgczy Komorowskiego z Wojskowymi Stuzbami Informacyjnymi rozwigzanymi przez Maciare-
wicza, ,,Do Rzeczy” 2014, nr 5.

4 Do Rzeczy” 2014, nr 42.

4 Zob. np. Jarostaw Kaczynski: jaki naprawde byt Leszek, ,,Do Rzeczy” 2014, nr 37.

4 Mysle o dzieciach, ktore nie narodzily si¢ przeze mnie. Profesor Bogdan Chazan opowiada
o swojej duchowej przemianie — od abortera do obroncy zycia, ,,Do Rzeczy” 2014, nr 33.

47 G. Rzeczkowski, Republika kolegéw, ,,Polityka” 2013, nr 2.
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Cho¢ to brzmi kulawo: tozsamo$ciowo-narodowe, w pogladach spotecznych czesto
lewackie. Gdyby nie zte skojarzenie zbitki stdw, mozna by powiedzie¢, narodowo-so-
cjalistyczne. Bo to jest taki miks populizmu spotecznego z bardzo konserwatywnym

komponentem $wiatopogladowym™®,

Polemizowat z nim Marek Magierowski piszac:

Rozumiem potrzeb¢ podtrzymania wizerunku arbitra elegancji polskiej zurnalistyki,
lecz czytelnicy ,,Gazety Wyborczej” zapewne by si¢ nie obrazili, gdyby Pan powie-
dzial bez ogrodek, ze ,,Do Rzeczy”, ,,wSieci” czy ,,Gazeta Polska” to po prostu tygo-
dniki faszystowskie®.

Jerzego Baczynskiego otwarcie zaatakowali w sieci Stanistaw Janecki, Artur
Bazak, a Krzysztof Czabanski nie tylko polemizowal z tezami wywiadu, ale wy-
pominat, ze Jerzy Baczynski byt ,,przez stuzby specjalne PRL zarejestrowany jako
kontakt operacyjny pseudonim Bogustaw”.

Niemal w tym samym czasie w ,,Gazecie Wyborcze]j” pojawit si¢ cykl artykutow
Posmolenskie dzieci. Media, w ktorym w niezbyt pochlebny sposéb ukazano media
konserwatywne®. W reakcji na ten tekst zaatakowane redakcje przypomniaty, ze
wszyscy, ktory sa poza granicami ich obozu, zaliczaja si¢ do ,,przemyshu pogardy”.

Zacieranie granic informacji i opinii wystepujace w papierowych wersjach cza-
sopism uwidacznia si¢ szczegdlnie w internecie. Nacechowany emocjg przekaz
obrasta nieprzebierajacymi w stlowach komentarzami internautow, a to nie tylko
upodabnia, ale wrgcz nadaje mu charakter tabloidu. Brutalizacja dyskusji przynosi
realne efekty, bowiem takze dzieki niej wzrasta liczba tzw. realnych uzytkownikow
portali poszczegdlnych czasopism?'.

Innym niepokojacym zjawiskiem dotykajacym pras¢ opinii jest personifikacja
przekazu. Analizy statystyczne wykazuja, ze redakcje najchetniej siggaja po tematy-
ke spoteczng podawang poprzez pryzmat jednostkowych loséw. By pozyskac czytel-
nikéw odwotuja si¢ przy tym do wizerunkoéw celebrytow.

Trudno jest tez, poza ,,Polityka”, méwi¢ o stabilno$ci zespotow redakcyjnych.
Nieustannie zmieniajg si¢ redaktorzy badanych pism. W zwigzku z tym pomiedzy
poszczegbdlnymi tytutami trwa nieustanna wedréwka kadr dziennikarskich, a czytel-
nicy zaskakiwani sg nazwiskami autoréw, ktdrych znali z innych czasopism.

48 Plemienna wojna mediow. Sebastian Kucharski rozmawia z Jerzym Baczyriskim, redaktorem na-
czelnym tygodnika ,, Polityka”, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, z 27 maja, s. 6.

4 M. Magierowski, Baczyriski zionie ogniem mitosci, ,,Do Rzeczy” 2013, nr 13, za: http://dorzeczy.
pl/id,840/Baczynski-zionie-ogniem-milosci.html [dostep: 03.04.2015].

50 Gazeta Wyborcza” 2014, z 31 marca, 1 kwietnia i 2 kwietnia.

ST'W styczniu 2013 r. serwis wprost.pl miat blisko 0,9 mln uzytkownikow, newsweek.pl 0,73 mln,
polityka.pl 0,37 mln. W styczniu 2015 r.: newsweek.pl. 2,7 mln, polityka.pl 0,6 mln, wprost.pl 0,5 mln,
a gazetapolska.pl 0,12 min. Por. http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tygodniki-zyskaly-w-sieci-
wprost-wyprzedzil-newsweeka 1 http:/ www.wirtualnemedia.pl/artykul/serwisy-tygodnikow-opinii-
newsweek-srubuje-rekord-polityka-wyprzedzila-wprost [dostep: 05.04.2015].
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Wszystkie wymienione tytuly funkcjonujg w ramach nastawionych na zysk me-
dialnych przedsiebiorstw rynkowych. Ich codzienna egzystencja uzalezniona jest
od pozyskiwania szerokiego kregu czytelnikow, a zatem sprzedazy jak najwigkszej
ilosci egzemplarzy pisma. Rownie wazna dla ich egzystencji jest sprzedaz wiasnej
powierzchni, czyli pozyskiwanie inseratow.

Tabela 5. Sprzedaz czasopism opinii w latach 2011-2015

; : 2 & . S

= = = 2 s 2 ~ 5

o & () < z 7g} ) N

&~ B: Z: (D: D: B: Q: Q?
2011 134 96 104 71 132 - - 537
2012 126 74 119 66 126 511
2013 127 61 126 56 18 94 86 568
2014 121 58 118 43 - 77 60 477
2015% 119 51 114 36 - 74 52 446

* ] kwartat 2015

Zrodto: Dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

Sukcesywnie maleje sprzedaz prasy opinii, cho¢ zjawisko to jest zdecydowanie
mniej intensywne niz w przypadku prasy codziennej. Erozja naktadow i sprzedazy
jest zjawiskiem trwatym, ktére jedynie przejsciowo powstrzymano w 2013 r., gdy
na rynku pojawity si¢ dwa nowe tytuty, a czytelnicy zachgceni niska ceng zapewne
kupowali je rownolegle®’. Gdy wykrystalizowaly si¢ profile i wzrosty ceny, wiel-
kos¢ sprzedazy ,,wSieci” i ,,Do Rzeczy” spadta i byta porownywalna z ,,Uwazam
Rze” z 2011 r. Jest zapewne kwestig czasu dalszy stopniowy spadek sprzedazy ca-
lej grupy. Juz w 2013 r. ceny czasopism opinii wzrosty, co miatlo rekompensowac
spadek wptywow reklamowych. Z racji malejacego krggu odbiorcoéw prasa opinii
zachowa cechy elitarne, a elite trudno bedzie utrzymac stosujac zabiegi wtasciwe
tabloidom.

52 Szerzej na ten temat: M. Kowalczyk, Tlok na towisku, ,,Press” 2013, nr 3.



42 Tomasz Mielczarek

Bibliografia

Publikacje zwarte i artykuly

Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw—Warszawa—Krakow—Gdansk
1976.

Furman W., Przypadek agencji MDI jako przyktad spinu i kontrspinu, ,,Studia Medioznaw-
cze” 2014, nr 4.

Hofman 1., Model redakcji i zarzqdzania na przykladzie Spotdzielni Pracy ,, Polityka”, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2014, nr 3.

Hordecki B., Piontek D., Tabloidyzacja czy tabloidyzacje telewizyjnych programow informa-
cyjnych? (Fakty TVN i Wiadomosci TVP), https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstre-
am/10593/7438/1/B.%20Hordecki,%20D.%20Piontek.pdf [dostep: 13.02.2015].

Lazarkiewicz C., Orzel moze. Jak si¢ w Polsce zmienia ustawg, ,,Tygodnik Powszechny”
2013, nr 37.

Mielczarek T., Wspolczesna polska prasa opinii, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2013,
t. 16, z. 1.

Piontek D., Hordecki B., Ossowski S., Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich me-
diach, Poznan 2013.

Po prostu Uwazam Rze. Z Pawlem Lisickim rozmawia Piotr Gruszyn, Warszawa 2013.

Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006.

Wtadyka W., Polityka i jej ludzie, Warszawa 2007.

Czasopisma

,, Do Rzeczy” 2013-2015

,,Gazeta Wyborcza” 2013-2015
»,Newsweek” 2013-2015

,,Oblicza Komunikacji” 2010-2011
,Polityka” 2013-2015

,Press” 2013-2015

»Wprost” 2013-2014

,wSieci” 2013-2015

Witryny internetowe
http://wpolityce.pl
http://www.apella.com.pl/
http://www.fratria.pl/
http://www.wirtualnemedia.pl/
www.niedziela.pl/artykul/



Tabloidyzacja prasy opinii 43

Streszczenie

Niemal wszystkie polskie tygodniki opinii w ré6znym stopniu dotkneta tabloidyzacja. Zjawisko to
najbardziej uwidocznilo si¢ w szacie graficznej tych czasopism. Okladki nie speiaty tylko funkcji
informacyjnych, ale nade wszystko promocyjne. Przykuwaty uwage potencjalnych nabywcoéw personi-
fikacjg przekazu. Zdominowane zostaly przez fotografig.

Przed tabloidyzacja bronita si¢ tylko czesciowo zawarto$¢ analizowanych czasopism. Redakcje
dbaty, aby wewnatrz numeréw tekst podawany byt w podobnej proporcji jak elementy graficzne. Na-
stepowata wizualizacja przekazu, ktorg stopniowo wprowadzano do wszystkich drukowanych medidw,
cho¢ zwlaszcza do tabloidow.

Zacieranie granic informacji i opinii wystgpujace w papierowych wersjach czasopism uwidocznito
si¢ szczegllnie w internecie. Nacechowany emocja przekaz obrastal nieprzebierajacymi w stowach
komentarzami internautow, a to nie tylko upodabniato go, ale wrgcz nadawato charakter tabloidu.

Innym niepokojacym zjawiskiem dotykajacym pras¢ opinii byta personifikacja przekazu. Anali-
zy statystyczne wykazaty, ze redakcje najchetniej siggaty po tematyke spoteczng podawang poprzez
pryzmat jednostkowych losow. By pozyskaé¢ czytelnikow odwotywaly si¢ przy tym do wizerunkow
celebrytow.

Erozja nakladow i sprzedazy prasy opinii jest zjawiskiem trwatym, ktore jedynie przejsciowo po-
wstrzymano w 2013 r., gdy na rynku pojawity si¢ dwa nowe tytuly. Jest zapewne kwestig czasu dalszy
stopniowy spadek sprzedazy catej grupy. Z racji malejacego kregu odbiorcow prasa opinii zachowa
cechy elitarne, ale t¢ czytelnicza elite trudno bgdzie utrzymac stosujac zabiegi wtasciwe tabloidom.

TABLOIDIZATION OF THE OPINION-SHAPING PRESS
Summary

Almost all Polish opinion-shaping magazines, to varying degrees, have been affected by tabloidi-
zation. This phenomenon is best seen in the artwork of those magazines. Their covers not only fulfil
the information function, but are essentially promotional. Dominated by photography, they capture
attention of potential buyers by message personification.

Only partially has the content of analyzed magazines managed to stay away from tabloidization.
Some editorial boards try balance the amount of a text and visual elements inside the issue. Neverthe-
less, a visualization of a message has occurred and it had been gradually introduced to all printed media,
but especially to tabloids.

Blurring of the boundaries between information and opinion in printed versions of the magazines
can be clearly seen especially on the Internet. The message characterized by emotions keeps growing
with comments of Internet users who do not exactly mince words. This does not only mimic a tabloid
but makes it one.

Another bothering phenomenon concerning the opinion-making press is the personification of
the message. The statistical analysis reveals that the most popular topics among editorial offices are so-
cial ones shown as individual human stories. To win the readership, they frequently present celebrities.

The decrease of the opinion-making press circulation and sales is an ongoing phenomenon, which
was only temporary held back in 2013 when two new titles appeared on the market. It is undoubtedly
only a matter of time when the sales of the whole group will resume its gradual fall. Due to the dimin-
ishing circle of readers, the opinion-making press will maintain its exclusive features, yet this reading
elite will be difficult to keep while implementing the strategies suitable for tabloids.



