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RAMY INTERPRETACYJNE W TWORZENIU NEWSOW TELEWIZYJNYCH

Specyfika dziennikarstwa newsowego jest proba relacjonowania najistotniej-
szych wydarzen. Mnogos¢ telewizyjnych programoéw informacyjnych doprowa-
dzita do sytuacji, w ktorej dziennikarze konkurujacych ze sobg stacji telewizyjnych
czesto w pogoni za newsem z ostatniej chwili trafiajg w tym samym czasie w to
samo miejsce i uczestniczg w tym samym zdarzeniu. Jednak, co ciekawe, relacjo-
nuja zupetnie odmienne historie. Teoretycznie, gdy zaczynem newsa jest to samo
wydarzenie, wydawatoby sie, biorac pod uwage bardzo schematyczny warsztat
budowania newsa telewizyjnego, wigkszos¢ dziennikarzy powinna stworzy¢ po-
dobne filmowe relacje. Z takg sytuacja mamy jednak do czynienia niezmiernie
rzadko. Co$ sprawia, ze kazdy z reporterow, pozornie opisujac to samo zdarzenie,
opowiada zupeie inne historie. Dzieje si¢ tak poprzez rézne spojrzenia na dany
problem i eksponowanie w przekazach informacyjnych rozmaitych watkow. Zwra-
cajac uwage jedynie na przekazy informacyjne begdace relacjami wydarzen poli-
tycznych, co wigcej, dotyczace wydarzen z okresu kampanii wyborczej, bo takimi
przyktadami w niniejszym artykule bedziemy si¢ postugiwac, okazuje si¢, ze o po-
lityce mozna méwi¢ w kontekscie personalnych predyspozycji kandydatow poli-
tycznych, kwestii moralnych, eksponujac konflikty, poszukujac odpowiedzialnych
danej sytuacji, skupiajac uwage na konsekwencjach ekonomicznych podejmowa-
nych przez politykow decyzji oraz na kwestiach strategicznych, programowych
lub regulacjach prawnych. Wymienione ramy, za pomocg ktorych relacjonuje si¢
wydarzenia polityczne, wptywaja na wspomniang réznorodnos¢ newsow telewi-
zyjnych. Narzedzie, jakim badacze mediow postuguja sie przeprowadzajac analizy
takich przekazéw informacyjnych, zawiera si¢ w pojeciu ram interpretacyjnych,
a sam proces, ktory poddaja analizie okresla si¢ mianem framingu, czyli procesem
ramowania.
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W niniejszym artykule podjeta zostanie proba zdefiniowania pojecia framingu.
Scharakteryzowane zostang takze ramy interpretacyjne, za pomocg ktorych najczes-
ciej tworzone i analizowane sg przekazy informacyjne. Na przykladzie materiatow
na temat polityki wyemitowanych w trakcie prezydenckiej kampanii wyborczej
w Polsce migdzy 21 kwietnia 2010 r. a 14 maja 2010 r. w Wiadomosciach TVP 1,
Wydarzeniach Polsatu 1 Faktach TVN przeprowadzona zostanie krotka analiza ra-
mowa 424 materiatow (w tym 176 informacji na temat polityki) wyemitowanych
w badanym okresie. Konkretne przyktady pozwola poprze¢ teze, iz dziennikarze
uczestniczacy w tym samym miejscu, w tym samym czasie i pozornie relacjonujac
te same zdarzenia, w rzeczywisto$ci prezentujg widzom zupetie odmienne relacje,
czesto tak bardzo odmienne, jakby relacjonowali zupetnie rézne fakty.

Ogolne rozumienie pojecia framingu oraz definicje ramowania
w kontekscie przekazéw informacyjnych

Obrazowe ujgcie opisujgce, czym sg ramy interpretacyjne odnajdziemy w publi-
kacji Johna Streeta, Mass media, polityka, demokracja. Autor, postugujac si¢ bardzo
barwnym poréwnaniem, trafia w sedno probujac wyjasni¢ omawiane zagadnienie:

Kiedy telewizja i prasa przedstawiajg polityke, opowiadaja histori¢ o $§wiecie. Dzienni-
karze nie opisujg rzeczywistosci odbitej w lustrze ani ogladanej przez teleskop. Media
nie ,transmitujg” wazniejszych faktow, lecz ozywiajg je, przeksztatcajac w opowiesci
z fabulg i aktorami. (...) Kino wykorzystuje triki filmowe do opowiadania historii, do
tworzenia postaci majgcych dziala¢ w realnym swiecie; redakcje informacyjne czynig
podobnie z interesujagcymi je wydarzeniami. (...) Tak wlasnie si¢ opowiada wiadomosci.

(...) Narzedzie stuzace do analizy tych opowiesci zawiera sie w pojeciu ,,ramy”".

Tworcg tego pojecia jest jednak Erving Goffman, ktory po raz pierwszy zdefinio-

wal pojecie ramy w 1974 r. w publikacji Frame analysis: An essay on the organiza-
tion of experience. Ramy wedlug niego to

zasady organizacji rzadzace wydarzeniami (...) i naszym subiektywnym udziatem w tych
wydarzeniach. To (...) ,,schematy interpretacji” pozwalajace jednostkom ,,lokalizowac,
dostrzegac, identyfikowa¢ i nadawac znaczenie” wydarzeniom dziejacym si¢ zar6wno

w ich osobistym zyciu, jak i w catym znajdujacym sie¢ wokot nich $wiecie?.

Podobng interpretacje, oparta na goffmanowskiej definicji ramy, proponuje Sta-
nistaw Michalczyk:

!'J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Krakow 2006, s. 32.
2 T. Olezyk, Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wybor-
czych XXI wieku, Warszawa 2009, s. 231.
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... ludzie konstruujg §wiat w sposob subiektywny (...) istotne znaczenie majg w tym
procesie pierwotne schematy (frames) myslowe oparte na doswiadczeniu, organizuja-
ce postrzeganie i interpretacje rzeczywistosci’.

O tworzeniu ram pisat rowniez Robert Entman, dla ktorego proces ten polega na

wybieraniu niektdrych aspektow postrzeganej rzeczywistosci i nadawaniu im wigk-
szego znaczenia w przekazie komunikacyjnym w taki sposob, aby rozpowszechniaé
okreslone spojrzenie na problem, interpretacj¢ przyczynowsa, oceng moralng oraz/lub
zalecenie postepowania wobec opisywanego przedmiotu tych dziatan®.

Proces ramowania stat si¢ rowniez przedmiotem rozwazan Maxwella McComb-
sa, ktory w publikacji Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna defi-
niuje ram¢ w nastgpujacy sposob:

... to kluczowe pojecie porzadkujace zawarto$¢ mediow, ktore dostarcza kontekst oraz
poprzez selekcje, wyeksponowanie, pominigcie i rozszerzenie informacji sugeruje
waznos¢ danej sprawy”.

Zwraca on tez uwage na bardzo istotny proces, z ktorym mamy do czynienia
podczas tworzenia przekazoéw informacyjnych. Dziennikarze przefiltrowujg te same
fakty poddajac selekcji wszystkie watki, eksponujac z ich perspektywy najistotnie;j-
sze 1 pomijajgc bardziej poboczne. Kluczowe znaczenie ma tu subiektywna perspek-
tywa dziennikarska, ktora prowadzi do sytuacji, w ktorej mozna bytoby pokusic si¢
o teze: jak wielu autorow tak wiele roznych spojrzen i sposobdéw na relacjonowanie
wydarzen politycznych. W przypadku tworzenia newsow telewizyjnych wyr6znic¢
mozemy jednak dwa podstawowe rodzaje filtrow. Pierwszy odpowiada za wskaza-
nie tematow ,,wartosciowych medialnie™, czyli takich, ktoére w ogole zainteresuja
widzéw. Taka role pelnig wydawcy programéw informacyjnych, ktorzy podczas ko-
legium redakcyjnego z listy dziennikarskich propozycji wybieraja te najwazniejsze
1 najciekawsze, tworzac sktad bloku informacyjnego. ,,Dziennikarze, znajac zasady
rzadzace okre§lonym gatunkiem, »ramuja« wydarzenia™ — pisze John Street. Dru-
gi filtr ,,wyznacza sposob prezentacji wyselekcjonowanych wydarzen, za pomoca
takich $rodkow, ktore pozwalaja zdoby¢ i utrzymaé jak najwicksza widownig™.
W tym wlasnie pomagaja ramy interpretacyjne, ktore pozwalajg konstruowaé rozno-
rodne przekazy, atrakcyjne dla odbiorcow. Kathleen Hall Jamieson i Karlyn Kohrs
Campbell wyrdznity kryteria wptywajace na atrakcyjnosé przekazu, wsrod ktorych

3 S. Michalezyk, Spoleczeristwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice
2008, s. 305.

4 M. McCombs, Ustanowienie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Krakow 2008, s. 101.

3 [bidem.

¢ T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja, s. 97.

7 J. Street, Mass media, s. 38.

8 T. Olczyk, Politrozrywka i popperswazja, s. 97.
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znalazty si¢: aktualno$¢ wydarzenia (najcenniejsze sg te z ostatniej chwili), mozli-
wos$¢ prezentacji tematu przez pryzmat wybranego bohatera, a przez to sprawianie
wrazenia, iz prezentowany problem ma wptyw na przecigtnego czlowieka, emocjo-
nalno$¢ i dramaturgia przekazu oraz mozliwo$¢ prezentacji w formie krotkiej hi-
storii tatwej do streszczenia, opowiedzenia, spuentowania i sfotografowania’. Ten
ostatni czynnik jest niezmiernie istotny w przypadku telewizji, ktorg rzadzi obraz.
Ilustracyjne opowiadanie rzeczywisto$ci pozwala widzowi przenie$¢ si¢ w miejsca,
w ktorych znajduje sie dziennikarz, pozna¢ opinie uczestnikow, zrekonstruowaé wy-
darzenia, ale przede wszystkim pozwala widzowi poczu¢ si¢ tak, jakby sam w nich
uczestniczyt.

Powyzsze definicje dotyczyly ogdlnego rozumienia poje¢cia ram interpretacyj-
nych. Wsrod publikacji naukowych odnalez¢ mozna takze takie, ktore bezposrednio
nawigzujg do procesu ramowania przekazéw informacyjnych dotyczacych polityki.
Tomasz Olczyk np. wspomina o relacjonowaniu polityki przez pryzmat ,,zywego,
mienigcego si¢ widowiska™'?. Taki sposob prezentacji wydarzen ma na celu przy-
ciagnigcie uwagi widzow, ktorych dziennikarze przyzwyczaili do barwnych, wrecz
fabularnych opowiesci newsowych. O fabularnej formie narracji przekazéw infor-
macyjnych pisali rowniez William Gamson i Andre Modigliani. Autorzy uwazaja, ze

rama przypomina fabule, scenariusz albo rozwijajaca si¢ ,,w czasie rzeczywistym”
(w przypadku medialnych przekazow informacyjnych) narracj¢ laczaca zdarzenia
w sensowne fabularne ciagi, dajace si¢ odtworzyé i opowiadaé!!.

O wiadomosciach, jako ,,opowiesciach z narracjg 1 bohaterami, ktérym si¢ przy-
pisuje site sprawcza i obarcza odpowiedzialnoscig”'?, pisat rowniez wspomniany
weczesniej John Street.

Definicja ramy interpretacyjnej wedtug Shanto lyengara

Ramy interpretacyjne byty takze przedmiotem zainteresowania Shanto Iyengara,
ktory zauwazyt, iz proces ramowania przekazoéw informacyjnych na temat polityki
moze przebiega¢ na dwoch réznych etapach. Pierwszy wiaze si¢ z dziataniami po-
dejmowanymi przez samych politykow. Z takim przypadkiem mamy do czynienia,
gdy partia definiuje swoj program wyborczy ,,problematyka zapewniajacg jej stra-
tegiczng przewage nad konkurencjg”'®. Czesto daza do wywolania skandali, ktore

° Ibidem, s. 235-236.

19 Ibidem, s. 97.

W Ibidem, s. 240.

12 J. Street, Mass media, s. 32.

13'S. Tyengar, J. McGrady, Srodki masowego przekazu i perswazja polityczna, w: Perswazja. Per-
spektywa Psychologiczna, red. T.C. Brock, M.C. Green, Krakow 2007, s. 303.
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dobrze sprzedajg si¢ w mediach, przynoszac rozglos jednemu ugrupowaniu, a oczer-
niajac inne. Zdaniem Hansa Mathiasa Kepplingera,

powodzenie skandalizacji w ostatecznosci zalezy jednak od dziennikarzy. Jesli oni
nie podejma gry, kazda proba skandalizacji podjgta w obszarze przedmedialnym po-

zostaje bezskuteczna'?,

Ramy interpretacyjne moga narzuca¢ rowniez dziennikarze decydujac si¢ rela-
cjonowa¢ niektore wydarzenia, a inne pomija¢'>. Niezaleznie od tego, kto ramuje
przekazy informacyjne, przeprowadza to w taki sam sposob, czyli poza doborem
komunikatow eksponuje pewne aspekty, a inne pozostawia na drugim planie. W taki
sposob thumaczy to Shanto Iyengar:

... rozktadanie akcentow przy tworzeniu ram interpretacyjnych polega na akcentowa-

niu réznych ,,podzbioréw potencjalnie waznych informacji”'®.

Ramy tematyczna i epizodyczna w ujeciu Shanto lyengara

Z rozwazan Shanto Iyengara nalezy wyciagnaé jeszcze jeden istotny aspekt. Jest
nim wskazanie przez badacza dwoch podstawowych ram interpretacyjnych, za po-
mocg ktorych tworzone sg polityczne przekazy informacyjne. Sg to ramy tematyczna
oraz epizodyczna. ,,Tworzenie ram tematycznych polega na przedstawianiu proble-
mu spotecznego w kontekscie ogoélnym lub abstrakcyjnym™'’, oderwanym od kon-
kretnego przypadku — thumaczy uczony. Tego rodzaju wiadomosci przypominaja kla-
syczne komunikaty agencji prasowych, sktadajg sie gtownie z ,,gadajacych gtow™!8,
Z tego typu ramg mamy do czynienia zazwyczaj w przypadku tzw. stowa, czyli
krotkiej informacji stownej, przedstawianej przez prezentera programu informacyj-
nego bez dodatkowej ilustracji filmowej. Rama tematyczna stosowana jest takze
w przypadku matych form dziennikarskich, takich jak voice, czyli prostej informacji
sktadajacej si¢ z kilkunastu uje¢ ilustrujacych temat i tekstu lektorskiego (tzw. off),
czytanego przez prezentera na zywo podczas trwania programu informacyjnego.

W czasach, w ktérych mamy do czynienia z silng tabloidyzacja przekazéw informa-
cyjnych popularniejsza forma stajg si¢ newsy powstajace w oparciu o ram¢ epizodycz-
ng. Newsy z ramg epizodyczng wyrdznia zobrazowanie ogolnego problemu poprzez
konkretny przyktad. Mozna w tym przypadku mowi¢ wrecz o probie fabularyzacji
przekazow informacyjnych. Shanto Iyengar thumaczy, z czego wynika to zjawisko:

4 H.M. Kepplinger, Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakow 2008, s. 23.
15 S. Tyengar, I. McGrady, Srodki masowego przekazu, s. 303.

16 Ibidem.

'7 Ibidem.

18 Ibidem.
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Nieustajaca pogon za wysokim wskaznikiem ogladalnos$ci oznacza, ze wiadomosci
muszg zwracaé i utrzymywac uwage widzow. Relacje epizodyczne, koncentrujace si¢
na,,zwyktych” ludziach padajacych ofiarg problemoéw politycznych, sg zdecydowanie
bardziej ,,atrakcyjne” dla widza niz relacje analityczne i kontekstowe, budowane na
gruncie tematycznych ram interpretacyjnych!®.

Podaje przyktad kampanii wyborczych, ktore w wyniku relacjonowania za po-
mocg ramy epizodycznej zostajg sprowadzone do ,,wyscigu konnego”, w ktorym
tzw. elementy programowe schodza na dalszy plan, a prymat w programach infor-
macyjnych uzyskuje relacjonowanie star¢ miedzy kandydatami®®. Doskonatym przy-
ktadem obrazujacym wspomniany iyengarowski, kampanijny ,,wyscig konny” jest
material wyemitowany w Faktach TVN, dotyczacy dostownego wyscigu do termi-
nowego ztozenia list poparcia kandydatow na prezydenta w wyborach w 2010 r. Oto
fragmenty offow potwierdzajacych uzycie ramy epizodycznej:

Kandydaci na kandydatow rzutem na tasme¢ usilowali dostarczy¢ wymagane
100 tys. podpisow (...). Po 22.00 dotarly podpisy z kandydatura Andrzeja Leppera.
(...) Czas mijal. Do godziny zero zostato juz tylko 30 minut. Pojawia si¢ nastepny
kandydat, a tuz za nim podgza jego poparcie (wida¢ ludzi niosacych skrzynie z listami
poparcia), Janusz Korwin-Mikke weteran trzech kampanii prezydenckich zebrat pra-
wie 140 tys. podpisow. (...) Walka trwa do konca za kwadrans dwunasta w siedzibie
komisji stawia si¢ sztab Kornela Morawieckiego (...). Za pi¢¢ dwunasta Warszawa juz
$pi. Wydaje sig¢, ze to koniec, ale nie! Dwie minuty przed pétnoca w drzwiach staje
Gabriel Janowski — sam! (kandydat oczekuje przy drzwiach PKW, az jego wspoltpra-
cownicy dowioza glosy. Nie zdazyli). Sekunde po poéinocy Gabriel Janowski zostat za

drzwiami do tegorocznej kampaniiZ'.

Ramy tematyczna i epizodyczna pehia funkcje ogélnego rozpoznania, z jakim
rodzajem materiatow informacyjnych mamy do czynienia. Niezaleznie od tej pod-
stawowej klasyfikacji, ktora proponuje Shanto Iyengar, tworzy¢ mozna katalog do-
datkowych ram, za pomocg ktorych bardziej szczegdtowo da si¢ interpretowac prze-
kazy informacyjne na temat polityki.

Ramy interpretacyjne

Ponizej zaprezentowano katalog ram stuzacych analizie przekazéw informa-
cyjnych, dotyczacych glownie kampanii wyborczych. Do najczesciej spotykanych
mozna zaliczy¢: ram¢ stronniczosci (zw. rowniez ramg rozktadania akcentow), per-

19 Ibidem.

2 T. Olezyk, Politrozrywka i popperswazja, s. 102.

2'M. Mazur, Zdgzyé przed pétnocq, w: Fakty TVN, Warszawa [wyemitowano: 07.05.2010,
godz. 19.00].
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sonalng (koncentracji na cztowieku), moralnosci (problemow3), konfliktu (skanda-
lu), konsekwencji ekonomicznych, odpowiedzialno$ci, strategiczna, programowa,
regulacyjng, inicjatyw medialnych, sondazy (statystyk). Katalog jest otwarty i w za-
leznosci od podejscia badawczego mozna go ograniczy¢ do mniejszej liczby Iub po-
szerzy¢ o dodatkowe ramy. Kazda z wymienionych ram zostata zdefiniowana i po-
parta przyktadem pochodzacym z autorskich badan z okresu prezydenckiej kampanii
wyborczej w 2010 .

Kontrowersyjne wydaje si¢ klasyfikowanie materialow pod wzgledem ich nace-
chowania subiektywizmem dziennikarskim. Nalezy jednak wspomnie¢, ze niektorzy
badacze wymieniaja rame stronniczosci (rozkladania akcentow) oraz rame obiek-
tywizacji. Istnieje jednak powazny problem, jak mierzy¢ owa stronniczos¢. Na probe
klasyfikacji zazwyczaj ma wptyw nagromadzenie subiektywnych komentarzy dzien-
nikarskich. Przyktadem moze by¢ material autorstwa Marcina Szewczaka wyemito-
wany w Wiadomosciach TVP 1. Autor w materiale pt. Miesigc po katastrofie. Pod
Smolenskiem bez zmian opisujac sytuacje dotyczacg zabezpieczenia terenu pod Smo-
lenskiem po katastrofie prezydenckiego samolotu postuguje si¢ niedopuszczalnymi
w dziennikarstwie informacyjnym komentarzami. Wypowiedz Radostawa Sikorskie-
g0, Owczesnego ministra spraw zagranicznych, dziennikarz poddaje subiektywnej
ocenie. Oto przykltadowy fragment: Radostaw Sikorski (wypowiedz, tzw. setka):
,Jesli chodzi o zabezpieczenie terenu, to jak rozumiem nastapily juz deklaracje, ze
to b¢dzie wykonane, takze nie mam tu nic do dodania™??. Marcin Szewczak TVP 1
(dziennikarska narracja, tzw. off): ,,Ale moze jednak warto co$ doda¢, moze warto
sprawdzi¢ jak Rosjanie z obietnic si¢ wywiazuja, bo efektow na razie nie widac¢”>.

Jedna z najchetniej wykorzystywanych przez dziennikarzy ram, jest rama per-
sonalna, polegajaca na omowieniu zdarzenia lub ogdlnego problemu przez pryzmat
konkretnego bohatera, stad tez czesto nazywana jest rama koncentracji na cztowieku.
Zobrazowanie tematu poprzez ukazanie twarzy i historii konkretnej osoby uwiktane;j
W poruszany problem ma na celu pomdc widzowi w utozsamieniu si¢ z bohaterem
materialu 1 wywota¢ wrazenie, jakby prezentowana sprawa dotyczyla jego samego.
W okresie kampanii wyborczej newsy skonstruowane na bazie ramy personalnej sa
czesto wykorzystywane w przypadku prezentacji sylwetek kandydatow. Przyktadem
moze by¢ jeden z materiatow autorstwa Agnieszki Milczarz, wyemitowany w Wy-
darzeniach Polsatu, ktory rozpoczyna nastgpujaca biata (zapowiedZ prezentera):
»Kandydatéw na prezydenta mamy 17. Dziennikarze na co dzien zajmuja si¢ tylko
kilkoma z nich (...). Popatrzmy, kto oprocz tych najbardziej znanych chce zaofero-
wac Polakom swoje prezydenckie ustugi”?*. Nastepnie autorka materiatu opowiada
o prywatnych zainteresowaniach kandydatow, ich predyspozycjach i doswiadcze-
niu. Jézefa Franciszka Wojcika przedstawia jako kapitana zeglugi wielkiej, ktory za-

2 Ibidem.

3 Ibidem.

2 A. Milezarz, Kandydaci. Chociaz zaistnieé, w: Wydarzenia Polsat, Warszawa [wyemitowano:
29.04.2010, godz. 18.50].
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liczyt ,,trzy wyprawy na Antarktyde w ubieglym roku, a wcze$niej dwa szlaki wikin-
gbéw na dalekiej potnocy”. Inzyniera, rolnika Bogdana Szpryngiela zaprezentowano
jako wiasciciela posiadtosci w Opolu, ktora chetnie zamienilby na prezydencki patac
w Warszawie®. Innym przyktadem wykorzystania ramy personalnej moze by¢ mate-
riat Dariusza Bohatkiewicza wyemitowany w Wiadomosciach TVP 1, o powotaniu
przez Bronistawa Komorowskiego nowego szefa Sztabu Generalnego, gen. Mieczy-
stawa Cieniucha. W tym przypadku rama personalna objawia si¢ poprzez skupienie
uwagi autora na kompetencjach kandydata:

General Mieczystaw Cieniuch to od roku najblizszy doradca wojskowy szefa MON,
weczesniej reprezentowat nasza armi¢ przy NATO i Unii Europejskiej. Bogdan Klich,
Minister Obrony Narodowej (wypowiedz, tzw. setka): General Cieniuch to jeden z naj-
bardziej wyr6zniajacych si¢ oficerow Wojska Polskiego. To czlowiek o ogromnym do-

$wiadczeniu, wielkiej wiedzy, jak wojsko funkcjonuje i jak powinno funkcjonowaé?®.

Informacje t¢ mozna byto przedstawi¢ za pomoca ramy regulacyjnej, prezentujac
tylko decyzj¢ administracyjng. Autor jednak zdecydowat si¢ zdominowa¢ newsa ob-
szerng charakterystyka postaci gen. Cieniucha.

Gdy w relacjonowaniu kampanii wyborczej dziennikarze na pierwszy plan wy-
suwaja dyskusje na temat warto§ci moralnych, jak np. tematy zwigzane z aborcja,
eutanazja czy lustracja mamy do czynienia z rama moralnosci (okreslang tez rama
problemowa). W podrgcznikach do marketingu politycznego znalez¢ mozna na-
stepujacg definicje: ,,rama moralnosci stawia przedstawiane zdarzenia i problemy
w $wietle warto$ci moralnych lub dogmatéw religijnych”?’. Poniewaz przytaczane
przyktady pochodza z okresu kampanii prezydenckiej po tragedii smolenskiej nie
powinno dziwi¢, iz dziennikarze czg¢sto postugiwali si¢ wlasnie tg ramg, mowiac
wrecz o ,,walce wyborczej w cieniu trumien”. Taki tez tytut nosit jeden z materiatow
autorstwa Katarzyny Kolendy-Zalewskiej, wyemitowany w Faktach TVN®. Oto
przyktadowe offy wskazujace na postuzenie si¢ ramg moralnosci przy relacjonowa-
niu kampanii wyborcze;j:

Katastrofa smolenska dla wielu stata si¢ elementem kampanii wyborczej, dlatego
miesigc pozniej nie tylko taczy, ale i dzieli. (...) Rano PiS zorganizowatl sktadanie
kwiatéw przed Patacem Prezydenckim. Przyszli niemal wylacznie postowie tej partii.
Zabrakto SLD i Platformy (...). Platforma twierdzi, ze to wydarzenie potwierdza jej
tez¢ o checi zawlaszczenia przez PiS narodowej tragedii i sprowadzenia kampanii
do walki w cieniu trumien (...). Takze premier w wywiadzie dla ,,Gazety Wyborczej”

2 Ibidem.

26 D. Bohatkiewicz, Nowi dowddcy. Gen. Cieniuch do sztabu, w: Wiadomosci TVP 1, Warszawa
[wyemitowano: 05.05.2010, godz. 19.30].

27'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005,
s. 274.

28 K. Kolenda-Zalewska, Pamigc i polityka, w: Fakty TVN, Warszawa [wyemitowano: 06.05.2010,
godz. 19.00].
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wypowiada si¢ w podobnym tonie: ,,Ludzie PiS w TVP z nadzwyczajng energia za-
brali si¢ do operacji politycznej, jak wykorzysta¢ zatlobe w kampanii prezydenckiej
do jeszcze glgbszego podzialu”. (...) Sondaz TVN 24 pokazuje, ze Polacy dostrzegaja
che¢ zawtaszczenia katastrofy dla potrzeb kampanii wyborczej, tak uwaza 67% bada-
nych, przeciwnego zdania jest 25%. Dla 64% badanych to PiS wykorzystuje $mier¢

prezydenta na potrzeby polityczne, 20% uwaza, Ze robi tak Platforma®’.

Powyzszy przyktad staje si¢ idealnym pretekstem do oméwienia innego rodza-
ju ramy — ramy sondazy (okreslanej tez ramg statystyk). Nie chodzi tu jedynie
o przywolywanie wynikéw badan czy popieranie nimi prezentowanych pogladow,
jak w przypadku cytowanego wczesniej materiatu. Z rama sondazy mamy do czynie-
nia w sytuacji, gdy badania sondazowe staja si¢ pretekstem do poruszenia bardziej
ztozonego problemu. Obecnie w telewizyjnych programach informacyjnych panu-
je swoista moda na zamawianie badan sondazowych, przy prezentowaniu ktorych
czesto podkresla sig, ze sa to wyniki sondazy przygotowane specjalnie dla danej
stacji. Zabieg ten ma oczywiscie na celu podniesienie wiarygodnosci przedstawia-
nych przez dziennikarza faktow. Dyskusyjny pozostaje jednak fakt, czy kazdy ma-
teriat newsowy, w ktorym pojawiaja si¢ dane sondazowe, jest newsem z wykorzy-
staniem ramy statystyk. Jak pokazuje przytaczany wczesniej przyktad, oczywiscie
nie. W materiale Katarzyny Kolendy-Zalewskiej mimo powotywania si¢ na sondaze
dominowaty jednak aspekty etyczne, ktore przewazyty, i stad decyzja o zakwalifiko-
waniu newsa do ramy moralnosci.

Skandalizacja przekazéw informacyjnych czesto objawia si¢ w newsach z wy-
korzystaniem ramy konfliktu (nazywanej rowniez ramg skandalu). Zmagania
kandydatéw determinujg taki wlasnie sposob relacjonowania kampanii wyborcze;j.
Przekazy prezentujace konflikty miedzy kandydatami zwigkszajg ogladalnos¢. Rama
konfliktu ujawnia si¢ w materiatach, w ktoérych ,,ztozone zagadnienia polityczne sa
upraszczane i sprowadzane do ukazania réznicy zdan migdzy zaangazowanymi stro-
nami™’. Uzycie przez dziennikarza ramy konfliktu widoczne jest w postugiwaniu
sie w przekazie sformulowaniami zaczerpnietymi wprost z wojskowosci, takimi jak:
walka, frontalne ataki, wojna podjazdowa czy obrona wtasnych pozycji*'. Potwierdza
to przyktad z Wiadomosci TVP 1: ,Platforma Obywatelska wytacza ci¢zkie dziata
i oskarza Prawo i Sprawiedliwos¢...”, ,,Platforma zapowiada kampanijng ofensywe
swojego kandydata, ale tez surowa recenzj¢ najpowazniejszego rywala. Grzegorz
Schetyna oskarzy? dzi$ PiS...”*.

Informacje prezentowane w kontekscie skutkow finansowych dla okreslonych
jednostek, grup spotecznych lub krajow sa przekazami, w konstrukcji ktorych po-

2 Ibidem.

30 K. Niestony, Ramy znaczenia. Analiza telewizyjnych programow informacyjnych w trakcie kam-
panii wyborczej 2010, Warszawa 2013, s. 50.

3'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny, s. 274.

32 B. Wroblewski, Kto gra zatobq? Platforma atakuje, w: Wiadomosci TVP 1, Warszawa [wyemi-
towano: 11.05.2010, godz. 19.30].
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stuzono si¢ rama konsekwencji ekonomicznych®. 10 maja 2010 r. ministrowie
finanséw Unii Europejskiej ogtosili program ratunkowy dla panstw strefy euro, kto-
re podobnie jak Grecja mogg stana¢ na skraju bankructwa. Wszystkie z trzech ba-
danych audycji (Wiadomosci TVP 1, Wydarzenia Polsat, Fakty TVN) prezentujac
wiadomo$¢ postuzyly si¢ tg samg ramg, ukazujac jak decyzja unijnych ministrow
wplyneta korzystnie na gietde i sytuacj¢ w innych krajach strefy euro.

Przypisywanie odpowiedzialnosci za pewne problemy konkretnym osobom lub
rzagdowi wigze si¢ z zastosowaniem ramy odpowiedzialno$ci. W taki sposob pre-
zentuje informacje o powodzi Pawet Pluska w Faktach TVN, szukajac wsrdd urzed-
nikow winnych zaistniatej sytuacji:

Pawet Pluska, Fakty TVN (off): Sytuacja jest krytyczna w kilku miejscach. Pytanie
tylko dlaczego, bo ze z powodu deszczu to wiadomo, ale nie tylko. Przeciez w wielu
miejscach od lat jest tak samo (...). Cho¢ NIK od lat wytyka btedy, to i tak niewiele
si¢ zmienia.

Jacek Jezierski, prezes Najwyzszej Izby Kontroli (wypowiedz, tzw. setka): Niestety,
od o$miu lat obowigzuje przepis, ktory naktada obowigzek opracowania ogolnopol-
skiego planu ochrony przeciwpowodziowej. Do tej pory nie doczekaliSmy si¢ tego
planu.

Pawet Pluska (off): Plan powinien powsta¢ tu. W Krajowym Zarzadzie Gospodarki
Wodne;.

Leszek Karwowski, prezes Krajowego Zarzadu Gospodarki Wodnej (setka): Rzeczy-
wiscie, takiego calo$ciowego planu nie ma, ale w migdzyczasie zrobiono szereg dzia-
fan, m.in. powotano osrodki koordynacyjno-informacyjne.

Pawet Pluska (off): Do tego wchodzi w Zycie unijna dyrektywa i sg tez inne proble-
my.

Leszek Karwowski, prezes Krajowego Zarzadu Gospodarki Wodnej (setka): Pienia-
dze nie s3 z gumy!

Pawet Pluska (off): Wedlug prezesa NIK to stabe wytlumaczenie.

Jacek Jezierski, prezes Najwyzszej Izby Kontroli (setka): Mozna madrze oszczgdzaé
peny, a ghupio traci¢ funty*>.

Niewatpliwie w materiale tym nie tylko za pomoca offow, ale i odpowiednio do-
branych wypowiedzi dziennikarz obarczyt odpowiedzialnoscia za skutki powodzi
urzednikow Krajowego Zarzadu Gospodarki Wodne;.

Dziennikarze, probujac opowiedzie¢ widzom, co poszczegolni kandydaci maja do
zaoferowania swoim wyborcom, postuguja si¢ dwoma rodzajami ram. Ramg strate-
giczng oraz programowg. Zdecydowanie czesciej mamy do czynienia z tg pierwsza,

33 'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny, s. 274.

3], Mikruta, Plan ratunkowy, w: Wydarzenia Polsat, Warszawa [wyemitowano: 10.05.2010,
godz. 18.50]; A. Feder, Pakiet ratunkowy. Poprawa nastrojow na rynkach, w: Wiadomosci TVP 1,
Warszawa [wyemitowano: 10.05.2010, godz. 19.30]; P. Ptuska, Euro-zrzutka, w: Fakty TVN, Warsza-
wa [wyemitowano: 10.05.2010, godz. 19.00].

35 P. Pluska, Powdd?, w: Fakty TVN, Warszawa [wyemitowano: 17.05.2010, godz. 19.00].
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bowiem jest ona lzejsza w odbiorze i atrakcyjniejsza dla widza. Rama strategiczna
polega na prezentowaniu taktyki wyborczej, dzialan jakie podejmuja politycy, opisu
wydarzen, w ktorych uczestnicza, sposobdéw na zbieranie podpisOw popierajacych
kandydata, innymi stowy, wszystko co w trakcie kampanii robi dany kandydat. Kam-
pani¢ z 2010 r. za pomocg ramy strategicznej relacjonowata w jednym z materialow
dla Wydarzen Polsatu Anna Hatas-Michalska®*. W materiale pt. Walka o wyborcow.
Namawianie na glosowanie Waldemara Pawlaka przedstawita podczas wyglaszania
wyktadu na Uniwersytecie Warszawskim na temat kryzysu ekonomicznego, Grzego-
rza Napieralskiego pytanego o to, kto miatby by¢ szefem kancelarii, jako tego, ktory
zdecydowanie ,,stawia na kobiety”’, Andrzeja Leppera podczas wizyty na targowi-
sku, gdzie prezentujac swoje priorytety podkreslat: ,,otwarto$¢ na wschod, zdecy-
dowana otwarto$¢ na wschod, na Rosje, Biatorus$, Ukraing”*s. Rama programowa
z kolei jest bardziej doktadng formg prezentowania pogladéw kandydata i planow,
jakie chce zrealizowac¢ po ewentualnej wygranej. Dziennikarze w tego rodzaju new-
sach skupiajg uwage bardziej na postulatach i programie wyborczym kandydatow
niz na ich wizerunkowych dziataniach, jak w przypadku ramy strategicznej. Przy-
ktadem moze by¢ materiat z Wiadomosci TVP 1%, w ktérym zaprezentowano za
pomoca wypowiedzi dwoch najpowazniejszych kandydatow ich gtowne zalozenia
programowe. Jarostaw Kaczynski, wypowiadajac si¢ dla Wiadomosci, kreslit wizje
Polski ,,nowoczesnej, ale jednoczesnie kultywujacej tradycje, Polski suwerennej,
ale jednoczesnie otwartej na Swiat i pozwole sobie powiedzie¢, dumnej ze swojej
tozsamo$ci™. Bronistaw Komorowski natomiast o swojej ewentualnej prezydentu-
rze wypowiadat si¢ tak: ,,t.3czaca a nie dzielacg Polakow, prezydenture wspolpracy,
a nie cigglego konfliktu i walki, jak jeszcze niedawno tego Polska do§wiadczata™'.
Niezwykle rzadko informacje o nowych regulacjach prawnych prezentowane sg
za pomoca ramy regulacyjnej, gdyz w zalozeniu taki material przypomina bardziej
prawnicze analizy niz atrakcyjny dla widza przekaz. Duzo czgéciej zmiany prawne
przedstawiane sag w kontekscie wptywu na zycie przecigtnego Polaka i w ten spo-
sob kwestie prawne interpretuje si¢ np. za pomocg ramy personalnej. Zdarzaja si¢
jednak przypadki, w ktorych wydawcy programéw informacyjnych decyduja si¢ na
prezentowanie krotkich newsow w znacznej mierze ograniczajacych si¢ do przedsta-
wienia zapisoéw nowych aktow prawnych, oglaszania terminéw wyborow, wynikow,
odsylania projektow do Trybunatu Konstytucyjnego czy powotywania na stanowi-
ska panstwowe urzgdnikow. Informacje z wykorzystaniem ramy regulacyjnej czesto
ograniczaja si¢ do tzw. stowa, czyli krétkiej informacji czytanej przez prezentera bez

3¢ A. Hatas-Michalska, Walka o wyborcéw. Namawianie na glosowanie, w: Wiadomosci TVP 1,

Warszawa [wyemitowano: 14.05.2010, godz. 19.30].

37 Ibidem.

38 Ibidem.

¥ Eadem, PKW liczy podpisy. Bedzie jeden z dziesigciu, w: Wiadomosci TVP 1, Warszawa [wyemi-
towano: 07.05.2010, godz. 19.30].

4 Ibidem.

4 Ibidem.
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ilustracji filmowej. Doskonatym przyktadem jest informacja pochodzaca z Wiado-
mosci TVP 1 pt. PO chce zmian w ustawie. Wigcej wyborcow do urn!:

Na biurko marszatka Sejmu trafit projekt autorstwa Platformy zakladajacy zmiany
w ustawie o wyborze prezydenta. PO chce, aby obywatele glosujac w pierwszej turze,
dostawali zaswiadczenie umozliwiajace im glosowanie w drugiej turze poza miejscem
zamieszkania. Wedlug politykow Platformy takie rozwiazanie poprawi frekwencje

w drugiej turze wyboréw, ktéra w tym roku przypada w okresie wakacyjnym*?.

Natomiast w sytuacji, gdy debata polityczna w siedzibie stacji telewizyjnej, pro-
gram publicystyczny, wywiad lub konferencja prasowa staja si¢ pretekstem do dal-
szych dziennikarskich analiz, mamy do czynienia z rama inicjatyw medialnych.

To samo wydarzenie, miejsce i czas, a zupelnie inne relacje.
Jak rama interpretacyjna wplywa na przekaz informacyjny

Przywotywanie przyktadow newsow z wykorzystaniem réznych ram interpreta-
cyjnych przynosi najbardziej interesujace wnioski, gdy zestawimy ze sobg relacje
z tych samych wydarzen w ujeciu trzech réznych redakcji. Okazuje sie, ze dzienni-
karze uczestniczacy w tym samym miejscu i czasie w tych samych zdarzeniach, na-
dajac swoim przekazom za pomocg okre$lonych ram rézne konteksty, tworza niejed-
nokrotnie zupetnie odmienne dziennikarskie opowiesci. Co wigcej, czasem sg one
tak rdzne, ze na pierwszy rzut oka trudno jednoznacznie stwierdzié, czy reporterzy
podejmuja ten sam temat.

Ponizej przyktad trzech newsoéw dotyczacych sytuacji w kraju i w polskiej po-
lityce miesigc po katastrofie smolenskiej. Dziennikarz Polsatu postuzyl si¢ rama
personalng, by wspominajgc to, co zmienito si¢ od wypadku prezydenckiego sa-
molotu, nawigza¢ do pogladow Jarostawa Kaczynskiego na temat polityki polsko-
-rosyjskiej*. Komentator TVP 1 uwypuklit za pomocg ramy konfliktu spor rozgo-
rzaty na skutek niezabezpieczenia terenu po katastrofie**. Natomiast reporter TVN
miesigc po tragedii mowil o walce wyborczej w cieniu trumien, czyli o przenika-
jacej si¢ Pamigci i polityce®.

42 PO chce zmian w ustawie. Wigcej wyborcéw do urn!, w: Wiadomosci TVP 1, Warszawa [wyemi-
towano: 14.05.2010, godz. 19.30].

4 P. Michalak, Gesty. Sgsiedztwo specjalnego znaczenia, w: Wydarzenia Polsat, Warszawa [wyemi-
towano: 10.05.2010, godz. 18.50].

4 M. Szewczak, Miesigc po katastrofie. Pod Smolenskiem bez zmian, w: Wiadomosci TVP 1, War-
szawa [wyemitowano: 10.05.2010, godz. 19.30].

4 K. Kolenda-Zalewska, Pamigé i polityka.
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Innym przyktadem moze by¢ relacja o stanie dochodzenia w sprawie katastrofy
smolenskiej. Polsat prezentowat hipotezy dotyczace katastrofy i $ledztwa oraz po-
szukiwal winnych postugujac si¢ ramg odpowiedzialno$ci*:

Pytan i teorii dotyczacych wypadku pod Smolenskiem przybywa. Dzi$ ,,Nasz Dzien-
nik” pisze, ze prezydencki Tupolew rozbit si¢, probujac unikna¢ kolizji z rosyjskim
Item. Szef miesigcznika ,,Raport” t¢ teori¢ uwaza za mato prawdopodobna, powaznie
mowi jednak o mozliwej winie kontroleréw na lotnisku w Smolensku (...). Takze
te mozliwo$¢ badaja wojskowi prokuratorzy. Kolejny ich raport by¢ moze poznamy
jutro. Dhuzej trzeba bedzie czeka¢ na odpowiedz, kto powinien odpowiedzie¢ za to,
ze jednym samolotem lecieli najwazniejsi dowodcy polskiej armii. (...) Premier za-
powiedzial, ze decyzje personalne, polityczne, a by¢ moze takze karne (w kontekscie
odpowiedzialno$ci) podejmowane beda dopiero po wyborach prezydenckich®’.

Podobnie jak Polsat, rowniez TVN prezentujac stan $ledztwa postuzyt si¢ rama
odpowiedzialnos$ci*®. W materiale wymieniono hipotezy dotyczace katastrofy oraz
zwigzane z nimi osoby mogace za nig odpowiada¢. Telewizja publiczna poruszajac
ten sam temat wykorzystata rame inicjatyw medialnych, przeplatajac zorganizowang
dla potrzeb mediow konferencje prasowa oraz wypowiedz premiera Donalda Tuska
z tego spotkania réznymi watkami pobocznymi®’: Tusk — $ledztwo prokuratury; Tusk
— PiS cheacy przejecia sledztwa przez Polske; Tusk — sprawa Edmunda Klicha, ktory
zrezygnowal z prac w komisji wojskowej badajacej przyczyny katastrofy lotniczej
TU154; Tusk — godzina katastrofy; Tusk — zabezpieczenie dowoddow itp.

Analiza ramowa telewizyjnych programéw informacyjnych
w trakcie kampanii wyborczej 2010 r.>°

Ponizej zaprezentowano wyniki autorskich badan przeprowadzonych pod-
czas prezydenckiej kampanii wyborczej w 2010 r. W okresie miedzy 21 kwietnia
a 14 maja poroéwnano trzy bloki informacyjne: Wiadomosci TVP 1, Wydarzenia Pol-
satu 1 Fakty TVN. Przeanalizowano 424 materialy, z ktorych 176 zawieralo informa-
cje na temat polityki.

4 J. Mikruta, Sledztwo trwa, w: Wydarzenia Polsat, Warszawa [wyemitowano: 28.04.2010,
godz. 18.50].

47 Ibidem.

4 J. Sobieniowski, Stan Sledztwa, w: Fakty TVN, Warszawa [wyemitowano: 28.04.2010,
godz. 19.00].

4 D. Bohatkiewicz, Premier o katastrofie. Mogla si¢ wydarzy¢ o 8.41, w: Wiadomosci TVP 1, War-
szawa [wyemitowano: 28.04.2010, godz. 19.30].

50 Analiza stanowi podsumowanie autorskich badan opublikowanych w: K. Niestony, Ramy zna-
czenia, s. 104-119.
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Badania pokazuja, ze kampani¢ wyborczg najchetniej dziennikarze relacjonuja
za pomocg ramy personalnej, konfliktu oraz strategicznej. Warto zwrdci¢ uwage, ze
telewizja TVN stosunkowo cz¢sto w poréwnaniu z konkurencja zamawiala na swoj
uzytek badania sondazowe, na podstawie ktorych tworzyla przekazy informacyjne.
Najrzadziej wykorzystywane sa ramy programowa oraz konsekwencji ekonomicz-
nych, cho¢ z wyjatkiem. Telewizja Polsat w co pigtym materiale mowita o konse-
kwencjach finansowych w kontek$cie wydarzen politycznych. Pozostale stacje po-
shuzyly si¢ tag rama tylko raz.

TVP 1 POLSAT

mtematyczna mepizodyczna ‘ ‘ mtematyczna mepizodyczna

TVN

mtematyczna Bepizodyczna

Wykres 2. Wykorzystanie ramy epizodycznej lub tematycznej w materiatach na temat
polityki w Wiadomosciach TVP 1, Wydarzeniach Polsatu i Faktach TVN (w %)

Zestawiajac liczbe newsow z wykorzystaniem ramy tematycznej i personalnej
okazuje sie, ze najwigksza sktonnoé¢ do fabularyzowania przekazow majg dzien-
nikarze Polsatu i TVN. Jednakze w badanym okresie wigcej wydarzen prezentowa-
nych byto w sposob tematyczny niz epizodyczny. Mogla mie¢ na to wptyw wyjatko-
wa sytuacja, w kontekscie ktdrej toczyta si¢ ta kampania.

Proba rozstrzygnigcia stronniczo$ci wykazata, ze najwigcej materiatow o ten-
dencjach stronniczych miaty przekazy emitowane przez Polsat i Telewizj¢ Polska.
Najbardziej obiektywny okazat si¢ TVN. Obiektywizm ten objawiat si¢ w popie-
raniu tez wypowiedziami ekspertow i badaniami sondazowymi. Dziennikarze po-
zostalych dwoch stacji komentujac wydarzenia postugiwali si¢ zazwyczaj jedynie
dziennikarskimi offami, nie szukajac potwierdzenia wyglaszanych przez siebie
komentarzy.

52 Ibidem.
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Wykres 3. Wykorzystanie ramy obiektywizacji lub stronniczo$ci w materiatach na temat
polityki w Wiadomosciach TVP 1, Wydarzeniach Polsatu i Faktach TVN (w %)
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w Wiadomosciach TVP 1, Wydarzeniach Polsatu i Faktach TVN>*
53 Ibidem.
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Na koniec (wykres 4) przedstawiono zestawienie obrazujace, w ktorej czesci blo-
ku informacyjnego najczegsciej pojawiatly sie materialy newsowe na temat polityki.
Na dziesie¢ miejsc w bloku informacyjnym w pierwszej polowie przewazaja relacje
dotyczace kampanii wyborczej. Potem takich tematoéw jest coraz mniej. Ostatniego
miejsca w bloku (zazwyczaj jest nim dziewigte lub dziesigte) niemal w ogole nie
zapehniaja przekazy o polityce, chyba ze w formie tzw. michalka na zejscie (zartobli-
wy felieton, w ktérym dziennikarz moze pozwoli¢ sobie na 1zejsze uj¢cie wydarzen
minionego dnia).

Podsumowanie

Analiza ramowa pozwala okresli¢, w jakim stopniu i w jaki sposob dziennikarze
nadajg okreslong interpretacje swoim przekazom informacyjnym. Wszechobecna
tabloidyzacja, wywotana pogonia za poprawa wynikoéw ogladalnosci, wptyngta na
zwigkszenie liczby newsow epizodycznych o fabularnym charakterze. Fakty poda-
wane w klasycznej formie stosowanej przez agencje prasowe, w mediach masowych
sa dzi§ w zasadzie nieobecne. Eksponowanie konfliktu, dziatan czysto wizerunko-
wych i nieustanne poszukiwanie bohaterow, za posrednictwem ktorych opowiada sig
wydarzenia staly si¢ wyroznikiem wigkszosci przekazow informacyjnych. I w ten
sposob potwierdzaja si¢ stowa Johna Streeta, ktore byty punktem wyjs$cia do powyz-
szych rozwazan, iz telewizja przedstawiajgc polityke nie prezentuje ,,rzeczywistosci
odbitej w lustrze (...) lecz ozywia ja, przeksztalcajac w opowiesci z fabulg i aktora-
mi”%. Dlatego ,,dla wigkszo$ci ludzi (...) polityka jest serig obrazow umieszczonych
w umystach przez wiadomosci telewizyjne (...), ktorych w rzeczywisto$ci masowa
publiczno$¢ prawie nigdy nie dotyka™>s.
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Streszczenie

Dziennikarze relacjonujac wydarzenia polityczne poszukujg rozmaitych form, za pomoca ktérych
mogliby przyciagnaé uwage widzow i wyr6zni¢ swoj przekaz na tle przekazéw konkurencyjnych stacji.
Prowadzi to do sytuacji, w ktorej reporterzy uczestniczacy w tych samych wydarzeniach opowiadaja
o nich w odmienny sposob. Dzieje si¢ tak poprzez eksponowanie okreslonych watkéw i pomijanie
drugich. Jedni wyrdzniaja aspekty personalne czy kwestie wizerunkowe, inni konflikty migdzy ugru-
powaniami politycznymi, a jeszcze inni poszukuja odpowiedzialnych za dang sytuacje. Narzedzie, za
pomoca ktoérego badacze medidow moga opisywac to zjawisko, zawiera si¢ w pojeciu ram interpreta-
cyjnych (ram znaczenia, ang. framing). Niniejszy artykul jest nie tylko proba zdefiniowania wspo-
mnianego pojecia, ale takze probg odpowiedzi na pytanie, jakimi ramami interpretacyjnymi najczgsciej
postuguja si¢ media, a takze jak bardzo r6zni¢ moga si¢ od siebie przekazy dotyczace tych samych
wydarzen politycznych.

INTERPRETATIVE FRAMEWORK IN CREATING TELEVISION NEWS
Summary

Journalists describing political events always look for different forms of expression that could
attract the attention of audience and to stand out from the crowd. This leads to a situation where jour-
nalists participating in the same events, report on them in a completely different way. This happens
by exposing specific threads and skipping others. Some of them exhibit the personal aspects, im-
age issues, while others show conflicts between political groups, or search for those responsible for
the situation. A research tool, through which media can describe this phenomenon, is called interpretive
framework. This article does not only attempt to define this concept but also tries to identify the most
common interpretative frameworks used by media as well as presents how much media coverages may
differ when reporting the same political events.



