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Zyjemy w epoce, w ktorej czas ptynie zdecydowanie szybciej niz kiedys. Szcze-
golnie wyraznie wida¢ to w dziedzinie srodkow komunikowania masowego. Druk
zaspokajat potrzeby informacyjne przez kilkaset lat, radio, film i telewizja — przez
kilkadziesiat, a komputer osobisty (poczatkowo bez sieci, pdzniej z Internetem) —
juz tylko ok. 30. To co jeszcze niedawno, bo na przetomie stuleci, nazywalismy
nowymi mediami, dzi$ jest juz lekko spatynowana klasyka. Internet, ktérego jeszcze
niedawno musieliSmy si¢ dopiero uczy¢ (czasem juz w dorostym wieku i z pewnym
mozotem), dzi$ jest tak powszechny, ze dostgp do niego mamy na wyciagnigcie reki
przez cata dobeg i w kazdym bez mata miejscu. Jest tez tak prosty w obstudze, ze bez
wigkszych problemow surfowanie opanowuja uczniowie mtodszych klas podstawo-
wych. Wydawaloby si¢, ze w dziedzinie ,,nowych” medidéw, czyli tych wszystkich,
ktore nadaja swoje tresci przy pomocy Internetu, nie moze nas juz nic zaskoczy¢.
Latwo$c¢ dostepu, szybkos¢ przekazu oraz atrakcyjnos¢, wynikajaca z multimedial-
nosci tresci, zdawaty si¢ stanowi¢ szczytowe osiagnigcie komunikowania masowe-
go. Tymczasem juz w ostatnich latach poprzedniego stulecia miata miejsce kolejna
rewolucja: ta, ktora Paul Levinson opisatl w pracy Nowe nowe media.

Paul Levinson, amerykanski pisarz i naukowiec, znany jest w Polsce przede
wszystkim ze swoich prac po§wigconych nowym sposobom komunikowania. Na
jezyk polski przettumaczone zostaly: Miekkie ostrze: naturalna historia i przysztosé
rewolucji informacyjnej (Muza, pierwsze wydanie — 1999 r., drugie — 20006), Telefon
komorkowy: jak zmienit Swiat najbardziej mobilny ze srodkow komunikacji (Muza
2006) i ostatnio Nowe nowe media (Wydawnictwo WAM 2010). Wida¢ wigc, ze
prace te stanowia logiczne kontinuum, $cisle zwiazane ze zmianami zachodzacymi
w dziedzinie medidw. Nowe nowe media sa za$§ naturalnym uzupetnieniem pozosta-
tych prac.

Czym sa owe rewolucyjne media? Autor juz w pierwszym rozdziale wyjasnia, ze
u podstaw owej rewolucji lezy zmiana sposobu odbioru, a wlasciwie zmiana sposo-
bu uczestnictwa odbiorcy w komunikowaniu medialnym, jaka przyniosty internau-
tom blogi i portale spotecznosciowe. ,,Nowe” media, mimo ogromnego poszerzenia
mozliwos$ci nadawczych i odbiorczych, w zasadzie nie zmienity uktadu ,,sit” miedzy
dwoma najwazniejszymi podmiotami komunikowania: nadawca nadal byt nadawca,



220 Recenzje

decydujacym co, kiedy 1 w jakiej formie opublikowa¢, a odbiorca — tylko odbiorca
gotowych tre$ci, niemajacym w zasadzie wpltywu na zawartos¢ portali interneto-
wych. Sytuacja ta ulegta zmianie po pojawieniu sig tak wszechstronnych narzedzi,
jak Google, nieograniczonej mozliwos$ci pisania blogéw i uczestnictwa w rozma-
itych portalach, regulowania spraw finansowych przez serwisy typu PayPal, PayU,
a nawet tworzenia encyklopedii. Odbiorca zyskal mozliwo$¢ stania si¢ nadawca,
a konsument — producentem. Dzigki nowym rozwiazaniom (VoD, telewizyjne plat-
formy internetowe) odbiorcy stali sig¢ tez niezalezni od ramowych programow tele-
wizyjnych i radiowych, sami wybierajac co i kiedy chca oglada¢. Tresci w nowych
nowych mediach pozostaja pod kontrola zamieszczajacych je uzytkownikow, ktorzy
sami decyduja o ich postaci oraz istnieniu badz zniknigciu z sieci.

Publikacja Levinsona sktada si¢ z trzynastu rozdziatdéw. W pierwszym z nich
autor charakteryzuje istote opisywanego tematu, wyjasniajac genezg tytutowe-
go terminu i podajac najwazniejsze cechy nowych nowych mediow, dajace im
ogromna popularno$¢ na catym globie. Omawia tez szybki rozw6j technologiczny,
dzigki ktoremu komputery czy telefony komoérkowe staja si¢ zaawansowanymi
narzedziami nie tylko odbierania, ale takze tworzenia i zamieszczania wtasnych
prac w sieci. Zakonczenie rozdziatu stanowi omdwienie i uzasadnienie wybrane-
go przez autora uktadu rozdziatoéw. Uktad ten jest o tyle oryginalny, ze szereguje
kolejne typy nowych nowych medidow w zaleznosci od ich znaczenia, mierzonego
wplywem wywieranym na zycie spoteczne, kulturalne, polityczne, gospodarcze
itp. Oczywiscie Levinson uwzglednia tylko media powstate w USA, ale poniewaz
te, ktore wybrat, szybko staty si¢ mediami globalnymi, trudno uznaé ten fakt za
usterke pracy. Mozna natomiast — poslugujac si¢ ta kategoryzacja — dokonywaé
poréwnan z polskimi mediami tego typu. Sam autor zdaje sobie zreszta sprawe, ze
podzial ten jest dyskusyjny.

W kolejnych rozdziatach Levinson opisat kolejno: blog, YouTube, Wikipedig,
DIGG, MySpace, Facebook, Twitter, szczegélne zjawisko w dziedzinie nowych
nowych mediow — Second Life i podcasty. Nie ogranicza si¢ jednak do prostej re-
jestracji historii i cech charakterystycznych kazdego z opisywanych typoéw. Istota
i walorem pracy jest analiza wplywu, jaki poszczegdlne media wywieraja na zycie
spoteczenstw, kulturg, ale tez egzystencje¢ jednostek. Autor opisuje zwiazki 1 inte-
rakcje zachodzace migdzy mediami starszymi i najnowocze$niejszymi, ukazuje caty
wachlarz mozliwo$ci istnienia nowych mediow, ale takze ptynace z nich zagrozenia
(Ciemne strony filmow wirusowych, Cyberprzemoc w MySpace, Zagubieni w Second
Life). Uswiadamia tez, jak ogromny wplyw maja nowe nowe media na zycie poli-
tyczne (przyktad amerykanskich wyborow i debat przedwyborczych na YouTube)
czy gospodarcze (Czy YouTube doprowadzi iTunes do bankructwa?)

Rozdziat jedenasty ksiazki Autor w catosci poswigca zagrozeniom, jakie niesie
ze soba uzytkowanie opisywanych mediow. Wspomniane we wczesniejszych cze-
sciach ksiazki problemy tu znalazty swoje rozwinigcie i uzupetnienie przede wszyst-
kim o zagadnienia zwiazane z bezpieczenstwem jednostek i spoteczenstw (cyber-
stalking, ale tez terroryzm w sieci).
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Podobny charakter ma rozdziat dwunasty, opisujacy role, jaka odegraty nowe
nowe media w amerykanskich wyborach prezydenckich w 2008 r. Zagadnienia te,
wspomniane juz wczesniej, tu zostaly opisane bardziej szczegdtowo, pozwalajac
czytelnikowi dobitniej uswiadomic¢ sobie wptyw mediow na najwazniejsze elementy
zycia spotecznego i politycznego.

W ostatnim rozdziale autor skoncentrowat si¢ na oméwieniu zagadnien technicz-
nych, czyli urzadzen, jakie pozwalaja nam korzysta¢ z nowych nowych mediow,
ze szczegolnym uwzglednieniem smartfonow i iPhone’a. Nie jest to jednak analiza
techniczna, a raczej prognoza kierunku rozwoju mobilnych urzadzen nadawczo-od-
biorczych. Powotat si¢ tu na swoje prognozy z 70. lat XX w., w ktorych przewidywat
miniaturyzacj¢ urzadzen, skorelowang ze wzrostem ich mozliwos$ci technicznych
i wydajnosci. Poniewaz jednak dla Levinsona najwspanialszym narz¢dziem nadaw-
czo-odbiorczym pozostaje ludzki mézg, prognozy konczy wizja technologii umozli-
wiajacej cztowiekowi odbidr i nadawanie tresci bez posrednictwa nie tylko urzadzen
technicznych, ale nawet... wzroku i stuchu.

Pracg uzupetia indeks osobowy oraz obszerna bibliografia, zawierajaca — jak na
tg tematyke przystato — przede wszystkim zrodta i materiaty uzyskane przy pomocy
dostepu elektronicznego.

Nowe nowe media Paula Levinsona, mimo istnienia licznych polskich opracowan
dotyczacych mediow internetowych, stanowig niewatpliwie wazng pozycje uzupet-
niajaca 1 znacznie poszerzajaca wiedz¢ medialng zarowno badaczy, jak i studentow
wielu roznych kierunkéw: dziennikarstwa, kulturoznawstwa, socjologii czy public
relations. Praca napisana jest barwnym jezykiem, co stanowi jej dodatkowy walor.
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