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PRASA OPINII CZY ILUSTROWANY MAGAZYN SPOLECZNY?

Celem niniejszego artykutu jest analiza porownawcza definicji czasopism opinii
i ilustrowanych magazynow spoteczno-politycznych. Ograniczone ramy opracowa-
nia spowodowaty, ze poza jednym istotnym dla tych rozwazan wyjatkiem pomini¢to
jakakolwiek charakterystyke wspolczesnych polskich czasopism, ktére moga by¢
zaliczane do tej grupy.

Opracowanie bazuje na licznej literaturze przedmiotu, w tym badaniach wta-
snych autora. Podejmujac analize przyjeto zatozenie, ze pojecie prasy opinii stopnio-
wo tracito swe definicyjne wlasciwosci i nie w petni charakteryzowato wspotczesne
czasopisma, ktore zajmuja si¢ problemami spoteczno-politycznymi, a adresowane
sa do klasy $redniej. Dlatego tez poszukiwano wyroznikdw, ktore obecnie moga
definiowa¢ prase ksztattujagca opini¢ publiczng. Pamigtano przy tym, ze tak prasa
dziata w warunkach rynkowych, a zatem zmuszona jest niekiedy do uzywania metod
i $rodkow, ktore poszerzajg audytorium, ale koliduja z przyjetym przez nig zespotem
zadan.

Prasa opinii

Siggajac po wspodlczesne tygodniki spoteczno-polityczne zazwyczaj wiemy cze-
g0 mozna si¢ po nich spodziewa¢ — jakie odnajdziemy w nich tresci, kto je wytwo-
rzyt, jak zostaly napisane i zilustrowane. Gdy jednak zaczynamy si¢ zastanawiac,
z jakim typem prasy mamy do czynienia, wpadamy w gaszcz okreslen i definicji,
ktore nie tylko naktadajg si¢ na siebie, ale 1 niekiedy wzajemnie wykluczaja.

Interesujacg nas grupe tytuldéw polscy prasoznawcy kilkadziesiat lat temu okre-
$lili mianem prasy opinii lub prasy spoteczno-politycznej. W polowie lat siedem-
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dziesigtych XX w. Sylwester Dziki uznatl, ze najlepiej definiuje te czasopisma poje-
cie prasa opinii. Rozumiat przez to

okreslenie réznych typow prasy komentujacej uprzednio juz rozpowszechnione
przez gazety informacje o wydarzeniach w celu urabiania opinii publicznej
i ksztaltowania postaw; prasa realizujaca przede wszystkim funkcje propagandowe.
W przeciwienstwie do prasy informacyjnej prasa opinii czesciej bywa wyrazem
swiadomosci indywidualnej, tzn. wyraza indywidualne przekonania autorskie. Wiaze
si¢ to m.in. z faktem, iz ten typ prasy (charakteryzujacy sie wigksza amplituda pe-
riodycznosci) jest wyrazniej zindywidualizowany pod wzgledem tematycznym i kre-
gu odbiorcow. Do prasy opinii w Polsce mozna zaliczy¢ prase spoteczno-polityczna
i spoteczno-kulturalng'.

Prasa spoteczno-polityczna to z kolei

glownie czasopisma (zwlaszcza tygodniki), rzadziej dzienniki, o wyraznej przewadze
problematyki spotecznej i politycznej. W krajach socjalistycznych charakter prasy
spoteczno-politycznej posiada prasa partyjna. Wspotczesnie w Polsce typowymi cza-
sopismami spoteczno-politycznymi sg ,,Polityka” i ,,Perspektywy”.

Jako historyczne przyktady prasy spoteczno-politycznej w Wielkiej Brytanii au-
tor tego hasta Ignacy Krasicki wymienit mato znane: ,,Weekly News”, ,,Mercurius
Britannicus”, ,,Mercurius Politicus” oraz bardziej popularne ,,Examiner” i ,,Specta-
tor”. Nadto w wykazie pojawily si¢ tytuly jemu wspotczesne: ,,The Observer”, ,,New
Statesman” i,, Tribune”. W USA za typowe wspodtczesne przyktady takiej prasy Kra-
sicki uznat ,, Time” i ,,Newsweeka”, w Niemczech — ,,.Der Spiegel” i ,,Die Zeit”, a we
Francji — ,,Express” i ,,Le Nouvel Observateur™. Bioragc pod uwage wilasciwosci
tych tytutow wyrdznikiem prasy spoteczno-politycznej byta jej zawartos¢ i zaintere-
sowanie $wiatem polityki. Takie cechy, jak: uzyte gatunki dziennikarskie, ilustracyj-
nos$¢ czy periodycznos¢ mialy wazne, ale jedynie pomocnicze znaczenie.

Jesli doktadniej przeanalizujemy powyzsze historyczne brytyjskie przyktady to
zauwazymy, ze kazde z wymienionych czasopism miato oryginalne i indywidual-
ne cechy. Nie byt to jednak zbiér jednorodny. Zamieszczono w nim m.in. pisma,
ktére zawieraly przeglad informacji tygodnia. Odwotujac si¢ do takich poje¢, jak
np. agenda, spirala milczenia czy framing mozna dojs¢ do wniosku, Ze nawet pro-
ste zestawienie informacji miewa charakter opiniotworczy. Trudno jednak w pismie
zawierajacym przeglad biezacych wydarzen odnalez¢ teksty komentujace znane juz
wczesniej fakty.

Zapewne dlatego w omawianym zbiorze pojawit si¢ inny historyczny brytyjski
przyktad, bardziej odpowiadajacy przyjetym cechom definicyjnym — ,,Spectator”.

! Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw—Warszawa—Krakow—Gdansk 1976,
s. 179.
2 Ibidem, s. 186—187.
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Przypomnijmy jedynie, ze pismo to poprzedzit ,,The Tatler”, ktory zawieral infor-
macje i komentarze polityczne pozyskiwane na londynskich ulicach i przedstawiane
w konwencji gawedy lub plotki’. Redaktor i autor pisma — Richard Steele nie tylko
obserwowat angielskie obyczaje, ale poddawatl je krytyce. Starat si¢ zatem wplywac
na opini¢ publiczng.

Kolejnym przedsigwzigciem Richarda Steela prowadzonym wespoét z Josephem
Addisonem byt ,,Spectator”. W zgodnej opinii historykéw periodyk ten uznany zo-
stat za ,,czasopismo moralne™. Postawilo ono sobie za zadanie upowszechnianie
filozofii w kawiarniach, teatrach i na gietdzie’. ,,Spectator” z jednej strony zajmowat
si¢ kwestiami filozoficznymi i moralnymi, z drugiej natomiast interesowat si¢ zy-
ciem codziennym, w tym nawet moda. ,,Spectator” utrwalil opiniotworczy sposéb
opisywania rzeczywisto$ci, a zarazem zapoczatkowat rodzine podobnych sobie cza-
sopism. Wielokrotnie w formie ksigzkowej wznawiano calg jego brytyjska edycje,
a liczbe tlumaczen wybranych artykutow na niemal wszystkie jezyki europejskie
trudno jest okreslic.

Inne wymienione w Encyklopedii wiedzy o prasie wspotczesne przyktady pra-
sy opinii charakteryzowala polityczno-spoteczna zawarto$¢ oraz dominacja ga-
tunkow publicystycznych. Ignacy Krasicki nie zwrocit jednak uwagi na kwesti¢
ilustracyjnos$ci, a dowodzit tego fakt uznania za jednorodne takich pism, jak ,,Poli-
tyka” i ,,Perspektywy”. Pierwsze z nich mozna uzna¢ za klasyczny przypadek pra-
sy opinii i czasopisma spoteczno-politycznego. ,,Perspektywy” (1969-1990) byty
natomiast rodzimg imitacjg ilustrowanego magazynu interesujacego si¢ polityka
i zyciem spotecznym.

Nim zajmiemy si¢ charakterystyka takich magazynow sprobujmy, bazujac na do-
tychczasowych ustaleniach, znalez¢ niewzbudzajace watpliwosci wyr6zniki prasy
opinii. Za pierwszy z nich uzna¢ wypada fakt, ze taka prasa nie specjalizowata si¢
w realizowaniu funkcji informacyjnych. Co prawda, odnalez¢ w niej byto mozna
roéznorodne rubryki (przeglady, kalejdoskopy) minionych wydarzen, ale zdecydowa-
nie lepiej funkcje dostarczania aktualnych informacji realizowaty gazety. Trudno tez
powstrzymac¢ si¢ od spostrzezenia, ze funkcje te z biegiem czasu staty si¢ domeng
mediow audiowizualnych, a obecnie najlepiej realizuja ja informacyjne witryny in-
ternetowe czy tez ,,nowe nowe media”.

Jesli zatem prasa opinii spetnita funkcje informacyjne w ograniczonym stopniu,
to jej podstawowym wyroznikiem byto komentowanie zdarzen, ksztattowanie opinii

3 ,The Tatler” 1709, z 12 kwietnia, wtorek, nr 1, http://www.gutenberg.org/files/13645/13645-
-h/13645-h.htm#numberl [dostep: 6.08.2016]. Wspodtczesnie wydawany brytyjski ,, Tatler” ma charak-
ter plotkarski, a dotyczy zycia celebrytow.

4 Bodaj pierwszy na gruncie polskim takiego okreslenia uzyt Wiadystaw Wolter. Maszynopis jego
pracy trafit do Biblioteki Jagiellonskiej UJ juz w 1946 r., ale opublikowano go dopiero 60 lat pozniej.
Zob. W. Wolter, Szkice z dziejow prasy swiatowej, Krakow 2005, s. 116117 oraz A. Briggs, P. Burke,
A social history of the Media. From Gutenberg to the Internet, 3rd edition, Cambridge 2009, s. 85.

5 Spectator” 1711, z 1 marca, czwartek, nr 1, http://www.gutenberg.org/files/12030/12030-
-h/12030-h/SV 1/Spectator1.html#dedication [dostep: 6.08.2016].
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publicznej i postaw spotecznych. W skrajnych przypadkach panstw autorytarnych,
a do takich zaliczaty si¢ panstwa socjalistyczne, w tym Polska Rzeczpospolita Lu-
dowa, dziatalno$¢ taka mogla przybiera¢ forme propagandy.

Za inng ceche¢ prasy opinii uznawano zindywidualizowanie wypowiedzi grona
autorskiego. Wieloletnia tradycja polskiej prasy opinii utrwalita praktyke sygnowa-
nia duzych form publicystycznych przez konkretnych autoréw. Musimy jednak pa-
migtac, ze nawet w przytoczonych w definicji zagranicznych czasopismach nie byto
to powszechne, a w niektorych przypadkach autorzy kryli si¢ pod pseudonimami. In-
dywidualizacja przekazu byta zjawiskiem typowo polskim, a nie uniwersalna reguta.

Wypada przy tym zauwazy¢, ze na tamach polskiej prasy opinii zawsze odnalez¢
byto mozna teksty sygnowane przez wybitnych literatdw, uczonych, politykow czy
duchownych. Gwarantowali oni najwyzsza jako$¢ ferowanych sadoéw, czystos¢ in-
tencji i oryginalno$¢ spostrzezen. O wysokiej jakosci takich wypowiedzi przesadzat
fakt, ze sygnowat jg autor, ktory posiadat unikalne i powszechnie uznawane kom-
petencje, dtugo budowatl swa wysoka zawodowa lub artystyczna pozycje, posiadat
wysokie etyczne przymioty czy tez osiggnat niepodwazalne sukcesy, a zatem byt
swoistym wzorem godnym uznania i nasladowania.

W polskiej rzeczywistosci wszystkie te wlasciwosci przypisywano inteligencji.
Tej specyficznej ni to klasie ni to grupie, ktéra w znacznie wickszym stopniu charak-
teryzowala si¢ zaktadana i realizowang misja spoteczna, poziomem wyksztalcenia
i wykonywanym zawodem niz miejscem zamieszkania czy materialnym statusem.
Mial wiele racji Jerzy Myslinski stwierdzajac, ze w XX w. cechg wtasciwg polskiej
inteligencji byt wlasnie staty kontakt z prasg opinii®. Zauwazyt tez, ze rzeczywi-
ste znaczenie takiej prasy rosto w okresach ograniczonej suwerenno$ci. Zarow-
no nadawcy, jak i odbiorcy wyksztalcili umiejetno$¢ unikania ingerencji cenzury
poprzez odpowiednie, niekiedy nawet podwojne kodowanie tekstow. Znakiem fir-
mowym autorow publikujacych w prasie opinii byla aluzja, dwuznaczno$¢, nakta-
danie historycznych kostiumow. Mistrzostwo w tej materii osiagali felietonisci. Od
odbiorcy oczekiwano natomiast umiejetnosci rozszyfrowywania ukrytych znaczen,
a to wymagato erudycji, cierpliwosci i pracowito$ci.

W sumie wigc polska prasa opinii, cho¢ odwotywata si¢ do wybranych doswiad-
czen miedzynarodowych, byla specyficznym zjawiskiem lokalnym, ktore rozkwitto
w warunkach ograniczonej suwerennos$ci. Definiowata ja nikta funkcja informacyj-
na, perswazyjnosc, elitarny zespot redakcyjny realizujacy swe zadania poprzez wy-
rafinowane formy publicystyczne oraz liczne, cho¢ nie masowe audytorium.

Wraz z koficem epoki peerelu prasa opinii tracila racje bytu. Ta specyficzna for-
ma komunikowania si¢ inteligencji, a zarazem sposob oddziatywania na opini¢ pu-
bliczna, w nowych warunkach spoteczno-ekonomicznych tracita na popularnosci
i stawala si¢ zjawiskiem archaicznym. Przed polskim rynkiem prasowym otworzyty
si¢ bowiem nowe mozliwosci zwigzane nie tylko ze zniesieniem cenzury, ale tez

¢ J. Myslinski, Tygodniki spoteczno-kulturalne — lektura polskiej inteligencji, w: Valeriana. Eseje
0 komunikowaniu miedzy ludzmi, red. J. Mikutowski-Pomorski, Z. Bajka, Krakow 1996.
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uatrakcyjnieniem oferty oraz wykorzystaniem technik marketingowych wilasciwych
dla nowoczesnego upowszechniania prasy. Nowym wyzwaniom najlepiej mogt
sprosta¢ magazyn.

[lustrowane magazyny spoteczne

Wedtug Stownika jezyka polskiego stowo magazyn ma az sze$¢ znaczen. Maga-
zynem moze by¢: pomieszczenie do przechowywania towardw, surowcow, sprzetu
itp.; stata audycja radiowa lub telewizyjna poswiecona jakiej$ dziedzinie; czasopi-
smo ilustrowane; duzy sklep; zbior, zapas czegos; lub nieco archaicznie: pracownia
i miejsce sprzedazy ubiorow.

Bardziej precyzyjny, cho¢ tez nie do konca, jest Stownik Cambridge, w ktorym
stwierdza sig¢, ze ,,nieformalnie magazyn to rodzaj publikowanej raz w tygodniu lub
miesigcu cienkiej ksigzki sktadajacej si¢ z duzych stron i papierowej oktadki, ktora
zawiera artykuty i fotografie’”.

Wedtug Online Business Dictionary ,,magazyn to w zasadzie regularny periodyk
(zwykle miesigcznik), w ktorym podejmuje si¢ kilka tematow w krotkich (zazwy-
czaj liczacych okoto 3 stron) artykutach pisanych przez autoréw wewnetrznych i ze-
wnetrznych; przewazaja w nim czarno-biate i kolorowe reklamy i grafiki; zwykle
drukowany jest na btyszczacym papierze™.

Dictionary.com podaje natomiast, ze ,,magazyn to zazwyczaj periodyk w papie-
rowych oktadkach zawierajacy eseje, opowiadania, wiersze, etc. pisane przez wielu
autorow, czesto zawiera tez fotografie i rysunki; magazyny specjalizujg si¢ w danym
temacie lub obszarze, jak hobby, informacje lub sport™.

Wedtug kolejnej definicji, uzywanej przez Shatford Library, magazyn charakte-
ryzuje si¢ atrakcyjnym wygladem, przyciggajaca wzrok oktadka, kolorowymi zdje-
ciami i ilustracjami, drukowany jest na blyszczacym papierze. Przeznaczony jest dla
nieprofesjonalnego i powszechnego audytorium. Zawiera spersonifikowane ogélne
materialy pisane przez cztonkdéw zespolu redakcyjnego lub autorow zewnetrznych,
ktorych teksty sa redagowane'.

Warto w tym miejscu przytoczy¢ polskie prasoznawcze definicje tego pojecia.
Pierwsza z nich sformutowat Andrzej Magdon w 1976 1. W jego ujeciu magazynem byto

czasopismo (najczesciej tygodnik) o bardzo zréznicowanej zawartosci (...) przewaz-
nie bogato ilustrowane, niestronigce od ré6znego rodzaju sensacji prasowych (...). Styl
wypowiedzi prasowych publikowanych w magazynach jest zwykle lekki i atrakcyjny
z uwagi na szerokie kregi odbiorcow. Szczegdlnie istotng role spelnia w magazynie

7 http://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/magazine [dostep: 5.08.2016].
¢ http://www.businessdictionary.com/definition/magazine.html [dostep: 5.08.2016].
? http://www.dictionary.com/browse/magazine?s=t [dostep: 5.08.2016].

10 http://libguides.pasadena.edu/scholarlyjournals [dost¢p: 10.08.2016].
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ilustracja (...) czgsto przewaza na powierzchniach kolumn, peli ona funkcje co naj-
mniej rownorzgdna z tekstem lub nierzadko stanowi autonomiczng forme wypowiedzi.

Nastepnie autor tego hasta przytoczyt kilkanascie przyktadow magazynow, a na
koniec zauwazyt, ze ,, Typ magazynu informacyjnego zapoczatkowat tygodnik ame-
rykanski «Time» (od 1923), poswiecony aktualnym zagadnieniom politycznym, go-
spodarczym, kulturalnym itp.”!".

Trzydziesci lat pozniej Sylwester Dziki hasto to nieco przetworzyt. W jego ujeciu
interesujacy nas typ prasy to:

Magazyn, magazyn ilustrowany — czasopismo tre$ci ogolnej, najczesciej tygodnik
o roznorodnej i urozmaiconej tresci, bogato ilustrowane i wykorzystujace kolor. Za-
poznajac czytelnika z aktualnymi wydarzeniami politycznymi, spolecznymi, gospo-
darczymi, a zwlaszcza szeroko rozumiang problematyka kulturalng magazyny szcze-
g6lng uwage poswiccaja dostarczaniu rozrywki. Sg istotnym elementem zapelniania
wolnego czasu. (...) Potocznie za magazyn uwaza si¢ kazde ilustrowane czasopismo.

Autor do wspotczesnych polskich magazynéw zaliczyl m.in.: ,Polityke”,
»Wprost”, ,,Przeglad”, ,,Newsweek Polska'?.

Historycy prasy przypominajg, ze stowo magazyn wywodzi si¢ od arabskiego
,makhazin” — miejsca sktadowania r6znych przedmiotow. W koncu XVI w. stowa
tego uzywano na oznaczenie sktadu amunicji wojskowej. Pierwszy raz pojawito si¢
w nazwie czasopisma ,,The Gentleman’s Magazine” zatozonego w Londynie przez
Edwarda Cava w 1731 r."* Niemniej jednak historycy prowadza spor czy ,,The Gen-
tleman’s Magazine” byt pierwszym pismem, ktore mozna okresli¢ mianem magazy-
nu. Wskazujg jeszcze na niemiecki ,,Erbauliche Monaths-Unterredungen” z 1663 r.,
francuski ,,Journal des Scavans” z 1665 r., ,,The English Ladies Mercury” (1693)
czy tez ,,Review” Daniela Defoe z 1704 r. Niezaleznie od tego, ktére z nich byto
pierwszym magazynem jedyne co pozwala je taczy¢ w jednorodny zbiér, to we-
wnetrzne zréznicowanie tresci. ,,The English Ladies Mercury” oferowal odpowiedzi
na pytania czytelnikow i omdwienie spraw zwigzanych z mitoscia, ale i zbiory r6z-
nej dhugosci tekstow dotyczacych spraw wewnetrznych i polityki krajowej. ,,Jour-
nal des Scavans” zawierat skrocone wersje ksigzek, bibliografie i nekrologi pisarzy.
,,The Gentleman’s Magazine” przez pierwszych dziesig¢ lat swego istnienia przede
wszystkim zestawial materiaty pochodzace z innych zrodet. Byly wérdd nich eseje
i wiersze, opowiadania i rozwazania polityczne'®.

1 Magazyn”, w: Encyklopedia wiedzy o prasie, s. 139.

12 Magazyn”, w: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 114.

13 Uzywano tez nazwy ,,The Gentleman’s Magazine: or, Trader’s monthly intelligencer”. H.A. Ha-
veman, Antebellum literary culture and the evolution of American magazines, ,,Poetics” 2004, t. 32,
nr 5-28,s. 7.

4 M. Le Masurier, What is a magazine? , Text” special issue 25: Australasian magazines: new
perspectives on writing and publishing eds. Rosemary Williamson and Rebecca Johinke, April 2014,
s. 2-3.
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Jak juz wiemy, jedna z definicyjnych cech magazynu jest ilustracyjnos¢. Hi-
storycy przypominaja, ze fakt zwiazku popularno$ci magazynu z iloscia publi-
kowanych w nim ilustracji zauwazono juz potowie XIX w. Dlatego tez Herbert
Ingram zatozyt w 1842 r. pierwszy ilustrowany magazyn ,,The Illustrated London
News”, wypehiony dziesigtkami drzeworytow. Wydawca za radg przyjaciot, acz-
kolwiek niechegtnie, z biegiem czasu zaczal drukowac pismo na lepszym papierze,
a do wspotpracy zaprosit znamienitych pisarzy i artystow. Tygodnik z powodzeniem
eksperymentowat z forma wprowadzajac np. rozktadane kolumny, suplementy, nu-
mery specjalne. Juz w 1851 r. sprzedaz magazynu przekroczyta 200 tys. egzem-
plarzy. Jego sukces zrodzit licznych nasladowcow, a Ingram uznany zostat za ojca
dziennikarstwa obrazowego (pictorial journalism)'.

Jak moglismy si¢ przekonaé, wobec fenomenu magazyndéw prasoznawcy by-
wali nieco bezradni — czego dowodzita ogromna réznorodno$¢ ujeé teoretycznych
1 mnogo$¢ definicji. Watpliwosci dotyczyly nie tylko atrybutow magazynow, ale
ich klasyfikacji. Pisano zatem o magazynach: konsumenckich, biznesowych, klien-
tow, a blizej czasow nam wspolczesnych — o magazynach cyfrowych. Zwracano
tez uwage na model przychodéw — zauwazano, co prawda, istnienie pism non pro-
fit, ale podkreslano, ze magazyny istnieja dzicki reklamom. Sa od nich uzaleznione
w duzo wigkszym stopniu niz gazety, ktore zazwyczaj wigkszo$¢ dochoddéw czerpia
ze sprzedazy egzemplarzowe;.

Analiza powyzszych definicji wykazuje, ze badacze zmieniali sposob okresla-
nia magazyndw wraz ze zmianami ich charakteru. Poczatkowo zwracano uwage
na uniwersalizm tresci i zauwazano, ze cechg magazynow bylo publikowanie dtuz-
szych form dziennikarskich. Z biegiem czasu zaczeto zwracaé uwage na problemy
edytorskie. W latach trzydziestych XX w. utrwalil si¢ np. poglad, ze pod pojeciem
magazynu kryja si¢ czasopisma o zrdznicowanej zawartosci, stuzace rozrywce, dru-
kowane na papierze wyzszej jakosci. Za inng ceche magazynu uznano standaryzacje
uktadu tresci. Magazyn rozpoczynajg krotkie opinie, depesze, a dtuzsze formy pu-
blicystyczne umieszczane sg w dalszej jego czesci'®.

Jedng z wlasciwosci magazynow jest — w poroOwnaniu z gazetami — niewielka
liczebno$¢ zespotu redakcyjnego. Przyjmuje si¢ przy tym rézne strategie. Niekiedy
zatrudnia si¢ przede wszystkim redaktorow, ktorzy selekcjonuja i opracowuja prze-
stane artykuty. Innym razem réwnowazy si¢ liczbe zatrudnionych etatowo autoréw
i redaktorow.

Ostatnio po raz kolejny ten terminologiczny chaos zwigzany z magazynami sta-
rata si¢ uporzadkowa¢ Megan Le Masurier. Doszta ona do wniosku, ze od konca
XVII w. magazyny przeszty urozmaicong ewolucje, uzalezniona od przemian kultu-

15 1. Bailey, ,,Ingram, Herbert (1811-1860)”, w: Oxford Dictionary of National Biography, Oxford
University Press 2004, http://www.oxforddnb.com/view/article/14416 [dostep: 9.08.2016].

16 L. Balland, Editorial, concept, and idea, w: R. Klanten, S. Ehmann, Turning pages: Editorial
design for print media, Berlin 2010, s. 11; V.S. Navasky, E. Cornog, 2012 ,, Introduction”, w: V.S. Na-
vasky, E. Cornog, The art of making magazines, New York 2012, s. vii—xii.
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rowych, przemystowych i technologii druku. Magazyny nie maja ograniczonej tresci
i formy. Niemniej jednak sa czynniki, ktore je determinujg. Najwazniejszymi z nich
sa kulturowe, spoteczne, gospodarcze i polityczne potrzeby czytelnikow. Potrzeby
te rozpoznawane sg przez wydawcow i redaktoréw magazynow. Redakcje odpowia-
daja na nie w postaci roznorodnych formatow dziennikarskich. Sposob zaspokajania
potrzeb, czyli sposob redagowania magazynu, zalezy od filozofii (okreslanej tez mi-
sja lub koncepcja) redakcji. Filozofia redakcyjna r6zni poszczegdlne magazyny, ale
zwykle u jej podloza lezy zysk finansowy.

Filozofia redakcyjna determinuje tez szate graficzng magazyndéw. Charakter
pisma okre$laja wykorzystywane w nim gatunki dziennikarskie, dobor ilustracji
1 zdje¢, sposob tamania kolumn.

Dziennikarstwo uprawiane w magazynach nie ma charakteru informacyjnego.
Czytelnik magazynu musi mie¢ czas na refleksj¢. Jesli w magazynach pojawiaja
si¢ informacje, zwykle sa one odpowiednio dobrane i uksztattowane. Dziennikar-
stwo magazynowe musi sprawia¢ wrazenie dialogu z czytelnikami. Ponadto powin-
no spelnia¢ warunek seryjnosci — opowiadania dalszego ciagu oczekiwanej historii,
ktora nie powinna by¢ nagle przerwana. Wazny jest tez jezyk i retoryka magazynu.
Musi on by¢ zrozumiaty i bliski czytelnikom, do ktorych magazyn jest kierowany.

Le Masurier zwraca ponadto uwage na integracyjny i sSrodowiskotworczy charak-
ter magazynow. Magazyny zawsze kierowac trzeba do precyzyjnie okreslonej grupy
czytelnikow. Nie sg one bowiem czytane przez amorficzng publicznos¢, ale konkret-
nych ludzi. Czytanie wybranego magazynu nie jest tylko intelektualng rozrywka, ale
zaspokaja tez potrzebg wiezi grupowej, a nawet jest materialnym dowodem przyna-
leznosci do wybranej grupy. Magazyn moze by¢ traktowany jak modny gadzet, sym-
bol statusu, honorowa odznaka czy klubowa legitymacja. W tym ujeciu ujawnia si¢
domniemana lub rzeczywista lifestylowa funkcja magazynow, a to z kolei przektada
sie na efektywnos¢ zamieszczanej w nich reklamy.

Podsumowujac swe rozwazania cytowana autorka doszta do wniosku, ze ma-
gazyn ma zroéznicowang zawarto$¢, a wszystkie jego elementy (teksty, ilustracje,
upowszechniane wzory) majg jednakowa wage. Zawarto$¢ ta powstaje w konkret-
nej przestrzeni medialnej i stuzy refleksji. Zawarto§¢ magazynu wynika z przyjetej
redakcyjnej filozofii odpowiadajacej na konkretne potrzeby wybranej grupy czytel-
niczej. Kazde wydanie magazynu stanowi zamknigta calo$¢, ale magazyny maja se-
ryjny charakter'’.

Nim przejdziemy do ostatecznego okreslenia pojecia ilustrowanego magazynu
spotecznego zwr6émy uwage na jeszcze jeden opisujacy je element, jakim sg uzywa-
ne w nich gatunki dziennikarskie. Zaréwno praktycy, jak i teoretycy dziennikarstwa
zauwazaja, ze nie mozna w tej materii operowac jednym zestandaryzowanym sche-
matem. Chociaz w magazynach wystepuja poddajace si¢ opisowi gatunki, autorzy
maja spory margines swobody, a jedyne co ich faktycznie ogranicza to potrzeby od-

7M. Le Masurier, What is a magazine?, s. 14.
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biorcéw. W poréwnaniu z gazetami magazyny sg mniej sformalizowane. Niezaleznie
jednak od tych zastrzezen mozna przyjac, ze dla magazynoéw specyficzne sa: cover
story — tematy okladkowe szeroko prezentowane w roznych formach wewnatrz nu-
meru; editorial — artykut napisany przez lub w imieniu redakcji, ktora wydaje opinig
w danej kwestii; feature — relacja (informacyjna, historyczna, dotyczaca ludzi) wraz
z ttem wydarzen; przeglady — zestawienie krytycznych ocen zdarzen, dziet, faktow;
eseje; kolumny (felietony) — wyodrgbnione graficznie rubryki (zwykle w formie jed-
nego tamu) zawierajace indywidualne, kontrowersyjne, wyraziste poglady autora's.

Podsumowanie

Podsumowujac powyzsze informacje stwierdzi¢ mozna, ze upowszechnione w pol-
skim medioznawstwie pojecie prasy opinii na przetomie XX i XXI w. zdawato si¢
przechodzi¢ do historii. Dowodzi¢ tego mogt fakt wprowadzenia na polski rynek pra-
sowy w 2001 r. ,,Newsweeka Polska”. Pierwotnie tygodnik ten — ujmujac rzecz w jak
najwickszym uproszczeniu — oferowat zawartos¢ precyzyjnie zdefiniowang w redak-
cyjnym style booku, ktoéry dokladnie odwzorowywal najistotniejsze atrybuty ilu-
strowanego magazynu spotecznego. Jak powszechnie wiadomo ,,Newsweek Polska”
w pierwszych latach edycji osiggnat ogromny sukces i istotnie wptynat na sposob re-
dagowania starszych tygodnikow zaliczanych do segmentu prasy opinii. Z biegiem
lat gubit jednak swe pierwotne wlasciwosci. Jego zawarto$¢ tracita wymiar migdzy-
narodowy, a zyskiwata walory lokalnosci, malata ilustracyjno$¢ pisma, uwidocznit
sie daleko idacy paralelizm ideologiczny i polityczny. W odwrotnym kierunku zmie-
rzaly natomiast czasopisma funkcjonujace juz na rynku, a zaliczane do prasy opi-
nii: wzrosta ich ilustracyjnosc¢, uproszczono jezyk, czesciej podejmowano tematyke
spoteczng personifikowang poprzez przypadki celebrytow. W sumie wiec mieliSmy
do czynienia z homogenizacja catej grupy przybierajacej nowy, endemiczny ksztalt,
ktory mozna okresli¢ mianem ilustrowanego magazynu spotecznego.

Przez pojecie to mozna okresli¢ czasopismo, ktore zazwyczaj jest tygodnikiem
adresowanym do konkretnej grupy odbiorcéw. Wydawcy rozpoznaja potrzeby
swych czytelnikow i staraja si¢ poprzez publikowang zawartos¢ je zaspokoic. Ilu-
strowane magazyny spoteczne nie maja Scisle okreslonej tematyki, uzywajg roz-
nych gatunkéw dziennikarskich preferowanych przez konkretny zespot redakcyjny.

18 Na podstawie: D.E. Summer, H.G. Miller, Feature and Magazine Writing, New Delhi 2006;
P.R. Nelson, Articles and Features, New York 1978; J. McKay, The Magazine Handbook, London
2000; J. Dick, Writing for Magazines, New Delhi 2004; Vir Bala Aggarwal, V.S. Gupta, Handbook
of Journalism and Mass Communication, New Delhi 2001; C.D. Benson, C.F. Whitaker, Magazine
Writing, New York 2014; C. Burch, Newspaper vs. Magazine: Which Kind of Writer are You?, ,,The
Internet Writing Journal”, October—November 2001, http://www.writerswrite.com/journal/nov01/
newspaper-vs-magazine-which-kind-of-writer-are-you-11015 [dostep: 10.08.2016].
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W niewielkim stopniu upowszechniajg informacje, ktore sg odpowiednio selekcjo-
nowane zgodnie z zatozonymi celami redakcji. W ilustrowanych magazynach spo-
tecznych dominuje publicystyka. Sa one wszechstronnie zaplanowanym produktem,
w ktorym wszystkie jego elementy, takie jak: layout, tres¢, fotografia, ikonografia,
kolorystyka i uzyty papier, maja jednakowe znaczenie. Czasopisma te petnia funk-
cje integracyjne i srodowiskotworcze, niekiedy moga by¢é materialnym dowodem
przynaleznos$ci do konkretnej grupy. Ich byt opiera si¢ przede wszystkim na zyskach
ptynacych z reklamy.

Analiza najnowszych zjawisk zachodzacych na rynku sktania do wysuniecia tezy,
ze proces ewolucji ilustrowanych magazynow spotecznych ma charakter ciagty. Od
kilku juz lat zaobserwowa¢ bowiem mozna koncentrowanie si¢ ilustrowanych maga-
zynOw spotecznych na realizowaniu funkcji integracyjnych i $rodowiskotworczych.
Ponownie zmienia to ich charakter i — paradoksalnie — cofa do etapu gdy okreslano
je mianem prasy opinii.
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Streszczenie

Autor przeprowadzil analiz¢ porownawcza definicji czasopism opinii i ilustrowanych magazynoéw
spotecznych. Odwotujac si¢ do literatury przedmiotu i badan wiasnych doszedt do wniosku, ze pojecie
prasa opinii ma juz charakter historyczny. Prasa ta do 1989 r. byta specyficzng forma komunikowania
si¢ inteligencji, a zarazem sposobem oddziatywania na opini¢ publiczng.

W zmienionych warunkach ustrojowych przed polskim rynkiem prasowym otworzyly si¢ nowe
mozliwos$ci zwigzane nie tylko ze zniesieniem cenzury, ale tez uatrakcyjnieniem oferty oraz wyko-
rzystaniem technik marketingowych wiasciwych dla nowoczesnego upowszechniania prasy. Nowym
wyzwaniom najlepiej mogly sprosta¢ magazyny podejmujace tematyke spoteczng i polityczna, charak-
teryzujace si¢ znacznym poziomem ilustracyjnosci.

Autor doszedt tez do wniosku, Ze interesujaca go grupa czasopism zdominowana zostala przez
tredci publicystyczne, charakteryzuje ja dopracowana forma graficzna, pelni funkcje integracyjne i $ro-
dowiskotworcze, a jej byt opiera si¢ glownie na zyskach ptynacych z reklamy.

OPINION-SHAPING PRESS OR ILLUSTRATED SOCIAL MAGAZINES?
Summary

The author has conducted a comparative analysis of definitions of opinion-shaping press and il-
lustrated social magazines. By referencing books and on the basis of own research, he reached a con-
clusion that the term opinion-shaping press is only of historical nature today. Until 1989, this type of
press was a specific form of communication among the intelligentsia and the method of influencing the
public opinion.

The political changes created new possibilities for the Polish press market. They resulted not only
from the abolition of media censorship but also from a more attractive offer and the implementation of
modern marketing techniques, characteristic of the process of press popularization. Magazines, whose
subject was social issues and politics, and which were characterized by a considerable number of il-
lustrations, were best able to meet the new challenges.

The author has also concluded that the group of magazines of interest has been dominated by a jour-
nalistic content. It is characterized by the refined graphic form; it performs integrative and environment-
shaping function, and its existence relies mainly on the profits derived from advertising.



