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Konferencja naukowa ,Media — Moda — Wizerunek”,
Wroctaw 10 maja 2012 r.

»Media — Moda — Wizerunek” to tematyka konferencji naukowej, ktéra odbyta
si¢ 10 maja 2012 r. w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Dolno-
slaskiej Szkoly Wyzszej we Wroclawiu. Wspdlorganizatorem przedsigwzigcia byta
Agencja PR Avando. Uroczystego przywitania gosci i otwarcia konferencji doko-
nala prof. dr hab. Beata Borowicz-Sierocka — dziekan Wydziatu Nauk Spotecznych
i Dziennikarstwa. Stwierdzila, Ze jednym z istotnych obszar6w zainteresowan jej In-
stytutu sa szeroko rozumiane media /ifestylowe, ktore wraz z pokrewnymi nurtami,
takimi jak aranzacja wnetrz, design, zycie gwiazd, rynek mody i urody, czyli szeroko
rozumiany styl zycia, dynamicznie si¢ rozwijaja i potrzebuja naukowe;j refleksji. Na
rynku medialnym przybywa profesjonalnych nadawcow oraz inicjatyw spotecznych
dotyczacych tej dziedziny, tj. spotecznosciowych portali modowych i lifestylowych
oraz licznych wydawnictw prasowych, ktore oferuja swoje magazyny. Zdaniem Bo-
rowicz-Sierockiej, te czynniki wywotuja potrzebe dyskusji nad stanem polskiego
lifestylu, zarbwno w srodowiskach naukowych, jak i biznesowych.

Sesje plenarng zatytutowana ,,Media i wizerunek w $wiecie mody” organizato-
rzy podzielili na dwie czegsci. Pierwsza pt. Dziennikarze, redaktorzy, medioznawcy,
moderowana przez prof. dr hab. Barbarg¢ Borowicz-Sierocka, rozpoczal prof. zw.
dr hab. Wiestaw Godzic, reprezentujacy Szkote Wyzsza Psychologii Spoteczne;.
W swoim wystapieniu Mie¢ wizerunek, zatozy¢ maske, by¢ modnym: od normalsow
do celebrytow i z powrotem przedstawil wzorzec modnego megzczyzny kreowany
przez media, a zwlaszcza przez celebrytow. Badacz zastanawial si¢ nad swoistego
rodzaju paradygmatem modowym, obowiazujacym w epoce, ktoéra Zygmunt Bau-
man nazwatl ,,latami cielesnosci”. Okreslajac modg jako proces nabywania podmio-
towosci, wykazal, ze kategori¢ mody nalezy rozumie¢ szeroko i wiaza¢ z dwiema
innymi kategoriami, zardwno z kategoria maski, jak i wizerunku, ktoére funkcjonuja
W przestrzeni popkulturowe;.

Kolejne dwa wystapienia nalezaty do redaktorow naczelnych lifestylowych ma-
gazyndéw. Beata Lancuchowska, zwigzana z wroctawskim magazynem ,,WOW?”,
wyglosita referat Problemy modowych magazynow niszowych. Prelegentka przy-
blizyla zebranym krotka histori¢ czasopisma i jego sytuacje na rynku prasowym
Wroclawia. Zauwazyta, ze dolny Slask nie ma swojego periodyku lifestylowego,
ktory opisywalby zycie tamtejszych celebrytow, wydarzenia zwigzane ze Swiatem



246 Sprawozdania

mody i szeroko rozumianym stylem zycia, widzianymi z perspektywy Wroctawia,
a nie Warszawy. Dlatego redakcja ,, WOW” postanowita skoncentrowac si¢ na pro-
mocji aktorow, mlodych talentéw i celebrytow pochodzacych z dolnoslaskiej stolicy.
Lancuchowska podkreslita, Zze najwigkszym problemem dla niszowego periodyku
jest brak wystarczajacej liczby reklamodawcow, dzigki ktorym periodyk mogliby sig
rozwijac.

Redaktor naczelny licencjonowanego magazynu ,,InStyle” Piotr Zachara zwrocit
uwagg na problemy, ktérym musza stawic czota pracujacy w ogdlnopolskich periody-
kach. W referacie Zalety i wady pracy w prasie, czyli co musi, a co moze redaktor na-
czelny podkreslit: , koncerny medialne, czyli wlasciciele magazynow, oczekuja, ze ich
czasopismo odniesie sukces i stanie si¢ nie tylko dochodowym produktem, ale przede
wszystkim rozpoznawalna marka. Gdyz to ona generuje najwigksze zyski”. Niedo$ci-
gnionym wzorem dla wszystkich wysokonaktadowych magazynow lifestylowych jest
bez watpienia amerykanski ,,Vouge” i jego redaktor naczelna Anna Vinotur.

W drugiej czgéci obrad plenarnych, zatytutowanej Modowe projekty wizerunkowe,
moderowanej przez prof. zw. dr hab. Wiestawa Godzica, przedstawiono cztery refe-
raty. Wszystkie dotyczyly réznego typu modowych przedsigwzig¢, ktore odbywaja
si¢ w Polsce. Sesj¢ rozpoczeta mgr Dorota Wréoblewska, autorka ksiazki Fashion
People Poland. Rynek mody w Polsce, ktorej wystapienie pt. Produkcja programow
czy projektow modowych oscylowato wokot Warsow Fashion Street. Prelegentka,
przypominajac historig tej imprezy, wyjasnita takze jak rozumie modg. Podkreslita,
ze to nie tylko sposdb ubierania sig, ale przede wszystkim styl bycia, zycia i zacho-
wania. Jej zdaniem, to sposob wyrazania siebie.

Pozostajac wokot tematyki ,,fashion weekow”, Jacek Ktak, szef projektu Fashion
Week Poland, przedstawit referat Fashion Week Poland jako najwieksze wydarzenie
modowe w Polsce — kluczowe elementy projektu. Autor zaznaczyl, ze nadrzednym
celem tego przedsigwzigcia jest promocja polskich projektantow w kraju i za grani-
ca. Fashion Week Poland jest takze platforma komunikacyjna migdzy projektantami
mody, dziennikarzami pracujacymi zwlaszcza dla wysokonaktadowych magazynow
kobiecych, stylistami, menadzerami firm odziezowych i wszystkimi, ktorzy naleza
do $wiata mody. To takze sposob na budowanie siatki kontaktéw biznesowych.

Kolejny prelegent, Roman Ziaja, wlasciciel Agencji Modelek SPP, w referacie
PR branzy modowej, modelka w kontekscie dzialan agencji modelek, kreowanie jej
wizerunku skupit si¢ na licznych aspektach budowania wizerunku modelki, m.in.:
na weryfikacji fizycznej i psychologicznej oraz roli, jaka ma do spetnienia agencja
modelek. Podkreslit, ze dla agencji modelka jest pracownikiem, ktéry powinien po-
dejs¢ do swojego zawodu profesjonalnie, gdyz tylko takie relacje moga przynies¢
obustronne korzysci.

Obrady sesji plenarnej zakonczyto wystapienie Agnieszki Handler zatytulowane
Spotkania z modq i sztukq pret-a-culture. Referentka przyblizyta zebranym szescio-
letnig histori¢ tego wroctawskiego, modowego przedsi¢gwzi¢cia. Jej zdaniem, celem tej
nowej propozycji dla Wroctawia jest polaczenie mody, sztuki, muzyki i biznesu oraz nowe
i $wieze spojrzenie na §wiat mody i sztuki.
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Dalsze obrady toczyty si¢ w trzech tematycznych sekcjach. Pierwsza poswigcono
szeroko rozumianym mediom /ifestylowym, druga mediom, modzie i sztuce, a trze-
cig — wizerunkowi marki. W tak krotkim tek$cie nie sposob przedstawi¢ wszystkich
referatow, dlatego tez nieco szerzej zajmiemy sig pierwsza sekcj¢ tematyczna, ktora
prowadzit dr Barttomiej £6dzki, reprezentujacy Dolnoslaska Szkole Wyzsza. Pierw-
sza zabrala glos dr Agnieszka Weglinska, takze zwiazana z ta uczelnia. Wyglosita
referat: Sex w wielkim miescie — serial lifestylowy a neurotyczny melodramat. Przy-
pomniala etymologie i znaczenie stowa /lifestylowy, odnoszac sig do ustalen Matgo-
rzaty Lisowskiej-Magdziarz i rozrdznienia na prasg¢ tematyczng i rodzajowa. Nie-
zwykle interesujaco przyblizyla genezg¢ powstania serialu lifestylowego oraz jego
gatunkowe pochodzenie.

Poszukiwanie wlasnego smaku — strategie lifestylowe w mediach studenckich to
kolejny referat, ktéry zaprezentowata mgr Anna Zigty. W swoich badaniach potrak-
towata studentow jako prosumentdw. Studenci sg zatem jednoczesnie konsumentami
i producentami tre$ci medialnych. Na uwagg zastuguje zaproponowana cickawa ty-
pologia lifestylowych mediéw studenckich.

Piszaca te stowa w swoim referacie pt. Wysokonakladowe magazyny lifestylowe
w Polsce w pierwszej dekadzie XXI wieku — kryzys, stagnacja czy rozwoj przedstawi-
la diagnoze wspotczesnego rynku tychze periodykéw w latach 2000-2010. Z prze-
prowadzonych badan widaé, ze ten segment prasowy nie rozwijal sig¢ synchronicz-
nie. Obserwowali$my permanentny rozwoj kobiecego lifestylu i kryzys magazynow
adresowanych do mezczyzn.

Kolejna prelegentka, tworczyni vloga o modzie — Magdalena Kanoniak, przed-
stawita referat Viog, nowa odstona blogowania, blog Radzka. Wystapienie zostalo
zbudowane na filmach video, ktére uzytkownicy moga znalez¢ na vlogu autorki. Ten
ciekawy i nowy temat zostat pozbawiony jakiejkolwiek naukowej refleksji i proby
poréwnania z innymi tego typu produktami obecnymi w Internecie. Byl raczej swo-
istego rodzaju autopromocja.

Po krétkiej przerwie odbyly sig trzy wystapienia. Pierwszy zabrat glos dr Michat
Otrocki z Dolnoslaskiej Szkoly Wyzszej, ktory przedstawit referat Moda na bieganie
— medialne wzorce konsumpcji zdrowego stylu zycia. Nastgpnie mgr Jakub Zielinski
z tej samej uczelni przyblizyt tematyke dotyczaca Estetyki grunge jako przejawu
buntu wobec konsumpcjonizmu lat 80. i 90. XX wieku. Obraz muzyki, mody i jej od-
biorcow w latach 80. i 90. XX wieku. Na zakonczenie obrad tej sekcji mgr Andrzej
Borkiewicz przedstawit referat Moda i seks w krzywym zwierciadle ukrainskiej po-
wierzchownosci.

Obradom drugiej sekcji, poswigconej mediom, modzie i sztuce, przewodniczyta
dr Agnieszka Janiak z Dolnoslaskiej Szkoly Wyzszej. W jej ramach zaprezentowano
osiem referatow: prof. dr hab. Wanda Krzeminska (DSW) — Aranzacja przestrzeni
luksusu; mgr Maja Lewicka, stylistka — Produkcja sesji fotograficznych, Berenika
Czarnota, Magdalena Stepien-Lyga, Orscy — Proces tworzenia kolekcji na przykta-
dzie marki Orsay, mgr Marzena Zabawa — Sty! i projektowanie — psychologia mody;
mgr Dominika Lukoszek (UAM) — Moda to sztuka? A jesli nie, to co?; dr Mal-
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gorzata Mozdzynska — Nawotka (Muzeum Narodowe) — Moda podaqza Sciezkami
wyobrazni; dr Agnieszka Janiak (DSW) — Moda funeralna; mgr Sylwia Siekierska
(DSW) — Inspiracje sztukq w kolekcjach wielkich projektantow.

Moderatorem trzeciej sekcji, oscylujacej wokot wizerunku marki, byta mgr Aga-
ta Bagrowiska. W ramach obrad zaprezentowano dziewig¢ referatow: Dominika
Sobezyk, Agnieszka Kaminska — FashionPR — Marketing mody; mgr Szymon Si-
korki (Publico) — Koniec Anny Wintour — social media rynku fashion; Paulina Ada
Kalinska i Joanna Trepka — Loft37.pl, Loft37 — prezentacja wizerunku marki; Marta
Kowalska, (DSW) — PixNet — interaktywne metody promocji mody; Dagmara Plo-
szajska (Think) — Marka jako obiekt pozadania. Zamiana chwilowej przyjemnosci
w dlugofalowq relacje z Konsumentem; Michat Korynek, Grzegorz Korczak (Volium
Films) — Film 3D jako narzedzie budowania wizerunku marki odziezowej, Marcin
Moska — Divante, eCommerce — jak wzmacnia¢ wizerunek marki i zwiekszac sprze-
daz?; mgr Joanna Bukowska — Znane marki, markowe produkty, prawne potyczki
w branzy modowej; Aleksandra Wisniewska (Maxilook) — Promocja mody w roz-
miarze size plus.

Konferencja we Wroclawiu dotyczaca relacji zachodzacych migdzy mediami,
moda i wizerunkiem okazala si¢ cieckawym przedsiewzigciem. Na uwage zastuguje
mozliwo$¢ dyskusji przedstawicieli $§wiata nauki i1 biznesu zwiazanych z szeroko
rozumianymi mediami /ifestylowymi. Jej walorem byt aktywny udziat duzej grupy
studentow, ktorzy byli zywo zainteresowani ta tematyka.

Olga Dgbrowska-Cendrowska



