Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 8/19
Kielce 2016

Matgorzata Gruchota
Instytut Kulturoznawstwa, Wydziat Filozofii, Katolicki Uniwersytet Lubelski
Jana Pawta II

Stowa kluczowe: analizy poréwnawcze, kultura, telewizja publiczna,
wymiary komodyfikacji

Key words: comparative analyses, culture, public television, aspects
of commodification

KOMODYFIKACJA , KULTURY” W TELEWIZJI PUBLICZNE]J

W mys$l powszechnie znanego sloganu ,,wszystko jest na sprzedaz”, dalej
,»Wszystko mozna sprzeda¢”. Jednocze$nie mozna spotkac si¢ z opinig — krytyka ko-
modyfikacji — ze niektore rzeczy nie powinny by¢ obiektem sprzedazy i nie powinny
by¢ traktowane tak, jakby byty przedmiotem obrotu towarowego — m.in. zachowania
ludzi, edukacja czy szeroko rozumiana kultura. Rodzg si¢ zatem pytania: czy i jakie
tresci, formy przekazu mozna i nalezy ,,sprzedawac”, ,,utowarowywac¢”, komodyfi-
kowac¢? Gdzie zaczynajg i gdzie konczg si¢ granice regut obowigzujacych w gospo-
darce wolnorynkowej? Czy wyznacznikiem wartosci filmu/audycji moze by¢ tylko
szacunkowa wartos$¢ zysku, jaki moze przynies¢ jego potencjalna dystrybucja czy
ogladalnosc?

Na polskim rynku telewizyjnym funkcjonuja: nadawca publiczny — Telewizja
Polska SA, dwie duze grupy komercyjne Polsat i TVN oraz samodzielni nadawcy
naziemni, satelitarni i lokalni, niepowigzani kapitalowo z zadng z tych grup. Obaj
wyzej przywotani nadawcy komercyjni sg jednoczesnie operatorami platform sa-
telitarnych'. W 2014 r., podobnie jak w poprzednich latach, pierwsze miejsce pod
wzgledem udzialu w rynku widowni zajmowatl program TVP 1 (12,3%). Polsat
(11,8%) znalazt si¢ na drugiej pozycji, z minimalng przewagg nad TVN (11,7%).
Najnizsze udziaty w grupie programéw uniwersalnych o zasiggu ogélnokrajowym
osiagnat program TVP 2 (9,4%)>.

U Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2013 roku, KRRiT, Warszawa
2014, s. 30.

2 Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku, KRRIiT, Warszawa
2015, s. 37.



122 Malgorzata Gruchota

Porg najwigkszej ogladalno$ci TVP 1, TVP 2, Polsatu i TVN pozostaje czas mig-
dzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programow prime time ulegat indy-
widualnym przesuni¢ciom. Program TVP 1 najwigkszy wzrost ogladalno$ci notuje
0 godz. 17.00 i o godz. 19.30, podczas emisji audycji informacyjnych Teleexpress
i Wiadomosci; TVP 2 migdzy 20.00 a 22.00, kiedy nadawane jest pasmo serialowe.
Podobnie jest w przypadku TVN i Polsatu, ktorych programy najwigksza ogladal-
no$¢ maja o 18.50 (Wydarzenia w Polsacie) i o 19.00 (Fakty w TVN), a takze po
godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN) i po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie)’.
Z powyzszych danych wynika, iz zaden z nadawcow telewizyjnych (zar6wno pu-
bliczny, jak i komercyjny) nie proponuje widzom audycji o tematyce kulturowej
w tzw. prime time.
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Wykres 1. Dobowa ogladalnos$¢ programow naziemnych w 2014 r.

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku, KRRIT, Warszawa
2015, s. 41.

Jako swego rodzaju nowoczesny mecenas kultury w spoleczenstwie informacyj-
nym ustanowione zostaty media publiczne. Dziatanie na rzecz rozwoju kultury jest
jednym z ustawowych zadan publicznej radiofonii i telewizji. Zaniechanie takiej ak-
tywnosci oznaczaloby tamanie prawa. Nasuwaja si¢ pytania badawcze: w jakim za-
kresie media publiczne wypetniaja funkcj¢ kulturotworcza wpisang w ich misje¢ jako
ich podstawe? Jakie sa sposoby definiowania kultury? Jakie sg podstawy prawne
gwarantujgce obecno$¢ audycji o tematyce kulturowej w mediach publicznych? Jak
dalece w polskich mediach zostaty posuniete procesy komodyfikacji (na przyktadzie
analizy struktury programowej czterech programéw uniwersalnych o zasiegu ogol-
nokrajowym)?

3 Ibidem, s. 41.
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Zadaniem publikacji jest wykazanie proceséw komodyfikacji oferty programowe;j
telewizji publicznej w Polsce, dotyczacej szeroko rozumianej kultury, zauwazalnych
W propozycjach programow uniwersalnych o zasiggu ogolnokrajowym (naziem-
nych), wyemitowanych w 2004, 2010 oraz 2014 r.* Aby rozwiaza¢ tytutowy problem
zastosowano nastgpujace metody badawcze: wtorna ilo§ciowa analiza zawartosci,
jako$ciowa analiza tresci, porownawcza oraz analityczno-opisowa. Materiat zrodto-
wy stanowity dokumenty Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, a w szczegolnosci:
Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji oraz Sprawozdania
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z rocznego okresu dziatalnosci za lata 2004,
2010 oraz 2014.

Wstepna analiza zgromadzonego materiatu badawczego pozwolita sformutowac
nastgpujace hipotezy badawcze:

— niska i wcigz malejaca ,,$ciggalnos¢” abonamentu implikuje zalezno$¢ telewiz;ji
publicznej od mechanizméw rynkowych (rynek reklamy),

— struktura programowa telewizyjnych programow uniwersalnych o zasiggu ogol-
nokrajowym nadawcy publicznego (TVP 11 TVP 2) upodobnita si¢ do struktury
nadawcow komercyjnych (Polsat i TVN),

— ustawodawca zbyt ogdlnie okreslit zadania nadawcy publicznego w zakresie pro-
mocji i ochrony ,kultury” w telewizji publicznej,

— od 2004 r. wzrasta udziat ptatnych elementéw przekazu w telewizyjnych progra-
mach uniwersalnych o zasiggu ogoélnokrajowym.

Nalezy zauwazy¢, iz autorka nie przeprowadzita wlasnych badan ilosciowych
zawartoS$ci, a jedynie korzystata z danych prezentowanych przez KRRIT, co deter-
minuje pewne ograniczenia wynikajace z przeprowadzenia wtornej analizy danych.
Zakres badanych zjawisk czy wskaznikoéw zostal ograniczony do wczesniej zgro-
madzonych informacji przez KRRiT. Niekompletno$¢ danych oraz ich r6zny zakres
tematyczny czesto uniemozliwiat przeprowadzenie analizy porownawcze;j.

Rozumienie terminu ,kultura”

Wobec wyzej sformutowanego problemu badawczego nasuwa si¢ zasadnicze py-
tanie o sposoby definiowania terminu ,.kultura. Nalezy podkresli¢, iz istnieje wiele
definicji kultury; niektére z nich akcentujg to, co dziedziczone, a inne to, co nowe;
jedne méwig wylgcznie o procesach i czynno$ciach zwigzanych z pracg lub z cza-

* W niniejszej publikacji analiza zostata ograniczona do programéw TVP 1 i TVP 2.

5'W artykule pominieto szczegbtowg analize terminu ,kultura” oraz podstaw prawnych gwarantu-
jacych jej obecnos¢ w mediach publicznych. Powyzsze problemy zostaly omowione w publikacjach:
M. Gruchota, Kultura w ujeciu socjologicznym, ,,Roczniki Kulturoznawcze” 2010, nr 1, s. 95-114;
eadem, Kulturotworcza rola mediow publicznych: upadek czy rozwdj?, w: Wspotczesne media — kryzys
w mediach?, t. 1, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2012, s. 33-56.
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sem wolnym od pracy — inne natomiast uwzgledniajg to jedynie, co stanowi sumg¢
wytwordw przekazywanych z pokolenia na pokolenie. Jedne definicje maja cha-
rakter opisowy, inne wartosciujacy. Najpetniejsze polskie opracowanie zagadnienia
definicji kultury zawarte jest w publikacji Antoniny Ktoskowskiej Socjologia kul-
tury®. Najgruntowniejsza, jak dotad, jakkolwiek niekompletng analiz¢ r6znych spo-
soboéw definiowania kultury zamieszczono w rozprawie Alfreda L. Kroebera i Cly-
de'a Kluckhohna Culture: A Critical Review of Concepts and Definitions’. Autorzy
przeprowadzili analize pojecia kultury, wyodrgbniajac sze$¢ réznych typoéw definicji:
opisowo-wyliczajace (nominalistyczne)?, historyczne’, normatywne'?, psychologicz-
ne'!, strukturalne oraz genetyczne'?. Mowiac stowami Ralpha Lintona, kultura jest
»Spotecznym dziedzictwem czlonkow spoleczenstwa”!®. Norman Goodman i Gary
T. Marx nazwali kulture ,,$wiadomym, spotecznie przekazywanym dziedzictwem
wytwordw, wiedzy, wartosci i oczekiwan normatywnych, ktére to dziedzictwo poma-
ga cztonkom danego spoteczenstwa radzi¢ sobie z pojawiajacymi si¢ problemami”'*.

Jakie sg podstawy prawne gwarantujgce obecnos¢ , kultury”
w mediach publicznych?

Zgodnie z art. 6 Konstytucji RP z 1997 r. elementem polityki panstwa polskiego
jest tworzenie warunkow do upowszechniania i réwnego dostepu do dobr kultury,
traktowanej jako zrodto tozsamosci narodu polskiego oraz jego trwania i rozwoju'.
W mysl art. 1 ust. 1 ustawy z 29 grudnia 1992 r. misjg radiofonii i telewizji jest
udostepnianie dobr kultury i sztuki'®. Do zadan publicznej radiofonii i telewizji na-
lezy w szczegdlnosci ,,6) popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej
oraz dziatalnosci oswiatowe;j” (art. 21.1)". Ponadto jej programy powinny ,,5) stu-

¢ A. Kloskowska, Socjologia kultury, Warszawa 2007.

7 A. Kroeber, C. Kluckhohn, Culture. A Critical Review of Concepts and Definitions, Cambridge
1952. Cyt. za: A. Ktoskowska, Socjologia kultury, s. 22-23.

8 E.B. Tylor, Cywilizacja pierwotna. Badania rozwoju mitologji, filozofji, wiary, mowy, sztuki
i zwyczajow, Warszawa 1896, s. 15.

° S. Czarnowski, Kultura, Warszawa 2005, s. 12.

10 A.L. Kroeber, T. Parsons, The Concepts of Culture and of Social Systems, ,,American Sociologi-
cal Review” 1958, nr 3, s. 583.

''S. Ossowski, Z zagadnien psychologii spolecznej, Warszawa 2000, s. 154.

12 A. Ktoskowska, Socjologia kultury, s. 21-22.

13 R. Linton, Kulturowe podstawy osobowosci, Warszawa 1975, s. 67.

4 N. Goodman, G.T. Marx, Society Today, New York 1982, s. 85. Cyt. za: N. Goodman, Wstgp do
socjologii, tham. J. Polak, J. Ruszkowski, U. Zielinska, Poznan 1997, s. 37.

15 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Ustawa z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz.U. 1997, nr 78,
poz. 483, art. 6.

16 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. 2010, nr 182, poz. 1228, art. 1.

17 Ibidem, art. 21.
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zy¢ rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem polskiego
dorobku intelektualnego i artystycznego” (art. 21.2)'%. Zgodnie z art. 15 ustawy o ra-
diofonii i telewizji, okreslajagcym minimalne czasy emisji dla audycji zwigzanych
z jezykiem polskim:

Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33% kwartalnego czasu nada-
wania programu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, z wylaczeniem serwi-
sow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych
i teleturniejow. Ponadto nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33%
kwartalnego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na utwory, ktore
s wykonywane w jezyku polskim'®.

Tresc¢ art. 15 odnosi si¢ zarowno do audycji wyprodukowanych przez nadawcow,
jak i przez producentéw krajowych innych niz nadawca. Szczegotowe zalecenia dla
telewizji publicznej w zakresie promocji kultury polskiej zostaly zapisane w doku-
mencie Misja Telewizji Polskiej S.A. jako nadawcy publicznego (pkt 60—70)%.

Nalezy podkresli¢, iz dziatalno$¢ misyjna telewizji publicznej — w ktdra wpisuja
si¢ audycje nawigzujgce do zagadnien szeroko rozumianej kultury — w okoto 32%
jest finansowana z abonamentu, a wiec zbyt mato, aby TVP SA w pelni realizowata
wszystkie swoje zadania zgodnie ze spotecznymi oczekiwaniami?'. Wykres 2 pre-
zentuje poziom finansowania spotek mediow publicznych z wplywdéw abonamen-
towych i pozaabonamentowych oraz przedstawia spadek ich warto$ci nominalnej
i realnej w latach 2000-2014*.

Jak wynika z wykresu 2, w przeszto$ci najwyzsza kwota wptywow abonamento-
wych wynosita 919 mln zt. Zostata przekazana spotkom publicznej radiofonii i tele-
wizji w 2003 r. Wptywy przekazane w 2014 r. (750 mln zt) byty nominalnie nizsze
0 18,4% w porownaniu do 2003 r., natomiast realna warto$¢ srodkow przekazanych
nadawcom publicznym w 2014 1. (po uwzglednieniu inflacji) w poréwnaniu do kwot
przekazanych w 2003 r. obnizyta si¢ 0 38,5%%.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe maja zarejestrowane odbior-
niki i wnoszg terminowo opflaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzgled-
nienia wplywdw od abonentow instytucjonalnych) w 2014 r. powinny wynosi¢ oko-
10 2,95 mld zt netto. Ubytek wplywow abonamentowych wedtug stanu na 31 grudnia
2014 r. wynosit z tytutu: uzywania niezarejestrowanych odbiornikoéw w gospodar-

18 Ibidem.

19 Ibidem, art. 15.

2 Uchwata Zarzadu Spotki TVP SA z dnia 26 maja 2005 r. w sprawie przyje¢cia dokumentu pt. Mi-
sja Telewizji Polskiej S.A. jako nadawcy publicznego, pkt 60-70.

2 Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dzialalnosci w 2014 roku, KRRiT, Warsza-
wa 2015, s. 61. Wplywy z abonamentu przekazane w 2014 r. TVP (444 mln z1) pokryty 32% kosztow
zadan misyjnych (21% w 2013 r.).

2 Ibidem, s. 10.

= Ibidem, s. 68—69.
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Wykres 2. Wplywy abonamentowe i pozaabonamentowe w latach 20002014

Zrédto: Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dzialalnosci w 2014 roku, KRRIT, War-
szawa 2015, s. 10.

stvach domowych — 1,48 mld zt, zwolnien od optat — 0,67 mld zt oraz niewnosze-
nia terminowo oplat przez zarejestrowanych abonentow — 0,05 mld zt. Na koniec
2014 r. 2692 440 gospodarstw domowych zalegato z analizowanymi optatami na
kwote 2 mld zt. Przedawnieniu ulegly zalegtosci za 2009 r. w kwocie 298,8 min z#**.
Powyzsze dane potwierdzajg hipotezg¢ o niskiej, ale wzrastajacej od 2011 r. ,,$ciggal-
no$ci” abonamentu radiowo-telewizyjnego, ktoéra implikuje dziatania komercyjne
telewizji publiczne;j.

Pomimo wzrostu udzialu abonamentu w finansowaniu kosztow misji podstawo-
wym zrodlem finansowania TVP nadal byty przychody z reklam?. Nalezy zauwa-
zy¢, ze przychody spotek zajmujacych si¢ wylacznie tworzeniem i rozpowszechnia-
niem programéw telewizyjnych (Telewizja Polska SA, TVN SA, Telewizja Polsat
Sp. z0.0.) za 2013 r. wyniosly 3535,7 mln zt. Byto to mniej 0 2,5% (0 90,7 mln zt) niz
w 2012 r. Jedynie TVP uzyskala (nie liczac wplywow abonamentowych) przychody
operacyjne wyzsze o 130,2 mln zt (wigcej o okoto 12%) w stosunku do 2012 r. Dla po-
réwnania podano ich warto$¢ (w min zt): TVP: 2012 — 1090,0; 2013 — 1220,2; TVN:
2012 —1584,3; 2013 — 1389,2; Polsat: 2012 —952,1; 2013 — 926,3%. Wzrost przycho-
dow z reklam TVP, a takze porownywalne ich warto$ci z przychodami nadawcow ko-

24 Ibidem, s. 71.
5 Ibidem, s. 61.
2 Ibidem, s. 34.
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mercyjnych moga przemawia¢ za zaleznos$cig telewizji publicznej od mechanizméw
rynkowych, a tym samym determinowac procesy komodyfikacji kultury.

Ptaszczyzny komodyfikagji ,.kultury”

Komodyfikacja lub utowarowienie to w marketingowym i ekonomicznym znaczeniu
proces przeksztatcenia z wartosci uzytkowej na warto§¢ wymienng, wynikajacy ze
standaryzacji zachowan rynkowych?’.

Mozna zatem stwierdzi¢, iz komodyfikacja to przeksztalcenie, reorganizacja,
transformacja czy zamiana rzeczy/produktow (np. audycji, filmow), ustug (np. ptat-
ne elementy programu), ale tez pomystéw (np. godzina emisji, zachowania ludzi)
czy idei (np. tresci kulturowe) z warto$ci uzytkowej na warto$¢ wymienna. To takze
wystawienie na sprzedaz wytworow (np. kultury, edukacji), ktore najczesciej nie sa
przedmiotem obrotu na rynku. Zwolennicy tego pojecia uwazaja, ze wszystko ma
swoja warto$¢ rynkowa (cene), a obie strony (kupujacy i sprzedajacy) sa usatys-
fakcjonowani z transakcji. Proces komodyfikacji moze odbywac¢ si¢ na roznych po-
ziomach i obszarach. W niniejszej publikacji wyr6zniono nastepujgce ptaszczyzny
»utowarowienia” dziatalnos$ci telewizji publiczne;j:

— tre$¢ jako towar,

— forma prezentacji tresci jako wyznacznik komodyfikacji,

— struktura programowa telewizji publicznej stopniowo upodabniana do struktury
programowej stacji komercyjnych,

— tendencje wzrostowe w zakresie emisji ptatnych elementow przekazu.

Jak dalece w polskich mediach publicznych zostaly posuniete procesy
komodyfikacji?

Tre$¢ jako towar

Jednym z wyznacznikoéw komodyfikacji jest traktowanie tresci przekazéw me-
dialnych jako towaru. Rozpatrujac funkcjonowanie mediow masowych z perspekty-
wy ekonomicznej mozna okresli¢ ich dziatalnosc¢ jako produkowanie i rozpowszech-
nianie przekazoéw bedacych towarami rynkowymi. Media publiczne dziatajace
wedtug tradycyjnego modelu biznesowego inwestuja w wytwarzane tresci w celu
ich p6zniejszego rozpowszechnienia. Nie jest istotne, czy owe inwestowanie polega

" Hasto ,.komodyfikacja”, w: Stownik marketingowy, http://www.ism.com.pl/index.php/reklama/
slownik-reklamy/ [dostep: 30.11.2015].
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na samodzielnej ,,produkcji” audycji i filméw, na nabywaniu praw do emisji juz
wytworzonych audycji, filmow czy tez zlecaniu wyprodukowania przekazow firmie
zewngtrznej. Wazne jest, ze nadawca lokuje kapitat w tresciach, optaca wytwarzanie
tresci, ktore majg nastepnie dzigki swoim walorom (np. kulturowym, estetycznym)
przyciagna¢ odbiorcow, czyli przynies¢ zysk. Nie jest takze najwazniejsze, czy do-
chody nadawcy pochodza z odptatnego emitowania ,,przekazéw handlowych” czy
tez z pobierania optaty za dostep do tresci. Istotne jest, ze nadawca to jednoczesnie
ten, ktory produkuje przekazy (lub finansuje ich produkcje, ponosi koszty praw do
emisji) i je rozpowszechnia. Upraszczajac: nadawca jest tworcg tresci i jednoczesnie
jej dostawcg. Tres¢ to inwestycja, ktora ma w ostatecznym rozrachunku przynies¢
podmiotowi medialnemu zyski poprzez przycigganie odbiorcow (optaty) lub/i rekla-
modawcow?.

Telewizja Polska SA, wydajac w 2014 r. 9 mIn 132 tys. zt na koprodukcje filmow,
jest najpowazniejszym polskim producentem filmowym. Uczestniczyta finansowo
w powstaniu 21 filméw fabularnych (m.in. Pod Mocnym Aniotem, Obywatel, Wo-
tyn, Miasto 44, Karbala, Chce si¢ zy¢, Fotograf), kilkudziesigciu filméw dokumen-
talnych (jak np. Sen o Warszawie, Pocztowki z republiki absurdu, Piano) oraz jest
jednym z koproducentoéw serialu animowanego Basnie i bajki polskie i cyklu animo-
wanego Mami fatale®.

Powszechny zarzut, iz filmy/audycje zawierajace elementy kultury nie przyno-
sza zysku mozna obali¢ weryfikujac liste dziesieciu najbardziej kasowych polskich
filméw ostatnich 25 lat. Sa to: Ogniem i mieczem (7,15 mln widzoéw), Pan Tade-
usz (6,17 mln), Quo Vadis (4,3 mln), Katyn (2,76 mln), Lejdis (2,53 mln), Listy
do M. (2,5 mln), W pustyni i w puszczy (2,23 mln), Kiler (2,2 mln), Zemsta (1,98 mln)
oraz Bogowie (1,8 min)*’. Wigkszo$¢ z nich wpisuje sie¢ w kanon kultury polskie;j.

Forma prezentagji tresci jako wyznacznik komodyfikacji
— sukces spektaklu Boska!

Kolejnym przejawem procesu komodyfikacji moze by¢ forma prezentacji tre-
$ci. W pazdzierniku 2011 r. — po ponad 50 latach przerwy — na antenie Programu 1
Telewizji Polskiej SA powrdcono do formutly prezentowania Teatru TV na zywo?*'.
Przedstawienie Boska! z Krystyng Janda w roli gléwnej, rezyserowane przez An-
drzeja Domalika, spotkato si¢ z duzym zainteresowaniem widzow i internautow.
Przed telewizorami zasiadlo 2776 tys. osob (dane TNS OBOP). Byla to najwicksza

2 J. Zurawski, Zjawisko degradacji tresci przekazow jako mozliwa konsekwencja funkcjonowania
serwisow Web 2.0, w: Mqdros¢ mediow — meandry wiedzy i glupoty, red. M. Drozdz, Tarnow 2014,
s. 227-228.

¥ Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2014 roku, s. 0.

3 Lista 10 najbardziej kasowych polskich filmoéw ostatnich 25 lat, http:/film.dziennik.pl/zdjecia
/475527,1,10-najbardziej-kasowych-polskich-filmow-ostatnich-25-lat-ranking.html [dostep: 30.11.2015].

31 Zob. M. Gruchota, Kulturotwodrcza rola mediow, s. 54-56.
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widownia Teatru Telewizji od poczatku 2000 r. Pierwsza czg$¢ Boskiej! zainteresowata
2767 tys. widzow TVP 1, druga natomiast — 2786 tys. 0sob. Srednie udziaty w rynku
widowni wyniosty 19,4% (pierwszy akt — 17,3%, drugi — 21,7%). Komedi¢ ogladat
wigc co piaty Polak majacy w tym czasie wiaczony telewizor®.

Widzowie telewizji publicznej po raz pierwszy sami decydowali o formie
i jako$ci odbioru spektaklu. Mozna byto obejrze¢ go tradycyjnie w TVP 1, TVP
HD oraz w internecie na stronie www.boska.tvp.pl. Internetowa odstona spekta-
klu Boska!, podczas ktorej telewizja publiczna umozliwita internautom ogladanie
transmisji z trzech réznych kamer, cieszyta si¢ rekordowa popularnoscia, poréw-
nywalng z najwigkszymi imprezami sportowymi*>. W dzien spektaklu strona ta za-
notowata 182 tys. odston. Statystyki odtworzen materiatu wideo Boska! wskazuja
na 118 tys. wyswietlen. Mechanizm transmisji z trzech roznych punktow widzenia
spodobat si¢ widzom uczestniczagcym w przedstawieniu poprzez stron¢ internetowa.
Kazdy z tych oddzielnych sygnatéw pokazujacych wydarzenia na scenie zanotowat
co najmniej 20 tys. wyswietlen. Najwigcej z nich uzyskat nie pokaz realizacyjny
(czyli ten sam, ktory nadawany byl na antenie TVP 1), lecz jedna z kamer ,,bocz-
nych” (42 tys. wyswietlen)**.

Oceng tego wydarzenia obrazujg ponizsze wypowiedzi i komentarze internautow
zapisane na blogu Zasiedzisko oraz innych serwisach spotecznosciowych:

Jestem zachwycona! Zachwycona faktem, ze po raz pierwszy od dluzszego czasu
spedzitam tak przyjemny wieczor przed ekranem telewizora (no, w moim wypadku
komputera /!/). Powrdcit bowiem Teatr TV na zywo!!! Dzisiejsza ,,Boska” to moim
zdaniem doskonaty poczatek powrotu tej picknej tradycji!!! Od dzis, co poniedziatek
o godzinie 20.20 na antenie Jedynki bedzie mozna oglada¢ spektakle teatralne Teatru
TV, ile z nich bedzie na zywo? Zobaczymy:). (...) Aj, jaki to byt mity wieczér. Tym
bardziej si¢ nim ciesze, wiedzac, ze po raz pierwszy TVP postanowito transmitowaé
Teatr TV przez Internet, co dla mnie okazato si¢ wyjsciem doskonatym, gdyz polskich
kanatéw w TV nie posiadam... Ze zniecierpliwieniem czekam na kolejny poniedzia-
lek! Mam nadzieje, ze nie zostan¢ pozbawiona mozliwosci ogladania spektakli przez

internet. Za tydzien: Nad ztotym stawem®”.

Kolejny komentarz:

Rowniez jestem po tym dzisiejszym przedstawieniu. Cieszg si¢, ze godziny emisji
wrocily na stare tory i ze bedg premiery. Dzisiejszy spektakl ogolnie podobat mi sig,

32 Boska! wielkim wydarzeniem medialnym, http://www.tvp.pl/kultura/teatr/teatr-telewizji/aktual-
nosci/boska-wielkim-wydarzeniem-medialnym/5544181 [dostep: 30.11.2015].

33 Janda: granie w Teatrze TV na Zywo jest paralizujqce i uskrzydlajgce, http://www.tvp.pl/kultu-
ra/aktualnosci/janda-granie-w-teatrze-tv-na-zywo-jest-paralizujace-i-uskrzydlajace/5649250 [dostep:
12.12.2015].

3 Boska! wielkim wydarzeniem medialnym.

35 Zdecydowanie ,,Boski” powrdt Teatru TV!, http://zasiedzisko.blogspot.com/2011/10/zdecydo-
wanie-boski-powrot-teatru-tv.html [dostep: 24.10.2015]. WypowiedZ na blogu.
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ale czutam treme aktorow, efekt grania przed wyjatkowa publiczno$cia znanych osob
teatru i filmu oraz grania na zywo. Ale poradzili sobie. Jestem wiernym widzem Te-
atru Telewizji od nie pamigtam kiedy. Te poniedzialki z teatrem to dla mnie wyjatko-
we wieczory’®.

Inni internauci napisali: ,,Podzielam rado$¢ z powrotu Teatru TV, | Ciesze sig,
ze doczekatam powrotu Teatru Telewizji:) ™8,

Nasuwa si¢ pytanie: w czym wigc tkwi sukces Teatru TV na zywo? Jak zauwaza
Krystyna Janda:

Spektakl grany na zywo ma jednak inne emocje, atmosfere. Spektakle robione w po-
dobny spos6b jak filmy, ujecia wielokrotnie powtarzane, poprawiane, potem monto-
wane to zupehie inna ,,sztuka”. Wszyscy aktorzy grajacy wiele w teatrze wiedza, co
znaczy poprowadzi¢ role od poczatku do konca, konstruowa¢ ja kazdego wieczora.
Czuja t¢ rdzniceg takze widzowie. Poza tym to dziala na wyobraznig, to ,,na zywo”, bez
zadnego poslizgu czasowego, bez ratunku, jesli cokolwiek si¢ zdarzy — podkreslita
w rozmowie aktorka’’.

Sukces Boskiej! potwierdza stanowisko, iz waznym wyznacznikiem komodyfika-
cji jest takze forma prezentowania tresci.

Struktura programowa telewizji publicznej stopniowo upodabniana
do struktury programowej stacji komercyjnych — wtérna ilo$ciowa
analiza zawartoSci

Innym wyznacznikiem proceséw ,,utowarowienia” kultury sa zmiany, widoczne
w ofercie programowej telewizji publicznej.

Wtomna iloSciowa analiza zawartosci struktury programéw ogolnokrajowych
(naziemnych) telewizji publicznej, emitowanych w roku 2004, 2010 oraz 2014, ze
wzgledu na niekompletnos¢ danych wynikajaca z zastosowania roznych kryteridow,
uniemozliwia sformutowanie jednoznacznych wnioskow. W TVP 1 w 2004 oraz
2010 r. dominowaty publicystyka, filmy fabularne oraz ptatne elementy programu.
W TVP 2 w tym okresie nalezy odnotowac¢ zmiany w ofercie programowej: w 2004 r.
najczesciej nadawane byly filmy fabularne oraz dokumentalne i audycje rozrywko-
we, natomiast w 2010 r. filmy fabularne, platne elementy programu oraz audycje
rozrywkowe. Ponadto w analizowanym okresie nastgpil znaczny spadek tzw. au-
dycji misyjnych (informacja, edukacja, muzyka powazna czy widowiska teatralne),

3¢ clevera, Zdecydowanie ,,Boski” powrét Teatru TV!, http://zasiedzisko.blogspot.com/2011/10/
zdecydowanie-boski-powrot-teatru-tv.html [dostep: 24.10.2015]. Komentarze.

37 P. Murphy, Zdecydowanie ,, Boski” powrot Teatru TV, http://zasiedzisko.blogspot.com/2011/10/
zdecydowanie-boski-powrot-teatru-tv.html [dostep: 24.10.2015].

38 Scathach, Zdecydowanie ,, Boski” powrot Teatru TV!, http://zasiedzisko.blogspot.com/2011/10/
zdecydowanie-boski-powrot-teatru-tv.html [dostgp: 24.10.2015]. Komentarze.

% Janda: granie w Teatrze TV.
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Tabela 1. Struktura programoéw uniwersalnych telewizji publicznej o zasiggu ogoélnokrajo-
wym (naziemnych) w 2004, 2010 oraz 2014 r. (w %)

Rodzaje audycji el VP2

2004 2010 2014 2004 2010 2014
Informacja 7,1 6,6 12,0 6,4 3,0 3,0
Publicystyka 16,4 9,9 5,0 7,0 6,0 5,0
Film fabularny 42,5 43,7 - 34,8 42,0 -
Film dokumentalny 6,4 42 - 8,7 7,0 -
Rozrywka 2,6 3.4 35,0 8,6 11,0 51,0
Edukacja 2,5 1,5 8,0 2,4 1,0 7,0
Poradnictwo 0,5 0,4 - 43 4,0 -
Sport 5,6 5,1 5,0 6,9 3,0 3,0
Religia 1,6 1,9 - 0,5 1,0 -
Muzyka powazna 0,1 0.2 K‘llét,‘(‘)ra 1,0 0.3 K‘gl’tgra
Muzyka rozrywkowa 2,9 1,3 - 6,0 2,7 -
Widowiska teatralne 0,7 0,7 - 0,6 - -
Autopromocja, zwiastuny 3,1 3,0 - 2,8 3,0 -
Platne elementy programu 7,6 18,2 - 6,7 16,0 -

Zrodto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2004 roku, KRRiT, Warszawa
2005, s. 47; Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, War-
szawa 2011, s. 50-52; Media publiczne. Raport z dzialalnosci w 2014 roku, KRRiT, Warszawa 2015,
s. 15-17.

a jednocze$nie wzrost czasu antenowego platnych elementéw programu. W 2014 r.
w obu programach TVP SA przewazaly audycje rozrywkowe oraz z zakresu kultury.
Na kolejnym miejscu uplasowaty sie informacja (TVP 1) oraz edukacja (TVP 2).

W mysl ustawy z 29 grudnia 1992 r. zadaniem radiofonii i telewizji jest udo-
stepnianie dobr kultury i sztuki, popieranie tworczosci artystycznej oraz literackiej
(art. 1). Ponadto programy winny stuzy¢ rozwojowi kultury i nauki, ze szczegol-
nym uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego (art. 21.2).
Niestety, nawet wnikliwa lektura przywotanej ustawy nie daje odpowiedzi na py-
tanie o wskazniki procentowe wyzej wymienionych audycji w strukturze progra-
mu nadawcy publicznego, a tym samym mozliwosci skontrolowania wypehienia
tego zadania przez TVP SA. Ponadto ustawowa definicja misji publicznej, zawarta
w art. 21 ust. 1 przywotanej ustawy, stwarza mozliwos¢ wielu interpretacji, a prak-
tycznym przejawem tego sg m.in. sprawozdania z rocznej dziatalnosci programowej
nadawcow. Z ich analizy wynika, ze nadawcy maja wiele trudnosci i dlatego stosuja
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niejednolite kryteria kwalifikacji tych samych rodzajéw audycji do kategorii tzw.
audycji misyjnych, co szczegdlnie dotyczy audycji z zakresu kultury. Konieczno$¢
doprecyzowania definicji misji publicznej jest bezdyskusyjna®.

W kolejnym etapie badan dokonano proby ustalenia procentowego udziatu audy-
cji z zakresu kultury w strukturze programow ogolnokrajowych telewizji publiczne;.
Kryterium wyboru stanowily audycje odnoszace si¢ wprost do problematyki kultury.
Analiza danych zawartych w tabeli 2 wskazuje na wzrost audycji z zakresu kultury
w TVP 1, przy jednoczesnym ich spadku w TVP 2. Najmniej czasu antenowego za-
jely one w 2010 r. (facznie 12,4%), najwigcej natomiast w 2014 r. (tacznie 21%).

Tabela 2. Procentowy udziat audycji zawierajacych elementy/tresci kultury w strukturze pro-
gramow ogolnokrajowych (naziemnych), nadanych w 2004, 2010 oraz 2014 r. (w %)

) N TVP 1 TVP2
Rodzaje audycji
2004 2010 2014 2004 2010 2014
Film dokumentalny 6,4 42 - 8,7 7 -
. Kultura Kultura
Muzyka powazna 0,1 0,2 13.0 1,0 0,3 8.0
Widowiska teatralne 0,7 0,7 - 0,6 - -
Lacznie 7,2 5,1 13,0 10,3 7,3 8,0

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2004 roku, KRRiT, Warszawa
2005, s. 47; Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, War-
szawa 2011, s. 50-52; Media publiczne. Raport z dziatalnosci w 2014 roku, KRRiT, Warszawa 2015,
s. 15, 17.

Dominacja form i gatunkéw typowych dla mediow komercyjnych (seriale/fil-
my fabularne i programy rozrywkowe) w ofercie programowej telewizji publicznej
wskazuje na tendencje do jej komodyfikacji, a w konsekwencji marginalizacji misji
publiczne;j.

Tabela 3. Struktura telewizyjnych programéw ogolnokrajowych (naziemnych), nadanych
w 2004, 2010 oraz 2014 r.*' (w %)

TVP 1|TVP 2|Polsat| TVN |TVP 1|TVP 2|Polsat| TVN | TVP 1 | TVP 2

Rodzaje audycji | 0| 5004 | 2004 | 2004 | 2010 | 2010 | 2010 | 2010 | 2014 | 2014
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Informacja 71 | 64 | 47|28 | 66|30 60 |30 120 | 3,0

Publicystyka 16,4 7,0 | 3,9 | 39 | 99 | 6,0 | 50 | 12,0 | 5,0 5,0

4 Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku, KRRiT, Warszawa
2011, s. 109.
41 Ze wzgledu na brak danych za rok 2014 pominigto telewizje Polsat i TVN.
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cd. tabeli 3

1 2 | 3| 4 | s 6 | 7 8 | 9 10 1
Film 42,5 | 348 | 33,4 | 26,7 | 43,7 | 42,0 | 45,0 | 30,0 | - -
fabularny
Film 64 | 87 102 1,5 42|70 00| 00 | - _
dokumentalny
Rozrywka 26 | 86 | 139|344 34 | 11,0 160 | 250 350 | 51,0
Edukacija 25 | 24 | - - 1,511,000 00| 80 | 70
Poradnictwo 0,5 | 43 1,5 70| 04 4 0,0 | 0,1 - -
Sport 561694220 51| 3 |50]01] 50| 30
Religia 16| 05040019 1 |00]00 - -
Muzy.ka 01 | 1.0 00 00| 02 03 i _ |Kultura|Kultura
powazna 13,0 8,0
Muzyka 29 | 60 |139] 05 | 13| 27 ] 00 | 01 ; ;
rozrywkowa
Widowiska 07 1 06| 00| 00| 07 | - - - - -
teatralne
Autopromocja | 34| Hg | 93 | 47 | 30 | 30 | 70 | 60 | - -
zwlastuny
Platne elementy | o} ¢ 1147 165|182 | 160 | 160 | 220 - -
programu

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2004 roku, KRRiT, Warszawa
2005, s. 47, s. 128-129; Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku,
KRRIiT, Warszawa 2011, s. 50-51, s. 69; Media publiczne. Raport z dziatalnosci w 2014 roku, KRRIT,
Warszawa 2015, s. 15, 17.

Film fabularny zdominowat czas antenowy u wszystkich badanych nadawcow
telewizyjnych, oscylujac w granicach okoto 40%. Nieco mniejszy ich udziat nalezy
odnotowac¢ tylko w telewizji TVN (28,3%), w ktorej ofercie programowej w 2004 r.
przewazaty audycje rozrywkowe (34,4%).

Tendencje wzrostowe w zakresie emisji ptatnych elementow przekazu

Kolejnym wyznacznikiem komodyfikacji telewizji publicznej sa wyrazne ten-
dencje wzrostowe w zakresie emisji ptatnych elementow przekazu. Ich dynamika
zostanie ukazana na tle zmian widocznych zardwno u nadawcy publicznego, jak
1 nadawcow komercyjnych (Polsat i TVN).

Wedhug tabeli 4 najwicksza dynamike wzrostu udziatu ptatnych elementéw pro-
gramu (w %) w telewizyjnych uniwersalnych programach o zasi¢gu ogdlnokrajo-
wym (naziemnych) wyemitowanych w 2004 i 2010 r. nalezy odnotowac nie w sta-
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Tabela 4. Udziat ptatnych elementow programu (w %) w telewizyjnych programach ogoélno-
krajowych (naziemnych), nadawanych w 2004, 2010 oraz 2014 r.

Ptatne elementy programu
2004 2010 2014 Srednia ]2)05’1‘31;3182
TVP 1 7,6 18,2 ; 12,9 23,9
TVP 2 6,7 16,0 ; 11,3 238
Polsat 14,7 16,0 ; 15,3 10,8
TVN 16,5 22,0 ; 19,2 13,3

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2004 roku, KRRiT, Warszawa
2005, s. 47, 124, 128-129; Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2010 roku,
KRRIiT, Warszawa 2011, s. 50-51, 69, 94.

cjach komercyjnych, co mogloby wynika¢ z ich podstaw prawnych, ale w telewiz;ji
publicznej (prawie 24%). Znacznie mniejsze tendencje wzrostowe, okoto 13 punk-
tow procentowych, spostrzezono w TVN. Najmniejszy wzrost badanych audycji wi-
doczny jest w telewizji Polsat (10,8%).

Innymi danymi przemawiajacymi za procesami komodyfikacji w TVP SA sa wy-
niki poréwnawczej oraz iloS§ciowej analizy zawartos$ci platnych elementéw progra-
mu. O ile w 2004 r. nalezy odnotowa¢ bardzo duze dysproporcje udziatu badanych
audycji w programach nadawcy publicznego (7,6% 1 6,7%) i komercyjnego (14,7%
i 16,5), o tyle w 2010 r. r6znice te wyréwnuja si¢ (np. TVP 2 i Polsat — 16,0%)
lub oscylujg wokot 4 punktow procentowych (TVP 1 — 18,2%, TVN — 22,0%). In-
tensywny wzrost emisji ptatnych elementéw programu w TVP SA zdecydowanie
zmniejszyt ich dysproporcje w strukturze ogélnopolskich programow telewizyjnych
(naziemnych) zard6wno u nadawcy publicznego, jak i komercyjnego.

Podsumowanie

Rezultaty przeprowadzonej analizy, a takze literatura przedmiotu*? potwierdzajg
teze o komodyfikacji ,.kultury” w telewizji publicznej. Niska, chociaz wzrastajaca
od 2011 r. ,,$ciggalnos¢” abonamentu implikuje zaleznos$¢ telewizji publicznej od
mechanizméw rynkowych. Hipoteze t¢ potwierdza intensywny rozwoj rynku rekla-
my oraz wzrost udziatu ptatnych elementow przekazu w telewizyjnych programach
uniwersalnych o zasiegu ogolnokrajowym. W tym miejscu warto przywotaé¢ wiel-
ko$¢ czasu antenowego przeznaczonego we wspomnianych stacjach na ptatne ele-

42 M. Adamik-Szysiak, Komercjalizacja mediow publicznych. Studium przypadku Telewizji Pol-
skiej S.A., w: Wspotczesne media — wartosci w mediach?, t. 1, red. 1. Hofman, D. K¢pa-Figura, Lublin
2014, s. 11-26.
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menty programu: TVP 1 (wzrost z 7,6% w 2004 do 18% w 2010 r.), TVP 2 (wzrost
2 6,7% w 2004 do 16% w 2010 r.).

Struktura programowa telewizyjnych programéw uniwersalnych o zasiggu ogol-
nokrajowym (TVP 1 i TVP 2) zaproponowana przez nadawce publicznego jest
upodobniona do oferty nadawcow komercyjnych (Polsat i TVN). Film fabularny
zdominowat czas antenowy u wszystkich badanych nadawcow telewizyjnych, oscy-
lujac w granicach okoto 40%. Nieco mniejszy udziat nalezy odnotowac¢ tylko w te-
lewizji TVN (28,3%), w ktorej ofercie programowej w 2004 r. przewazaly audycje
rozrywkowe (34,4%). Dominacja form i gatunkoéw typowych dla mediow komer-
cyjnych (seriale i programy rozrywkowe) wskazuje na tendencje do komodyfikacji
oferty programowej, a w konsekwencji marginalizacji misji publiczne;.

Ustawodawca zbyt ogdlnie okreslit zadania nadawcy publicznego w zakresie
promocji i ochrony ,kultury” w telewizji publicznej. Przepis art. 15 ust. 2 usta-
wy z 1992 r. odnosi si¢ wylacznie do kwoty jezykowej. W zwigzku z powyzszym
nadawcy telewizyjni usituja wypekia¢ jego dyspozycje poprzez rozpowszechnia-
nie utworéw wykonywanych w jezyku polskim, ktore nie zostaty w nim pierwotnie
wytworzone. W znowelizowanej ustawie powinien znajdowac si¢ przepis chronig-
cy w okre§lonych typach programéw utwory wytworzone w jezyku polskim, ale
z dodaniem okres$lenia ,,pierwotnie”, a wigc analogicznie, jak zostato to okreslone
w art. 15 ust. 1 ustawy w odniesieniu do audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim. Ponadto w ramach obowiazujacej kwoty powinien tez zosta¢ okreslony
wymagany udziat utworéw nowo powstatych.

Film dokumentalny, muzyka powazna, widowiska teatralne tacznie w TVP 1 stano-
wily zaledwie okoto 7,2% w 2004, 5,1% w 2010 oraz 13% w 2014 r. Natomiast w TVP
2 odpowiednio wyemitowano: 10,3% w 2004, 7,3% w 2010 oraz 8% w 2014 .

Szansa na wzbogacenie oferty programowej nadawcy publicznego jest cyfryzacja
oraz programy tematyczne (TVP Kultura i TVP Historia). Popularyzacja i dostepnos¢
powyzszych kanalow, zawierajacych audycje poswigcone kulturze, wydaje si¢ byc
pewna alternatywa dla dziatan komodyfikujacych tresci szeroko rozumianej kultury.

Rodzi si¢ pytanie, czy postepujacy proces komodyfikacji kultury zostanie za-
hamowany po planowanej reformie medidw publicznych, ktore moga przesta¢ by¢
spotkami prawa handlowego i beda miaty szanse skoncentrowania si¢ w wigkszym
stopniu na dziatalnosci kulturalnej, bez koniecznosci dostosowywania si¢ do regut
rynkowych.
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Streszczenie

Zadaniem publikacji bylo wykazanie procesow komodyfikacji oferty programowej telewizji pu-
blicznej w Polsce, dotyczacej szeroko rozumianej kultury, zauwazalnych w propozycjach programoéw
uniwersalnych o zasiggu ogolnokrajowym (naziemnych), wyemitowanych w 2004, 2010 oraz 2014 r.
W celu rozwigzania powyzszego problemu zastosowano wtorng ilo§ciowg analize zawarto$ci, metode
poréwnawczg oraz analityczno-opisowa. Material zrodtowy stanowity dokumenty KRRiT.

Przeprowadzona analiza potwierdzita wzrost udziatu ptatnych elementéw przekazu w telewizyj-
nych programach uniwersalnych o zasiggu ogoélnokrajowym. Film fabularny zdominowat czas anteno-
wy u wszystkich badanych nadawcow telewizyjnych i oscylowat w granicach okoto 40%. Przewaga
form i gatunkow typowych dla mediow komercyjnych wskazuje na tendencje do komodyfikacji oferty
programowe;.

Przepis art. 15 ust. 2 ustawy z 1992 r. odnosi si¢ wylacznie do kwoty jezykowej, bagatelizujac udziat
utworéw wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim oraz udzial utworéw nowo powstatych. Audycje
z zakresu kultury (film dokumentalny, muzyka powazna, widowiska teatralne) tagcznie w TVP 1 stano-
wity zaledwie okoto 7,2% w 2004, 5,1% w 2010 oraz 13% w 2014 r. Natomiast w TVP 2 odpowiednio
wyemitowano: 10,3% w 2004, 7,3% w 2010 oraz 8% w 2014 r. Rezultaty przeprowadzonej analizy
potwierdzaja tez¢ o komodyfikacji ,.kultury” w telewizji publiczne;j.

Mozna przypuszczaé, iz postgpujacy proces komodyfikacji kultury zostanie zahamowany po plano-
wanej reformie mediow publicznych.

COMMODIFICATION OF CULTURE ON POLISH PUBLIC TELEVISION
Summary

The aim of this paper is to show processes of commodification of public television’s programming
offer in Poland in the area of widely understood culture, noticeable in the national program proposals
(terrestrial), aired in 2004, 2010, and 2014. In order to solve this problem, secondary quantitative con-
tent analysis, comparative, analytical and descriptive methods have been applied. The source material
comprised The National Broadcasting Council’s documents.

The provided analysis proved the increase of participation of paid transmissions of universal pro-
grams of nationwide coverage. Air time was dominated by feature films in all analyzed broadcasters
and made up approximately 40% of the broadcasting content. The predominance of forms and genres
typically associated with commercial media indicates that there exists a tendency of commodification
of the programming offer.

Article 19 sec. 2 of the Act of 29 December 1992 exclusively refers to the language quota, playing
down the involvement of works created primarily in the Polish language and the involvement of the
newly-created ones. Broadcasts in the field of culture (documentary film, classical music, stage perfor-
mance) presented on TVP 1 comprised only 7.2% in 2004, 5.1% in 2010, and 13% in 2014. However,
TVP 2 aired 10.3 % in 2004, 7.3% in 2010, and 8% in 2014. The results of the conducted analysis prove
the thesis of culture commodification on public television. can be assumed that the ongoing process of
commodification of culture will be stopped after the planned reform of the public service media.



