Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 4/15, zeszyt 2
Kielce 2012

Renata Piasecka-Strzelec
Kielce

KIERUNKI ROZWOJU AGENCJI INFORMACYJNYCH
W POLSCE PO 1989 ROKU

W $wiecie medidw pozycja agencji informacyjnych jest zalezna w znacznym
stopniu od ustroju spoteczno-politycznego panstwa, w ktorym prowadzi dziatalnos¢.
W niebezpieczny sposob wzrasta w systemach totalitarnych, maleje w warunkach
pluralizmu politycznego i ekonomicznego. T¢ prawidlowo$¢ w pelni potwierdza
analiza wspotczesnego rynku agencji prasowych w Polsce, ktory zostat uksztattowa-
ny w wyniku dwodch zachodzacych réwnolegle procesow, majacych swoj poczatek
w 1989 roku.

Pierwszy obejmuje transformacje ,,starych” agencji prasowych funkcjonujacych
w okresie PRL: Polskiej Agencji Prasowej (PAP), Polskiej Agencji ,,Interpress” (PAI)
oraz Centralnej Agencji Fotograficznej (CAF). Wymienione instytucje tworzyly styn-
na ,,triadg”, kontrolujaca oficjalny obieg informacji, a ich funkcje miaty komplemen-
tarny wzgledem siebie charakter: PAP, posiadajaca status agencji urzgdowe;j i oficjal-
nej, przygotowywata serwisy stanowiace podstawowe zrodto informacji rodzinnych
srodkéw masowego przekazu, PAI, stanowiaca klon radzieckiej AP ,,Nowosti”, byta
odpowiedzialna za kreowanie pozytywnego wizerunku PRL w zagranicznych me-
diach (wiacznie z obstuga zagranicznych korespondentow akredytowanych w Pol-
sce), natomiast CAF zapewnila prasie polskiej oficjalny serwis fotograficzny.

Transformacji ,,starych” agencji prasowych towarzyszyl drugi réwnie istotny
proces, na ktory ztozylo si¢ powstanie oraz dynamiczny rozw6j nowych podmiotow
na rynku informacji agencyjnej w Polsce. Geneza tego zjawiska byla $ci§le zwiazana
z upadkiem monopolu informacyjnego PAP oraz rosnacym zapotrzebowaniem na
rozne typy informacji. Analogiczne procesy wystapity w sferze przekazu informacji
agencyjnej Rosji oraz pozostatych krajow postkomunistycznych'.

Celem niniejszego komunikatu jest proba przedstawienia zaréwno rezultatow
wyzej wymienionych procesow, jak rowniez tendencji rozwojowych agencji pra-

! Por. J. Adamowski, Rosyjskie media czaséw przetomu (1985-1997), Warszawa 1998, s. 169—-186.
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sowych w Polsce po 1989 roku. O ile na temat wybranych aspektow pierwszego
procesu istnieje do$¢ wyczerpujaca literatura przedmiotu, to zagadnienia zwiazane
z analiza funkcjonowania nowych agencji prasowych dotychczas nie doczekaty sig
odrgbnego opracowania naukowego’.

Transformacja dotychczasowych monopolistow

Transformacja agencji prasowych dziatajacych w okresie PRL rozpocz¢ta si¢ ze
znacznym opoznieniem jesienia 1990 roku. Cezurg wyjsciowa wyznacza poczatek
procesu demokratyzacji PAP, zwiazany z objeciem funkcji redaktora naczelnego tej
instytucji przez Ignacego Rutkiewicza, cezura koncowa za$ jest do$¢ trudna do pre-
cyzyjnego okres$lenia, wykraczajac jednak znacznie poza moment przyjecia nowej
ustawy o PAP w dniu 31 lipca 1997 roku. Nalezy przyja¢, ze transformacja PAP
zajeta w sumie okoto 10 lat.

Procesy transformacyjne w PAP przyniosty calkowita zmiang wizerunku tej in-
stytucji, ktora w okresie PRL, nie bez powodu, okreslana byta mianem ,,powolne;j
agencji propagandowej” oraz ,,tuby” propagandowej wtadz komunistycznych®*. Bez
zmian pozostawiono wlasciwie tylko nazwe agencji, co z kolei stalo si¢ konieczno-
sciag w przypadku agencji TASS — niegdy$ oficjalnej agencji prasowej ZSRR, pod
auspicjami ktorej odbywaty si¢ cykliczne narady szefow agencji prasowych krajow
proradzieckich®.

2 Zob. m.in. T. Mielczarek, Migedzy monopolem a pluralizmem. Zarys dziejow srodkéw komuniko-
wania masowego w Polsce 1989-1997, Kielce 1998; 1. Rutkiewicz, Agencje prasowe — stare i nowe, w:
Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, red. G. Kopper, 1. Rutkiewicz i in., Krakow 1995; E. Ci-
borska, Polska Agencja Prasowa (Tradycje i wspotczesnosé), ,,Rocznik Historii Prasy Polski” 1998, t. 1,
z. 1-2; J. Wysokinski, Polska Agencja Prasowa: dzis i przysztos¢, Materialy Pomocnicze do Najnow-
szej Historii Dziennikarstwa, t. 26. Agencji prasowych nie odnotowuje Katalog mediow polskich, red.
S. Dziki, wydawany przez OBP UJ. Podstawowe zrodlo wiedzy stanowily dla mnie bazy danych oraz
katalogi dostgpne w Internecie (m.in. Polski Serwis Naukowy; www.wirtualnemedia.pl; www.kata-
log.polska.pl; www.poland.gov.pl; www.katalog.wp.pl; www.mediamikser.pl; www.panoramafirm.pl),
informacje pozyskane ze stron internetowych omawianych instytucji oraz materialy zamieszczone na
tamach czasopisma ,,Press” (m.in. M. Polewska, Zrédla newséw. Przeglad agencji informacyjnych
w Polsce, ,,Press” 1999, nr 5 (40), s. 59-66; Prywatne agencje informacyjne, oprac. KK, ,,Press” 1999,
nr 1, s. 18; D. Prosiecki, Kto tu rzqdzi?, ,,Press” 2000, nr 4, s. 26; R. Gluza, Przyspieszenie, ,,Press”
2000, nr 6, s. 44-46.

3 Szerzej na ten temat w: E. Ciborska, Zmiany w Polskiej Agencji Prasowej (1989—1992), Materiaty
Pomocnicze do Najnowszej Historii Dziennikarstwa, Warszawa 1993, t. 23, s. 50-57; T. Mielczarek,
Od monopolu, s. 715-78.

4 1. Rutkiewicz, Agencje prasowe, s. 78.

5'W dniu 22 stycznia 1992 r. na mocy dekretu B. Jelcyna agencja TASS zmieniata nazwg na ITAR-
-TASS (Informacjonnoje Tielegrafnoje Agienstwo Rosji — Tielegratnoje Agienstwo Suwieriennych
Stran).
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Najogolniej proces reorganizacji PAP miat na celu zerwanie z modelem komuni-
stycznej agencji prasowej i pociagnat za soba przede wszystkim:

— zmiany kadrowe oraz burzliwa polityke personalna,

— wprowadzenie standardow przyjetych w demokratycznym dziennikarstwie agen-
cyjnym, takich jak m.in.: oddzielenie informacji od komentarza; odejscie od zja-
wiska reglamentacji informacji, czego wyrazem stala si¢ likwidacja biuletynow
poufnych na czele z ,,Biuletynem Specjalnym”, wydawanym do 1991 roku; szyb-
ki, rzetelny i obiektywny serwis,

— zmiang statusu prawnego, przypieczgtowana przyjgciem przez Sejm nowej usta-
wy o PAP (31 VII 1997 1.), wprowadzajacej w zycie koncepcj¢ agencji niezalezne;j
od struktur rzadowych czy parlamentarnych (inna droga poszedt ITAR — TASS,
silnie uzalezniony od aparatu wtadzy, co negatywnie zawazyto na wiarygodnos$ci
tej agencji),

— gruntowna modernizacje techniczna (w 1992 r. w PAP zainstalowano m.in. wia-
sna stacj¢ przekazu satelitarnego).

Ewolucja PAP budzita wiele emocji i byla szeroko komentowana na tamach
prasy polskiej, szczeg6lnie w I potowie lat dziewigcdziesiatych XX wieku. Liczne
artykuty i komentarze na ten temat zamie$city m.in. ,,Polityka”, ,,Wprost” i ,,Rzecz-
pospolita”. Glos w dyskusji w sprawie ktopotliwego spadku , kompleksu tuby” czy
krytyki rzadowego projektu ustawy o PAP zabierali m.in. Ignacy Rutkiewicz i To-
masz Goban-Klas®.

Duzo obaw budzilo silne zwiazanie PAP z rzadowymi osrodkami wladzy, szcze-
golnie widoczne w dziedzinie polityki kadrowej. Jerzy Wysokinski podkreslat, iz
,W latach 1990—1995 nastapita czterokrotna zmiana prezesa — redaktora naczelnego
Agencji, a takze wiceprezesoéw i1 dyrektora generalnego. Wyraznie wigc widac, ze
kazda nowa ekipa rzadowa uwaza PAP nadal za wazny instrument kreowania rze-
czywisto$ci informacyjnej kraju’.

W 1991 roku nastapito potaczenie PAP z Centralna Agencja Fotograficzna oraz
Polska Agencja Telegraficzng (PAT), ktora w latach 1939-1991 dzialata na emigra-
cji i wyrazata stanowisko Rzadu RP na uchodzstwie®. Polska Agencja Prasowa naj-
wigcej zyskata dzigki symbolicznemu potaczeniu z PAT. Stajac si¢ kontynuatorka
tradycji tej agencji, nabyla prawo do wywodzenia swojego rodowodu z okresu dwu-

¢ Zob. 1. Rutkiewicz, Kompleks tuby. Jaka powinna by¢ Polska Agencja Prasowa, ,,Polityka” 1992,
nr 30; T. Goban-Klas, Od PAP do RAP, ,,Wprost” 1995, nr 7, s. 70; G. Sieczkowski, Polska Agencja
Prasowa: niewqtpliwa atrakcyjnos¢ tematu, ,,Rzeczpospolita” 1996, nr 108, s. 3; L. Zalewska, Kto kupi
akcje PAP, ,,Rzeczpospolita” 2000, nr 11, s. 1-2; K. Czabanski, Duch PRL-u juz nie straszy (rozmow¢
przepr. E. Zarzycka), ,,Gazeta Polska” 2000, nr 50, s. 10.

7 J. Wysokinski, Polska Agencja Prasowa, s. 260.

8 PAT zostata zatozona wkrétce po odzyskaniu niepodleglosci pod koniec listopada 1918 r. Zardw-
no w okresie demokracji parlamentarnej, jak i po przewrocie majowym miala status agencji urzgdowej
i oficjalnej. Przestanie Ferdynanda Pasiecznika — ostatniego redaktora naczelnego PAT — skierowane
do dziennikarzy PAP brzmiato: ,,Niech zawsze pisza prawdg. Nie ma wiadomosci dobrych czy ztych,
sa tylko prawdziwe”. ,,Kultura w Kraju i Swiecie” nr 1444 z 13 111 1991, s. 5.
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dziestolecia miedzywojennego, co pozwala pomijaé niewygodny fakt utworzenia jej
w Moskwie w dniu 10 marca 1944 roku przez grono dziataczy Zwiazku Patriotow
Polskich’.

Przyspieszenie korzystnych zmian w PAP nastapito w 1998 roku z chwilg po-
wolania nowego zarzadu i nowego redaktora naczelnego, ktorym zostat Igor Janke.
Nowa ekipa okreslana byta mianem ,,mtodych”. W ocenie redaktorow dziatow kra-
jowych (depeszowcow) oraz wydawcdw, m.in. ,,Rzeczpospolitej”’, Radia Zet, RMF
FM, Radia Eska, TAI, ,,Dziennika Zachodniego”, ,,Dziennika Polskiego” oraz ,,Ga-
zety Pomorskiej” w 2000 roku serwis PAP zmienit si¢ na plus, stat si¢ bardziej upo-
rzadkowany i obiektywny. Podkreslano, ze omawiana agencja szybciej reagowala na
wydarzenia, pozbyta si¢ oficjalnego tonu, cho¢ ,,duch papowszczyzny [...] jeszcze
nie zaginal. Depesze pisane sa poprawnie, z tzw. piramida agencyjna, maja leady,
backgroundy [...]”'°.

Budowanie nowego wizerunku PAP, mimo licznych perturbacji, zakonczyto si¢
pelnym sukcesem. Zreformowana instytucja utrzymata status agencji oficjalnej oraz
pozycje lidera na polskim rynku informacji agencyjnej, pozostajac najwazniejsza
agencja informacyjna kraju. Szacuje sig, ze okoto 2/3 wszystkich najwazniejszych
informacji politycznych czy gospodarczych, jakie pojawiaja si¢ w polskich mediach,
pochodzi wtasnie z serwisu PAP'. Zjawisko to w duzej mierze wynika z faktu, iz
PAP de facto nie ma konkurencji w postaci prywatnych, niezaleznych agencji ogol-
noinformacyjnych w rodzaju rosyjskich agencji Interfax czy Postfaktum.

Obecnie PAP zatrudnia 250 dziennikarzy, 40 fotoreporterow oraz kilkunastu
korespondentow zagranicznych. Posiada 22 oddziaty terenowe, w ktérych pracuje
50 dziennikarzy. Miejsce tradycyjnych redakcji zajety nowe struktury: PAPMedia,
PAPBiznes, PAPFoto, PAP NET i Centrum Prasowe. Podstawowy produkt agencji
stanowia serwisy ogolnoinformacyjne, zawierajace codziennie kilkaset wiadomosci
z dziedziny polityki, gospodarki i zycia spotecznego, nauki, kultury, edukacji i spor-
tu, a takze opinie i analizy oraz serwisy fotograficzne — ok. 1000 zdje¢ dziennie,
wykonanych przez fotoreporterow PAP oraz pozyskiwanych z European Pressphoto
Agency (EPA). Oferta PAP obejmuje ponadto: dystrybucje informacji (Serwis In-
formacji Zleconych, Serwis Informacji Turystycznych), biznes i gospodarke (serwis
gospodarczo-finansowy), multimedia, obstuge medialna wydarzen, organizacje¢ kon-
ferencji prasowych, serwisy tematyczne dostosowane forma, zawartoscia oraz prze-
kazem do wymagan klientow (tworzenie serwisow specjalistycznych dla odbiorcow
indywidualnych), serwis Dokumentacji Prasowej i Monitoringu Mediéw oraz dzia-

% Szerzej na ten temat w: R. Piasecka, Ksztattowanie si¢ profilu Polskiej Agencji Prasowej ,, Pol-
press”, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2002, t. 5, z. 2 (10), s. 209-239.

10R. Gluza, Przyspieszenie, s. 44—45; R. Bogdanski, Agencja wychodzi na prostq (rozm. przepr.
W. Adamczyk), ,,Forum Dziennikarskie” 2000, nr 7, s. 14—15.

' T. Mielczarek, Miedzy monopolem, s. 75. W ,,Vademecum dziennikarza PAP” omawiana insty-
tucja zostata okreslona jako szybsza od radia, ciekawsza od gazet i barwniejsza od telewizji. Zob.
M. Gluza, Przyspieszenie, s. 44.
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lalnos¢ wydawnicza. Z ustug PAP korzystaja: polskie stacje telewizyjne i radiowe,
wydawnictwa prasowe, portale internetowe, operatorzy telefonii komérkowej, biura
maklerskie, banki, inwestorzy, urzedy i instytucje centralne, jednostki samorzadu
terytorialnego, zwiazki i stowarzyszenia oraz ambasady'2.

W marcu 2009 roku doszto do podpisania umowy o wspotpracy PAP z Google
News'.

Stosunkowo po6zno, bo dopiero w lutym 1991 roku rozpoczeta sig transforma-
cja Polskiej Agencji ,Interpress”, ktéra w latach 1967-1989 znajdowata si¢ pod
szczegolng kuratela stuzb specjalnych PRL, glownie ze wzgledu na systematycz-
ne kontakty pracownikoéw tej agencji z zagranicznymi dziennikarzami'*. Podobnie
jak PAP, rowniez i ta agencja musiata przede wszystkim pozby¢ si¢ niewygodnego,
,historycznego” balastu instytucji stanowiacej podstawowy instrument propagandy,
adresowanej do zagranicznych mediow i srodowisk opiniotworczych.

Omawiana instytucja 17 czerwca 1991 roku zostata przeksztalcona w Polska
Agencj¢ Informacyjna, ktora stata si¢ spotka akcyjna o 100% udziale Skarbu Pan-
stwa. Stworzono nowy model funkcjonowania agencji, realizujacej funkcje informa-
cyjno-promocyjne (oprocz funkcji informacyjnej, PAI miata zajmowac si¢ promocja
Polski w $wiecie).

Gtowny dziat agencji stanowi Centrum Prasowe PAI S.A. zajmujace si¢ obshuga
zardwno dziennikarzy polskich, jak i zagranicznych (prowadzi konferencje prasowe
z udziatem polskich i zagranicznych politykow, przedstawicieli kultury i biznesu;
promuje dziatalno$¢ firm, informuje o wydarzeniach handlowych). Obstuge pol-
skich i zagranicznych $rodkéw masowego przekazu prowadzi z kolei PAI-PRESS
(agencja prasowo-informacyjna). Agencja zapewnia serwis fotograficzny, prowadzi
ozywiong dziatalno§¢ wydawnicza. Przy PAI dziala réwniez Pitkarska Agencja In-
formacyjna, oferujaca polski pitkarski serwis informacyjny. Polska Agencja Infor-
macyjna kieruje swoj serwis do 50 odbiorcéw krajowych i zagranicznych, nadajac
okoto 500 depesz rocznie'.

12 Serwisy PAP dziela si¢ na kodowane i ogdlnodostepne. PAP oferuje swoim klientom: Codzienny
Serwis Informacyjny, Serwis PAP Life, Serwis Naukowy, Kalendarium Wydarzen, English News Se-
rvice, Serwis Repertuarowy, Daily News, Serwis SMS i WAP, Serwisy tematyczne, informatory i bazy
tematyczne. Zob. http://www.pap.pl [dostep: 24.07.2011].

13 Wiadomosci PAP trafiaty do Google News dzigki umowie podpisanej z Google przez Europejska
Agencje Fotografii Prasowej, ktorej PAP jest udzialowcem. Zob. http://mediamikser.pl/press/index/q/
agencje+prasowe [dostgp 24.07.2011]; www.press.pl/newsy/internet/pokaz/18091, Wiadomosci-Pap-u-
beda-dostepne-w-Google-News [dostep: 27.12.2011].

14 Szerzej na ten temat w: R. Piasecka, Polska Agencja ,,Interpress” w latach 1967-1980. Zarys
problematyki badawczej, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2004, t. 7, z. 1(13), s. 85-111. Zob. J. Rut-
kiewicz, Agencje prasowe, s. 83; T. Mielczarek, Od monopolu, s. 78.

15 Zob. T. Mielczarek, Od monopolu, s. 78. Obecnie pod adresatem www.pai.com.pl brak strony
internetowej PAIL.
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Narodziny i rozwdj nowych podmiotéw na rynku informacji
agencyjnej w Polsce

Proces narodzin nowych podmiotéw na rynku informacji agencyjnej w Polsce
rozpoczat si¢ juz w 1988 roku z chwilg powstania Serwisu Informacyjnego Solidar-
nosci (SIS)'e.

Zasadnicza czg$¢ nowych agencji prasowych utworzono w pierwszej potowie lat
dziewigédziesiatych XX wieku. Wigkszos¢ z nich funkcjonuje do dzis, systematycz-
nie rozbudowujac zakres swoich ustug.

Nowe agencje prasowe byly zaktadane m.in. przez osoby prywatne, partie poli-
tyczne i organizacje spoleczne oraz instytucje medialne: Polskie Radio — Informacyjna
Agencja Radiowa, telewizjg publiczng — Telewizyjna Agencja Informacyjna, Agencja
Telegazeta TVP S.A., a takze komercyjng — TVN News & Service Agency. Ustalenie
liczby agencji jest bardzo trudne, gdyz dostgpne w Internecie bazy zawieraja bardzo
rozbiezne dane od 112 poprzez 169 do 958 instytucji'’. Pod wzgledem liczebnym prze-
wazaja niewielkie agencje reklamowe oraz fotograficzne, wsrod ktdrych prym wiedzie
East News. Agencje informacyjne stanowia znaczna grupg, o czym $wiadczy 110 re-
kordow odnalezionych dla kategorii ,,agencje informacyjne’'.

Rozwo6j nowego typu agencji informacyjnych w Polsce, podobnie jak w Rosji,
poszedt w kierunku agencji wyspecjalizowanych w okreslonych kategoriach infor-
macji'®. Serwis ogdlnoinformacyjny, wymagajacy najwiekszych naktadow finanso-
wych, przygotowuje zaledwie kilka agencji. Pozostale, zatrudniajace z reguly kilka
0s6b na etacie i kilkunastu badz kilkudziesigciu wspotpracownikéw, nie sa w stanie
konkurowac z PAP czy IAR. Uwage zwraca zanik agencji publicystycznych. Nowe
agencje informacyjne udostgpniaja swoje serwisy droga satelitarna, za posrednic-
twem Internetu, w tym poczta elektroniczng (serwisy e-mail).

Klasyfikacja agencji informacyjnych utworzonych po 1989 roku

Wisrod agencji informacyjnych utworzonych po 1989 roku mozna wyr6zni¢ na-
stepujace typy:

16 Zob. 1. Rutkiewicz, Agencje prasowe, s. 86.

7 http://www.pkt.pl/firmy/-/q agencjetprasowe/1/ [dostgp: 15.07.2011]; http://panoramafirm.pl/
agencje_informacyjne/firmy [dostgp: 15.07.2011]; http://mediamikser.pl/search?q=agencje+prasowe-
&w=all [dostep: 15.07.2011]; http://portalwiedzy.onet.pl/78044,,,agencje prasow, hasto.html [dostep:
15.07.2011]; http://katalog.wp.pl/agencje prasowe/?ticaid=1d 38d [dostep: 15.07.2011].

18 Warto zaznaczy¢, ze tylko w nazwie firmy kategoria ,,agencja informacyjna” wystgpuje 34; http://
panoramafirm.pl/agencje_informacyjne/firmy [dostep: 18.10.2011],

1 Por. J. Adamowski, Rosyjskie media, s. 180.
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— agencje specjalizujace si¢ w obstudze radia, telewizji i telewizji kablowej (IAR,
TAI, TVN News);

— agencje wyznaniowe (Katolicka Agencja Informacyjna, Ekumeniczna Agencja
Prasowa);

— agencje ekonomiczno-finansowe (nastawione na obstuge wyspecjalizowanych
grup klientéw), m.in. Telefoniczna Agencja Informacyjna — zatozona w 1989
roku, od 2009 jako Grupa Marketingowa TAI?°; Powszechna Agencja Infor-
macyjna PAGI SA. — zatozona w 1994 roku?'; Krajowa Agencja Informacyjna
»INFO”, Agencja Informacyjna Wiadomos$ci (Gazeta Autorow Portal Informa-
cyjno-Gospodarczy); Niezalezna Agencja Prasowa — zalozona w 1989 roku, do-
starcza informacje o firmie i ustugach;

— agencje informacyjne i informacyjno-fotograficzne, wyspecjalizowane w obstu-
dze wybranych segmentdéw rynku prasowego — kolorowych magazynéw, prasy
lokalnej (m.in. AKPA Polska Press, Agencja Prasowa i Fotograficzna Microway
Media, Agencja Informacyjna Val-Press, Reporters 24, Agencja Prasowa Tele-
press 24, Agencja Dziennikarska NewsNet);

— agencje monitoringu mediow?;

— agencje sportowe (ASInfo — Sportowa Agencja Informacyjna, pierwsza w Polsce
sportowa agencja informacyjna — zatozona w 2007 roku; obecnie niedostgpna
pod adresem internetowym);

— agencje informacyjno-reklamowe (m.in. Press Office — biuro prasowe; Media
NetRP);

— agencje wyspecjalizowane w ustugach infobrokerskich (bazy danych, analizy go-
spodarcze, posrednictwo handlowe);

2 Telefoniczna Agencja Informacyjna zostata zatozona w 1989 r. w Warszawie przez Stawomira
Statkiewicza. Zaczynata od stworzenia bazy firm dziatajacych na terenie wojewodztwa mazowieckiego
i udostepniania danych poprzez informacje telefoniczng. Obecnie posiada 7 oddziatéw terenowych
w najwigkszych miastach Polski. Swiadczy ustugi z zakresu szeroko pojetej ogolnopolskiej informacji
gospodarczej i marketingu bezposredniego (gromadzenie i aktualizacja baz danych, ustugi telemar-
ketingowe oraz mailing). Oferuje tematyczne serwisy internetowe: www.9477.pl (serwis po§wigcony
firmom i instytucjom); www.pressinfo.pl (informacje dotyczace przetargdw); www.targetmarketing.pl
(wortal dotyczacy marketingu bezposredniego). Od 1997 r. TAI uruchomita numer infolinii gospodar-
czej 6119477, pod ktorym mozna uzyskaé informacje teleadresowe o firmach dziatajacych w Polsce.
Zob. http://www.tai.pl [dostep: 24.07.2011].

21 Powszechna Agencja Informacyjna — PAGI SA., zalozona w 1994 r., §wiadczy ustugi w zakre-
sie dostgpu do Internetu oraz transmisji danych (broadcast), bazujac na wlasnej infrastrukturze (sie¢
hybrydowa taczaca media satelitarne, radiowe i $wiattowodowe), Zob. http://www.pagi.pl [dostep:
24.07.2011].

22 W grupie agencji monitoringu mediéw wyréznia si¢ Wielkopolska Agencja Informacyjna Press-
-Service z siedziba w Poznaniu, ktéra dziata od 1969 r. Obecnie jest dokumentalistyczna agencja infor-
macyjna specjalizujaca si¢ w przegladach mediéw oraz raportach i analizach medialnych z wcze$niej
rozpowszechnianych publikacji. Prowadzi dzialalno$¢ typu media inteligence. Z ushug tej instytucji,
dysponujacej innowacyjnym narze¢dziem w postaci spersonalizowanego portalu Inforia, korzystaja
glownie agencje marketingowe i PR, rzecznicy prasowi, przedsigbiorstwa, urzedy panstwowe, organi-
zacje non profit, firmy i instytucje. Zob. http://www.press-service.com.pl [dostep: 24.07.2011].
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— agencje informacji regionalnej (m.in. Slaska Agencja Prasowa, Karkonoska

Agencja Informacyjna);

— agencje alternatywne (Nierzetelna Agencja Informacyjna, dziatajaca od 2009 r.,
pod hastem ,,Nam jest wszystko jedno”)>.

Odrebnag kategorig tworza biura §wiatowych agencji informacyjnych: Thomson
Reuters, AFP i AP. Na polskim rynku zdecydowany prym wiedzie Reuters Polska
(w Polsce dziata od 18 XII 1992 r., w 2005 r. przeksztalcony w Reuters Europe SA.
Oddziat w Polsce). Oferuje produkty przeznaczone dla sektora finansowego i przed-
sigbiorstw oraz $wiata mediow w postaci zdje¢, wiadomosci, grafiki oraz plikow
wideo pochodzacych z catego swiata*.

Charakterystyka wybranych typéw agencji informacyjnych

Wazna grupe stanowia agencje specjalizujace si¢ w obstudze mediow elektro-
nicznych. W jej sktad wchodza: Informacyjna Agencja Radiowa (IAR), Agencja
Informacji TVP (jednostka Telewizji Polskiej powotana 25 VII 2006 r. na bazie Te-
lewizyjnej Agencji Informacyjnej) oraz jej odpowiednik w telewizji komercyjnej,
czyli TVN News & Service Agency.

Zaliczana do Scistej czotowki agencji informacyjnych, IAR powstata w 1992
roku przy Polskim Radiu. Jej pierwszym dyrektorem byl Antoni Styrczula. Obec-
nie zatrudnia okoto 70 dziennikarzy. Z jej serwisOw informacyjnych korzysta sie¢
publicznego radia w Polsce — 4 programy ogolnopolskie Polskiego Radia, program
dla zagranicy i 17 rozglos$ni regionalnych Polskiego Radia SA. Z ustug tej agencji
korzysta takze telewizja, prasa, rozgtosnie niekomercyjne, portale internetowe i inne
instytucje.

Informacyjna Agencja Radiowa jest najwigksza na polskim rynku elektronicz-
na agencja informacyjna. Przygotowuje ponad 300 informacji na dobg, obejmuja-
cych wszystkie istotne wydarzenia polityczne, gospodarcze, kulturalne i spoteczne
w kraju i za granica (ok. 200 depesz i 100 materiatow dzwigkowych). Serwisy IAR
mozna podzieli¢ na tekstowe (pelny, mini, gospodarczy, sportowy) oraz dzwigko-
we (pelny, mini, dzienniki IAR). Serwisy depeszowe sa udostgpniane przez sate-
lite oraz Internet®.

3 Cel dziatalnosci NAI wyjasnia informacja zamieszczona na stronie internetowej tej agencji: ,,12
kwietnia 2009 roku polskie media masowe wzbogacity si¢ 0 nowa agencj¢ informacyjna. Zadaniem
Nierzetelnej Agencji Informacyjnej (NAI) jest dezinformowanie spoleczenstwa o wydarzeniach z kra-
ju, $wiata polityki i kultury. Specyficzny serwis informacyjny $wiadczymy nieodptatnie, a tworza go
ludzie z bardzo specyficznym poczuciem rzeczywistosci o sktonnosciach do konfabulacji i tgarstwa”.
Zob. http://www.nierzetelna.pl [dostep: 24.07.2011].

2 http://www.reuters.pl [dostgp: 15.07.2011]; http://www.poland.gov.pl/Agencje informacyjne,
6665 [dostep 15.07.2011];http://katalog.wp.pl/agencje-prasowe/?ticaid=1d38d [dostep: 15.07.2011].

2 http://www.polskieradio.pl/iar/ [dostgp: 15.07.2011].
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Informacyjna Agencja Radiowa ma jeden z najnowocze$niejszych newsroomow
w Europie, dysponuje najwigksza w Polsce siecia reporteréw regionalnych z 17
rozglosni regionalnych i najwigksza z polskich mediow siecia korespondentow
zagranicznych. W zapalne rejony $wiata kieruje specjalnych wystannikow. Mimo
to okreslana jest jako ,,agencja bez marki”, ktora nie stanowi powazniejszej kon-
kurencji dla PAP*. W serwisie IAR dominuja informacje polityczne i gospodarcze
z Warszawy oraz informacje ze $wiata. W ocenie odbiorcow agencja nie wykorzy-
stuje w pelni swego potencjatu, czego dowodzi m.in. zbyt mata liczba korespon-
dencji wlasnych z zagranicy oraz depesz z Polski. W rezultacie ,,nawet w rozgto-
$niach Polskiego Radia jak ognia unika si¢ powolywania na Informacyjna Agencje
Radiowa. Bo co jest PAP, kazdy wie. Ale [AR?”%

Agencja Informacji TVP zostata powotana do zycia w 2006 roku na bazie TAI
— wewngtrznej agencji telewizji publicznej. Zatrudnia 400 dziennikarzy i 200 kore-
spondentow zagranicznych. Jej zadaniem jest produkcja programow informacyjnych
emitowanych na antenach TVP. Do 2 pazdziernika 2009 roku dyrektorem, redakto-
rem naczelnym Al byt Jan Pinski, nastgpnie funkcj¢ p.o. dyrektora pehili kolejno
dziennikarze: Jacek Karnowski oraz Jerzy Krzysztof Czerwiecki. Na poczatku 2011
roku Agencj¢ Informacji TVP zastapiono Agencja Produkcji Audycji Informacyj-
nych TVP. Zmiana wiaze si¢ z planowanym przekazaniem nadzoru nad programami
informacyjnymi emitujacym je antenom: TVP1, TVP2, TVP Info. Funkcj¢ dyrektora
tej instytucji powierzono dotychczasowemu szefowi AI?%. W telewizji komercyjnej
jej odpowiednikiem jest TVN News & Service Agency, ktora oferuje szeroki zakres
ustug telewizyjnych, realizowanych zar6wno w studiu, jak i w terenie. Specjalnoscia
agencji sa materialty newsowe wideo, foto oraz profesjonalne zdjgcia lotnicze w ja-
kosci HD wybranego miejsca obiektu lub wydarzenia. Nowoczesne zaplecze techno-
logiczne umozliwia transmisjg na zywo (bezposredni przekaz satelitarny pozwala na
transmisj¢ w czasie rzeczywistym). Oprocz tego TVN News oferuje szeroki zakres
produkcji komercyjnych, realizowanych na specjalne zamowienia klientow w wir-
tualnym studiu HD oraz ustug w rodzaju prezentacji multimedialnych (filmy korpo-
racyjne, reportaze, materialy promocyjne), obstugi konferencji itp.?

Istotna grupe agencji informacyjnych, utworzonych w okresie transformaciji,
stanowia agencje wyznaniowe: Katolicka Agencja Informacyjna (KAI) — kontynu-
atorka dzialajacej w migdzywojniu Katolickiej Agencji Prasowej oraz Ekumenicz-
na Agencja Prasowa. W systemie prasowym PRL nie bylo miejsca na prowadzenie
dziatalnosci przez tego typu agencje, a upowszechnienie tzw. naukowego $wiato-

26 M. Majewska, Agencja bez marki, ,,Press” 2004, nr 9, s. 42-44.

27 Tamze, s. 42.

28 http://katalog.wp.pl/agencje prasowe [dostep: 15.07.2011]; http://www.naukowy.pl/encyklope-
dia/Telewizyjna Agencja Informacyjna/ [dostep: 24.07.2011]; http://katalog.polska.pl/katalog/inde-
x,Agencje_informacyjne, cid,987,htm?sh [dostgp: 24.07.2011]; http://www.press.pl/newsy/telewizja/
pokaz/21347,Agencja-Produkcji-Audycji-Informacyjnych-zastapi-Agencje-Informacji-TVP  [dostep:
27.12.2011].

2 http://www.agency.tvn.pl [dostep: 24.07.2011].



68 Renata Piasecka-Strzelec

pogladu i laicyzacji po 1956 roku prowadzono za posrednictwem Agencji Publicy-

styczno-Informacyjnej, przeznaczonej do obstugi prasy popotudniowe;.

Katolicka Agencja Informacyjna zostata utworzona w Warszawie 1 grudnia 1993
roku z inicjatywy Konferencji Episkopatu Polski jako pierwsza w Europie Srod-
kowo-Wschodniej agencja katolicka. Jest agencja wyspecjalizowang w informacji
religijnej, ktora zgodnie z idea uniwersalizmu adresuje swoje serwisy zarowno do
odbiorcy koscielnego, jak i szeroko pojetych mediow §wieckich z wyjatkiem pra-
sy popularnej i bulwarowej. Obok PAP i IAR, zaliczana jest do $cistej czolowki
agencji informacyjnych w Polsce, jednak szczytowy okres popularnosci ma juz za
soba, gdyz przypad! on na ostatnie lata pontyfikatu papieza Polaka. Obecnie polskie
media, majac do wyboru informacje KAI czy PAP, w zdecydowanej wigkszos$ci pre-
feruja te ostatnie, czego dowodza chociazby zrodta newsow dotyczace tak spektaku-
larnego wydarzenia, jakim byly uroczystosci beatyfikacyjne Jana Pawta II w maju
2011 roku.

Z serwisu informacyjnego KAI korzysta ponad 100 redakcji prasowych, radio-
wych i telewizyjnych oraz innych odbiorcéw instytucjonalnych, m.in.: ,,Niedziela”,
,,G08¢ Niedzielny”, ,,Nasz Dziennik”, ,,Tygodnik Powszechny”, ,,Radio Maryja”,
,»Radio Plus”, TVP, TVN, Polskie Radio, ,,Rzeczpospolita”, ,,Gazeta Wyborcza”,
,»Newsweek”, ,,Polityka”, ,,Edipresse”.

Oferta KAI obejmuje:

— Serwis internetowy www.ekai.pl, ktory zawiera kilkadziesiat depesz agencyjnych,
obejmujacych wydarzenia religijne z catego $wiata, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem Polski oraz Watykanu; w ramach abonamentu oferowane sa rézne poziomy
dostgpu do serwisu internetowego, zwane profilami, m.in. przekaz satelitarny,
wylacznie dla odbiorcow serwisu PAP, umozliwiajacy otrzymywanie serwisu za
posrednictwem taczy satelitarnych PAP;

— tygodniki: ,,Wiadomosci KAI” oraz ,,Zycie Kosciota”;

— FotoKAI — umozliwia dostep do archiwum fotograficznego KAI;

— AudioKAI — serwis dzwigkowy, miesigcznie zawiera 300 materiatow dzwigko-
wych o Kosciele w Polsce 1 na §wiecie;

— Internetowy Dziennik Katolicki — dostgpny w prenumeracie wirtualny dziennik,
ktory mozna otrzymywac 2 razy dziennie (poranna edycja zawiera przeglad pra-
sy, wydanie wieczorne za$ to panorama religijnych wydarzen dnia z uwzgled-
nieniem Polski, §wiata, Stolicy Apostolskiej; poza depeszami KAI zawiera takze
informacje Radia Watykanskiego);

— ksigzki;

— reklame i PR3,

Od poczatku funkcje szefa agencji petni Marcin Przeciszewski.

30 Zob. R. Piasecka, Katolicka Agencja Informacyjna — pomost miedzy mediami wyznaniowymi
a swieckimi, w: Media wyznaniowe w Polsce 1989-2004, red. E. Kossewska, J. Adamowski, Warszawa
2004, s. 123-129.

31 http://www.kai.pl [dostep: 24.07.2011].
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Obok KAI od 2004 roku prowadzi dziatalno§¢ Ekumeniczna Agencja Informa-
cyjna, ktora powstata w wyniku podziatu redakcji serwisu informacyjnego kosciot.pl.
Redaktorem naczelnym Ekumenicznej Agencji Informacyjnej jest Tomasz Terli-
kowski. Serwis ekumenizm.pl skupia si¢ na dostarczaniu najnowszych informacji
z zycia Kosciotow i ich dziatalno$ci ekumenicznej, a takze komentowaniu biezacych
wydarzen spoteczno-religijnych*.

Swoisty znak czasu stanowia preznie dziatajace, niewielkie agencje informacyj-
ne oraz informacyjno-fotograficzne, nastawione na obstuge kolorowych magazy-
néw, prasy kobiecej, wydan weekendowych oraz portali internetowych. Omawia-
na grupa specjalizuje si¢ w serwisach informacyjno-rozrywkowych, zawgzonych
do takich kategorii, jak: film, telewizja, moda, uroda, plotki o VIP-ach, gwiaz-
dach i celebrytach, ciekawostki z dziedziny nauki, wywiady, porady (zdrowotne,
prawne, astrologiczne), relacje z glo§nych imprez kulturalnych oraz wydarzen me-
dialnych®. Specjalno$cia tych instytucji sa fotoreportaze i sesje fotograficzne na
zamoOwienie, profesjonalne fotografie celebrytow, materialty multimedialne, omo-
wienia programow telewizyjnych, serwisy TV. Niektore z nich dodatkowo jeszcze
opracowuja wkladki branzowo-tematyczne do roznych gazet, przygotowuja teksty
sponsorowane, promocyjne i reklamowe, zajmuja si¢ promocja firm oséb i insty-
tucji w mediach oraz przygotowywaniem artykutow, analiz, reportazy na zadany
temat.

Najwicgksza w Polsce prywatna agencja informacyjno-fotograficzna jest zato-
zona w Warszawie w 1994 roku AKPA Polska Press. Dewiza tej instytucji brzmi:
»Wszedzie tam, gdzie pojawiaja si¢ znani i lubiani, jesteSmy i my!” Jej relacje
z premier filmowych i teatralnych, festiwali, koncertow, planow filmowych i presti-
zowych pokazow mody trafiaja na pierwsze strony najpopularniejszych czasopism,
portali i wortali internetowych. AKPA Polska Press to rowniez krajowy lider w za-
kresie integracji informacji o programach dostepnych w Polsce stacji telewizyjnych
(oferta obejmuje ponad 350 kanatéw). Serwis tej agencji jest dostgpny w postaci
klasycznej przeznaczonej dla wydawnictw oraz bazodanowej — dla systeméw EPG
oraz portali internetowych, wymagajacych pelnego zautomatyzowania procesu ak-
tualizacji danych.

Podobna funkcje do AKPA Polska Press petni Agencja Prasowa i Fotograficzna
Microway Media, ktora powstata w Warszawie w 1994 roku jako pierwsza w Polsce
agencja internetowa. Oferuje materiaty prasowe, zdjgcia, reportaze o réznorodnej
tematyce, fotoreportaze. Agencja dysponuje bogatym archiwum prasowym i foto-
graficznym. Wykonuje rowniez materialy zlecone, m.in. obstuge medialng wskaza-
nej imprezy czy wywiad z konkretna osoba. Z ustug MW Media korzystaja przede

32 http://www.ekumenizm.pl [dostep: 24.07.2011].

3 Typowe dla tej grupy agencji serwisy informacyjne zawiera oferta Agencji Informacyjnej Val-
-Press: Kalejdoskop, Krajowe Plotki Z ,,Wyzszych” Sfer, Nowe Szkietko i Oko, Co si¢ Mowi, Rady —
Porady, TELE-FILM-TOP. http://www.valpress.pl [dostgp: 24.07.2011].

34 http://www.akpa.pl [dostep: 24.07.2011].



70 Renata Piasecka-Strzelec

wszystkim dzienniki i tygodniki regionalne, prasa poradnikowa i kobieca oraz tygo-
dniki telewizyjne*.

Podsumowujac powyzsze informacje, stwierdzi¢ mozna, Zze mimo powstania po
1989 roku prawdziwego rynku informacji agencyjnej, Polska Agencja Prasowa na-
dal stanowi glowne zrédto newsow polskich mediow, przy czym przystowiowe ,,zto
konieczne” zastapit §wiadomy wybor odbiorcéw. Dominujacej roli PAP sprzyja nie-
rowny poziom nowych agencji oraz ich daleko posunigta specjalizacja tematyczna.

GROWTH DIRECTIONS OF INFORMATION AGENCIES IN POLAND AFTER 1989
Summary

The article discloses changes introduced into the information agencies market in Poland after the
fall of the socialist system. The first group of changes encompasses the current transformed monopo-
lists: The Polish Press Agency, The Central Agency of Photography and The Polish Agency ,,Interpress”
connected with the democratization and modernization processes of these institutions. The second cat-
egory of change concerns the founding and development of new units in the Polish press agency mar-
ket, among them, The Catholic Information Agency, The Radio Information Agency and The Television
Information Agency.The contemporary information agency market in Poland is gearing towards a far
reaching move for specialization while maintaining its dominant position as the Polish Press Agency in
the area of general news bulletin.

35 http://www.mwmedia.pl [dostgp: 24.07.2011].



