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DZIAEALNOSC WYDAWNICZA KONCERNU
_AXEL SPRINGER POLSKA” W LATACH 1994-2003

Niniejsza praca dotyczy dziatalnosci wydawnictwa ,,Axel Springer Polska™. Po-
czatki koncernu ,,Axel Springer” — najwigkszego wydawcy w Europie, siggaja 1946
roku. wtedy to dziennikarz — Axel César Springer otrzymat licencjg na wydawanie
Nordwestdeutsche Hefte” w Berlinie'.

Przez ponad piecdziesiat lat istnienia koncern wyspecjalizowat sig w wydawaniu
prasy codziennej, czasopism spoteczno-politycznych, motoryzacyjnych, komputero-
wych i prasy kobiecej. W Niemczech dziatalno$¢ wydawnicza obejmowala przeszio
90 roznego rodzaju tytutéw?. Najstynniejszym produktem koncernu jest LBild” -
najwickszy dziennik w Europie, sprzedawany codziennie w 4.1 min egzamplawy
a czytany przez ponad 12 mln osob. Ta bulwarowa gazeta stala si¢ niemal synoni-
mem najwigkszego niemieckiego wydawnictwa prasow ego’.

Poza rynkiem niemieckim ,,Axel Springer” obecny byt w 15 krajach europejskich,
gdzie tworzac spotki, wspolpracujac z wydawnictwami lub zawierajac umowy licen-
cyjne, wydawal ponad 120 tytuléw prasowych, glownie we Francji, Hiszpanii 1 Szwaj-
carii oraz w Polsce, na Wegrzech 1 w Czechach.

Wydawnictwo miato rowniez charakter multimedialny. Posiadato m.in. udzialy
w stacjach telewizyjnych: ProSieben, SAT1, radiowych: Radio Hamburg, Antenne
Bayern, studiach telewizyjnych: Axel Springer TV, Schwartzkopff TV, firmach in-
ternetowych oraz teleinformatycznych: Booxtra, AS Interactive, Interactive Media®.

—

' Z. Sokol. Polsko-niemieckie magazyny kobiece w latach 1990-1999, , Studia Medioznawcze™ 2001,
nr 172, s, 61-63.

_ * .Bild", _Die Welt", czasopism: ,.Bildwoche™. .Computer Bild", ,Horzu™, . Auto Bild", ~Tvneu”,
--?:rmn Bild”, ..Bild der Frau”, .,Allegra”, .Maxim”, ,Finanzen™, pism specjalistycznych: ,.Foto Maga-
zin”, _St. Georg™, . Flieger Magazin™, . Tennis Magazin™ oraz o zasiggu regionalnym: ,Hamburger Abend-
bl; 1!1" ~Berliner”.

" Avel Springer. JGazeta Wyborcza™ 2003, nr 96, s. 10: M. Janicki. Nowy ,. Fakt " prasowy, Polity-
ka™ 2003, nr 43, s. 104-105; S. Sieradzki, Niemiecka Prasa, ..Wprost™ "’U{H nr 43, s. 22-28. hutp://
Wy u axelspringer.com.pl/asv.- dostep: 12.11.03.

! Kapital zagraniczny, .Raport Prasowy™ 1996, nr 5. 5. 2-6: M. Szymczak, Niemiecki kapital, polska
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Zalozyciel koncernu Axel César Springer zmart w 1985 roku, a rok pozZniej spag
kobiercy. realizujac testament, zalozyli prywatna Szkolg Dziennikarska jego imie it
Zgodnie z wolg zmartego firma jest niepodzielna do 2015 roku. Obecnie kicrujc.
szef rady nadzorczej Bernhard Servatius?.

Na polski rynek prasowy ,.,Axel Springer” wszed! jako ostatni niemiecki wyday
ca, po starannym przebadaniu potrzeb i mozliwosci polskiego czytelnika®. Stang
sko Prezesa Zarzadu od poczatku istnienia firmy w Polsce piastuje Wiestaw Podkag
ski’. Dyrektorem Generalnym i Czlonkiem Zarzadu zostat Florian Fels.

We wrzesniu 2001 roku wydawnictwo uznane zostalo za Wydawce Roku wedly
Raportu Specjalnego Media i Marketing Polska — Magazyny 2001%. Natomiast w |
stopadzie 2002 otrzymalo srebrng statuetke w kategorii media podczas konkursu E
fic za kampanig ,,Newsweek Polska™ oraz nagrode specjalna Meffie za skuteczn
wykorzystanie mediow wplywajace na sukces rynkowy tygodnika®.

Spoleczny wizerunek firmy ksztattuja prowadzone systematycznie akcje o zz
gu ogolnokrajowym, np. tygodnik ,,Pani Domu” koordynowal akcje adopcyjne.
dawnictwo przeznaczylo rowniez znaczne kwoty na szpitale oraz konkretne, po
bujace osoby — bohateréw publikacji na tamach swoich pism. ,.Auto Swiat” nato 1as
zorganizowal konkurs promujacy zasady bezpieczenstwa w ruchu drogowym po
nazwa ,,As bezpiecznej jazdy™. Jego wspolorganizatorem byta Komenda Glowna
Policji'’.

Czasopisma wydawane przez ,,Axela Springera” to przede wszystkim tygodniki
dwutygodniki, miesigczniki i numery nieperiodyczne, do ktorych zaliczane sq rozne:

go rodzaju wydania specjalne. W 2003 roku koncern poszerzyt swoja oferte wydaw:
niczg, wprowadzajac na rynek prasowy dziennik ,,Fakt”, W szerokiej palecie tytulow
znajduja sig¢ pisma dla kobiet, mlodziezowe, motoryzacyjne, komputerowe, bizne S0-
we i spofeczno-informacyijne. |

Celem niniejszej pracy jest przesledzenie rozwoju koncernu ,,Axel Springer Pol=
ska™ na rodzimym rynku prasowym. Cezura czasowa niniejszej analizy to lata 1994-

prasa, . Press™ 1997, nr 7, 5. 26-28; T. Mielczarek. Mig zv monopolem a pluralizmem, Kielce 1998,
s. 220; A. Rubinowicz, Prasa pod ekonomiczng presjq, Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 96, s. 10. 4

3 A. Gontarek, Prezentacje: Avel Springer Verlag. .Raport Prasowy™ 1996, nr 11, 5. 5-7: M. S m-
czak, Niemiecki kapital..., s. 28: Z. Sokol. Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995. Rzeszow 1998%
s. 288-289.

® Wydawnictwo ..Burda — Polska™ weszio na polski rynek prasowy w 1990 r., ,.G+J Gruner + Jaht
Polska™ w 1991 r., . Heinrich Bauer” w 1992 r.

" Wieslaw Podkanski — urodzil si¢ w Krosnie Odrzanskim, skonczyl germanistyke i filozofig
Uniwersytecie Wroctawskim, gdzie pracowal przez 11 lat. Gdy odchodzit byt adiunktem w Instytucié
Socjologii. W wydawnictwie .,Phoenix Intermedia” najpierw byl thumaczem, pozniej redaktorem na=
czelnym ., Auto International”, dyrektorem wydawniczym. dyrektorem generalnym i prezesem zarzadus
Wi M. Szymezak, Niemiecki kapitat.... s. 28. !

¥ Wadawea roku Axel Springer Polska, ,Media i Marketing Polska. Raport Specjalny Magazyﬂ?'ﬂ
2001, nr 18, 5. 14,

y Imp:Is‘u-ww.axclspnnger.uum.pl.“axc]fﬂsp.findex.:tsp.- dostgp: 03.11.03.

" Widawea roku..., s. 14.
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»003. Sierpien 1994 roku, to debiut ,,Pani Domu™ — pierwszego czasopisma dla ko-
;jcl- wydawanego przez koncern w Polsce. Natomiast w pazdzierniku 2003 roku
wydawnictwo poszerzylo swoja ofertg, wydajac dziennik ,,Fakt”, ktory istotnie wptynat
+a zmiang wizerunku firmy, jak réwniez na sytuacje prasy codziennej w Polsce.

W pracy przedstawiono rozwoj prasy wydawanej przez niemieckie koncerny
« zmieniajacych si¢ warunkach politycznych, ustrojowych, ekonomicznych i kultu-
ralnych. Analizie poddano dziatalnos¢ wydawnicza i drukarska oraz kolportaz, omo-
wiono takze strukture organizacyjna koncernu i oddzialywanie na czytelnikow. Celo-
wo pominigto szczegolowa analizg dziennika , Fakt™, ktorego wejscie na stabilny rynek
prasy codziennej zasadne by bylo potraktowa¢ oddzielnie.

Praca jest oparta glownie na artykutach prasowych publikowanych na tamach licz-
nvch miesigcznikoéw prasoznawcezych i medioznawczych, takich jak: ,.Press Media”
(1991-1997), potem , Press. Media, Reklama, Public Relations” (1998-2002), ,,Ry-
nek Prasowy™ (1992-1996), ,,Raport Prasowy™ (1994-1998), ,,Cash™ (1994-1998),
Media Polska™ (1995-1998) i od 1999 roku dwutygodnik: ,,Media i Marketing Pol-
ska”, ktorego redakcja opracowala i wydata specjalne raporty: ,Media Polska — ma-
gazyny 19957, ,Media Polska — dzienniki i tygodniki 1998”, . Media Polska — maga-
zyny 19997 i, Media i Marketing Polska — Almanach mediow 1 reklamy” za lata: 2000/
2001-2003/2004.

Na tamach tych pism ukazato si¢ ponad sto kilkadziesiat artykutow, wiele roznych
informacji o zmianach zachodzacych w redakcjach, w doborze tematycznym, ocen
magazynow polsko-niemieckich, w tym Wydawnictwa ,,Axel Springer Polska™. W pra-
cy korzystano rowniez z katalogow prasowych, wydawanych przez Osrodek Badan
Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie: ,Katalogu Prasy Pol-
skiej” za lata 1991/1992-1994 i, Katalogu Mediow Polskich™ za lata 1995-1999/2000
oraz ,Bibliografii wydawnictw ciagtych nowych, zawieszonych i zmieniajacych ty-
tul” za lata 1991-2002, wydanej przez Instytut Bibliograficzny Biblioteki Narodowej
- jako dodatek do ,,Przewodnika Bibliograficznego™.

Waznym zrodtem informacji okazaly sig opracowania dokonane przez prasoznaw-
cow, zwlaszeza Zbigniewa Bajkg z Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie''.
Cennym zrodtem informacji okazala praca pod redakcjg tego autora, a mianowicie
Media w Polsce w XX wieku. Na ten temat pisali rowniez: Tadeusz Kowalski i Bartlo-
miej Golka z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego'. O kapitale

—

WE. Bajka, Kapital zachodni w polskiej prasie, w: Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-
"5'?.?}. L. 24, pod red. A. Slomkowskiej, Warszawa 1994, s. 44-47; tenze, Kapital zagraniczny w pol-
f""’{‘;’ mediach, w: Pieciolecie transformacji mediow 1989-1994. 1. 25, pod red. A. Slomkowskiej, War-
Sawa 1995, s. 87-103; tenze, Kapital zagraniczny w polskiej prasie, w: Transformacja mediéw (1989-
1995) 1. 26, pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1996, s. 275-279; tenze, Kapital zagraniczny w pra-
e, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Krakow 1996: tenze, Kapital zagraniczny w pol-
Skiej prasie — lata dziewieédziesigte, | Zeszyty Prasoznawcze™ 1998 nr 1/2, s. 21-35.

"2 B. Golka, Kapital zagraniczny w polskich mediach, w: Dylematy transformacji prasv polskiej
(1989.1992), 1. 24, pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1994, s. 39-44; T. Kowalski, Media i pieniq-

| -
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zagranicznym pisal rowniez Zbigniew Oniszczuk z Uniwersytetu Slaskiego'*. Przg
miany zachodzace w polskich mediach po transformacji ustrojowej badat takze Ry
szard Filas z O$rodka Badan Prasoznawczych w Krakowie'®. '

Doglebne studium kapitatu niemieckiego w polskiej prasie kobiecej przeprowa
dzita Zofia Sokot, ktorej monografia Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-
omawia wejscie kaptta’ru zagranicznego na polski rynek wydawmczo—prasowy W pu
blikacji te) znajduje sig¢ rozdziat dotyczacy miedzynarodowych czasopism kob:ecy
w Polsce w latach 1990-1995, w ktorym autorka przedstawila pierwszy rok dziatal
nosci koncernu ,,Axel Springer Polska™ na rodzimym rynku prasowym. Kontynuacjg
tego zagadnienia sa artykuly Z. Sokot dotyczace kapitatu zagranicznego na polskir
rynku prasowym!?

Zmianami na rynku prasowym interesowaty sig rowniez pisma opiniotworcze, takig
jak: ,Polityka™ ,,Wprost™ 1 , Newsweek”, dzienniki: ,,Rzeczpospolita™ i i ..Gazeta
Wyborcza™, rzadziej inne, na tamach ktorych ukazalo sig juz sto kilkadziesiat rézne:
go rodzaju artykulow dotyczacych firmy ,,Axel Springer Polska™, jej kondyc;ji finan-
sowe]. planow wydawniczych, zasiggu czytelniczego poszczegolnych tytutow i pla:
now na przysztos¢ zwiazanych z polskim rynkiem prasowym.

Dziatalnos¢ wydawnicza ,,Axel Springer Polska™ na krajowym rynku prasowy
mozna podzieli¢ na cztery okresy: pierwszy — obejmujacy lata 1994-1996, drugi -
1997-1998, trzeci od 1999 do 2002 roku 1 czwarty od poczatku 2003 roku, na ktory
przypada pazdziernikowy debiut dziennika ,,Fakt™ na rynku prasy codzienne;. 1

Pierwszy okres dzialalnosci — lata 1994-1996

W drugiej polowie 1994 roku rozpoczal sig blisko trzyletni okres nicbywalego
rozwoju pism popularnych adresowanych giownie do kobiet. Czytelnicy przezywall
wowczas okres , bezkrytycznego probowania i kupowania wielu czasopism jedno=

dze. Ekonomiczne aspekty dzialalnosci srodkéw masowego komunikowania, Warszawa 1998; tenzes
Formy i przeslanki obecnosci kapitatu zagranicznego w mediach drukowanveh, . Zeszyty Prasoznaw
cze” 1998, nr 1/2, s. 36-56.

'Y Z. Oniszezuk, Ekspansja kapitatu niemieckiego na renku prasowvm Wegier, Polski i C=ech, ,
szyty Prasoznawcze™ 1998, nr 1/2, 5. 93-103.

" Filas R., Czvtelnictwo prasy w polowie lat dziewiecdziesiqtveh: od czvtelnictwa do ogladnictwa®s
wZeszyty Prasoznawcze™ 1995, nr 3/4, s. 142-153; tenze, Czvtelnictwo prasy w 1997 roku. . Zeszyty
Prasoznawcze™, 1998, nr 1/2, s, 168-182; tenze, Dziesiec lat przemian mediow masowvch w Polscés
Zeszyty Prasoznawcze™ 1999, nr 1/2. 5. 31-43; tenze, Aknwnosé czvtelnicza Polakéw przefomu wi€s
kow, . Zeszyty Prasoznawcze™ 2001, nr 3/4, s, 7-36. :

15 Z. Sokél, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 49-73: tejze, Miedzynarodowe magazyny kobiece
w Polsce w latach 1990-2001. w: Polskie media u progu XXT wieku, Warszawa 2001, s. 83-105; tej2€s
Transformacja czasopism kobiecveh w Polsce (1989-1997). . Rocznik Historii Prasy Polskiej” 1998+
2. 172, 5. 191-217; tejze, Ryvnek polskich czasopism kobiecych w latach 1990-2002, Rocznik H istoril
Prasy Polskie)™ 2003, z. 1, s. 145-178.
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czeénie™®. W zwiazku z tym koncery prasowe wprowadzity w tym czasie, metoda
inwazyjna, kilkanascie tanich, wysokonaktadowych, kolorowych tygodnikow 1 dwu-
wygodnikow kobiecych, ogélnorodzinnych i bulwarowych, przeplatajacych tematykg
sensacyjno-plotkarska z szerokim repertuarem porad i rozrywek umystowych, adre-
.owanych do masowej publicznosei'’.

7 zvezliwym przyjeciem spotkat si¢ takze kolejny niemiecki tygodnik — ,,Pani
pomu”, ktorym w sierpniu 1994 roku zadebiutowato wydawnictwo ,, Axel Springer
polska” —koncern, ktory jako ostatni z tzw. ,wielkie] niemieckiej czworki” po—,,Burda
_ polska™, ,.H. Bauer”, ,.Gruner + Jahr” — zagoscit na rodzimym rynku prasowym.
wydawalo sig. ze rynek prasy kobiecej byt juz nasycony, jednak wysoka sprzedaz
tygodnika ,,Pani Domu™ $wiadczyla, ze czytelniczki poszukiwaty nadal tego typu pism.
" Lata 1994-1996 to dynamiczny rozwdj koncernu, o czym $wiadczy pojawienie sig
§ nowych tytulow, w wysokich kilkusettysigcznych naktadach. Wydawca nie skupial
sic tylko na prasie adresowanej do kobiet.

Zaraz po ,,Pani Domu”, w styczniu 1995 roku, ,,Axel Springer Polska™ wprowa-
dzil .. Auto Swiat” — tygodnik, ktory w latach 1995-2003 cieszyt sig ogromna popu-
larnoscia wéred czytelnikow!®. W 1995 roku wydano magazyny — w maju: ,,Na Zywo”,
a w listopadzie — ..Cienie i Blaski™".

W roku 1996 koncern umacnial pozycje czasopism juz istniejacych i wprowadzil
kolejne cztery nowe tytuly: w maju — . Sekrety Serca”, we wrzesniu — ,Klinika na
Wzgorzu”, w listopadzie zadebiutowata ,,Pani Domu Poleca” i, Katalogi Auto Swia-
ta"%, Najwicksze naklady w tym okresie dzialalnosci osiagaly: ,,Pani Domu™ - okoto
1.5 mIn sprzedanych egzemplarzy, ,,Na Zywo” — 0,5 min egz., i ,,Cienie i Blaski” —
0.4 min egzemplarzy*'.

.Axel Springer Polska” w latach 1994-1996 nie zlikwidowat zadnego tytutu. po-
niewaz wydawane magazyny przynosily oczekiwane zyski. Tworcy poszczegolnych
czasopism starali sig, aby ich tytuly wyrdznialy sig na tle szerokiej oferty wydawni-
czej, skierowanej zwlaszcza do kobiet. Oweczesna redaktor naczelna tygodnika ,,Pani
Domu™ — Malgorzata Barankiewicz powiedziala, ze w jej pismie czytelniczki obok
porad znajda ,.informacje na wszystkie tematy interesujace wspolczesne, nowocze-
sne kobiety™??.

——

'“ R. Filas, Aktvwnos¢ czvtelnicza Polakow.... s. 8.

" Tenze, Czvtelnictwo prasy.... s. 168.
’ '* K. Prewecka, Axel w scistej czoléwee, Media i Marketing Polska™ 1999, nr 16, s. 23: tejze, Po-
Slizg na rvnku moto,  Media i Marketing Polska™ 2002, nr 19, s. 19; A. Blaszezyk, . Enter” blizej ., Chi-
pa ", Rzeczpospolita™ 2003, nr 70, s. B3; K. Marszal, Prasa motoryzacyjna, Press” 2003, nr 5.s5.62-65.

' Przeglad prasy kobiecej. Press™ 2001, nr 2, s, 64-65: M. Falkowska, Percepcia tvgodnikow ko-
h“"',!.'t':’h Press™ 1996, nr 11. s. 28: T. Mielczarek, Miedzv monopolem a pluralizmem, Kielce 1998,
8. 220.

2 Przeglqd prasy kobiecej.... s. 64-63.

2\ Kontrolowani, niepodejrzani. ,Rzeczpospolita” 1995, nr 242, s. 12; Z. Sokot, Polska prasa ko-
bieca..., s. 279-282.

22 M. Barankiewicz, Prezentacje: Axel Springer Verlag, . Raport Prasowy™ 1996, nr 11, 5. 5-7.

| .
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Wydawnictwo ,,Axel Springer Polska” od poczatku istnienia na polskim rynk
prasowym nie skupialo si¢ na prasie adresowanej wylacznie do kobiet. W pierwsz
roku dziatalnosci zadebiutowato w segmencie prasy motoryzacyjnej, a w latach ng
stgpnych koncern bardzo wyraznie zaznaczyt swoja obecno$¢ w segmencie p as)
komputerowej, mtodziezowej i spoteczno-informacyjnej. Pierwszy okres dzialalno.
$ci firmy ,,Axel Springer Polska™ ilustruje tabela .

Tabela 1. Dzialalnos¢ wydawnicza firmy ,,Axel Springer Polska™ (1994-1996)

Tytul, podtytut. ot Rl Redak
Lp. Crestotliwodé . } | witys, edaktor
ZRIALIWOSC powstania| zawieszenia | oo,
1. | .,Pani Domu. Utatwia 1994 nadal 1000,0 | U. Satanowska,
zycie™; tygodnik, 650,0 | M. Baranowicz,
550,0 | J. Rajpert-Kuznica
K. Dolinska
E. Czaczkowska
2. | ..Pani Domu Poleca™; 1996 nadal 410,0 | J. Kaduczak
dwumiesiecznik. 200,0 | M. Barankiewicz,
H. Pawilonis
3. |..Cienie i Blaski™; 1995 nadal 400,0 | A. Magdziarz,
miesiecznik. 200.0 | E. Koscielska
4. |.NaZywo™; tygodnik, 1995 nadal 520,0 | E. Raca,
dwutygodnik. 200,0 | J. Gongezarski,
K. Nazarewicz-
-Sosinska
5. |,.Sekrety Serca™; 1996 nadal 230.,0 | A. Magdziarz,
miesigcznik. 200,0 | E. Koscielska
6. | .Klinika na Wzgorzu™*; 1996 1997 250.0 | P. Bertelsmann
miesiecznik.
7. | .Auto Swiat”™; tygodnik. 1995 nadal 140,0 | J. Szewczyk
110,0 | S. Sewastanowicz
8. | ..Katalogi Auto Swiata™: 1996 nadal 100,0 | J. Szewczyk
kwartalnik S. Sewastanowicz

Zrodlo: Z. Sokét, Polsko niemieckie magazyny..., s. 49-73; tejze, Polska prasa kobieca..., s. 279-282%
katalogi i bibliografie prasowe oraz z autopsji.
* Tytut . Klinika na Wzgorzu™ zostal przeksztatcony w 1997 r. na Plus. Magazyn zdrowia i urody”s
zawieszony rok pozniej.
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prugi okres dzialalnosci — lata 1997-1998

W drugim okresie dziatalnosci, obeymujacym lata 1997-1998. wydawnictwo ,,Axel
gpringer Polska™ bacznie obserwowato zmiany zachodzace na rynku prasowym w Pol-
sce i w Europie. Jednak mimo kryzysu, jaki mial miejsce na rosyjskim rynku praso-
wym. koncern nadal rozwijat si¢ dynamicznie, umacniajac tym sposobem swoja po-
zycie w swiecie mediow.

" W marcu 1997 roku pojawito si¢ czasopismo ,,Plus. Magazyn Zdrowia i Urody™,
p;zeksztaicnny z miesigcznika ,,Klintka na Wzgorzu™. W grudniu 1998 roku ukazat
si¢c ostatni numer miesigcznika ,,Plus™, co spowodowane byto stopniowym odptywem
czytelnikow i brakiem zainteresowania ze strony reklamodawcow™.

Rok 1998 byt czasem wzmozonej aktywnosci wydawniczej koncernu, ktory wpro-
wadzit 2 nowe samodzielne tytuly i jeden dodatek, przeksztalcony nastepnie w samo-
istny miesigcznik wngtrzarski. W styczniu 1998 roku wydawca zadebiutowat ,,0Oli-
via” — miesigcznikiem dla kobiet**. Ten magazyn poradnikowy z , srodkowej potki”
zostal bardzo pozytywnie przyjety przez czytelniczki, ktore wybieraly go chetniej,
niz ..Gracje” firmy ,,Gruner+Jahr™?°, Wiosna tego samego roku ukazato si¢ wydanie
specjalne: ,,Olivia. Mieszkaj”, ktore przez pierwsze dwa lata wychodzito nieperio-
dycznie, a w 2000 roku przeksztalcone zostalo przez ,,Axel Springer Polska” w sa-
modzielne pismo hobbystyczne. ,,Mieszkaj”, skierowane do osob, ktore chea gustow-
nie urzadzié¢ wnetrze swojego mieszkania®®,

Koncern nie skupif si¢ tylko na segmencie prasy kobiece). W 1998 wydawcy za-
cz¢h koncentrowac swoja uwagg na dopeinianiu wolnych nisz rynkowych. Poszerzy-
fa si¢ tym sposobem paleta pism adresowanych do hobbystow i fachowcow. |, Axel
Springer Polska”, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom uzytkownikow komputerow,
w pazdzierniku 1998 roku wprowadzit ,.Komputer Swiat”. Miesigcznik obrost w liczne
dodatki, a te z czasem staly si¢ samodzielnymi czasopismami?’.

Kazdy nowy tytul ,Axel Springer Polska” przed wejsciem na rynek prasowy byl
poddawany starannym badaniom trwajacym ponad rok, jak to mialo miejsce w przy-
padku ,,Pani Domu”, czy miesigcznika ,,Olivia”. Prezes wydawnictwa ,,Axel Sprin-
ger Polska™ Witold Podkanski podkreslit, ze , ,przed wprowadzeniem na rynek Olivii

——

¥ Press™ 1998, nr 12, 5. 6; G. Strupczewska, Od stveznia minus ,, Plus”, . Gazeta Wyboreza™ 1998,
Ar 286, 5. 30; K. Prewgcka, Axel w scislej..., s. 23,

= Wyjd=ie ., Olivia” rvwalka .. Claudii”, [Gazeta Wyborcza™ 1997, nr 301, s. 19.

3 Pierwszy numer .,Gracji” ukazal sig 15.01.1998 r., w: Boj o kobiety, ,Press” 1998, nr 1, s. 10.
W styezniu 1998 ., pojawily sig¢ dwa nowe miesigczniki dla kobiet: ,,Gracja™ wydawnictwa ,,Gruner + Jahr
Polska™ i, Olivia™ wydawnictwa ., Axel Springer Polska”. Po roku ,Gracja™ zostala nagle zamknigta,
., Olivia™ sprzedawala si¢ w nakladzic ponad 600 tysigcy egzemplarzy miesigeznie, w: D. Binkiewicz,
Bez gracji, . Press™ 1998, nr 12, . 18.
; = Przeglad prasy budowlanej i wngrrzarskiej, ,,Press™ 2002, nr 1, s. 77: K. Prewgcka, Axel w sci-
Stey..., 5. 23.
, * Premiery 98, ,,Press™ 1998 nr 12, 5. 60; . Alamanach Mediow 1 Reklamy 2003/2004", Warszawa
<003, s, 43,

| -
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projekt zostal odrzucony, zanim jeszcze trafit na rynek. Rynek pism kobiecych 5:_.
coraz trudniejszy, a wprowadzenie tytutu pochtania ogromne koszty, totez faza pray
gotowan i badan bedzie si¢ wydtuza¢™*®. Drugi okres dzialalnosci wydawniczej
my prezentuje tabela 2.

Tabela 2. Dzialalnosc wydawnicza firmy ,,Axel Springer Polska™ (1997-1998)

Tytul, podtytul Rok Naktad it
Lp. Czestotliwosc powstania | zawieszenia “;;S i
I. | .Plus. Magazyn zdrowia 1997 1998 300,0 | M. Ziomecki
1 urody™; miesigcznik. 150.0
2. |, Olivia™; miesigcznik. 1998 nadal 800,0 | M. Barankiewicz
350,0 | W. Biernacka-
-Conrad
3. | .Mieszka)” 1998 2002 200,0 | A. Mysliwska
4. | ..Komputer Swiat™; 1998 nadal 200,0 | W. Matecki
dwutygodnik.
Zrodlo: Z. Sokol, Polsko niemieckie magazyny..., s. 49-73, katalogi 1 bibliografie prasowe oraz z aute

Trzeci okres dzialalnosci — lata 1999-2003

Lata 1999-2002 nazwane zostaly okresem ,,wielkiej selekcji™ na rynku prasowym?®.:
Systematycznie malata sprzedaz wysokonakladowych pism kobiecych, poradnikéw
i prasy bulwarowej. Takze naklady pism hobbystycznych nie byly juz tak imponuja=
ce. Wydawcy swoje dzialania marketingowe skupiali na reklamie i promocji pism
Juz istniejacych, po to, aby utrzymac sprzedaz na wysokim poziomie.

Dla koncernu ,,Axel Springer Polska™ lata 1999-2003 to okres Intensywnego roz=
woju. Wydawnictwo wprowadzilo na rynek 15 nowych czasopism: dwa dla mlodzie=
zy, miesigcznik poswigcony motoryzacji, siedem pism komputerowych, magazyn
biznesowy, tygodnik spoleczno-polityczny. Na poczatku lutego 2002 roku zamknigto:
miesiecznik ,Mieszkaj” — powodem byta trudna sytuacja rynkowa, zwlaszcza w seg-.
mencie pism budowlanych i wngtrzarskich — ttumaczyt Florian Feles, dyrektor gene=
ralny wydawnictwa3".

8 Z. Sokol. Polsko-niemieckie magazyny.... s. 61-63; K. Kowalewska, Kobiece szuuczki, Press’
2000, nr 2, 5. 56-66.

¥ R. Filas, Aknvwnosé czyvtelnicza Polakow:.., s. 8.
30 Press™ 2002, nr 2, s. 6; ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 5. s. 11.
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W 1999 roku koncern wprowadzil dwa czasopisma komputerowe. W marcu tego
coku sadebiutowal na rynku ,,Komputer Swiat Gry”, ktory Przez pierwszy rok ukazal
sic dwa razy jako wydanie specjalne magazynu ,,Komputer Swiat”. W marcu 2000
coku zostal przeksztalcony w dwumiesigeznik, a w pazdzierniku tego samego roku
W miesiecznik®'. W sierpniu, natomiast zaczelo ukazywac sig nieperiodycznie pismo
_Biblioteka Komputer Swiat’?2, We wrzesniu ,,Axel Springer Polska™ kupit od firmy
nter Media” prawa do tytutu ,,Auto Sukces”, umacniajac tym samym swoja pozy-
::]'Q w segmencie pism motoryzacyjnych™’.

"W 2000 roku koncern poszerzyt swoja oferte wydawnicza o segment prasy mio-
dziezowe]. Pod koniec 1999 roku kupit od ,,Publishing Group Jiirg Marquard” maga-
yny .Popeorn” i, ,Dziewczyng”. Obydwa miesigczniki pod szyldem nowego wydawcy
sadebiutowaty w styczniu 2000 roku*®. W maju ,,Axel Springer Polska™ ponownie
poszerzyl swoja ofertg czafsopism komputerowych o miesigecznik ,,Play. Wszystko Gra™
i kwartalnik ,, Komputer Swiat Extra™?,

Rok 2001 to dla koncernu okres inwestowania w nowe segmenty prasowe. ,,Axel
Springer Polska™ wprowadzit na rynek 7 nowych czasopism. W kioskach pod koniec
kwietnia pojawit sig ,,Profit”, ilustrowany miesigcznik biznesowo-poradniczy, ktory
zostal skierowany do ludzi miodych i kadry kierowniczej*®. Natomiast czerwiec 2001
roku minat pod znakiem prasy komputerowej. Firma wzbogacila swoja ofertg o dwa
nowe tytuly: ,Dobra Gra” i ,,Komputer Swiat Gry Ekstra™’. W lipcu ,,Axel Springer
Polska™ wydat coroczny numer specjalny amerykanskiego tygodnika , Sport llustrated.
Swimsiut Edition™®. We wrze$niu na ustabilizowanym rynku tygodnikow opiniotwor-
czych pojawit sie ,,Newsweek Polska” — pismo spoteczno-informacyjne, ktorego wej-
Scie na rynek wsparte byto potgzna kampania reklamowa. Tygodnik zostal bardzo po-
zytywnie przyjety przez czytelnikow, zwlaszcza ludzi mlodych 1 wyksztalconych®.
W pazdzierniku koncern poszerzyl swoja oferte¢ w dwoch segmentach prasowych:
komputerowym o kwartalnik ,,Komputer Swiat Film” i motoryzacyjnym o dwutygo-
dnik .. Auto Bazar”, ktory kupit od ,,Wydawnictwa AB™ we wrzesniu 2001 roku*’.

—

I Alamanach Mediow i Reklamy 2003/2004"..., s. 43; Dane od wydawcy.

2 K. Prewgcka, Axel w scisfej..., s. 23: ,Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004"...., s. 43.

¥ G. Kopacz, Poslizg kontrolowany, ,Press” 2000, nr 5, s. 54-64; K. Prewecka, Axel w scisfej..., s. 23;
Prasa motoryzacyjna, ,Press” 2002, nr §, s. 70-73: , Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..., s. 56.

* »Press” 1999, nr 11, s. 6.
7 Grvw Axel Springer Polska, ,.Brief” 2000, nr 10,s. 33; K. Prewecka, Gry zawsze na czasie,  Media
1 .\-Ii.!rkeling Polska™ 2000. nr 12, s. 12; .. Almanach Mediow 1 Reklamy 2003/20047..., s. 43-44,

“ ~Press™ 2001, nr 3,s. 7.

4; Nowosci Axel Springer, ,Brief* 2001, nr 23, s. 34; , Almanach Mediow 1 Reklamy 2003/20047...,

g i

* Press™ 2001, nr 7, s, 8; 2002, nr 4, 5. 11.

¥ Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..., s. 63; .Press™ 2001, nr 2. 5. 6.

K. Prewgcka, Axel wigezvt sifniki, ,Media i Marketing Polska™ 2001, nr 20, s. 22:  Press™ 2001,
nr7, s 11:,,Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003, Warszawa 2002, s. 50; ,Almanach Mediow 1 Re-
klamy 2003/20047..., s. 43.

| .
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W 2002 roku wydawnictwo ,,Axel Springer Polska™ skoncentrowato swoja dzig
lalno§¢ na promocji i umacnianiu pozycji czasopism wprowadzonych na rynek pra
sowy w latach poprzednich. Koncern poszerzyl ofertg swoich tytulow komputero.
wych o ,,Komputer Swiat Ekspert”, ktorego pierwszy numer ukazat sie we wrzesniy
Trzeci okres dziatalno$ci wydawniczej firmy prezentuje tabela 3. '

Tabela 3. Dzialalno$¢ wydawnicza firmy ,, Axel Springer Polska™ (1999-2002)

_—

Tytud, podtytud. BOK Datiad Redak
Lp. Czestotliwosd T SO
zgstothwosc powstania | zawieszenia [
gz.
1. .,Kﬂmputergwiat(}ry"; 1999 nadal 130,0 | A. Uchanski
miesigcznik.
2. | ..Auto Sukces™; 1999 nadal 90,0 | J. Szewczyk
miesigcznik. K. Burmajster
3. | ,.Biblioteczka Komputer 1999 nadal b.d | W. Matecki
Swiata™; nieperiodycznie.
. | ..Popcorn™; miesigcznik., 2000 nadal 120,0 | L. Jgnatowska
5. | ..Dziewczyna™: 2000 nadal 130,0 | M. Piasecka
miesiecznik D. Cieslik
6. | ..Komputer Swiat Extra; 2000 nadal b.d | W. Malecki
nieperiodycznie.

7. | ..Play. Wszystko Gra™; 2000 nadal 140,0 | M. Przasnyski
miesiecznik, 90.0 | A. Uchanski

8. |..Komputer Swiat Film™; 2001 nadal b.d | W. Matecki
kwartalnik.

9. | ..Sports Illustrated™; 2001 nadal 80.0 | M. Przasnyski
nieperiodycznie

10 | ..Dobra Gra™; 2001 nadal 250,0 | A. Uchanski
nieperiodycznie,

11. | . Komputer Swiat Gry 2001 nadal b.d | A.Uchanski
Ekstra™; nieperiodycznie

12. | ,,Profit”; miesiecznik. 2001 nadal 150,0 | M. Ziomecki

T. Wroblewski

13. | .Auto Bazar™: 2001 2002 50,0 | A. Kulaszewski
dwutygodnik*

14. | .Newsweek Polska™; 2001 nadal 400,0 | T. Wroblewski
tygodnik. 350,0

I5. | ,.Komputer Swiat 2002 nadal 140,0 | W. Malecki
Ekspert™: dwumiesigcznik |

Zrodlo: katalogi i bibliografie prasowe oraz z autopsiji.
* Auto Bazar” zostal wigezony do ,,Auto Swiata” 7z powodu kryzysu na rynku reklamy.
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czwarty oRres dzialalnosci — od 2003 rokRu

W pazdzierniku 2003 roku wydawnictwo wprowadzito dziennik , Fakt”, ktory
Powainie wptynat na zmiang wizerunku koncernu. Debata dotyczaca pisma, jego
charakteru, szaty graficznej 1 miejsca w segmencie prasy codzienne) toczyla si¢ na
tamach prasy fachowej i opiniotworczej z roznym nasileniem od poczatku 2003 roku®!.

Catosc oferty tematycznej ,,Axel Springer Polska™ tworza segmenty pism: kobie-
ce. biznesowe, komputerowe, motoryzacyjne, spoteczno-informacyjne, miodziezo-
we 1 pozostale, do ktorych koncern zalicza magazyn ,,Sports [llustrated”. Regula jest,
7e wokot jednego mocniejszego tytutu powstaja nastepne, najczes$ciej monotematycz-
ne. odpowiadajace temu, czym w danej chwili szczegolnie moga interesowac sig czy-
telnicy.

StatystyRa czasopism wydawnictwa , Axel Springer Polska”

W ciagu 9 lat dziatalnosci wydawniczej na polskim rynku prasowym firma ,,Axel
Springer Polska™ wydata ogotem 28 tytulow adresowanych do réznych grup docelo-
wych. W pierwszych czterech latach dzialalnosci przewazaly czasopisma dla kobiet.
W sumie dla tej grupy wydano 8 tytutow: tygodnik ,,Pani Domu”, dwutygodnik ,,Na
Zywo”, miesigezniki: ,,Cienie i Blaski”, ,,Sekrety Serca” ,.Klinika na Wzgorzu”, ,.Plus.
Magazyn Zdrowia 1 Urody” 1,,0livia” oraz dwumiesigcznik ,,Pani Domu Poleca”.

W 1998 roku koncern zadebiutowal w segmencie czasopism komputerowych.
Lacznie wydal 9 pism traktujacych o szeroko pojetej problematyce komputerowej:
dwutygodnik ,,Komputer Swiat”, miesigczniki: ,,Play. Wszystko Gra” i ,,Komputer
Swiat Gry”, dwumiesigcznik ,,Komputer Swiat Ekspert”, kwartalnik , Komputer Swiat
Film™ oraz ukazujace si¢ nieperiodycznie ,Komputer Swiat Biblioteka”, ,,Komputer
Swiat Extra”, ,,Dobra Gra" i ,,Komputer Swiat Gry Extra™. Wydawca, oferujac szero-

—

“Carat dla Springera, ,.Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 216, 5. 9; Rynek Dziennikéw, , Gazeta Wybor-
€za™ 2003, nr 239, s. 27; ,.Fakt " potwierdzony, ,Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 240, s. 7; Miody ., Fakt ",
~Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 241, s. 8; V. Makarenko, Przymiarki do dziennika, ,Gazeta Wyborcza™
2003, nr 7, s. 16; tenze. Szukajq miejsca, ,,Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 246, s. 7; tenze, Slowo Stalo sie
«Fakiem”,  Gazeta Wyborcza®, 2003, nr 248, s. 20; P. Chrzaszcz, Bedzie ,, Newsday ", | Gazeta Wybor-
€2a™ 2003, nr 87, 5. 27; J. Mikolajewski, Fakt, Ze wyszla, i fakt, Ze nie wyszla, ,.Gazeta Wyborcza. Tele-
Wizyjna” 2003, nr 255, s. 18;  Fakt™ Prasowy, ,Press™ 2003, nr 10, s. 6; A. Nalewajk, Codzienne gry
Wofenne, ,Press” 2003, nr 8, 5. 47-50; tejze, Fakiy o .. Fakcie ", ..Press” nr 11, s. 30-33; Strzal w dziesiqtke,
»Press™ 2003, nr 11, s. 24; G. Kopacz, Mocny start, . Press” 2003, nr 12, s. 8: Sz. Paz, Nowosci Wydawni-
';35‘. ~Press™ 2003, or 12, s. 70-71; Springer uderza w prase codzienng, ,,Media i Marketing Polska”
<003, nr 10, 5. 14; , Fakt " stal si¢ faktem, akcje Agory idq w dol,  Media 1 Marketing Polska™ 2003, nr 21.
S-T. K. Prewecka, Axel i tak zrobi swoje; d=ienniki w zwarciu, Media i Marketing Polska™ 2003, nr 15,
.1, 15: tejze, . Fakt” wehodzi w obszary |, Super Expressu”™ i ., Gazety Wyborczej ", ,Media | marketing
Polska™ 2003, nr 2 1, s. 8, 23-24; tejze, Kolejne odslony promocji dziennika ., Fakt”, ,Media i Marketing
Polska™ 2003, nr 23, s. 11: M. Janicki, Nowy ,, Fakt " prasowy, . Polityka™ 2003, nr43, s. 104-105;: W. Wia-
dyka, Tani Faki, ,,Polityka™ 2003, nr 46, s. 96-98; S. Siecradzki, Niemiecka prasa..., s. 22-28.

-
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ka palete pism po$wigconych tej tematyce, staral sig dotrze¢ do czytelnikoéw z g3
nych grup wiekowych, a takze w roznym stopniu znajacych technologig informacyj
na i obstuge komputera.
Axel Springer Polska” wprowadzit na rynek prasowy 4 tytuly dotyczace proble
matyki motoryzacyjnej: tygodnik , Auto Swiat”, miesigcznik ,.Auto Sukces”, ukazy
jacy si¢ nieperiodycznie ,Katalog Auto Swiata™ i najmlodszy w segmencie pisn
motoryzacyjnych dwutygodnik ,,Auto Bazar”, ktory nastepnie zostal wiaczony dg
tygodnika ,,Auto Swiat”. Koncern wielokrotnie na famach prasy okreslany byt mia
nem lidera w segmencie poswieconym motoryzacji*?
Dla miodziezy wydawano dwa miesieczniki: ,,Popcorn™ i ,Dziewczyng”, Ktorg
cieszyly si¢ duza popularnoscia i byly chetnie kupowane przez polskie nastolatki.
Ostatnie dwa lata dzialalnosci koncernu ,,Axel Springer Polska” to inwestowa .-;";_
w nowe pomysty wydawnicze. W 2001 roku zadebiutowal miesigcznik ,,Profit”, na
lezacy do segmentu prasy biznesowej, i tygodnik spoteczno-informacyjny ,,Newsweek
Polska™. Ten segment prasowy uzupeinit w 2003 roku dziennik ,,Fakt™. if
Trzy miesigczniki: ,Klinika na Wzgoérzu”, ,,Plus. Magazyn Zdrowia i Urody®
i ,,Mieszkaj” zostaly zlikwidowane, poniewaz ich sprzedaz nie spetniala oczeki
wydawey. Z tych samych wzgledow dwutygodnik , Auto Bazar” zostal wehlonigty
przez tygodnik ,,Auto Swiat™, k
..Axel Springer Polska™ w czasie swojej dzialalno$ci na polskim rynku prasowy
wydal 12 miesigcznikow, 3 tygodniki, 3 dwutygodniki, 2 dwumiesigezniki, 1
nik, 1 kwartalnik 1 6 tytutow ukazujacych sig¢ nieperiodycznie oraz liczne wydania
specjalne. Czestotliwosc dziatalnosci wydawniczej firmy ,,Axel Springer Polska™ tt
struje tabela 4.

Czasopisma dla kRobiet

Segment prasy kobiecej koncernu ,Axel Springer Polska™ w latach 1994-2003
tworzyly nastepujace czasopisma: ,,Pani Domu”, ,Na Zywo”, , Cienie i Blaski", ,, _
krety Serca”, ,Klinika na Wzgorzu”, ,,Pani Domu Poleca™, ,,Plus. Magazyn Zdrov ié
i Urody” i , Olivia”.

W Polsce wydawnictwo .. Axel Springer Polska™ rozpoczelo swa dzialalnoS€s
wydajac 30 sierpnia 1994 roku pierwszy numer tygodnika ,,Pani Domu”. Kolejnymi
redaktorami naczelnymi pisma byli: Urszula Satanowska, Matgorzata BaranowicZs
Joanna Rajpert-Kuznica, Karolina Dolinska, i Ewa Czaczkowska, ktora peimla €
funkcje do konca 2003 roku®.

2 K. Prewecka, Avel wigezvi... s. 22: Filmowy ., Komputer Swiat” uzupelniajqcy . Auto Bazar: )
i mini-,, Profit”, .Brief” 2001, nr 26, s. 34; J. Dziwisinska, M. Grzqdka, Promocja meskich marzes, ,Med¥ 5
i Marketing Polska™ 2003, nr 2, s, 22-27.

43 K. Prewecka, Poslizg na rvnku moto. Media i Marketing Polska” 2002, nr 19, 5. 19, _

4 Z. Sokol, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 62;  Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003"...+"
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Tabela 4. Czasopisma wydawane w poszczegdinych latach i ich czgstotliwos¢

Lp. | Rok | Dziennik ty[g):;m-ik Tygodnik ":';‘:‘: [5’:;:;‘!‘11 ';"]’:’::L N{;:E;‘;’ Ogélem
| 1994 I |
5 |1995 I I 1 3
3 | 1996 2 I 1 4
. 1997 | |
5. | 1998 1 2 ] 4
6. 1999 1 1 2
= | 2000 4 1 5
8. | 2001 1 ] 1 1 2 6
9. | 2002 1 1
10, 12003 | |
"~ Razem | | 3 3 12 2 1 6 28

Zrodlo: Zestawienie autorskie na podstawie katalogow i bibliografii prasowych.

Pani Domu” od pierwszego numeru byla pomyslana jako pismo bliskie kobie-
tom, wzbudzajace pozytywne emocje. Na tamach tygodnika czytelniczki mogly zna-
lez¢ artykuty po$wigcone zdrowiu, wlasciwemu odzywianiu, pielegnacji urody, licz-
ne porady psychologiczne, horoskop, diety oraz reportaze o znanych postaciach z zycia
publicznego.

Lata 1994/1995 to ekspansja tygodnikow kobiecych. W sprzedazy byta juz ,, Tina”
Wydawnictwa ,,H. Bauera”, rownoczesnie ukazaly si¢ ,,Naj” —, Gruner + Jahr” i ,.Pani
Pﬂmu". .-Pani Domu”, koncernu ,,Axel Springer Polska™, przez pierwsze cztery lata
IStnienia na polskim rynku prasowym byla jednym z najczesciej kupowanych i czy-
tanych pism kobiecych*®. Wiestaw Podkanski w wywiadzie dla ,,Raportu Prasowe-
80" podkreslit, ,,pamietam naklady Pani Domu, ktére sprzedawaty sie w dwoch mi-
]r'ﬂﬂkacl: egzemplarzy. Dzialo sig tak dlatego, ze byt to poczatek ksztaltowania sig

ynku™a6,
- Wedlug danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy w kwietniu 1998 roku ,,Przyja-
“1otka” — wydawana przez ,Edipresse Polska”, stala si¢ liderem w segmencie tygodni-

l-‘--‘-‘------'-—-——_

: ig ~Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™ ... s. 39; Svhwetki wybranvch pism, Press™ 1998, nr 6,
e wPress™ 1998 nr2,s. 11: M. Szymczak, Bogaci bedq bogatsi, . Press” 1999, nr 3, 5. 52; K. Kowa-
Ska, Kobiece sztuezki, Press™ 2000, nr 2, 5. 60: .Press™ 2000, nr S, s. 23, Przeglad prasy kobiecej,
"1ESS” 2001, nr 2, 5. 65; ,.Press” 2002, nr 1, 5. 8.
" K. Kowalewska, Staruszka gorq, ,,Press™ 1998, nr 11, 5. 14: P. Rozynski, Przvjaciotki kobiet, .Gazeta
Yborczy™ 1996, nr 133, 5. 23; M. Trzecbiatowski, Uciec w nisze, ,,Press™ 1998, nr 6, s. 50.
day qh_M. Dmowski, W nowy rok z nowvm tviulem — rozmowa = Wieslawem Podkanskim prezesem wy-
“Nictwa Avxel Springer Polska, .Raport Prasowy™ 1998, nr 1, s. 6.
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kow kobiecych?”. Natomiast od poczatku 1999 roku cztery tytuty: ., Tina”, ,Naj”, . Pa
Domu™ i ,.Przyjaciotka™ walczyly o miano najpoczytniejszego tygodnika kobiecego?®
Magazyn ,,Pani Domu™ rozwijal sig bardzo dynamicznie, wychodzac naprzecj
wymaganiom stawianym przez czytelniczki. Na poczatku pazdziernika 2000 rok
ukazal si¢ w nakladzie 160 tysiecy egzemplarzy kalendarz tygodnika —,,Two) Kaley
darz 2001”. Nawiazywal on forma do popularnych sciennych kalendarzy ,.babunj
i zawieral roznorodne porady i elementy rozrywkowe dla catej rodziny. Z logo ,,Pag
Domu” wydany zostal takze samodzielny, 52-stronicowy dodatek ,,.Medycyna Nagy
ralna” w nakfadzie 280 tysigcy egzemplarzy, poswigcony naturalnym metodom uzdrg
wiania*®. Do numeru z 12 grudnia 2000 roku dolaczona zostala ptyta z koledami przy
gotowana przez Radio Plus. Milionowy nakfad rozszedt sig¢ niemal w calosci, __
dtug danych wydawcy zwroty wyniosty 1%°° '
Na poczatku 2002 ,,Pani Domu” gruntownie zmienila layout 1 poszerzyta zawa
tos¢. Rownoczesnie ruszyla kampania promocyjna magazynu, obejmujaca m.in. 11:-:-
spot telewizyjny przygotowany przez agencjg reklamowa ,,Grey Warszawa™. Zmiany
w pismie miaty podnied¢ jego atrakcyjnosé na mocno konkurencyjnym rynku pras
tygodnikow kobiecych. Od strony merytorycznej pracami nad przeobrazeniem kiero
wal zespol pod kierunkiem nowej redaktor naczelnej Ewy Czaczkowskiej, natomiast
od strony graficznej prace koordynowal Pascal Guiter. Nowa szata graficzna stala sig
przejrzysta, nowoczesniejsza i bardziej kolorowa. Podniesiono tez jakos¢ papieru®!
Pod koniec marca 2003 roku na okltadce pojawit sig piaty kolor, stosowany zwy:
kle przez drozsze pisma z tzw. wyzszej potki, lepszy papier, ktory pozwolil na popra
we jakosci druku i zdje¢ oraz nowa formula graficzna’>. W odmienionym ukladzie,
obok sprawdzonych 1 lubianych, wprowadzono nowe rubryki, m.in. Forum Dysku:
syjne. Na famach ,,Pani Domu” pojawito si¢ wigcej artykulow dotyczacych tematy
kosmetycznej, w ktorych czytelniczki znalazly interesujace porady>”.
Koncern, korzystajac z logo tygodnika, wydal takze: ,,Biblioteczke Pani Dom
i ,,Porady Babuni”. Dwa razy w roku — na wiosng oraz jesienia — ukazuje sig ,Pan
Domu Natura™*,

7K. Kowalewska, Staruszka gorg..., s. 14.

% A, Nalewajk. Rok kontrastéw, , Press” 2002, nr 1, 5. 66.

¥ Wiecej atrakcji . Pani Domu ", . Media i Marketing Polska™ 2000, nr 21, s. 25.

U Pani Domu™ 2000, nr 46; ,Press™ 2001, nr 1, s, 8; A, Nalewajk, Rok pefen zmian, ,.Press” 2001,
nr 2, s. 69. {

! Zmiana oblicza ., Pani Domu ", ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 2, s. 21; R. Gluza, Podwdjn¥
axel, ,Press™ 2002, nr 4, s. 59; A. Nalewajk, Przetasowania, Press” 2002, nr 2, s, 62. -_

32 Pani Domu" blizej wyzszej polki, .Rzeczpospolita™ 2003, nr 126, s. B2; M. Sosnowski, Co Si€
:m.-'wu‘fn w tvgodnikach kobiecych, Press” 2003, nr 6, s. 58,

¥ A. Nalewajk, Walka o papier, Press™ 2003, nr 2, s. 18-19; J. Dziwisinska, Poradniki na lasce

gadzetomani, (,Media | Marketing Polska™ 2003, nr 11, s. 27; K. Prewecka. Gadzet na wojnie, ,.M '-"
I Marketing Polska™, 2003, nr 14, s. 15: http://axelspringer.com.pl/kobiece/panidomu. — dostep: 135. 09.03,
15,12.03, '

4 .Almanach Mediow i Reklamy 2003/20047.... s. 39; ,, Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003"..
5. 65.
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Tygodnik ,,Pani Domu™ w latach 1994-2003 cieszy! si¢ duzg popularno$cia i uzna-

piem wsrod czytelniczek. Ostatecznie §redni naklad magazynu uksztaltowat sig na
Joziomie 650 tysigey egzemplarzy™.

Dwutygodnik ,,Na Zywo™ to drugie wysokonaktadowe pismo tego koncernu. Pierw-
57V NUMET CZasopisma ukazal sig w maju 1995 roku, jako bogato ilustrowany dwuty-
sodnik plotkarski®®. Kolejnymi redaktorami naczelnymi pisma byll Ewa Raca, Jerzy
Gonezarski, ktorego zastapita Katarzyna Nazarewicz- Sosinska®’

W ciagu o$miu lat istnienia na polskim rynku prasowym ,Na Zywo zostato pod-
dane licznym zabiegom zmieniajacym wizerunek pisma. Po raz plerwszy wyrazna
odmiana dwutygodnika miata miejsce w 1998 roku. Zmiany dotyczyly zawartosci
pisma i jego szaty graficznej. Decyzje o przeksztalceniu poprzedzit sondaz wsrod
czvtelnikow. Okazalo sig, ze panie siggajace w Polsce po tego typu prasg chcialy czy-
ta¢ pismo bedace po czesci niemal kazdym z istniejacych kobiecych tytulow wyso-
konaktadowych. ,.To jest nierealne, ale postanowilismy tak odmieni¢ nasz dwutygo-
dnik. zeby stal si¢ cho¢ namiastka marzen™ — powiedzial 6wczesny redaktor naczelny
Jerzy Gonezarski®®, Wraz z dodaniem stron poszerzono tematykg tytutu. Dzialy zo-
staty staranniej uporzadkowane. Artykutom towarzyszylo mniej, ale za to wigkszych
zdjeé¢. Poprawila sig takze ich jako$¢ dzigki drukowi na lepszym papierze. W wyniku
zabiegow ,Na Zywo” z pisma masowego przeksztalcito si¢ w dwutygodnik ze . srod-
kowej potki™?,

Kolejnego przeobrazenia ,Na Zywo” dokonano w pazdzierniku 1999 roku. Pismo
zmienilto zwartos¢, szate graficzna i format. Prezes ,,Axel Springer Polska™, Wiestaw
Podkanski, dodat: ,,postanowilismy stworzy¢ na polskim rynku zupelnie nowa ja-
kos¢"®, Mediaplannerzy zauwazyli, ze ze starego dwutygodnika zostat tylko tytut.
Andrzej Matuszczyk ze ,.Spin Communication” mowit: ,to zupetnie nowe pismo,
przeznaczone dla innej grupy czytelnikow™™!

Po przeobrazeniach, ktorym ,Na Zywo” zostato poddane pod koniec 1999 roku,
dwutygodnik pretendowat do miana eleganckiego magazynu o zyciu wyzszych sfer.
Redakcja zaczela publikowac¢ tylko sprawdzone informacje, kazdy numer miat temat
przewodni ze specjalnie przygotowanym materiatem zdjeciowym. Oprocz ciekawo-
stek z zycia gwiazd oraz stawnych ludzi czytelnik mial mozliwo$¢ poznac najnowsze

—

% 7. Sokol, Polsko-niemieckie magazvay kobiece w latach 1990-1999.... s. 62: ., Almanach Mediéw
I Reklamy 2002/2003”.... s. 36; . Almanach Mediéw i Reklamy 2003/20047.... s. 39; Przeglqd prasy
kﬂhmw Press™ 2001, nr 2. s. 65: Pani Domu "~ blizej wyzszej potki..., s. B2.
® Rynek plotki pod=ielily mied=y siebie ,,Halo, .Na Zywo" i , Zycie na Gorgeo ™', w: J. Podgorska,
E. “ I|L Kobieta pod prasa, ,,Polityka™ 1998, nr 5, s. 4.
" Z. Sokdl, Polsko-niemieckie magazvny..., s. 62; ,Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003"...,
5. 44; w~Almanach Mediow 1 Reklamy 21’1(]3!20“4".... s. 48: Przeglad prasv kobiecej. . Press” 2001, nr 2,
5. 64
*® Odmienione ., Na Zvwo ", . Media Polska™ 1998 nr 7/8.s. 21.
*% 7. Sokol. Polsko-niemieckie magazynv..., s. 63.
“ polewska M., Zywa konkurencja, . Press” 1999, nr 11, s. 16.
* Tamze.

| .
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trendy w modzie i nowosci rynku kosmetycznego. Redakcja publikowata tylko na;
aktualniejsze zdjecia, wykonane przez najlepszych fotoreporterow. Cena pisma wzrg
sta prawie dwukrotnie, zmniejszono jednoczesnie naklad do 200 tysigcy egzempl
yi .'
yl(uncem »~Axel Springer Polska” w pierwszych latach dziatalnosci na rodzimyy
rynku prasowym zainwestowal takze w tzw. ,,prasg serca"®. Wydajac dwa miesigez
niki: ,.Cienie i Blaski” i ,,Sekrety Serca”, poszerzyt tym samym segment prasy adre
sowanej do kobiet, |

W listopadzie 1995 roku ukazal si¢ pierwszy numer czasopisma ,.Cienie 1 Blg

ki, ktdrcgo redaktorkami naczelnymi byty: Anna Magdziarz, a nastepnie Ewa Kg
écielska®. Miesiecznik powstal z my$la o kobietach lubiacych czytaé, lecz nie 78
wsze majacych czas na lekture powiesci. Czasopisma takie, jak: ,.Cienie i Blaskij!
~Sekrety Serca”, czy ,,Sukcesy i Porazki"®, dostarczaty cala gamg artykulow o ro:
mantycznej mitosci i dramatycznych przezyciach, jednak zawsze ze szczgsli ;
zakonczeniem®®,

Na tamach prasy wielokrotnie pojawialy si¢ skrajne opinie: jedni p{}dkreslall
.tego typu pisma oglupiaja, drudzy — ze zaspokajaja wieczny gitod bajki, przemy
jac proste wzorce etyczne, bo dobro i sprawiedliwos$¢ zawsze w nich zwycigzaty 6

Artykuty zamieszczane w magazynie mowily o uczuciach, poruszaly tematy -:'-
skie codziennym doswiadczeniom kazdej Polki. Komentarze fachowcow, m.in. psy
chologdw, sugerowaly, jak radzi¢ sobie w trudnych, czasem dramatycznych sytuacjach
Na tamach ,,Cieni 1 Blaskow™ nie zabraklo materiatow o tematyce poradniczej, m.in.
informacji o tym, jak pielggnowac urode, 1 dba¢ o zdrowie. Redaktor naczelna, Ewa
Koscielska zauwazyla, ze duzym powodzeniem cieszyta si¢ stala rubryka ,,Szukanm
Przyjaciela”, za posrednictwem ktorej czytelnicy mogli nawiazac przyjaznie i zna
lez¢ bratnie dusze®®, |

W pierwszych latach istnienia na polskim rynku prasowym $redni naktad miesigcz-
nika wynosil okoto 350 tysigey egzemplarzy®”. Natomiast od 1998 roku naktady cza-
sopism nalezacych do tzw. prasy serca systematycznie malaly. W latach 2001-2002
sredni nakiad pisma wynosit okolo 200 tysiecy egzemplarzy’’. |

i

o2 Na Zywo” 1999, nr 15, 21, 22: 2000, nr 1. 4. 6; Polewska M., Zvwa konkurencja.... s. 16; h

;axelsprmger com. plxkobleuc’ndn wo. — dostgp: 12.08.03, 15.11.03,
%3 Prasa serca” nazywana jest tez przez fachowcow ,.true story”. _

™ Media w Polsce w XX wicku, Poznan 1999, s. 76; Z. Sokol, Polsko-niemieckie magazyny..., s- 0%
T. Miclczarek, Migdzy monopolem..., s. 220; K. Kowalewska, Kobiece sztuczki..., s. 58; Przeglad pras¥
kobiecej.... s. 64; R. Rawski, Kto? Kiedv? Z kim?. .Press™ 1996, nr 11, s. 26; A. Nalewajk, Kobiec&
sposoby, Press” 2003, nr 6, s. 64; ,Almanach Mediow 1 Reklamy 2000/2001%, Warszawa 2000, s. "'

** Wydawceg pisma ,,Sukcesy i Porazki™ byl koncern ..Phoenix Press Media™.

b ). Podgorska, E. Wilk, Kobieta pod prasq..., s. 3-8.

%" Tamze, s. 4.

% http://axelspringer.com.pl/kobiece/cieniciblaski.- dostgp: 12.02.03, 15.10.03.

09 Z. Sokol, Polsko-niemicckie magazyny..., s. 62; T. Mielczarek, Migdzy monopolem..., s. 220.

0 Almanach Mediow i Reklamy 2000/2001".... s. 30; ,,Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003".-
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W maju 1996 roku wydawnictwo ,,Axel Springer Polska™ wprowadzito drugi ty-
wul nalezacy do tzw. ,prasy serca’. Pierwsza redaktorka naczelna miesigcznika ,,Se-
krety Serca” zostala Anna Magdziarz, ktora pozniej zastapita Ewa Koscielska''.

publikowane w pi$mie opowiadania traktowaty o uczuciach, partnerstwie i przy-
ja sni. Nadrzednym celem magazynu bylo dostarczenie czytelnikom takiej lektury. kto-
ra pozwoli oderwac sig od rzeczywistosci, przezy¢ chwile wzruszenia i uwierzyc, ze
milos¢ niejedno ma imig. Podobnie jak w miesigczniku ,,Cienie i Blaski”, nie zabrakio
porad i sugestii fachowcow oraz materialow o tematyce poradnicze] dotyczacej przede
wszystkim zdrowia i urody. Ponadto czytelnicy mogli znalez¢ w Sekretach Serca”
psychozabawy, krzyzowki oraz rubryke ,,Kacik Samotnych Serc”, za pqérednictwem
ktorej mogli nawiazywac kontakty i szuka¢ odpowiadajacego partnera’”. Sredni nakiad
pisma utrzymywat si¢ na statym poziomie i wynosit okoto 200 tysicey egzemplarzy”®.

Obydwa miesigczniki: ,,Cienie i Blaski” i ,.Sekrety Serca”, nalezace do tzw. pism
_true story”, wydawane przez koncern nie konkurowaty z klasycznymi czasopisma-
mi dla kobiet pod wzgledem przychodow z reklam, ale dzigki niskiej cenie egzem-
plarzowej i wysokiej sprzedazy stanowily istotng czes$¢ rynku prasy kupowanej przez
kobiety™.

Miesiecznik ,.Klinika na Wzgorzu™, ktérego redaktorem naczelnym zostal Peter
Bertelsmann, po raz pierwszy ukazal si¢ w polskiej wersji jgzykowej we wrzesniu
1996 roku’®. Magazyn poruszal tematy zwiazane ze Srodowiskiem lekarskim, stuzba
zdrowia i szpitalami. Na famach pisma znalazly sig krotkie beletrystyczne artykuty
0 zyciu osobistym i zawodowym lekarzy, pielegniarek i pacjentow®. Pismo mialo cha-
rakter zblizony do populamych seriali telewizyjnych traktujacych o podobnej tema-
tyce. Czasopismo istnialo na rynku niespetna rok. Koncepcja wydawnicza Kliniki
na Wzgorzu” w zbyt duzym stopniu pokrywata sig z propozycja .,Cieni 1 Blaskow™
i . Sckretow Serca”, jej sprzedaz byla jednak nizsza i nie zadawalata wydawcy’”. Ostat-
ni numer miesigcznika ukazal si¢ w lutym w 1997 roku.

Ostatnim czasopismem, ktore koncern , Axel Springer Polska™ wprowadzit na
polski rynek prasowy w pierwszym okresie dzialalnosci wydawniczej, tj. w latach
1994-1996, byt dwumiesigeznik dla kobiet ,,Pani Domu Poleca”. Pierwszy numer

5. 34; , Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..., 5. 38: K. Marszal, Prasa kobieca — dwutygodniki,
miesigczniki, kwartalniki, . Press™ 2003, nr 6, s. 60.

1 7. Sokot. Polsko-niemieckie magazyny.... s. 62: K. Kowalewska, Kobiece sztuczki..., s. 60; JAl-
manach Mediow i Reklamy 2002/2003™..., s. 36: ,,Almanach Mediow 1 Reklamy 2003/2004™..., s. 40.

72 Sekrety Serca™ 1996, nr 1, 2, 1998, nr 5. 8.2000, nr 3. 2003, nr 1;J. Podgorska, E. Wilk, Kobiera
Pod prasq..., s. 4; hitp://axelspringer.com.pl/kobiece/sekrety serca. — dostgp: 12.02.03, 15.10.05.

73 7. Sokél. Polsko-niemieckie magazyny..., s. 62: K. Marszal, Prasa kobieca - dwutygodniki..., s. 62.

™ Do grupy pism .true story” nalezaly takze: .. Takie jest Zycie” (H. Bauera), .Na Sciezkach Zycia™,
~Kalejdoskop Losow™, ,.Sekrety Namigtnosci”, .Z Zycia Wzigte” (Phoenix Press Media).

S _Klinika na Wzgorzu™ 1996, nr 1; Z. Sokol, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 62; R, Rawski,
Kto? Kiedy? Z kim..., s. 26-27.

" Klinika na Wzgorzu” 1996, nr 2, 3.

T K. Prewecka, Magazvn optymizmu..., s. 15; M. Szymezak, Niemiecki kapital....s. 26: M. Trzebia-
towski, Uciec w nisz¢..., 5. 34.




152 Olga Dabrowska-Cendrowsk

pisma ukazat si¢ w listopadzie 1996 roku, w nakladzie 550 tysigcy egzemplarzy. Osta,
tecznie wysokos¢ nakladu ,,Pani Domu Poleca™ uksztaltowala si¢ na poziomie 2
tysigey egzemplarzy . Kolejnymi redaktorami naczelnymi byli: Jarostaw Kadue -.':._
Malgorzata Barankiewicz, Hanna Pawilonis’™, ,
Pismo powstalo na bazie flagowego miesigcznika ,,Pani Domu™, ktérego pozyeja
na polskim rynku prasowym byla mocna i stabilna. ,,Pani Domu Poleca” ukazywatg
sig szesc razy w roku i stanowila uzupetnienie tematyki poruszanej na famach , Pap
Domu™. Kolejne numery dwumiesigcznika zostaly poswigcone roznorakim tematom
kulinarnym. Oprocz sprawdzonych przepisow na tradycyjne positki, pismo dostar.
czato czytelniczkom informacji 0 pmduktach spozywczych, porad dotyczacych de-
koracji stolu, savoir-vivre'u, przepisow znanych i lubianych ludzi, prezentowalo ta .*:
ze wydarzenia kulinarne®
W marcu 1997 roku ukaza[ si¢ pierwszy numer miesi¢cznika ,,Plus. Magz _
Zdrowia 1 Urody™, ktory zastapit wydawany do lutego magazyn ,,Klinika na W go-
rzu”. Redaktorem naczelnym pisma przez niespetna dwa lata byl Mariusz me -
ki®!. ,.Plus” poruszal tematy dotyczace zdrowia, urody, kosmetykow, kuchni i zwiz
kow miedzyludzkich. Artykuly traktowaly o dobrym samopoczuciu w sensie ﬁZJol
gicznym 1 duchowym. o naturalnym zadowoleniu z zycia i 0 sztuce pozytywnege
myslenia. Redaktor naczelny podkreslal: ,.chcemy wywolywaé optymizm, mie 7y
problem i od razu proponujemy, jak sobie radzi¢ ze soba i swoim otoczeniem, ale
przy okazji nie chcemy zmienia¢ naszych odbiorcow w lekarzy ™82,
Kolejne numery miesigcznika zawieraty biezace informacje dotyczace roznorod=
nej sezonowej tematyki. Stad np.: w numerze kwietniowym znalazly sic artykuly o w:
sennym zmeczeniu, odnawianiu po zimie skory i wlosow, w majowym natomiast
najwigeej miejsca poswigcono alergiom, a takze rodzeniu sig uczu¢ i mitosci®?.
..Plus™ mial ambicje dostarczania informacji z zakresu najnowszych osiagnigé
medycyny, nie pomijal jednak zapomnianych domowych poradnikéw. Na lamach
pisma znalazly si¢ artykuly traktujace o diagnozowaniu stanéw chorobowych na pod-
stawie znakow na teczowce oka, albo wyjasniajace, jakie potrawy moga uchronié nas
przed depresja. Zamieszczano takze teksty poswigcone modzie. Przedstawiano ja jed-
nak w odmienny sposob, poprzez zwrdcenie uwagi na kolory i ich oddzialywanie na
psychike — jak poprawiaja nastrdj i podnosza atrakcyjnosé™.

m
T

™ Przeglad pism kulinarnych, . Press” 1998, nr 10, s. 40; hitp:/www.axelspringer.com .plfkubieﬂf
panidomupoleca. — dostep: 19.09.03. '

7 Z. Sokol, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 62; K. Kowalewska, Kobiece sztuczki.... s. 60; Przés
glad pism kulinarnych, . Press™ 1998, nr 10, s. 4ﬂ ~Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003...., s. 433

~Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004” ..., s. 47,

). Dziwisinska, K. Prewecka, .S‘ma::ne stronv, ,Media i Marketing Polska” 2003, nr 19, s. 163
~Pam Domu Poleca™ 1997, nr 3, 1998, nr 5, 2000, nr 2, 5.

* Plus. Magazyn Zdrowia i Urody™ 1997, nr 1.

*2 K. Prewegcka, Magazyn optvmizoiu..., s. 13,

¥ _Plus. Magazyn Zdrowia i Urody™ 1997, nr 2, 3.

4 K. Prewecka, Magazyvn optymizmu.... s. 15.
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Pierwszy numer miesigcznika ukazat sie w naktadzie 300 tysiecy egzemplarzy®’.
0d potowy 1998 roku sprzedaz zaczgla wyraznie spadac. Wedlug danych wydawnic-
rwa W pazdzierniku 1998 roku sprzedano 77 tysigcy egzemplarzy ze 150-tysigcznego
qaktadu®. Ostatni numer pisma ukazat si¢ w grudniu 1998 roku®’.

Zaproponowana przez koncern ,, Axel Springer Polska™ recepta na magazyn o zdro-
wiu 1 urodzie nie sprawdzila sig. Prezes Witold Podkanski stwierdzil: ,mielismy sy-
gnaty od czytelnikow, ze pismo nie do konca spetnia ich oczekiwania. Jedni cheieli,
by 0 zdrowiu pisa¢ przystgpniej, inni, by doktadniej i bardziej naukowo. Jedni cheie-
li czytaé duze artykuly o fitness, inni proponowali w ogéle pomina¢ ten temat®.

Zofia Sokot dostrzegla, Ze polskie czytelniczki nie przywykty do tego rodzaju
czasopism i nie wzbudzily one wéréd kobiet wigkszego zainteresowania®®. Podobna
opinig na tamach prasy wyrazita Marta Sobczynska z dzialu marketingu wydawnic-
twa ,.Editpress”, ktora stwierdzila, ze ,,Polacy nie interesuja sig¢ tematyka zdrowotna.
To zadziwiajace, ale wyglada na to, ze ten rynek si¢ kurczy, zamiast rozwija¢”®.

Ostatnim magazynem kobiecym, ktory koncern ,,Axel Springer Polska™ wprowa-
dzil na rynek, byt miesiecznik ,,Olivia”. Pierwszy numer nowego magazynu ukazat
sic w lutym 1998 roku”'. Kolejnymi redaktorkami naczelnymi byty: Malgorzata Ba-
rankiewicz, a nastepnie Wanda Biernacka-Conrad”,

Niemal w tym samym czasie wydawnictwo ,,Gruner+Jahr” poszerzylo segment
poradnikow dla pan, do miesigcznika , Claudia” dotaczyta ,,Gracja”. ,.Srodkowa pot-
k¢” magazynow dla kobiet tworzyly ponadto ,,Woman” — wydawnictwa ,,Burda Pol-
ska™ 1,,Poradnik Domowy™ — ,.Agora”. Prezes Podkanski zapytany o to, co ma zade-
cydowac o konkurencyjnosci ,,Olivii” powiedzial: ,,w miesigczniku nie ma elemen-
tow, ktore nie pojawilyby si¢ w innych czasopismach. Wszystko polega na pewnym
ujgciu tematu. Wytarty slogan o nowoczesnym czasopismie czasami udaje si¢ zreali-
zowac. Chcemy, zeby ,,Olivia™ tez byta takim dzietem polskich kobiet, zespot dzien-
nikarski, to w wigkszosci kobiety, dla polskich kobiet™”.

Zespot redakceyjny pracowal nad pismem okoto pottora roku. Powstanie miesigez-
nika poprzedzono wieloma badaniami”®. Wydawca staral sig¢ polaczyc¢ elementy po-

——

** G. Strupczewska, Od styeznia minus.... s. 30.

"¢ Press” 1998, nr 12, s. 6: M. Szymczak, Niemiecki kapital..., s. 26.

"7 Press™ 1998, r 12, s. 6.

" G. Strupczewska, Od stycznia minus.... s. 30.

™ Z. Sokol, Polsko-niemieckie magazvny...., s. 63.

" G. Strupczewska, Od srveznia minus.... s. 30.

W Wijdzie ,, Olivia " rvwalka .. Claudii ", .Gazeta Wyborcza™ 1997, nr 301, s. 19: Boj o kobiery, ,.Press”™
1998 nr 1, 5. 10 Premienry 1998,  Press™ 1998, nr 12, 5. 62; Wibor dla pan, Media Polska™ 1998, nr 1,
5. 23, Press™ 1998, nr 2, s. 11; K. Kowalewska, Kobiece s=tuczki..., s. 60,

2 M. Szymcezak, Bogaci bedq bogatsi..., s. 52: Przeglad prasy kobiecej..., s. 64; K. Marszal, Prasa
'{'?f‘f'{*w.f — dwurvgodniki..., s. 60;  Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003"..., s. 35; ,,Almanach Me-
diow i Reklamy 2003/2004™ ., s. 39,

** M. Dmowski. W nowy rok = nowym tviulem.... s. 6.

" D. Binkiewicz, Bez gracji, ,.Press” 1998, nr 12, s. 18,

. _ - -




154 Olga Dabrowska-Cendrowgy

radnika z klasycznym pismem dla kobiet. Prezes Podkanski podkreslit: ,,chcemy,
magazyn mial dusze, byl cieply®. _

,,Olivia” zaadresowana zostala do bardzo podobnej grupy socjometrycznej, g
ktorej skierowano ,,Claudig”, miata ona jednak docierac do nieco mlodszych czytej
niczek w przedziale wieckowym od 18 do 29 lat. Zmiany, ktdre zachodzity w maga
nie, miaty dostosowac pismo do potrzeb mtodych kobiet. Powstal dziatl ,,Moj styf
poswigcony modzie i urodzie, .,Mito$¢ i seks™ oraz ..Jak zyskac, a nie stracic” doty
czacy spraw finansowych”, Pierwszy sygnal, ze ,,Olivia” ma podobac¢ sig mloc m
znajdowat sig na okladce. Jej bohaterka byla czesto dziewczyna ujgta nietypowo, np
w listopadowym wydaniu robi do czytelniczki perskie oko 1 zastania pot twarzy kolg
rowym golfem®”. Sposobem dotarcia do mtodszych czytelniczek bylo takze wprowa
dzenie na poczatku 2002 roku miniformatu, ktory na calym swiecie chetniej kupowa
ny byl przez mtode kobiety”® A

W listopadzie 2003 roku zmieniono makiete ,,Olivii”. Atutami miesigcznika byh
ponadto: wysoka jako$¢ papieru, nowoczesny layout, przejrzysta szata graficzna, kle
jony grzbiet w obu formatach i dobrze redagowane artykuly. Malgorzata Barankie
wicz, dyrektor wydawniczy pism kobiecych w ,,Axel Springer Polska”, podkreslila
~nasze czytelniczki sa mlode i nowoczesne, oczekuja od magazynu czego$ wigcej niz
tradycyjnego poradnika™®”,

Korzystajac z logo mlechznika, koncern wydal numery specjalne poswigcons
jednej tematyce. W sierpniu 2000 roku ukazal sie, majacy forme poradnika, dodatek
.Ciaza i porod”, w ktorym przyszite matki mogly znalez¢ wiele przydatnych informa
cji. Pismo poruszylo kwestie dotyczace m.in.: etapow porodu, radzenia sobie z b=
lem, a takze opisywalo pierwsze minuty po przyjsciu noworodka na swiat'%0,

Dwukrotnie, czerweu 1999 i w lipcu 2002 roku, ukazato si¢ wydanie specjalng
zatytutowane .,Olivia Plus — Badz Pigkna” poswigcone w calosci urodzie. Zamiesz:
czono w nim wiele cennych wskazowek, m.in. jak bezpiecznie si¢ opalac, czy tez jak
sig zrelaksowac, takze testy kosmetykow oraz skuteczne diety'?!. Pierwszy numer t
miesigcznika ukazat si¢ w nakladzie 800 tysigcy egzemplarzy i zostal sprzedany ju
w pierwszym tygodniu dystrybucji pisma, miedzy 12 a 19 stycznia 1998 roku'®:
Sprzedaz pisma ostatecznie uksztaltowata sie na poziomie 350 tysigcy egzemplatzy"-

" M. Dmowski, W nowy rok = nowym rvtulem..... s. 6.

" J. Dziwisinska, K. Prewgcka, Atut poradnika, ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 22, s. 16.

"7 Olivia” 2002, nr 11.

" Prekursorem tego przedsigwzigeia na polskim rynku prasowym by} miesiecznik ,.Cosmopolitan”s
nalezacy do tzw. wyzszej potki, wydawany przez . Marquard Media Polska™.

™ A. Nalewajk, Nowe szaty, ,,Press™ 2003, nr 12, s. 69.

" Ciqza i poréd Olivii, Brief™ 2000, nr 13, s. 36.

' K. Kowalewska, Kobiece sztuczki..., s. 60; http:/www.axelspringer.com.pl/kobiece/olivia. — d0=
step: 03.10.03,

"% Raport Prasowy™ 1998, nr 2, s. 16.

03 Almanach Mediéw i Reklamy 2002/2003".... s. 35: .. Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004™.
s. 39.
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Pismo ,,Mieszkaj”, ktore na rynku prasowym istnialo niespeina cztery lata, row-
niez powstalo jako dodatek specjalny ,LOlivii”. W 2000 roku zostato przeksztalcone
« samodzielny kwartalnik, a ostatecznie w miesigcznik wnetrzarski. Redaktorem
naczelnym tytuhu zostata Anna Mysliwska'®

Na tamach miesigcznika czytelnicy ngll znalez¢ porady dotyczace interesuja-
cych sposobow zagospodarowania przestrzeni, urzadzenia matego mieszkania w bloku,
czy duzego domu. Artykuly traktowaty niemal o wszystkich aspektach adaptowania
wnetrz, od propozycji upinania firanek, przez dobér odpowiedniego koloru farby na
iciany, po rodzaje podlog, czy interesujace projekty zabudowy.

Na poczatku 2002 roku koncern zamknat miesigcznik ze wzgledu na trudna sytu-
acje na rynku pism budowlanych i wnetrzarskich.

Czasopisma biznesowe

Pierwszy numer miesigcznika ,,Profit. Gospodarka bez Tajemnic” ukazat sig
w kwietniu 2001 roku. Tym ilustrowanym magazynem biznesowo-poradniczym kon-
cern.,Axel Springer Polska” zadebiutowal w segmencie prasy ekonomicznej. Pierw-
szym redaktorem naczelnym pisma byl Mariusz Ziomecki, ktorego wiosna 2003 roku
zastapil Tomasz Wroblewski'®.

Z badan rynkowych przeprowadzonych na poczatku 2001 roku wynikalo, ze za-
potrzebowanie na tego typu pisma bylo niewiclkie. Prezes ,,Axel Springer Polska”,
liczac jednak na pozyskanie nowych odbiorcow, uznat, Ze warto wiaczyc si¢ w bata-
lig o tych nielicznych czytelnikow'%. W styczniu 2002 roku Witold Podkanski tak
podsumowat pozycje magazynu ,.Profit” na polskim rynku wydawniczym: ,kiedy
oglosiliémy, ze wypuszczamy ten tytut, wszyscy pukali sig¢ w czolo, bo tego typu pi-
sma nie ciesza sie w Polsce powodzeniem. Ale wiedzielismy, ze to byla kwestia bra-
ku pomystu na produkt™'?”.

Start miesiecznika nie nalezat do bardzo udanych, ale po niespelna p6t roku tytul
na dobre zaistnial na rynku. Wedhug danych ZKDP pierwszy numer pisma sprzedal
sie w ponad 51 tysiacach egzemplarzy (ze 160 tys. naktadu), trzeci numer natomiast
w ponad 37 tysigcy egzemplarzy (ze 141). Aby zachgci¢ potencjalnych czytelnikow
do siggnigcia po pazdziernikowe wydanie miesi¢cznika , Profit”, wydawca magazy-
nu, . Axel Springer Polska”, zdecydowal sig¢ na przygotowanie skroconej 1 zmnie)-
szonej wersji pisma, a nastgpnie dolaczenie go na przelomie wrzesnia i pazdziernika

—

1% pr=eglad prasy budowlanej.... s. 77; ,Almanach Mediow i Reklamy 2001/2002", Warszawa 2001,
8. 30-31.

105 Almanach Mediow 1 Reklamy 2002/2003™..., s. 28; . Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004"....
s. 29; Nowy naczelny .. Profitu”, .Rzeczpospolita™ 2003, nr 65, s. BS; ,.Press™ 2003, nr 5, s. 6: K. Mar-
szal, Nowosci wydawnicze..., s. 80,

106 Press™ 2001, nr 3, s. 7.

107 A Nalewajk, Rok kentrastow,  Press” 2002, nr 1, s. 64-68.




156 Olga Dabrowska-Cendrowsk;

do wybranych tytutow prasowych. , Mini Profit” — 16-stronicowe, miniaturowe stresz-
czenie pazdziernikowego ,,Profitu” ukazalo si¢ jako dodatek w pismach wydawanych
przez .,Axel Springer Polska” (,,Newsweek Polska”, , Auto Swiat”, ~Komputer Qwiat-ﬁ
.Olivia”) oraz w ,,Gazecie Wyborczej”. Celem akcji bylo przetamanie barier niskich
nakladow na rynku prasy gospodarczej. Po akcji promocyjnej pazdziernikowy n
mer sprzedano w ponad 87 tysigcach egzemplarzy (ze 110 tys. nakladu), dystansujae
rywali: ,.Businessman Magazine” i ,,Business Week ™%, :

,.Profit” zostat skierowany do ludzi miodych, wyksztatconych oraz do kadry kie-
rownicze] migdzy 20 a 45 rokiem zycia. Na lamach miesiecznika zamieszczano in-
formacje 1 analizy gospodarcze, artykuly o sukcesach 1 niepowodzeniach firm, syl-
wetki ludzi biznesu i raporty ekonomiczne. Magazyn taczyl komunikatywnos¢ prze-
kazu, ulatwiajaca zrozumienie wielu skomplikowanych mechanizmow rzadzacych
swiatem finansow z nowoczesna formuta edytorska. Ta kompilacja pozwalala czytel-
nikowi w krotkim czasie przyswoi¢ najwazniejsze informacje zawarte w artykule,
Wszystkie rozwiazania przyczynity sig do tego, ze pismo wywolalo sensacje zarow-
no wsrod czytelnikow, jak i profesjonalistow, dziennikarzy oraz wydawcow'%,

Magazyn ,Profit” uznany zostat za debiut roku 2001 wedtug Raportu Specjalne-
go Media i Marketing Polska — Magazyny 2001'"Y. Dokonal on bezprecedensowego
wyczynu, pokonujac barierg niszowego rynku czasopism biznesowych i obejmujae
pozycje niekwestionowanego lidera. |

Czasopisma Romputerowe

Koncern ,,Axel Springer Polska” dynamicznie rozwijal si¢ w segmencie prasy
komputerowej. W latach 1994-2003 facznie wprowadzit na polski rynek wydawni=
czy dziewig¢, poswieconych szeroko pojetej problematyce komputerowej, tytutd
Oferte wydawnicza firmy tworzyly: .Komputer Swiat”, , Komputer Swiat Gry™y

»Komputer Swiat Biblioteka”, , Komputer Swiat Extra’ ", ,Play. Wszystko Gra”, , Kom=
puter Swiat Film", ,.Dobra Gra”, ..Komputer Swiat Gry Extra”, Komputer Swiat Eks=
pert”, ;

Wydawnictwo zaistniato na rynku prasy komputerowej w pazdzierniku 1998 rnkll,
wprowadzajac pierwszy numer dwutygodnika ., Komputer Swiat”, ktorego redakto=
rem naczelnym zostal Wiestaw Matecki'!!.

' Filmowy ., Komputer Swiat”, uzupelniajgey ., Auto Bazar" i mini-,, Profit ..., s. 34; A. Nalewajk.
Rok kontrastow..., s. 64,

' Strzal w dziesigtke. ,.Press™ 2002, nr 5. s. 20: .. Press” 2001. nr 7.s. 8: nr 1. 5. 10 Przeglad prasy
ekonomicznej, ,Press™ 2002, nr 3. s. 78: M. Burliknwski. M. Grzadka, P. Machul, Media = przvsztoscids
~Media 1 Marketing Polska™ 2003, nr 6. s.

"0 Media i Marketing Polska. Raport "ipcqalny Magazyny™ 2001, nr 18, 5. 14.

' Z. Poktadecka, Kompatvbilni, Press”™ 2000, nr 4, s. 67; .. Almanach Mediow i Reklamy 2002/
2003”.... 5. 39; , Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..., s. 43
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Komputer Swiat™ zostat zaadresowany do wszystkich, ktorzy prywatnie lub za-
wodowo korzystaja ze sprzetu komputerowego. Redakcja na lamach pisma prezento-
wala informacje przeznaczone zaréwno dla 0sob interesujacych sig nowosciami w za-
kresie informatyki, jak i dla tych, ktorzy potrzebuja pomocy w codziennym kontak-
cie z komputerem''2, Dwutygodnik stal sig takze zrodlem przystepnej wiedzy na te-
mat szeroko rozumianej techniki multimedialnej. Publikowane artykuty traktowaty
o komputerach, telefonii komoérkowej, DVD, aparatach fotograficznych, technice au-
diowizualnej. Zaletami czasopisma bylty przede wszystkim: zrozumialy jezyk, kto-
rym udzielano fachowych porad, zawartos¢ merytoryczna pisma, poradnikowy cha-
rakter oraz szeroka gama prezentowanych produktow. Dzigki temu , Komputer Swiat”
stal si¢ jednym z najpopulariejszych pism komputerowych w Polsce''?. Sredni na-
klad pisma w latach 1998-2003 wynosit okoto 200 tysigcy egzemplarzy''*.

Rozszerzajac segment prasy komputerowej, koncern wprowadzil w marcu 1999
roku ,,Komputer Swiat Gry”, ktéry do kwietnia 2000 roku ukazywal sig jako wyda-
nie specjalne ,,Komputer Swiata”, korzystajac z logo i formuly magazynu. Nastgpnie

.Komputer Swiat Gry” przeksztatcono w dwumiesigcznik, a ostatecznie we wrzesniu
2000 roku w miesiecznik''*. Redaktorem naczelnym pisma zostal Aleksy Uchanski''®.

Z szerokiej gamy pism komputerowych, ktore w swojej ofercie miata firma ,, Axel
Springer Polska™, to wiasnie ,,Komputer Swiat Gry” zostal skierowany do starszych
czytelnikow, w wielu od 14 do 20 lat. Magazyn prezentowat wiarygodne, wyczerpu-
jace teksty na temat najnowszych gier oraz szczegélowe porady dla graczy. Ponadto
miesiecznik poruszal szeroki zakres tematow, mial przystgpny jezyk oraz przejrzysta
szate graficzng. Wydawca dotaczal na krazku CD pelng wersjg gry w polskie) wersji
jezykowej. W dziele aktualnosci dla ambitniejszych graczy zna_]dowa}y si¢ Sciggaw-
ki do korzystania z gier oraz przeglad rynku''”. Sredni nakiad pisma wynosit 130 ty-
sigcy egzemplarzy!''®.

Ofertg prasy komputerowej wydawnictwo uzupetnito w sierpniu 1999 roku o uka-
zujace si¢ nieperiodyczne pismo , Komputer Swiat Biblioteczka”, ktorego redakto-
rem naczelnym zostal Wiestaw Malecki'"”.

"2 Premiery 98, .Press” 1998, nr 12, 5. 60; ,Press™ 1998, nr 11, s. 6.

I3 7. Pokladecka, Kompatybilni..., s. 67; A. Blaszczyk, ..Enter” blizej ., Chipa™, ~Rzeczpospolita™
2003, nr 70, s, B3: . Press” 2003, nr 5, s. 69; http:/www.axelspringer.com.pl/komputerowe/komputer-
swiat. — dostep; 03.11.03; 06.12.03.

'S Premiery 98..., s. 60; Prasa komputerowa, ,Press™ 2003, nr 3, s. 68.

115 p, Usakowski, M. Grzadka, Prasowy ranking komputerowy, ,Media i Marketing Polska™ 2002,
nr 18, 23-26; Gry w Axel Springer, ,Brief” 2000, nr 10, s. 33.

"6 1 Axel Springer temat-komputer, Media i Marketing Polska™ 2000, nr 18, s. 20; -Almanach
Mediéw i Reklamy 2002/2003"..., s. 40; .. Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004"..., s. 43; Prasa
komputerowa..., s. 68.

17 K prewecka, Grv zawsze na czasie, ,Media i Marketing Polska™ 2000, nr 12, s. 12.

V8 prasa komputerowa..., s. 68: Dane od wydawcy.

119 Almanach Mediéw i Reklamy 2002/2003”..., 5. 39-40; ,,Almanach Medidw i Reklamy 2003/
2004, s, 43: Prasa komputerowa..., s. 68,
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Czasopismo prezentowalo usystematyzowana wiedze¢ dotyczacg sprzgtu 1 opro.
gramowania dla komputeréw osobistych. Zaleta , Biblioteczki Komputer Swiata™ by
dobrze wykonane ilustracje i1 rzetelnie wyjasniane zagadnienia, ktore nurtowaly czy.
telnikow. Wydawca dotaczyt do periodyku ,,Encyklopedi¢ Wiedzy Komputerowej®
na CD. Na 700 MB , krazka” zgromadzono ponad 2000 haset, w tym kilkaset odsyla-
czy, 500 zdjec wysokiej jakosci oraz blisko 100 filmow — prezentacji multimedial-
nych'*".

’ Koncern,,Axel Springer Polska”, bazujac na dobrej pozycji dwutygodnika , u-
puter Swiat” , poszerzyt segment pism komputerowych, wprowadzajac wydanie spe
cjalne . Komputer Swiat Extra. Twoj Niezbednik™. Pismo zostalo dobrze przyjete przez
czytelnikow prasy komputerowe;j, dlatego stato si¢ samodzielnym tytutem, ukazuj -
cym si¢ nieperiodycznie. Pierwszy numer pojawit si¢ na rynku w maju 2000 roku,
Redaktorem naczelnym pisma zostal Wiestaw Matecki!2!.

Komputer Swiat Extra”, ze specjalnie dobranymi przez redakcje programami, miaf
za zadanie utatwi¢ czytelnikow1 poruszanie si¢ po nowosciach w branzy komputero-
wej. Poszczegolne dziaty: Hity z plyty”, ,,Niezbedne”. ,.Internautowe”, czy ,,D a
ambitnych™ krok po kroku wprowadzaty odbiorce w interesujace zagadnienia. Do
kazdego numeru wydawca dolaczat ptyte CD-ROM z programami, ktérych szczeg '
lowe opisy mozna bylo znalez¢ na tamach magazynu. Krazki uruchamiaty sie auto-
matycznie po wlozeniu do napgdu i miaty przejrzysty interfejs obstugi, dzieki cze u.-
Instalowanie, a nastgpnie pogigbianie wiedzy o poszczegolnych programach nie spra=
wiato trudnosci uzytkownikowi. Ponadto na kazdej ptycie mozna takze znalez¢ pel=
ne, komercyjne wersje najlepszych programow i gier'2?,

Firma ,Axel Springer Polska™ wprowadzila na rynek prasowy dwa tytuly, ktore
nie korzystaly z logo i pozycji .Komputer Swiata”. Obydwa po$wiecone grom ko ;
puterowym. Pierwszy z nich ,,Play. Wszystko Gra” ukazatl si¢ w maju 2001 roku, jako
magazyn nieperiodyczny. Jednak ze wzgledu na dobry start i przyjecie przez czytelt-'
nikow od wrzesnia tego samego roku zmienit cykl wydawniczy na miesigczny'®
Redaktorem naczelnym pisma zostat Aleksy Uchanski!?*. \

Magazyn przeznaczony byt dla mito$nikow gier komputerowych. Na tamach mie-
sigcznika wydawca testowal i streszczal gry, prezentowal nowe produkty, opisywat
akcesoria i salony gier komputerowych. Do kazdego numeru dotaczano ptytg CD
z dwoma pelnymi wersjami gier. ,,Play. Wszystko Gra™ pomagat graczom odnalez¢

1% Komputer Swiat Biblioteczka™ 1999, nr 2, 2000, nr 3, 2001, nr 2, 2002, nr 4, 2003, nr 5.

'*1 P. Usakowski, M. Grzadka, Pozvtywna stagnacja, \Media i Marketing Polska™ 2003, nr 21, 15=
I8, Prasa komputerowa..., s. 68.

12 .Komputer Swiat Extra. Twdj Niezbgdnik™ 2001, nr 1, 3,2002, nr 3, 2003, nr 4; http:/ www.kom=
puterswiat.pl. — dostgp: 12.04.2003: http:/www.axelspringer.com.pl/komputerowe/komputerswiat. =
dostep: 12.04.03.

23 Gry w Axel Springer..., s. 33; W Axel Springer temat..., s. 20,

122 Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003"...., 5. 40; ,, Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004™...,
s. 44; Prasa komputerowa..., s. 70.
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Jobre programy, przy ktorych mogli pozytecznie i mito spedzi¢ czas. Prezentowal
owniez zapowiedzi ciekawych produktow ulatwiajacych pracg ze sprzgtem elektro-
sicznym. Do miesigeznika dotaczano plakaty z bohaterami gier, kolekcjonowane
chetnie przez miodych graczy. Co miesigc organizowano takze konkursy, w ktorych
czytelnicy mogli wygra¢ cenne nagrody'?.

Pismo zadebiutowato nakladem w wysokosci 140 tysigcy egzemplarzy, ostatecz-
nie wielkosé nakladu osiagneta 90 tysiecy egzemplarzy'*°.

Drugie pismo, ktorego tytul nie nawiazywal do flagowego dwutygodnika ,,Kom-
puter Swiat”, to ukazujaca sie nieperiodycznie od czerwca 2001 roku ,.Dobra Gra™.
Redaktorem naczelnym magazynu podobnie, jak w przypadku miesigcznika ,Play.
Wszystko Gra”, zostal Aleksy Uchanski'*’.

.Dobra Gra” byta ciekawa inicjatywa na polskim rynku gier komputerowych, trak-
towala mianowicie o grach sportowych. Niska cena pisma i dotaczana do niego ptyta
CD w polskiej wersji jezykowej byty glownymi czynnikami popularnosci magazynu
wérod czytelnikow. ,,Skoki narciarskie™ oraz taktyczno-zrecznosciowa gra ,,Gorky
Zero” byty wielokrotnie wznawiane, poniewaz cieszyly si¢ olbrzymim zainteresowa-
niem. Szacuje sig, ze Sredni naklad pisma wynosil okolo 250 tysigcy egzemplarzy,
natomiast rekordowa sprzedaz magazynu z gra ,,Skoki narciarskie 2002. Polskie zto-
to”, ktorej gwiazda byt Adam Matysz, wyniosta ponad 220 tysiecy z tacznego nakla-
du ¢wieré miliona egzemplarzy i stata sig najlepiej sprzedawana gra w Polsce'*".

O dynamicznym inwestowaniu koncernu w segment prasy komputerowej swiad-
czy wprowadzenie na rynek w czerwcu 2001 roku kolejnego pisma poswigconego
grom komputerowym. Tym razem ,,Axel Springer Polska™ skorzystat ze sprawdzo-
nego logo. Do ,.rodziny” dwutygodnika , Komputer Swiat” dolaczyt ukazujacy sig
nieperiodycznie ,,Komputer Swiat Gry Extra”. Redaktorem naczelnym pisma zostal
Aleksy Uchanski'??,

W pazdzierniku 2001 roku ukazat sig pierwszy numer kwartalnika . Komputer Swiat
Film” poéwigcony tematyce komputerowej, zawgzonej do technologii odtwarzania
filmow. Redaktorem naczelnym zostal Wiestaw Matecki'*.

Do kazdego numeru wydawca dotaczat dwie ptyty wideo CD z peinometrazowym
filmem. Mozna bylo je oglada¢ w komputerze PC oraz w odtwarzaczu DVD. Dzigki
temu pismo bylo atrakcyjne dla szerokiego kregu odbiorcow. W czasopismie czytel-

——

'35 hitp:/www.axelspringer.com.pl/komputerowe/playwszystkogra. — dostgp: 10.05.03; K. Prewge-
Ka, Grv zawsze na czasie..., s. 12; Press” 2002, nr 8, s. 12,

120 Gry zawsze na czasie..., 8. 12; Prasa komputerowa..., s. 70.

127 p. Usakowski, M. Grzadka, Pozytywna stagnacja.... s. 16; Nowosci Axel Springer, ,Brief” 2001,
nr 23, s. 34; Almanach Mediow i Reklamy 2002/20037..., s. 39; ,Almanach Mediow i Reklamy 2003/
2004"..., 5. 42; Prasa komputerowa.... s. 70.

128 Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003".... s. 39: ,, Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™.....
5. 42; http:/www.axelspringer.com.pl/komputerowe/dobragra. — dostgp: 18.12.03.

2% Prasa komputerowa..., s, 70.

130 A lmanach Mediow i Reklamy 2002/2003™..., s. 40; ,,Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004"...,
s. 43; Prasa komputerowa..., s. 68,
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nik mogt odnalez¢ ciekawe relacje zza kulis planu zdjgciowego, zabawne kwes -‘gl-
wypowiedziane przez bohaterow, a takze przeczyta¢ wywiady z gwiazdami polskig
20 kina Dodatkowo " kaid}fm numerze znajdowa} sig poradnik dla 0sob zajmu

wych. Do konca 2003 roku ,,Kompuler Swiat Film” wydat siedem filméw: ,, Vabank b
.Chtopaki nie ptacza”, ,,Seksmisja”, ,,Poranek Kojota”, ,.Dlug”, ,,E=mc?”, , Sztog®
oraz ,,Das Boot™!?!,

W kwietniu 2002 roku na famach prasy fachowej ukazata si¢ wypowiedz prezesg
koncernu,.Axel Springer Polska™: ,,segment pism komputerowych w naszym wyda
nictwie bedzie sig rozwijal. Kolejny tytul powinien ukazaé sie jeszcze w tym roku™132.
We wrzesniu tego samego roku zadebiutowat dwumiesigcznik ,,Komputer Swiat Ekss
pert” przeznaczony dla zaawansowanych uzytkownikow komputerow. Redakto

~Komputer Swiat Ekspert” zaadresowany zostat do czytelnikow, ktorzy weszli na
wyzszy szczebel komputerowego wtajemniczenia. Na tamach pisma zamieszcza
praktyczne porady dotyczace obstugi programow i aplikacji, konfiguracji sprzetu
komputerowego, jak rowniez wskazowki dla programistow, webmasterow i admini
stratorow siecl. Ponadto fachowe artykuly oraz zestawienia poréwnujace oprogras
mowanie 1 sprzgt. Do kazdego numeru dwumiesigcznika dotaczano plyte CD z pel-
nymi wersjami programow dla zaawansowanych uzytkownikow, ktore byly opisy
wane w numerze' >4,

Sredni naklad pisma w latach 2002-2003 wynosit 140 tysiccy egzemplarzy!3s

Czasopisma miodziezowe

Segment prasy mlDleEZDWf:J firmy ,,Axel Springer Polska™ tworzyly dwa mle-
sigezniki: ,Popcorn™ i 1,,Dziewczyna”. .
~Popcorn™ to pismo skierowane do nastolatkow zafascynowanych §wiatem mu=
zyki oraz dobra rozrywka. Ukazywal si¢ w Polsce od 1990 roku, poczatkowo wyda=
wany przez ,,Phoenix Intermedia”, nastgpnie przez koncern ,,JM Marquard Media
Polska™, a od stycznia 2000 roku przez ..Axel Springer Polska™!3¢.

B hetp:www, axehpnngcr com.pl/komputerowe/komputerswiatfilm. — dostep: 18.10.03, 22,12.03;
Filmowy .. Komputer Swiat ", uzupeiniajqey ., Auto Bazar™ i mini-, Profit".... s. 34; Almanach Mediow
i Rckiamv 2002/2003"..., s. 40; ,Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004™.... s. 43.

132 R, Gluza, Pndnaﬂn'zixm’ s. 60,

'3 Press” 2002, nr 9, s. 12; Prasa komputerowa..., s. 68; Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..

s. 43,

'3 Pilot Axel Springer, ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 17, . 10; P. Usakowski, M. Grzadka,
Pozvtywna stagnacja..., s. 16.

135 Press™ 2002, nr 9, s. 12.

136 Z. Sokol, Migdzvnarodowe magazyny..., s. 92; T. Mielczarek, Migdzyv monopolem..., s 221-222
K. Prewgcka, W cieniu zakwitajqcych dziewezqt, ,Media i Marketing Polska™ 1999, nr | s, 27-28,
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Funkcje redaktora naczelnego miesi¢cznika od pierwszego numeru wydanego przez
_Axel Springer Polska” peinita Iwona Ignatowska'*’”. Na tamach pisma prezentowa-
;1.: byly nowosci i wydarzenia muzyczne, recenzje cickawych filmow oraz gier kom-

uterowych. Mlodzi czytelnicy mogli dowiedziec si¢ rowniez o wydarzeniach z zy-
cia swoich idoli.

Od majowego numeru z 2002 roku miesiecznik ,,Popcorn™ ukazywat sie w odmie-
nionej, bardziej atrakcyjnej szacie graficznej i w mniejszym formacie (205 x 270)"3,
Unowoczesnieniu ulegl przede wszystkim layout czasopisma. Zastosowano poza tym
nowy sposob famania. W pismie pojawily si¢ nowe rubryki: sportowa — ,,Czas na
sport”, o charakterze spolecznym —,,Uwaga problem!” oraz prezentujaca modne pro-
dukty — ,,Na topie™!%%,

Miesigcznik, podejmujac nowe tematy, utrzymal jednoczesnie tg samg objetosc,
nie zmienila sig rowniez liczba plakatow z gwiazdami dodawanych do kazdego wy-
dania. Zachowano wszystkie dotychczas istniejace rubryki, m.in. porady seksuologa
i psychologa. ,,Dzieki tym zabiegom udato si¢ zwigkszy¢ ilos¢ informacji dla nasze-
go czytelnika najwazniejszych, czyli o gwiazdach muzyki i filmu” — powiedziala Iwona
lgnatowska, redaktor naczelna'*’,

W 2001 roku czasopismo otrzymato nagrodg ,.Zloty Gtos 2001™ w kategorn Pi-
sma Muzycznego Roku, przyznawana przez dziennikarzy muzycznych regionalnych
rozglosni radiowych i DJ-6w. Na jego tamach rozpisywany byl corocznie plebiscyt
Mikrofony Popcornu, w ktdrym czytelnicy wybierali swoich ulubionych wykonaw-
cow. Uwienczeniem konkursu byta gala z udzialem gwiazd estrady oraz czytelnikow
wylosowanych sposrod osob bioracych udzial w konkursie'*!.

Uzupetnieniem tematyki prezentowanej na tamach miesigcznika ,,Popcorn” byty
liczne wydania specjalne traktujace o scisle okreslonej tematyce. ,,Axel Springer
Polska™ wprowadzil na rynek m.in.: ukazujacy si¢ kilka razy w roku ,,Popcorn Stars”,
poswigcony gwiazdom muzyki 1 sportu, ,,Popcorn Stars Mundial 2002”, dotyczacy
polskiej reprezentacji na Mistrzostwach Swiata w Pilce Noznej w Korei i Japonii oraz
~Popcorn Stars Hip Hop™ — w calosci poswiecony gwiazdom muzyki hip hop. Do
wydania dotaczona byla plyta CD Hip Hop Mania”, zawierajaca dziesig¢ utworow
I dwa wideoklipy'*2.

~Axel Springer Polska™ przez pierwsze poltora roku wydawania ,,Popcornu™ stro-
nil od dotaczania gadzetow do swojego pisma, thumaczac, ze gadzety psuja sprzedaz

K. Lewicka, Zbada¢ dzieci, . Press” 2000, nr 7, 5. 54-72; , Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003™...,
5. 49; . Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™.... s. 54.

"7 Prasa dziecieca i mlod=iezowa, . Press” 2001, nr 7, s. 70; Prasa dia d=ieci i mlodziezy, ,Press”
2002, nr 7, 5. 55; Prasa dla mlod=iezv: od tvgodnikéw do dwumiesiecznikow, . Press” 2003, nr 7,s. 77.

13% Zdecydowano tak, kiedy czytelnicy i reklamodawey dobrze przyjeli inne zmniejszone pismo tego
Wydawnictwa — ,,Dziewczyne”, . .Press™ 2002, nr 5. 5. 9.

139 _Popcorn™ 2002, nr 8, 9. 10.

40 hitp://'www.axelspringer.com.pl/mlodziezowe/popcorn. — dostep: 12.02.03, 15.10.03,

41 Tamze.

142 K. Marszal, Nowosci wydawnicze.... s. 80: Prasa dla mlodziezv..., s. 77.
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i gmatwaja obraz rynku. Prezes Podkanski na tamach prasy fachowej mowit o
docznych skutkach .,gadzetomanii™: ,,po pierwsze wiclu kolporterow zwigksza w wi
doczny sposob swoja marzg za czasopisma z wartosciq dodang. Po drugie, punkt cigz
kosci konkurencji migdzy tytutami przesunat sig z wnetrza pisma na oktadke. Po trze e
w koncu, gadzetomania wyrabia w czytelniku nawyk szukania dodatkow. a nie okre
slonych tresci™' 3. Jednak w polowie 2001 roku do obydwu swoich pism miodziezo.
wych koncern zaczat dotacza¢ roznego rodzaju prezenty, m.in.: naklejki, probki ko
smetykow, plyty CD. |

Miesiecznik ,,Popcorn” byl chetnie czytany 1 kupowany przez polska mtodziez
W latach 2000-2003 $rednia sprzedaz magazynu wynosita okoto 120 tysiecy egzem-
plarzy'#.

Polska edycja magazynu ,.Dziewczyna” ukazuje si¢ od maja 1991 roku. Perypetie
zwiazane z wydawca przedstawiaja sig tak samo, jak w przypadku ,,Popcornu™ pierw-
szym wydawca byl ,,Phoenix Intermedia”, nastepnie koncern ,JM Marquard Media
Polska™. a od 2000 roku ,,Axel Springer Polska™'#*. Redaktorkami naczelnymi pisma
w firmie ,.Axel Springer Polska” byly: Monika Piasecka, ktora nastgpnie zastapita,
Donata Cieslik'4°. 4

Magazyn skierowany byl do nastolatek, interesujacych si¢ moda 1 uroda, zdrowym:
trybem Zycia, jak rowniez tematami zwiazanymi z wkraczaniem w swiat dorostych.
Artykuly traktowaly o pierwszej mitosci, problemach rodzinnych i szkolnych. Ponad
miesiecznik przyblizat sylwetki stawnych ludzi, gwiazd Swiata filmu i muzyki. Zawie=|
ral rowniez informacje o modzie, urodzie, sztuce, kulinariach oraz reportaze z rycia
miodziezy. ,.Dziewczyna” zamieszczata staly kacik porad psychologa i seksuologa.
W kazdym numerze mozna bylo znalez¢ fotokomiks o tematyce obyczajowej'*’.

Na poczatku 2002 roku ,,Dziewczyna” zmienita layout, zawartos¢ merytoryczng
oraz logo. Redakcja wprowadzita nowe rubryki: fitness, odzywianie, tabu o proble-
mach nastolatek. Przeobrazily si¢ tez i rozszerzyly rubryki z listami od czytelnikow
i poradami oraz strony z informacjami kulinarnymi'*. Owczesna redaktor naczelna
pisma — Monika Piasecka powiedziala, ze ,.zmiany w magazynie wiaza si¢ z rosnaca
konkurencja w segmencie pism mlodziezowych. Musimy wige by¢ czujni 1 stale uatrak=
cyjnia¢ pismo, by zatrzymaé regularne i przyciagnaé nowe czytelniczki™'®.

=
&

143 K. Prewecka, Bonus do lektury, Media i Marketing Polska™ 2001, nr 5, s. 28.

' Prasa d=iecigca i mlodziezowa.... s. 70; Prasa dla d=ieci i mlodziezy..., s. 55; Prasa dla miodzie
2v....s. 77: . Almanach Mediow i Reklamy 2002/20037..., s. 49: ,,Almanach Mediow i Reklamy 200
2004™..., s. 54. .

145 7 Sokol, Miedzynarodowe magazyny..., s. 92; T. Miclczarek, Miedzy monopolem..., s. 221 22235
K. Prewgcka, W ciemiu zakwitajgcyeh.... s. 27-28

146 Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003".... . 49; .. Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004".
s. 53: Prasa dla mlodziesv....s. 77. .

147 J, Kumiega, A. Leszczynska, Czasopisma dla dzieci..., s. 24; L. Stomma, Dziewczyna, .Polity=
ka™ 1993, nr 9, s. 45-47.

148 Press” 2002, nr 2, s. 9.

149 Dziewczyna chee zmian, Media i Marketing Polska™ 2002, nr 3, s. 22.
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Do pazdziernikowego i listopadowego numeru ,,Dziewczyny™ z 2002 roku dola-
-zono kolorowe ksiazeczki o urodzie, ktoére przygotowane zostaty wspolnie z rekla-
modawcami. Redakcja zaproponowata koncepcje oraz przygotowala testy, a produ-
cenci linii kosmetykow Nivea i Rimmel udostepnili zdjecia i zaakceptowali ostatecz-
na formute dodatku. Redaktor naczelna Monika Piasecka stwierdzila, ze , taka forma
reklamy jest nowoscia na polskim rynku wydawniczym, a przynosi obopdlne korzy-
sci zarowno miesigcznikowi, jak i producentowi kosmetykow. Juz teraz zauwazamy
wzrost sprzedazy pisma™'*’,

Intrygujaca okladka, nowoczesna szata graficzna oraz zréznicowana tematyka
miodziezowa przyciagaly, poniewaz zawsze byly atrakcyjne dla potencjalnych czy-
telniczek. Duzym zainteresowaniem cieszyl si¢ organizowany na tamach pisma kon-
kurs ,,Dziewczyna Dziewczyny”. Na podstawie nadestanych zdje¢ jury wybieralo
.Dziewczyne Miesiaca”. Nastgpnie laureatki poszczegdlnych miesigcy prezentowa-
ne byty w kolejnych numerach. Jedna z nich otrzymywata tytut ,,Dziewczyny Roku”.
Finalistki zyskiwaly ponadto szanse wspolpracy z agencjami modelek'3!.

Ofertg wydawniczg koncernu poszerzyly dodatki specjalne: wychodzacy nieperio-
dycznie - ,,Dziewczyna Poleca” oraz ukazujacy sig w okresie letnim—,,Dziewczyna na
lato & luz"'2, Polskie nastolatki chetnie kupowaly miesiecznik, ktorego $rednia sprze-
daz w latach 2000-2003 wynosita okolo 130 tysiecy egzemplarzy. Natomiast sprzedaz
dodatku ,,Dziewczyna na lato & luz” siegata 200 tysiecy egzemplarzy'?,

Czasopisma motoryzacyjne

Segment prasy motoryzacyjnej wydawnictwa ,,Axel Springer Polska” w latach
1994-2003 tworzyly nastepujace czasopisma: tygodnik , Auto Swiat”, dwutygodnik
»Auto Bazar”, miesigcznik ,Auto Sukces™ i ukazujacy sie nieperiodycznie ,Katalog
Auto Swiata”,

Pierwszy numer tygodnika ,, Auto Swiat™ ukazal si¢ w styczniu 1995 roku. Kolejny-
mi redaktorami naczelnymi pisma byli Jozef Szewczyk i Stanistaw Sewastanowicz'4.

Od momentu pojawienia sig na rynku do konica 2003 roku ,,Auto Swiat” byt wie-
lokrotnie okreslany mianem lidera w grupie czasopism motoryzacyjnych w Polsce.

155

Srednia sprzedaz pisma wahata sig od 110 do ponad 140 tysigcy egzemplarzy'>°.

———

0 Dziewezyna” i nowe formy reklamy, ,Brief” 2002, nr 11, s. 34.

"f[hup:a’r'www.axeIspringe:r,s.:{:-m.pI-'mludziczower’dzicwczyna. —dostep: 13.12.03,

"“? G. Kopacz, Lemnie wzloty, ,Press™ 2002, nr 7. s. 49-51.

%3 Almanach Mediow i Reklamy 2002/20037..., s. 49;  Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™...,
8. 33! Prasa dla miodziesv.... s. 77. G. Kopacz, Letnie wzlotv.... s. 50.

_ '™ Filas R., Czytelnictwo prasy w polowie lat dziewiecdziesiqtveh..., s. 151 tenze, R. Filas, Czvtel-
etwo prasy w 1997.... s. 181; . Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004".... s. 56, Prasa motoryzacyy-
"4, . Press™ 2002, nr §, s. 70-73; K. Prewecka, Nowi ludzie Axela, ,Media i Marketing Polska™ 2001,
Nrd s 9: Takze wewngtrzne, Brief” 2001, nr 3. s. 36; ..Press™ 2001, nr 3, 5. 7.

G Kopacz, Poslizg kontrolowany..., s. 54; J. Dziwisinska, M. Grzadka, Promocja meskich...,

8. 22; K. Prewecka, Poslizg na rynku.... s. 19,
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Tygodnik prezentowal najnowsze modele samochodow, $wiatowe premiery mg
toryzacyjne, aktualne informacje o rynku motoryzacyjnym w Polsce i na $wie e
Wyr6znial sig na tle konkurencji testami oraz porownaniami, ktore dotyczyly m.in
pomiarOw przyspieszenia i elastycznosci, drogi hamowania, poziomu hatasu czy
zuzycia paliwa aut z réznych segmentow rynku. Na tamach tygodnika czytelnicy moglj
odnalez¢ nie tylko praktyczne porady dotyczace eksploatacji pojazdow, ale takze asp
ty prawne zwigzane z kupnem nowego badz uzywanego samochodu'3®.

Kazdego roku przed sezonem wakacyjnym wydawany byl numer specjalny, ,,Po
radnik Zmotoryzowanego Turysty”, a wczesna wiosna i jesienia dodatki o oponach,
Do ciekawych inicjatyw wydawniczych tygodnika nalezaly katalogi: ,,Testy”, ,.Sport®
Uzywane oraz Nowosci™".

Koncern ,,Axel Springer Polska” byt pomystodawca 1 organizatorem licznych
skierowanych nie tylko do zmotoryzowanych czytelnikow, akcji spotecznych. Jedn
z najstarszych, zainicjowanych na tamach tygodnika ,.Auto Swiat”, byl coroczny
ogoInopolski konkurs ,,As bezpiecznej jazdy™. Celem akcji bylo promowanie
bezpieczenstwa ruchu drogowego wsrdd czytelnikow i wylonienie najlepszego kie-
rowcy amatora w Polsce'®. 1

Koncern ,, Axel Springer Polska™ wzbogacil swoja ofertg prasowa w se gmencie
motoryzacyjnym, wprowadzajac w 1996 roku ,Katalogi Auto Swiata”, ktore ukazy:
waly sie nieperiodycznie. Redaktorem naczelnym zostal Jozef Szewczyk, a po nim
Stanistaw Sewastanowicz'*”. i

_Katalog Auto Swiata” adresowany by} zaréwno do czytelnikow tygodnika ,,Auto
Swiat”, jak i do wszystkich pasjonatow motoryzacji. Kolejne wydania poswigcone.
byly jednej tematyce. Ukazaty si¢ m.in. numery dotyczace sportow samochodowychy
limuzyn, samochodoéw uzywanych, motocykli.

Wychodzac naprzeciw rosnacemu zainteresowaniu tematyka motoryzacyjna,
a w szczegolnosci sportami samochodowymi, na tamach katalogu ,,Auto Swiat. Sport
2002” duzo uwagi poswigcono Rajdowym Mistrzostwom Swiata i Polski oraz syl
wetkom takich mistrzow, jak Richard Burns, czy Janusz Kulig. Wydawca zamiescit
rowniez wskazowki, jak zdoby¢ licencje na poszczegolne kategorie, a takze jak przy=
gotowa¢ zwykly samochod do uczestnictwa w rajdach'®.

Od grudnia 2002 roku do poszczegdlnych numeréw dotaczano piyte CD-ROM,
ktora uzupelniala katalog grami rajdowymi, relacjami z wyscigéw samochodowycils
testami aut z poszczegolnych klas oraz zdjgciami ekskluzywnych limuzyn 1 moto-
cykli.

156 K. Prewecka. Axel wlgezvi.... s. 22; . Auto Swiat” 2002, nr 2, 2003, nr 37.

157 Auto Swiat” 2002, nr 25. 2003, nr 38: http:/www.axelspringer.com.pl/motoryzacyjne/autoswiats
— dostep: 15.10.03.

158 Wadawea roku.... s. 14; Axel Springer Polska. .Media | Marketing Polska. RS Magazyny" 2002+
nr 18, s, 22; K. Prewgcka, Poslizg na rynku..., s. 19.

159 _Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004™..., s. 89; Prasa motoryzacyjna..., s. 72.

160 Katalog Auto Swiat™ 2002, grudzien, s. 10-55; Prasa motoryzacyjna.... s. 64.
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We wrzesniu 1999 roku, kupujac od firmy ,,Inter-Media™ magazyn ,,Auto Sukces”,
roncern wszedt na rynek miesigcznikow motoryzacyjnych. W prasie fachowej to
pasuniqcie firmy ,,Axel Springer Polska” nazwane zostato ,,najglosniejszym wyda-
(zeniem ostatniego roku w tej branzy™'°'. Kolejnymi redaktorami miesigcznika byli:
jazef Szewczyk, ktorego zastapit Krzysztof Burmajster, natomiast pefnigcym obo-
wiazki redaktora od marca 2003 roku by} Rafat Sckalski'®=,

Magazyn ,,Auto Sukces” po zmianie wiasciciela zaczal upodabniac sig do tygo-
dnika .,Auto Swiat”, poniewaz nad layoutem obu pism pracowali ci sami ludzie.
W pierwszym okresie ukazywania si¢ miesigcznik i tygodnik miaty wiele cech wspol-
nych, swoje famy po$wigcaty m.in.: historii motoryzacji, designowi, tuningowl, spe-
cjalistycznej technice samochodowej. Okreslajac perspektywy rozwoju pisma, pre-
zes koncernu podkreslat: ,.chcemy, aby nasz nowy nabytek dalej ewaluowal, dostrze-
samy podobienstwo miedzy obu pismami i uwazamy, ze gazety musza sig rozjechac.
_Auto Sukces” ma byé magazynem, w ktérym znajda si¢ tematy opracowane bardzie;
przekrojowo. Ma uzupelnia¢ informacje zawarte w tygodniku. Za tym powinny is¢
ogloszenia, ktore beda budowac¢ prestiz marek™' %,

Kolejny raz prezes Podkanski zapowiadal zmiany w ,,Auto Sukcesie™ w kwietniu
2002 roku: ,,pracujemy nad miesigcznikami motoryzacyjnymi. Zmiany w ,,Auto Suk-
cesie” bedzie widaé juz w najblizszym numerze. Natomiast w ciagu trzech miesigcy
ujawni si¢ jego zupelnie nowe oblicze — bedzie pismem konkretnie stargetowanym,
a nie 0 wszystkim, jak dotad™'*.

W marcu 2003 roku gruntownie zmieniono layout pisma, w ktérym pojawily sig
nowe rubryki i dziaty. Kazdy numer miat temat przewodni, ponadto na tamach prezen-
towano wybrany segment rynku motoryzacyjnego wraz z testami najnowszych modeli
oraz przedstawiano peina oferta salonow samochodowych z cennikami i zapowiadany-
mi nowosciami. Na stale pojawily sie obszerne wywiady z osobistosciami z branzy
motoryzacyjnej i sportu. Nowoscia byl rowniez dziat ,,Hobby/Podréze/Czas wolny™
z opisami cickawych miejsc idealnych na samochodowa wycieczkg oraz propozycjami
sposobu spedzania wolnego czasu. Przeobrazony ,,Auto Sukces™ wzbogacil takze dzial
.design”, gdzie prezentowano stawnych projektantow samochodow, ich dziefa oraz
reportaze o kulisach motoryzacji. Rozbudowany zostat dziat . rozrywka™, w ktorym
zamieszczano recenzje filmow, ksiazek i plyt, a takze opisy pasji samochodowych
znanych osob. Swoje rubryki mieli tez mitosnicy tuningu i samochodow terenowych.

Mimo licznych zmian, jakie wydawca wprowadzit w ., Auto Sukcesie™, Srednia
sprzedaz pisma wynosita okoto 43 tysiace egzemplarzy'®. Kiedy w trudnym dla pism

'*! K. Kopacz. Poslizg kontrolowany..., s. 54: 1. Stepien. Jazda do celu, Press™ 2001, nr 5. s. 74.

"“Zhttp://www.axelspringer.com.pl/motoryzacyjne/autosukces. — dostep: 12.11.03;  Almanach Me-
diow § Reklamy 2003/2004"..., s. 56; ,.Almanach Mediow i1 Reklamy 2002/2003"..., s. 50; K. Kopacz,
Poslizg kontrolowany ... s. 54; Prasa motorvzacyjna.... s. 70.

183 K. Kopacz, Poslizg kontrolowany.. .. s. 54.

154 R. Gluza, Podwojny axel, . Press” 2002, nr 4, s. 58-61.

165 __Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004”..., s. 56: . Almanach Mediow i Reklamy 2002/20037....
5. 50,
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motoryzacyjnych, 2003 roku, sprzedaz miesiecznika spadta do 39 tysiecy egzempla,
rzy, Jozef Szewczyk — dyrektor wydawniczy tytulow motoryzacyjnych w ,,Axel Sprin
ger Polska” powiedzial: ,,od wrzesniowego numeru zmieniamy gruntownie szate gra
ficzng, a zawarto$¢ merytoryczna wzbogacamy o nowe tematy™ %, |
Firma ,,Axel Springer Polska™ od momentu zakupu miesigcznika , Auto Sukces’
poszukiwala dla niego odpowiedniej formuly wydawniczej. ktora przypadiaby czy
telnikom do gustu, a jednoczesnie pozwolitaby na sprzedaz pisma w nakladzie zado.
walajacym koncern. |
.Axel Springer Polska” systematycznie rozbudowywat grupe pism motoryzacyj:
nych. Ostatnim nabytkiem wydawnictwa byty prawa do dwutygodnika .,Auto Ba
ktéry na polskim rynku prasowym pojawit sic w 1991 roku'®’. Decyzja o przejeciu
tytulu byta podyktowana checia pozyskania czytelnikow zainteresowanych kupnem
samochodow uzywanych'®®. Tym samym w 2001 roku pismo wzbogacito oferte wy=
dawniczq firmy, dotaczajac do flagowego tytulu motoryzacyjnego — tygodnika , Al q:_-
Swiat” oraz do miesiecznika ,,Auto Sukces”. :
Pierwszy numer nowo zakupionego dwutygodnika ukazat si¢ w pazdziemiku 20'0
roku. Redaktorem naczelnym pozostal Aleksander Kulaszewski, ktory peinit to sta-
nowisko, takze w ,,Wydawnictwie AB”'%%,
Nowy wydawca nie zmienit formuty jednego z najstarszych pism motoryzacyj
nych na polskim rynku prasowym. ,,Auto Bazar™ nadal skupial si¢ na publikowaniu
informacji o samochodach uzywanych. Cecha charakterystyczna pisma byl rozbudo-
wany dziat ogtoszen'”", ‘
W 2002 roku wydawey czasopism motoryzacyjnych odczuli skutki recesji wyni=
kajacej ze stabszych wynikoéw polskiej gospodarki i stagnacji na rynku samochodo-
wym. Wplywy reklamowe i zyski ze sprzedazy poszczegolnych tytutow spadty. ,,Axel
Springer Polska™ z powodu niezadowalajacej sytuacji na rynku prasowym zdecydo
wat sie na polaczenie dwoch swoich pisma motoryzacyjnych: Auto Swiat™ wchional
~Auto Bazar”. Jak twierdzil Jozef Szewczyk, dyrektor wydawniczy pism motoryza=
cyjnych koncernu: ,,na wlaczenie ,Auto Bazaru™ do ,.Auto Swiata” wplynat k
na rynku reklamy. Przez pol roku do dwutygodnika nie udato si¢ pozyska¢ reklam
wieloformatowych™!7!, !
Logo ,,Auto Bazaru™ nie przestalo jednak istniec. Pojawiato si¢ w rozbudowa |
fD[TI'llE_]El](D ~Auto Swiat Market — Auto Bazar” raz w miesiacu, w dodatku do ,,Aute
Swiata™. Dodatek zostal poswigcony notowaniom cenowym, ogloszeniom dealerow,
czyhi temu z czego byl znany dwutygodnik ,,Auto Bazar”.

1% K. Kopacz, Tuning. ,.Press™ 2003, nr 8, s. 19.

167 Press™ 2002, nr §, s. 70.

198 Filmowy ,, Komputer Swiat ™, n.n_.rn iniajqcy ..Auto Bazar” i mini-.. Profit ".... 8. 34.

199 K. Prewecka, Avel wigezvi. .., s. 225 Almanach Mediéw i Reklamy 2002/20037... s. 50.
170 Press™ 2001, nr 10, s. 12,

1"V K. Prewegcka, Poslizg na rynku.., 5. 19.
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Czasopisma spoleczno-informacyjne

Segment prasy spofeczno-informacyjnej koncernu ,,Axel Springer Polska™ two-
rzyly: tygodnik . Newsweek Polska™ 1 dziennik .. Fakt™.

Polska edycja amerykanskiego magazynu ,,Newsweek™ pojawila sig na poczatku
wrzesnia 2001 roku, jako ,,Newsweek Polska”. Redaktorem naczelnym pisma zostat
Tomasz Wroblewski, ktory wezesniej pelnit funkcje zastepcy redaktora naczelnego
tygodnika ,,Wprost™' "2,

Wejscie czasopisma na polski rynek wydawniczy bylto poprzedzone licznymi ko-
mentarzami w prasie fachowej i opiniotworczej. Znawcy tematu zastanawiali sig, czy
znajdzie sig¢ miejsce dla jeszcze jednego tygodnika spoteczno-politycznego. Gdy
Newsweek Polska” pojawil sig na rynku, jego najwigksi konkurenci sprzedawali
irednio: ,,Polityka™ — 253 tysiace egzemplarzy, ,,Wprost” — 223.9 tysiace egzempla-
rzy' 7.

Nowe pismo koncernu . Axel Springer Polska” zostato pozytywnie przyjgte przez
miodych czytelnikow' ™. Odpowiadal im bezpretensjonalny jezyk oraz komunikatywne
teksty, konsekwentnie pisane technika od ogoétu do szezegétu, dobre proporcje dzia-
low, przejrzystosé, logika i przyzwoity poziom zdje¢'”.

Zespol redakcyjny tygodnika zaproponowat swoim odbiorcom wydania specjal-
ne: .,Ameryka w ogniu™, 2001 — Rok w zdjeciach™, .Mundial 2002", , Studiowac za
granica 2003/2004”, . .Obrazy roku 2002, ,Cel Bagdad™ i .,Nauka™'"®.

Tygodnik zadebiutowat efcktownie. Sprzyjal mu moment historyczny. Na poczat-
ku swojego istnienia zmierzyt si¢ z tematem atakow terrorystycznych w Nowym Jor-
ku. To wlasnie trzeci numer pisma traktujacy o tych wydarzeniach osiagnat rekordo-
wa sprzedaz — 409 tysiecy egzemplarzy'”’.

We wrzesniu 2002 roku tygodnik zmienit makiete. Wprowadzono nowe czcionki,
kolory i szate graficzna. Ponadto na famach pisma pojawiato si¢ wigcej zestawien sta-
tvstycznych, infografiki i emocjonalnych zdje¢. Wydawca podkreslat, ze zmiany miaty
sluzyé pozyskaniu miodych czytelnikow i wzmocni¢ wizerunek , Newsweeka™!’®.

.Newsweek Polska” w latach 2001-2003 otrzymal liczne nagrody, m.in.: presti-
zowa nagrode IMPACTOR w kategorii Medium Reklamowe Roku 2001, przyznawa-

172 Press™ 2001, nr 2, s. 6; nr 4, s. 6; ., Almanach Mediow i Reklamy 2003/2004™..., 5. 57 ..Alma-
nach Mediow i Reklamy 2002/2003"..., s. 63.

'3 Dane ZKDP za 1-VI1 2001,

74 Odbiorcami ,.Newsweek Polska™ byli w wigkszosci ludzie mlodzi, 74% odbiorcow nie przekro-
czvlo 44. roku zycia, wielu z nich byto studentami. Niemal w rownym stopniu byly to kobiety i m¢z-
czvzni — zrodio: dane PBC General, w okresie X1 2001 — 11 2002 r., w: K. Prewecka, Opinie zawsze
w cenie,  Media i Marketing Polska™ 2002, nr 8, 5. 17.

V75 Strzal w dziesiatke. . Newsweek Polska ™, Press™ 2001, nr 9, s. 26.

176 Press™ 2002. nr 12, s, 13; , Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003™.... s. 63.

177 Press™ 2001, nr 10, s. 8: K. Prewgcka, Opinie zawsze w cenie.... s. 17: A. Nalewajk, Trafic w lu-
ke. .Press” 2003, nr 11, s. 22.

178 press” 2002, nr 9, s. 12.




168 Olga Dabrowska-Cendrowsks

ng przez magazyn komunikacji marketingowej ,,Impact”. Urzad Komitetu Integracjj
Europejskiej oraz BCC przyznaly magazynowi Honorowy Medal Europejski za efek-
towne wejscie na rynek mediow. Ponadto dwutygodnik ,,Media i Marketing Polska®
w ,,Raporcie Specjalnym Magazyny 2002™ uznat pismo za Debiut Roku 2002, nato-
miast w ,,Raporcie Specjalnym Magazyny 2003" przyznat tygodnikowi tytul Maga-
zynu Roku 2002/2003. W kwietniu 2003 roku okfadka ,,Newsweek Polska™ 2002 nr
28 zdobyla wyréznienie w konkursie GrandFront 2002 w kategorii czasopisma opi-
nii. Okladka przedstawiala odwrocona twarz Grzegorza Kotodki i byla opatrzong
tytutem ,.Zwrot w gospodarce™'”’.

Sredni naklad pisma ustabilizowat si¢ na wysokosci 400 tysigcy egzemplarzy,
Srednia sprzedaz w 2001 roku wyniosta 325 tysiecy egzemplarzy, a w 2002 roku 252
tysiace egzemplarzy'®’.

Pozostale

Oferte wydawnicza koncernu ,,Axel Springer Polska” wzbogacit w czerwca 2001
roku magazyn ,.Sports Illustrated”, ktory byt polskg edycja amerykanskiego tygodni-
ka,.Sport Illustrated. Swimsuit Edition”, nalezacego do AOL Time Warmer Compa-
ny!8! 3
Magazyn, ktorego redaktorem naczelnym zostal Marcin Przasnycki, przeznaczo-
ny byt dla megzczyzn w wieku od 18 do 35 lat. Na tamach pisma najpopularniejsze
modelki prezentowaty stroje kapielowe znanych projektantow mody. Corocznej edy=
¢ji towarzyszyt okreslony motyw przewodni. W 2001 tematem glownym byta Ody-
seja — na 148 stronach zawarto zdjecia wykonane w basenie Morza Srodziemnego.
Z kolei wydanie z 2002 roku bylo zaproszeniem czytelnika do interesujacej podrozy
po egzotycznych zakatkach Ameryki Lacinskiej. Czasopismo ukazuje si¢ regularnie
w Stanach Zjednoczonych od 1964 roku. Pierwszy numer w polskiej wersji jezyko-
wej ukazal si¢ w nakladzie 80 tysigcy egzempalrzy i kosztowat 9 z}!#2.

Podsumowanie

Dziatalnos¢ koncernu ,Axel Springer Polska™ w latach 1994-2003 to nieustanny |
i dynamiczny rozw6j. Swiadezy o tym bogata i roznorodna oferta wydawnicza. Fir- |

" hitp://www.axelspringer.com_pl/spolecznoinformacyjne/newsweekpolska. — dostep: 15.12.03;
~Newsweek™ 2002, nr 2; . Media i Marketing Polska — Raport Specjalny Magazyny 2002, s. 22.
180 Almanach Mediow 1 Reklamy 2003/2004™.... 5. 57; , Almanach Mediéw i Reklamy 2002/2003"...,
5. 63.
ISt Press” 2001, nr 7, s. 8.
'82 K. Marszal, Nowosci wydawnicze 2001, ,Press” 2001, nr 12, 5. 76-82; http://www.axelsprin-
ger.com.pl/pozostale/sportsillustrated. — dostep: 25.09.03; ,,Press™ 2002, nr 4, 11.
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ma wprowadzifa 28 samoistnych tytulow o réznej czgstotliwosci wydawniczej. Trzy
magazyny zostaty zlikwidowane, poniewaz nie przynosity oczekiwanych zyskow fi-
nansowych.

Debiutujac tygodnikiem skierowanym do zenskiego odbiorcy, firma nieustannie
poszcrzala swoje portfolio. Po sukcesach ,,Pani Domu” i ,Na Zywo" koncern, stara-
jac si¢ odpowiedzie¢ na potrzeby i zainteresowania potencjalnych czytelnikow, zain-
westowal w rozwijajacy si¢ segment prasy motoryzacyjnej, wydajac tygodnik ,,Auto
Swiat”. W 1998 roku ,,Axel Springer Polska™ zaistnial na rynku magazynow kompu-
rerowych. Dwutygodnik ,,Komputer Swiat” szybko stat sig liderem w swojej grupie.

Na zmiang wizerunku i umocnienie pozycji koncernu wplynat sukces biznesowe-
go miesiecznika ,,Profit”, spoteczno-informacyjnego tygodnika ,Newsweek™ i tablo-
idu Fakt”.

PUBLISHING ACTIVITY OF THE AXEL SPRINGER POLAND CONSORTIUM
IN 1994-2003.

Summary

The present study concerns the publishing activity of the Axel Springer Polska consortium
that appeared on the Polish press market in 1994 as the last one of the so-called “great German
four™ including "Burda — Poland,” “H. Bauer,” “Gruner + Jahr.” Witold Podkanski was the
president of the company in the years 1994-2003.

Offering a wide and diverse range of periodicals, the Axel Springer Polska consortium made
efforts to attract the interest and meet the expectations of readers. For nine years of publishing
activity on the Polish press market the consortium has published twenty-eight titles addressed
to various target groups. During the first four years of the consortium’s activity women’s ma-
2azines were dominant. In 1998 the publishing house made its debut in the computer magazi-
nes section. The consortium also published teenage. business, motoring, social science and
information magazines.

The Axel Springer Polska has introduced to the Polish press-publishing market twelve
Mmonthlies, three weeklies, three biweekly magazines, two bimonthly publications, one daily,
One guarterly, six non-periodicals and numerous special publications.




