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DZIAEALNOSC WYDAWNICZA KONCERNU
_AXEL SPRINGER POLSKA” W LATACH 1994-2003

Niniejsza praca dotyczy dziatalnosci wydawnictwa ,,Axel Springer Polska™. Po-
czatki koncernu ,,Axel Springer” — najwigkszego wydawcy w Europie, siggaja 1946
roku. wtedy to dziennikarz — Axel César Springer otrzymat licencjg na wydawanie
Nordwestdeutsche Hefte” w Berlinie'.

Przez ponad piecdziesiat lat istnienia koncern wyspecjalizowat sig w wydawaniu
prasy codziennej, czasopism spoteczno-politycznych, motoryzacyjnych, komputero-
wych i prasy kobiecej. W Niemczech dziatalno$¢ wydawnicza obejmowala przeszio
90 roznego rodzaju tytutéw?. Najstynniejszym produktem koncernu jest LBild” -
najwickszy dziennik w Europie, sprzedawany codziennie w 4.1 min egzamplawy
a czytany przez ponad 12 mln osob. Ta bulwarowa gazeta stala si¢ niemal synoni-
mem najwigkszego niemieckiego wydawnictwa prasow ego’.

Poza rynkiem niemieckim ,,Axel Springer” obecny byt w 15 krajach europejskich,
gdzie tworzac spotki, wspolpracujac z wydawnictwami lub zawierajac umowy licen-
cyjne, wydawal ponad 120 tytuléw prasowych, glownie we Francji, Hiszpanii 1 Szwaj-
carii oraz w Polsce, na Wegrzech 1 w Czechach.

Wydawnictwo miato rowniez charakter multimedialny. Posiadato m.in. udzialy
w stacjach telewizyjnych: ProSieben, SAT1, radiowych: Radio Hamburg, Antenne
Bayern, studiach telewizyjnych: Axel Springer TV, Schwartzkopff TV, firmach in-
ternetowych oraz teleinformatycznych: Booxtra, AS Interactive, Interactive Media®.

—

' Z. Sokol. Polsko-niemieckie magazyny kobiece w latach 1990-1999, , Studia Medioznawcze™ 2001,
nr 172, s, 61-63.

_ * .Bild", _Die Welt", czasopism: ,.Bildwoche™. .Computer Bild", ,Horzu™, . Auto Bild", ~Tvneu”,
--?:rmn Bild”, ..Bild der Frau”, .,Allegra”, .Maxim”, ,Finanzen™, pism specjalistycznych: ,.Foto Maga-
zin”, _St. Georg™, . Flieger Magazin™, . Tennis Magazin™ oraz o zasiggu regionalnym: ,Hamburger Abend-
bl; 1!1" ~Berliner”.

" Avel Springer. JGazeta Wyborcza™ 2003, nr 96, s. 10: M. Janicki. Nowy ,. Fakt " prasowy, Polity-
ka™ 2003, nr 43, s. 104-105; S. Sieradzki, Niemiecka Prasa, ..Wprost™ "’U{H nr 43, s. 22-28. hutp://
Wy u axelspringer.com.pl/asv.- dostep: 12.11.03.

! Kapital zagraniczny, .Raport Prasowy™ 1996, nr 5. 5. 2-6: M. Szymczak, Niemiecki kapital, polska
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Zalozyciel koncernu Axel César Springer zmart w 1985 roku, a rok pozZniej spag
kobiercy. realizujac testament, zalozyli prywatna Szkolg Dziennikarska jego imie it
Zgodnie z wolg zmartego firma jest niepodzielna do 2015 roku. Obecnie kicrujc.
szef rady nadzorczej Bernhard Servatius?.

Na polski rynek prasowy ,.,Axel Springer” wszed! jako ostatni niemiecki wyday
ca, po starannym przebadaniu potrzeb i mozliwosci polskiego czytelnika®. Stang
sko Prezesa Zarzadu od poczatku istnienia firmy w Polsce piastuje Wiestaw Podkag
ski’. Dyrektorem Generalnym i Czlonkiem Zarzadu zostat Florian Fels.

We wrzesniu 2001 roku wydawnictwo uznane zostalo za Wydawce Roku wedly
Raportu Specjalnego Media i Marketing Polska — Magazyny 2001%. Natomiast w |
stopadzie 2002 otrzymalo srebrng statuetke w kategorii media podczas konkursu E
fic za kampanig ,,Newsweek Polska™ oraz nagrode specjalna Meffie za skuteczn
wykorzystanie mediow wplywajace na sukces rynkowy tygodnika®.

Spoleczny wizerunek firmy ksztattuja prowadzone systematycznie akcje o zz
gu ogolnokrajowym, np. tygodnik ,,Pani Domu” koordynowal akcje adopcyjne.
dawnictwo przeznaczylo rowniez znaczne kwoty na szpitale oraz konkretne, po
bujace osoby — bohateréw publikacji na tamach swoich pism. ,.Auto Swiat” nato 1as
zorganizowal konkurs promujacy zasady bezpieczenstwa w ruchu drogowym po
nazwa ,,As bezpiecznej jazdy™. Jego wspolorganizatorem byta Komenda Glowna
Policji'’.

Czasopisma wydawane przez ,,Axela Springera” to przede wszystkim tygodniki
dwutygodniki, miesigczniki i numery nieperiodyczne, do ktorych zaliczane sq rozne:

go rodzaju wydania specjalne. W 2003 roku koncern poszerzyt swoja oferte wydaw:
niczg, wprowadzajac na rynek prasowy dziennik ,,Fakt”, W szerokiej palecie tytulow
znajduja sig¢ pisma dla kobiet, mlodziezowe, motoryzacyjne, komputerowe, bizne S0-
we i spofeczno-informacyijne. |

Celem niniejszej pracy jest przesledzenie rozwoju koncernu ,,Axel Springer Pol=
ska™ na rodzimym rynku prasowym. Cezura czasowa niniejszej analizy to lata 1994-

prasa, . Press™ 1997, nr 7, 5. 26-28; T. Mielczarek. Mig zv monopolem a pluralizmem, Kielce 1998,
s. 220; A. Rubinowicz, Prasa pod ekonomiczng presjq, Gazeta Wyborcza™ 2003, nr 96, s. 10. 4

3 A. Gontarek, Prezentacje: Avel Springer Verlag. .Raport Prasowy™ 1996, nr 11, 5. 5-7: M. S m-
czak, Niemiecki kapital..., s. 28: Z. Sokol. Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995. Rzeszow 1998%
s. 288-289.

® Wydawnictwo ..Burda — Polska™ weszio na polski rynek prasowy w 1990 r., ,.G+J Gruner + Jaht
Polska™ w 1991 r., . Heinrich Bauer” w 1992 r.

" Wieslaw Podkanski — urodzil si¢ w Krosnie Odrzanskim, skonczyl germanistyke i filozofig
Uniwersytecie Wroctawskim, gdzie pracowal przez 11 lat. Gdy odchodzit byt adiunktem w Instytucié
Socjologii. W wydawnictwie .,Phoenix Intermedia” najpierw byl thumaczem, pozniej redaktorem na=
czelnym ., Auto International”, dyrektorem wydawniczym. dyrektorem generalnym i prezesem zarzadus
Wi M. Szymezak, Niemiecki kapitat.... s. 28. !

¥ Wadawea roku Axel Springer Polska, ,Media i Marketing Polska. Raport Specjalny Magazyﬂ?'ﬂ
2001, nr 18, 5. 14,

y Imp:Is‘u-ww.axclspnnger.uum.pl.“axc]fﬂsp.findex.:tsp.- dostgp: 03.11.03.

" Widawea roku..., s. 14.
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»003. Sierpien 1994 roku, to debiut ,,Pani Domu™ — pierwszego czasopisma dla ko-
;jcl- wydawanego przez koncern w Polsce. Natomiast w pazdzierniku 2003 roku
wydawnictwo poszerzylo swoja ofertg, wydajac dziennik ,,Fakt”, ktory istotnie wptynat
+a zmiang wizerunku firmy, jak réwniez na sytuacje prasy codziennej w Polsce.

W pracy przedstawiono rozwoj prasy wydawanej przez niemieckie koncerny
« zmieniajacych si¢ warunkach politycznych, ustrojowych, ekonomicznych i kultu-
ralnych. Analizie poddano dziatalnos¢ wydawnicza i drukarska oraz kolportaz, omo-
wiono takze strukture organizacyjna koncernu i oddzialywanie na czytelnikow. Celo-
wo pominigto szczegolowa analizg dziennika , Fakt™, ktorego wejscie na stabilny rynek
prasy codziennej zasadne by bylo potraktowa¢ oddzielnie.

Praca jest oparta glownie na artykutach prasowych publikowanych na tamach licz-
nvch miesigcznikoéw prasoznawcezych i medioznawczych, takich jak: ,.Press Media”
(1991-1997), potem , Press. Media, Reklama, Public Relations” (1998-2002), ,,Ry-
nek Prasowy™ (1992-1996), ,,Raport Prasowy™ (1994-1998), ,,Cash™ (1994-1998),
Media Polska™ (1995-1998) i od 1999 roku dwutygodnik: ,,Media i Marketing Pol-
ska”, ktorego redakcja opracowala i wydata specjalne raporty: ,Media Polska — ma-
gazyny 19957, ,Media Polska — dzienniki i tygodniki 1998”, . Media Polska — maga-
zyny 19997 i, Media i Marketing Polska — Almanach mediow 1 reklamy” za lata: 2000/
2001-2003/2004.

Na tamach tych pism ukazato si¢ ponad sto kilkadziesiat artykutow, wiele roznych
informacji o zmianach zachodzacych w redakcjach, w doborze tematycznym, ocen
magazynow polsko-niemieckich, w tym Wydawnictwa ,,Axel Springer Polska™. W pra-
cy korzystano rowniez z katalogow prasowych, wydawanych przez Osrodek Badan
Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie: ,Katalogu Prasy Pol-
skiej” za lata 1991/1992-1994 i, Katalogu Mediow Polskich™ za lata 1995-1999/2000
oraz ,Bibliografii wydawnictw ciagtych nowych, zawieszonych i zmieniajacych ty-
tul” za lata 1991-2002, wydanej przez Instytut Bibliograficzny Biblioteki Narodowej
- jako dodatek do ,,Przewodnika Bibliograficznego™.

Waznym zrodtem informacji okazaly sig opracowania dokonane przez prasoznaw-
cow, zwlaszeza Zbigniewa Bajkg z Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie''.
Cennym zrodtem informacji okazala praca pod redakcjg tego autora, a mianowicie
Media w Polsce w XX wieku. Na ten temat pisali rowniez: Tadeusz Kowalski i Bartlo-
miej Golka z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego'. O kapitale

—

WE. Bajka, Kapital zachodni w polskiej prasie, w: Dylematy transformacji prasy polskiej (1989-
"5'?.?}. L. 24, pod red. A. Slomkowskiej, Warszawa 1994, s. 44-47; tenze, Kapital zagraniczny w pol-
f""’{‘;’ mediach, w: Pieciolecie transformacji mediow 1989-1994. 1. 25, pod red. A. Slomkowskiej, War-
Sawa 1995, s. 87-103; tenze, Kapital zagraniczny w polskiej prasie, w: Transformacja mediéw (1989-
1995) 1. 26, pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1996, s. 275-279; tenze, Kapital zagraniczny w pra-
e, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Krakow 1996: tenze, Kapital zagraniczny w pol-
Skiej prasie — lata dziewieédziesigte, | Zeszyty Prasoznawcze™ 1998 nr 1/2, s. 21-35.

"2 B. Golka, Kapital zagraniczny w polskich mediach, w: Dylematy transformacji prasv polskiej
(1989.1992), 1. 24, pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1994, s. 39-44; T. Kowalski, Media i pieniq-

| -
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zagranicznym pisal rowniez Zbigniew Oniszczuk z Uniwersytetu Slaskiego'*. Przg
miany zachodzace w polskich mediach po transformacji ustrojowej badat takze Ry
szard Filas z O$rodka Badan Prasoznawczych w Krakowie'®. '

Doglebne studium kapitatu niemieckiego w polskiej prasie kobiecej przeprowa
dzita Zofia Sokot, ktorej monografia Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-
omawia wejscie kaptta’ru zagranicznego na polski rynek wydawmczo—prasowy W pu
blikacji te) znajduje sig¢ rozdziat dotyczacy miedzynarodowych czasopism kob:ecy
w Polsce w latach 1990-1995, w ktorym autorka przedstawila pierwszy rok dziatal
nosci koncernu ,,Axel Springer Polska™ na rodzimym rynku prasowym. Kontynuacjg
tego zagadnienia sa artykuly Z. Sokot dotyczace kapitatu zagranicznego na polskir
rynku prasowym!?

Zmianami na rynku prasowym interesowaty sig rowniez pisma opiniotworcze, takig
jak: ,Polityka™ ,,Wprost™ 1 , Newsweek”, dzienniki: ,,Rzeczpospolita™ i i ..Gazeta
Wyborcza™, rzadziej inne, na tamach ktorych ukazalo sig juz sto kilkadziesiat rézne:
go rodzaju artykulow dotyczacych firmy ,,Axel Springer Polska™, jej kondyc;ji finan-
sowe]. planow wydawniczych, zasiggu czytelniczego poszczegolnych tytutow i pla:
now na przysztos¢ zwiazanych z polskim rynkiem prasowym.

Dziatalnos¢ wydawnicza ,,Axel Springer Polska™ na krajowym rynku prasowy
mozna podzieli¢ na cztery okresy: pierwszy — obejmujacy lata 1994-1996, drugi -
1997-1998, trzeci od 1999 do 2002 roku 1 czwarty od poczatku 2003 roku, na ktory
przypada pazdziernikowy debiut dziennika ,,Fakt™ na rynku prasy codzienne;. 1

Pierwszy okres dzialalnosci — lata 1994-1996

W drugiej polowie 1994 roku rozpoczal sig blisko trzyletni okres nicbywalego
rozwoju pism popularnych adresowanych giownie do kobiet. Czytelnicy przezywall
wowczas okres , bezkrytycznego probowania i kupowania wielu czasopism jedno=

dze. Ekonomiczne aspekty dzialalnosci srodkéw masowego komunikowania, Warszawa 1998; tenzes
Formy i przeslanki obecnosci kapitatu zagranicznego w mediach drukowanveh, . Zeszyty Prasoznaw
cze” 1998, nr 1/2, s. 36-56.

'Y Z. Oniszezuk, Ekspansja kapitatu niemieckiego na renku prasowvm Wegier, Polski i C=ech, ,
szyty Prasoznawcze™ 1998, nr 1/2, 5. 93-103.

" Filas R., Czvtelnictwo prasy w polowie lat dziewiecdziesiqtveh: od czvtelnictwa do ogladnictwa®s
wZeszyty Prasoznawcze™ 1995, nr 3/4, s. 142-153; tenze, Czvtelnictwo prasy w 1997 roku. . Zeszyty
Prasoznawcze™, 1998, nr 1/2, s, 168-182; tenze, Dziesiec lat przemian mediow masowvch w Polscés
Zeszyty Prasoznawcze™ 1999, nr 1/2. 5. 31-43; tenze, Aknwnosé czvtelnicza Polakéw przefomu wi€s
kow, . Zeszyty Prasoznawcze™ 2001, nr 3/4, s, 7-36. :

15 Z. Sokél, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 49-73: tejze, Miedzynarodowe magazyny kobiece
w Polsce w latach 1990-2001. w: Polskie media u progu XXT wieku, Warszawa 2001, s. 83-105; tej2€s
Transformacja czasopism kobiecveh w Polsce (1989-1997). . Rocznik Historii Prasy Polskiej” 1998+
2. 172, 5. 191-217; tejze, Ryvnek polskich czasopism kobiecych w latach 1990-2002, Rocznik H istoril
Prasy Polskie)™ 2003, z. 1, s. 145-178.
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czeénie™®. W zwiazku z tym koncery prasowe wprowadzity w tym czasie, metoda
inwazyjna, kilkanascie tanich, wysokonaktadowych, kolorowych tygodnikow 1 dwu-
wygodnikow kobiecych, ogélnorodzinnych i bulwarowych, przeplatajacych tematykg
sensacyjno-plotkarska z szerokim repertuarem porad i rozrywek umystowych, adre-
.owanych do masowej publicznosei'’.

7 zvezliwym przyjeciem spotkat si¢ takze kolejny niemiecki tygodnik — ,,Pani
pomu”, ktorym w sierpniu 1994 roku zadebiutowato wydawnictwo ,, Axel Springer
polska” —koncern, ktory jako ostatni z tzw. ,wielkie] niemieckiej czworki” po—,,Burda
_ polska™, ,.H. Bauer”, ,.Gruner + Jahr” — zagoscit na rodzimym rynku prasowym.
wydawalo sig. ze rynek prasy kobiecej byt juz nasycony, jednak wysoka sprzedaz
tygodnika ,,Pani Domu™ $wiadczyla, ze czytelniczki poszukiwaty nadal tego typu pism.
" Lata 1994-1996 to dynamiczny rozwdj koncernu, o czym $wiadczy pojawienie sig
§ nowych tytulow, w wysokich kilkusettysigcznych naktadach. Wydawca nie skupial
sic tylko na prasie adresowanej do kobiet.

Zaraz po ,,Pani Domu”, w styczniu 1995 roku, ,,Axel Springer Polska™ wprowa-
dzil .. Auto Swiat” — tygodnik, ktory w latach 1995-2003 cieszyt sig ogromna popu-
larnoscia wéred czytelnikow!®. W 1995 roku wydano magazyny — w maju: ,,Na Zywo”,
a w listopadzie — ..Cienie i Blaski™".

W roku 1996 koncern umacnial pozycje czasopism juz istniejacych i wprowadzil
kolejne cztery nowe tytuly: w maju — . Sekrety Serca”, we wrzesniu — ,Klinika na
Wzgorzu”, w listopadzie zadebiutowata ,,Pani Domu Poleca” i, Katalogi Auto Swia-
ta"%, Najwicksze naklady w tym okresie dzialalnosci osiagaly: ,,Pani Domu™ - okoto
1.5 mIn sprzedanych egzemplarzy, ,,Na Zywo” — 0,5 min egz., i ,,Cienie i Blaski” —
0.4 min egzemplarzy*'.

.Axel Springer Polska” w latach 1994-1996 nie zlikwidowat zadnego tytutu. po-
niewaz wydawane magazyny przynosily oczekiwane zyski. Tworcy poszczegolnych
czasopism starali sig, aby ich tytuly wyrdznialy sig na tle szerokiej oferty wydawni-
czej, skierowanej zwlaszcza do kobiet. Oweczesna redaktor naczelna tygodnika ,,Pani
Domu™ — Malgorzata Barankiewicz powiedziala, ze w jej pismie czytelniczki obok
porad znajda ,.informacje na wszystkie tematy interesujace wspolczesne, nowocze-
sne kobiety™??.

——

'“ R. Filas, Aktvwnos¢ czvtelnicza Polakow.... s. 8.

" Tenze, Czvtelnictwo prasy.... s. 168.
’ '* K. Prewecka, Axel w scistej czoléwee, Media i Marketing Polska™ 1999, nr 16, s. 23: tejze, Po-
Slizg na rvnku moto,  Media i Marketing Polska™ 2002, nr 19, s. 19; A. Blaszezyk, . Enter” blizej ., Chi-
pa ", Rzeczpospolita™ 2003, nr 70, s. B3; K. Marszal, Prasa motoryzacyjna, Press” 2003, nr 5.s5.62-65.

' Przeglad prasy kobiecej. Press™ 2001, nr 2, s, 64-65: M. Falkowska, Percepcia tvgodnikow ko-
h“"',!.'t':’h Press™ 1996, nr 11. s. 28: T. Mielczarek, Miedzv monopolem a pluralizmem, Kielce 1998,
8. 220.

2 Przeglqd prasy kobiecej.... s. 64-63.

2\ Kontrolowani, niepodejrzani. ,Rzeczpospolita” 1995, nr 242, s. 12; Z. Sokot, Polska prasa ko-
bieca..., s. 279-282.

22 M. Barankiewicz, Prezentacje: Axel Springer Verlag, . Raport Prasowy™ 1996, nr 11, 5. 5-7.

| .




E. Czaczkowska
2. |,.Pani Domu Poleca™; 1996 nadal 410,0 | J. Kaduczak |
dwumiesiecznik. 200,0 | M. Barankiewicz,
H. Pawilonis
3. |..Cienie i Blaski™; 1995 nadal 400,0 | A. Magdziarz,
miesiecznik. 200.0 | E. Koscielska |
4. |.NaZywo™; tygodnik, 1995 nadal 520,0 | E. Raca, |
dwutygodnik. 200,0 | J. Gongezarski,
K. Nazarewicz-
-Sosinska
5. | .Sekrety Serca™; 1996 nadal 2300 | A. Magdziarz,
miesigcznik. 200,0 | E. Koscielska
6. | .Klinika na Wzgorzu™*; 1996 1997 250.0 | P. Bertelsmann
miesiecznik.
7. | .Auto Swiat”™; tygodnik. 1995 nadal 140,0 | J. Szewczyk
110,0 | S. Sewastanowicz
8. | ..Katalogi Auto Swiata™: 1996 nadal 100,0 | J. Szewczyk
kwartalnik S. Sewastanowicz

Zrédlo: Z. Sokol, Polsko niemieckie magazyny..., s. 49-73; tejze, Polska prasa kobieca..., s. 279-282%
katalogi i bibliografie prasowe oraz z autopsji. '
* Tyvtui . Klinika na Wzgorzu™ zostal przeksztalcony w 1997 r. na ,.Plus. Magazyn zdrowia i urody"
zawieszony rok pozniej.


























































































