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CYFRYZACJA PRZEKAZU TELEWIZYJNEGO W POLSCE.
STUDIUM PRZYPADKU OT TVP SA KIELCE

Cyfryzacja sygnatu telewizyjnego w Polsce jest propagowana jako jedno z naj-
wazniejszych osiagni¢¢ medialnych ostatnich lat. Zarowno polski regulator audio-
wizualny (Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji), jak i $ciSle zwiazana z nim pu-
bliczna Telewizja Polska SA wilozyly wiele wysitku, by proces ten odpowiednio
przygotowac i nagto$ni¢. W niniejszym szkicu postaram si¢ zagadnienia te zapre-
zentowaé nieco szerzej, a jednoczesnie przesledzi¢, jak wdrazane sa technologie
cyfrowe w jednym z biedniejszych polskich wojewodztw — swigtokrzyskim, zali-
czanym w ramach réznorodnych programach pomocowych Unii Europejskiej do
tzw. pasa Polski wschodnie;j.

I. W epoce Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej

Publiczna telewizja regionalna w Polsce ma ponad 50 lat. Juz od poczatku swe-
go istnienia traktowana byta przez wladze PRL jako zbedne obciazenie finansowe
i organizacyjne, a przez spotecznosci lokalne i wtadze poszczegoélnych wojewodztw
jako przejaw ich emancypacji, pr¢znosci organizacyjnej i forma zaspokojenia aspi-
racji spotecznych i kulturowych.

Pomyst uruchomienia pozawarszawskich osrodkow telewizyjnych pojawit sig
w okresie tzw. odwilzy, gdy autorytarne i scentralizowane panstwo socjalistyczne
przejéciowo utracito petna kontrole¢ nad spoteczenstwem, co umozliwito rozwdj
spontanicznych inicjatyw obywatelskich. W 1955 r. Rada Ministrow, ktorej formal-
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nie podporzadkowany byt Komitet do spraw Radiofonii, zaktadata jedynie urucho-
mienie osrodkow telewizyjnych w Lodzi, Katowicach i Krakowie'.

W latach 60. XX w. telewizja cieszyla si¢ w Polsce niebywata popularnoscia
i dlatego niemal we wszystkich wigkszych miastach powstawaty spoteczne komi-
tety, ktorych celem byta, jesli nie budowa osrodkéw regionalnych, to chociazby
stacji nadawczych i1 przemiennikdéw, umozliwiajacych ogladanie audycji ogo6lno-
polskich. Warto przypomnie¢, ze w ramach tej, zakulisowo koordynowanej akcji,
18 lutego 1966 r. uruchomiono liczacy ponad 165 m maszt nadawczy, zbudowany
na Sw. Krzyzu.

Spoteczny entuzjazm zyskat zatem poparcie wladz lokalnych, tak ze do 1989 .
funkcjonowato w Polsce 11 osrodkow regionalnych Telewizji Polskiej w: Bydgosz-
czy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lublinie, .odzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szcze-
cinie, Warszawie i Wroctawiu. Juz w nowych warunkach ustrojowych w 1996 r. uru-
chomiono kolejny osrodek w Bialymstoku?.

II. W Trzeciej Rzeczpospolitej

Powotanie w 1993 r. TVP SA doprowadzilo do czg$ciowego uniezaleznienia
o$rodkow regionalnych. Cho¢ oddziaty terenowe zyskaly daleko idaca samodziel-
nos$¢, nie nadano im jednak, tak jak w przypadku regionalnych stacji radiowych, oso-
bowosci prawnej. Mimo to produkowaty wiasne audycje i realizowaly samodzielna
polityke programowa. Jakos$¢ i czas emisji wlasnego programu w znacznej mierze
zdeterminowane byly posiadanym zapleczem technicznym. Pod tym wzgledem
w najlepszej sytuacji byly osrodki terenowe w Gdansku, Katowicach i Krakowie,
inne za$ czgsto pracowaly w adaptowanych pomieszczeniach, nie miaty niezbedne-
g0 sprzetu studyjnego itp®.

Juz w 1994 r. 6wczesny prezes TVP SA Wiestaw Walendziak zorientowat sig,
ze osrodki te nie byly w stanie samodzielnie emitowa¢ kilkunastu godzin programu
i dlatego podjeto decyzje o utworzeniu wspolnych dla wszystkich oddziatéw pasm
programowych.

Klopoty finansowe i techniczne byly zapewne podstawowa bariera utrudniajaca
transformacj¢ oSrodkoéw terenowych. Barierg t¢ udato si¢ jednak czesciowo przeta-
mac dzigki potaczeniu 12 osrodkdéw terenowych w jedna sie¢ — de facto 111 program
Telewizji Polskiej. Osrodki terenowe, majac finansowe i merytoryczne poparcie cen-
trali warszawskiej, a takze pozbawione realnej konkurencji lokalnych nadawcow

! Szerzej na ten temat zob. K. Pokorna-Ignatowicz, Telewizja w systemie politycznym i medialnym
PRL, Krakow 2003.

2 O rozwoju telewizji w PRL zob. zwtaszcza A. Koziel, Za chwile dalszy ciqg programu... Telewizja
polska czterech dekad 1952—1989, Warszawa 2003.

3 Szerzej na ten temat zob. T. Skoczek, Telewizja regionalna. Szkic do opisu, Krakéw 2002.
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prywatnych, przestaty si¢ jednak interesowa¢ doskonaleniem swej dziatalnosci i po-
szukiwaniem nowej roli, jaka powinny odgrywac¢ w swych regionach.

Zauwazmy, ze w poczatkach lat 90. w TVP SA nie byto do konca sprecyzowane;j
wizji dalszego losu o$rodkow regionalnych. Dopiero w 1997 r. kolejny szef TVP SA
Ryszard Miazek wznowil prace, ktore miaty na celu reform¢ publicznej telewizji
regionalnej. Efektem tych dziatan byto wspodlne pasmo emisyjne ,,Formuta 12”, uru-
chomione we wrzesniu 1998 r., zwigkszenie aktywnosci regionalnych biur reklamy,
produkcja reklam przez oddziaty terenowe oraz dostosowanie ich cen do realiow
lokalnych rynkow reklamowych.

W lutym 1999 r., tym razem na polecenie prezesa Roberta Kwiatkowskiego, opra-
cowano kolejny projekt reformy oddziatéw terenowych. Podstawg analizy stanowita
diagnoza sytuacji osrodkow regionalnych. Stwierdzono, ze tylko osrodki w Krako-
wie, Szczecinie, Wroctawiu i Warszawie w 50% opieraty swoj budzet na wptywach
z abonamentu. W innych osrodkach wptywy abonamentowe stanowily az 3/4 bu-
dzetu. Tylko osrodki w Krakowie, Szczecinie, Poznaniu i Wroctawiu zarabiaty na
produkcji programow przeznaczonych dla anten ogélnopolskich. Dlatego tez suge-
rowano, aby zmodernizowac¢ jedynie te osrodki, ktore produkowaty dla potrzeb sieci
1 anten ogolnopolskich. Zaktadano, ze w kazdym z takich o$rodkéw zatrudnienie
wynosi¢ bedzie 200-250 osob. Pozostale osrodki mialy zajmowac si¢ jedynie pro-
dukcja i upowszechnianiem programow regionalnych. Pozwalato to na zmniejszenie
obsady kadrowej o ok. 700-800 0s6b z 2600 zatrudnionych w osrodkach lokalnych.
We wspomnianym projekcie zastanawiano sig tez nad przekazaniem oddziatow TVP
SA samorzadom lokalnym®*.

Koncepcja takiej reformy zostata oprotestowana przez pracownikow osrodkow.
Odrzucali oni podziat oddziatow na producenckie i emisyjne, a nade wszystko nie
chcieli si¢ zgodzi¢ na drastyczna redukcje zatrudnienia. Zapewne dlatego plany te
nie zostaly zrealizowane, a znacznie wigkszy wplyw na funkcjonowanie oddziatow
terenowych miata zmiana granic administracyjnych kraju przeprowadzona w 1999 r.
Nowe wojewodztwa stopniowo wywalczyly wilasne regionalne telewizje publiczne.
Poczatkowo byly to jedynie redakcje, a od 28 lutego 2001 r. — oérodki regionalne w:
Kielcach (od 1 stycznia 2005 r. Oddziat Terenowy TVP SA)°, Gorzowie Wielkopol-
skim®, Olsztynie, Opolu i Zielonej Gorze. Prace nad kolejna rekonstrukcja programu
podjeto jesienia 2001 r. Kierowane przez Ryszarda Pactawskiego Biuro Programow
Regionalnych rozpoczgto wowczas przygotowania do uruchomienia programu TVP
3 Regionalna. Program ten wystartowat w niedziele 3 marca 2002 r. 1, jak powszech-
nie uwazano, byt odpowiedzia telewizji publicznej na specjalistyczny kanal infor-
macyjny TVN 24.

* T. Skoczek, Telewizja regionalna. Nowe rozwiqzania systemowe, Warszawa 2004,

3 Autor dzigkuje red. Markowi Mikosowi za uaktualnienie i uzupetnienie informacji o OT TVP SA
Kielce.

¢ Oddziat TVP SA w Gorzowie Wielkopolskim nadaje program dla wojewodztwa lubuskiego.
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Powotanie TVP Info nieco zmienito strukturg programu. Emisja tego kanatu skta-
da si¢ z dwoch elementow: pasma wspolnego produkowanego w Warszawie i pro-
gramu autentycznie regionalnego produkowanego np. w Kielcach.

Wedtug informacji Krajowej Rady w 2010 r. program wspdlny stanowit 85% cza-
su emisji. Wielkos¢ produkcji wiasnej poszczegolnych osrodkow ksztattowala sig
srednio na poziomie ok. 1380 godzin rocznie, czyli 3,5 godziny dziennie. Najwigcej
programéw wilasnych przygotowywal o§rodek w Lublinie — 1260 godzin — czyli
w bloku programu rozlaczonego produkcja ta stanowila 96% czasu emisji, Gorzow
Wielkopolski produkowat blisko 1,2 tys. godzin programu, czyli 93%. Regionalny
osrodek warszawski przygotowywatl odpowiednio: 940 godzin, czyli 74%. Na tym
tle mtody osrodek kielecki wypadt dos¢ stabo i ma jeszcze wiele do zrobienia —
w 2010 r. wyprodukowano tu niespetna 800 godzin programu wiasnego, co stanowi-
to tylko 62% czasu emisji w pasmie roztaczonym’.

Niezaleznie jednak od tych uwarunkowan, podkresli¢ trzeba, ze juz od 1994 r.
IIT program publicznego nadawcy stracit regionalny i lokalny charakter. W struktu-
rze programu ramowego materialy wlasne pojawiaty si¢ dos¢ rzadko. Caty program
ramowy realizowat przede wszystkim funkcje informacyjne, a kwestie regionalizmu
i lokalnosci spychane byty w nim na margines.

Wypada tez zwroci¢ uwage na ogladalno$¢ sztandarowych programoéow telewizji
regionalnych, jakim sa programy informacyjne®. Ogladalnos¢ ta uzalezniona jest od
wielko$ci potencjalnego audytorium. Dla przyktadu, lokalny warszawski program
informacyjny ogladany byt kazdego dnia przez ponad 100 tys. osob, a program kra-
kowski — ponad 50 tys. osob. Najstabiej wypadat w tym rankingu program opolski
ogladany przez zaledwie 500 oséb, a gorzowski czy olsztynski miat publicznosé¢
liczaca ok. 5 tys. 0sob’. Na tym tle kieleckie ,,Informacje” prezentowaty sie¢ w miare
dobrze, bo kazdego dnia ogladato je 7200 oso6b. Jednak warto tez zauwazy¢, ze —
wedlug w pelni wiarygodnych danych — najwigkszy kielecki dziennik regionalny
»Echo Dnia” trafia codziennie $rednio do ponad 27 tys. gospodarstw domowych,
czyli potencjalnie gazeta ta mogta by¢ czytana przez ok. 5070 tys. 0s6b'.

Osrodki regionalne kosztowaly telewizje publiczna ok. 300 min zt rocznie,
a §rodki te pochodzity przede wszystkim z optat abonamentowych. Zaledwie 15%
budzetu to wptywy wlasne — byly to przede wszystkim wptywy reklamowe i $rod-
ki pochodzace ze sponsoringu. Gdyby jednak kwotg t¢ podzieli¢ na poszczegdlne
wojewodztwa, to mozna stwierdzi¢, ze $rednio jeden oddzial telewizji regionalnej

" Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiTV, Warszawa 2011, pas-
sim.

8 Wyniki badan tego typu sa dyskusyjne w odniesieniu do matych i nowych oddziatow TVP SA
poniewaz prowadzone sg sporadycznie i na nielicznej probie.

® Szerzej o ogladalnoéci regionalnych programow polskiej telewizji publicznej zob. T. Mielczarek,
Monopol — pluralizm — koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce w latach 19892006,
Warszawa 2007.

10 Por. dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, http://www.zkdp.pl.
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zarabiat zaledwie 2,8 mln zt. A przeciez byli wérdd nich i tacy potentaci, jak oddziat
w Warszawie i Krakowie''.

Z roku na rok malaty wplywy abonamentowe TVP SA, a zatem i budzety oddzia-
tow regionalnych — w 2012 r. przeznaczono dla telewizji publicznej niespetna 250
mln z1, z czego niemal caly strumien pienigdzy skierowano do regionow. Polacy nie
ptacili abonamentu, a wladze rzadowe nie spieszyly sig, aby ten problem rozwiazacé.
Warunkowane jest to zapewne i tym, ze prawie 50% Polakdéw nie widzi potrzeby
funkcjonowania telewizji publicznej, a zatem i Oddzialu TVP SA w Kielcach'.

Malejacy strumien srodkow finansowych, naptywajacych do o$rodkéw regional-
nych, powoduje, ze z roku na rok spada warto$¢ ich aktywow statych, tzn. budynkow
i sprzetu. Spadek tej wartosci wynosi ok. 10% rocznie. W osrodkach regionalnych
zgromadzono tylko 20% majatku TVP SA. W ostatnich latach, w zwiazku z niskimi
wplywami abonamentowymi, sytuacja finansowa osrodkdéw regionalnych jest coraz
bardziej dramatyczna. Dotyczy to nie tylko zawarto$ci programu, ale tez kwestii
technicznych i poziomu zatrudnienia. Nie mamy tu na mysli tylko dekapitalizacji
budynkow, ale méwimy o wyeksploatowaniu sprzgtu (m.in. kamer, rezyserki, o§wie-
tlenia itp.), przestarzalym oprogramowaniu i braku specjalistycznych szkolen pra-
cownikow.

W 2000 r. w o$rodkach regionalnych zatrudniano ok. 2,5 tys. os6b, a w 2010 r.
juz tylko 1,1 tys. (spadek z 40% do 27% og6lu pracownikéw). Na tym tle oddziat
kielecki prezentowat si¢ w miar¢ dobrze, bo w 2010 r. dysponowat zaledwie 12 eta-
tami, ale w 2012 r. ich liczba wzrosta do 17".

Dramatyczna sytuacja oddzialow regionalnych wynika zapewne z tego, ze nie
mogly si¢ one poszczyci¢ wysoka ogladalnoscia, ktorej wskaznik SHR w ostatnich
latach wynosit ok. 4%. Podobna ogladalno$¢ miata np. TVN 24 (3,2%). Trzeba przy
tym zauwazy¢, ze audytorium publicznego nadawcy byto nadzwyczaj dojrzate. Po-
nad 76% widzow TVP Info stanowity osoby, ktore przekroczyty 50 rok zycia, a 54%
byly to osoby w wieku ponad 60 lat'.

Niewielka ogladalno$¢ telewizji regionalnych skutkowata niktym zainteresowa-
niem reklamodawcow i wplywata na niskie ceny reklamy i optat za audycje sponso-
rowane. Jesli jeszcze w 2000 r. osrodkom regionalnym udato si¢ wyemitowaé ponad
50 tys. godzin reklam, ogtoszen i tzw. telesprzedazy, to w 2007 r. bylo to tylko 26
tys. godzin. W skali catego rynku reklamy telewizyjnej udziat telewizji regionalnych
oscylowatl wokot 3—5%.

W sumie wige III program TVP stanowit dla publicznego nadawcy nie lada pro-
blem. Byl kosztowny i przynosit niewielkie zyski. Byloby jednak duzym btedem
ograniczac¢ analiz¢ sytuacji regionalnych osrodkéw publicznego nadawcy jedynie do

1 Szerzej: T. Mielczarek, Monopol — pluralizm — koncentracja, s. 313.

12 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, http://www.krrit.pov.pl (data dostgpu: listopad — grudzien
2012).

13 Por. przypis 51 7.

14 Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji... z 1at 2005 — 2011, passim.
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kwestii ekonomicznych. W mys$l ustawy o radiofonii i telewizji nadawca ten musi re-
alizowa¢ misje¢ publiczna, a upowszechnianie warto$ci regionalistycznych czy kul-
turowych nie moze by¢ (nigdy tez nie bylo) traktowane jako zrodto dochodow.

III. Horyzont cyfryzacji

Zgodnie z programem opracowanym przez agendy rzadowe sygnat analogowy
w regionie kieleckim zostat wylaczony 17 czerwca 2013 r. Juz obecnie, w ramach
pierwszego i trzeciego multipleksu (Mux1, Mux3), mozna oglada¢ kilkanascie pro-
gramow, w tym TVP Info wraz z jej wyodrgbnionym kieleckim pasmem. Dzigki
cyfryzacji oddzialy regionalne TVP SA zyskaja nowe czgstotliwosci, a zatem beda
mogly nadawa¢ swe audycje nie w ramach tzw. rozpinane;j sieci, ale jako samodziel-
ne programy telewizyjne.

Wprowadzenie naziemnej telewizji cyfrowej rodzi pewne zagrozenia. Najwaz-
niejszym z nich jest wykluczenie cyfrowe. W tym przypadku termin ten nie odnosi
si¢ do sieci informatycznych, ale do telewizji cyfrowej. W potowie 2012 r. w woje-
wodztwie §wigtokrzyskim 55,6% gospodarstw domowych korzystato z tradycyjnych
anten. Z grupy tej pod wzgledem technicznym do cyfryzacji przygotowanych byto
latem 2012 1. ok. 20%'5. Gdyby$my chcieli odnies¢ te wzgledne wartosci do przyktadu
kieleckich ,,Informacji”, mogloby to oznaczac, ze ok. 3 tys. odbiorcow ogladajacych
telewizj¢ dzigki sieciom kablowym lub platformom satelitarnym nie zauwazy zmiany
spowodowanej cyfryzacja. Sposrdd pozostatych 4,2 tys. odbiorcéw niespetna 1000
miato odpowiedni sprzet, aby ogladac telewizj¢ cyfrowa. Innymi stowy — gdyby sig nic
nie zmienito po 17 czerwca 2013 r., po wylaczeniu sygnatu analogowego, mogloby sig
okaza¢, ze kielecki program informacyjny oglada¢ bedzie nie 7,2 tys., ale 5 tys. osob.
Jest to najczarniejszy scenariusz, poniewaz predzej czy pdzniej potencjalni odbiorcy
lokalnej telewizji publicznej kupia odpowiednie dekodery, a nawet nowe telewizory.
Dowodza tego pierwsze dos§wiadczenia cyfryzacyjne w lubuskim, gdzie na kilka ty-
godni przed wylaczeniem sygnalu analogowego 80% gospodarstw domowych miato
juz dostep do nowej technologii. Tuz przed wylaczeniem sygnatu kolejne 10% rodzin
zdecydowato si¢ na zakupienie niezbgdnych urzadzen, ale niestety 10% gospodarstw
domowych zostato pozbawionych mozliwo$ci ogladania telewizji. Trzeba mie¢ jednak
swiadomos$¢, ze w przypadku tej ostatniej grupy napotykamy na bariery ekonomicz-
ne i mentalno$ciowo-psychologiczne. Bariery, ktore mozna przetama¢ chocby i przy
udziale wyspecjalizowanych agend zajmujacych si¢ pomocg spoteczna.

Wymienione wczesniej zagrozenie byto jedynym, jakie udalo si¢ zdefiniowac.
Telewizja cyfrowa ma zdecydowanie wigcej plusow. Pierwszym z nich jest docelo-
wa poprawa jakosci odbioru. Bez zadnych naktadéw odbiorcy posiadajacy wilasne

15 Rozproszone informacje zaczerpnigte z portali: wirtualne media.pl i press.pl. (data dostgpu: paz-
dziernik — grudzien 2012).
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systemy antenowe uzyskaja lepsza jako$¢ obrazu i dzwigku, a dzigki cyfryzacji sy-
gnat lokalnej telewizji publicznej moze sig pojawi¢ u 0sob, ktére dotychczas go nie
miaty'®,

Nowa techniczna jako$¢ i potencjalne wyodrgbnienie prawdziwie kieleckiej te-
lewizji sktania do przemyslenia jej ramowego programu. Oddzial kielecki moglby
zacza¢ od wigkszego nasycenia programu tresciami tutaj produkowanymi, co — jak
juz wiemy — moze potencjalnie oznacza¢ poszerzenie oferty. Najbardziej pozadane
bylyby nowe programy, ale mozna tez wykorzysta¢ materiaty archiwalne: filmy i re-
portaze traktujace o Kielecczyznie, a zarchiwizowane w Warszawie i Krakowie.

Cyfryzacja oznacza¢ tez musi wigksza otwarto$¢ na mtodych odbiorcow — jak
doskonale wiemy wspotczesna mlodziez to dzieci Internetu. Dzisiejsza telewizja juz
si¢ zadomowita w cyberprzestrzeni. Mozliwos$¢ obejrzenia kolejnego odcinka se-
rialu, serwisu informacyjnego czy dlugometrazowego filmu sprawia, ze TV online
staje si¢ trwata forma kontaktu nadawcow z odbiorcami. Analiza najchetniej ogla-
danych witryn telewizyjnych, takich jak: TVP.pl, TVN Player i Ipla (Polsat), zagre-
gowanych w TV _ online, wykazala, ze s3 one odwiedzane przez 2,3 mln osob, czyli
niemal 12% internautéw. Najistotniejsza bariera uniemozliwiajaca obecnie rozsze-
rzenie oddziatywania tego kanatu dystrybucji przekazu telewizyjnego jest niewielka
liczba szerokopasmowych taczy internetowych.

Roéwnie ciekawe okazaly sie wyniki badan dotyczace zachowan telewizyjnych
uzytkownikow sieci. Wynika z nich, ze w 17% przypadkoéw internauci zaczynaja
penetrowanie sieci wlasnie od witryn telewizyjnych; w 12% wizyta w TV_ online
bylta druga czynnos$cia wykonywana przez internautéw, a w ponad 36% przypadkow
TV _ online byta jedynie dodatkiem do aktywnos$ci na portalach spoteczno$ciowych,
poszukiwania informacji w sieci i sprawdzaniem poczty elektronicznej. Odbiorcy
internetowej telewizji najchgtniej korzystali z wyszukiwarki Google, zdecydowanie
rzadziej z Facebooka (6,4%), a sporadycznie z takich agregatorow tresci, jak Onet.
pl (4,1%) i WP (2,3%)"".

Whiosek z tych badan wydaje si¢ dos¢ jednoznaczny: jesli nadawca publiczny
kurczowo trzymac si¢ bedzie dotychczasowych form upowszechniania swych tresci,
to okaze sig, ze za 10-15 lat nikt juz nie bedzie ogladat klasycznej programowej
telewizji.

By zainteresowac kielecka publiczno$¢ nowa cyfrowa telewizja lokalna, wypada
zatem siggac¢ np. po tzw. materialy obywatelskie. Nie chodzi przy tym o watpliwej
jakosci , filmiki” z portalu YouTube.pl, ale tresci amatorskie dotyczace problemow,
ktore autentycznie nurtuja obywateli i kraza rozproszone w sieci. Mozna tez korzy-
sta¢ np. z wideoblogow, elektronicznych dyskusji inspirowanych przez profesjonal-

16 Por. kilkadziesiat informacji zgromadzonych w: http://www.krrit.gov.pl/wyszukiwarka/ in-
dex.1.html?Scope=http%3 A%2F%2Fwww.krrit.gov.pl%2F&Query=cyfryzacja (data dostgpu: gru-
dzien 2012).

17 R. Sobiczewski, Sciezki telewidza, w: Reklama w internecie, Dodatek do miesiecznika ,,Press”,
listopad 2012, s. 30.
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ne media, wpisOw na witrynach samorzadowych itp. Tego typu inspiracje i sposoby
dziatania profesjonalnych telewizji w Zachodniej Europie juz nikogo nie dziwia'®.

Na koniec raz jeszcze nalezy powrdcic¢ do kwestii finansowych. Nigdzie na swie-
cie, nawet w tak bogatych krajach, jak USA, Anglia, czy Niemcy, telewizje publicz-
ne nie sa w stanie same na siebie zarobi¢". Dlatego tez wydaje si¢, ze kwestia optat
abonamentowych powinna szybko uzyskaé stosowne rozwiazanie. Lezy to takze
w interesie samorzadow lokalnych, ktére powinny zadbaé o to, aby nie naktadano na
nie kolejnych cigzaréw finansowych.

Niezaleznie od tego, jak zostang rozwiazane sprawy finansowe, z samorzadow
— lub precyzyjniej — mieszkancéw Kielecczyzny nikt nie zdejmie obowiazku mode-
rowania tresci programowych. Regionalizm przejawia si¢ takze w tym, ze o swoich
sprawach mieszkancy danego regionu mowia wlasnym glosem.

Konczac niniejszy szkic, mozna wysnu¢ kilka ogélnych wnioskéw. Pierwszym
z nich jest do$¢ banalne spostrzezenie, ze Polska jest jednym z ostatnich krajow
Unii Europejskiej, gdzie wdrozono naziemna technologi¢ telewizji cyfrowej. Jesli
wezmiemy pod uwagg fakt, ze ponad 70% polskich gospodarstw domowych odbiera
sygnat telewizyjny doprowadzany poprzez kabel lub satelite, stwierdzi¢ mozna, ze
opisywana zmiana na najlepiej rozwinigtych obszarach Polski ma marginalne zna-
czenie. Moze jednak okaza¢ si¢ pewnym problemem np. w wojewodztwie Swigto-
krzyskim, gdzie — z racji rozproszonej zabudowy i barier ekonomicznych — prawdo-
podobnie pojawi si¢ niewielka grupa odbiorcow, ktora znajdzie si¢ poza ,,cyfrowym
spoteczenstwem telewizyjnym”. Cyfryzacja moze natomiast okazac si¢ pewna szan-
sa na poszerzenie i unowoczesnienie regionalnej oferty programowej nadawcy pu-
blicznego.
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Streszczenie

Celem artykutu jest zaprezentowanie procesu cyfryzacji sygnatu telewizyjnego w Polsce na przy-
ktadzie wojewddztwa $wigtokrzyskiego. Autor publikacji zauwaza, ze Polska jest jednym z ostatnich
krajow Unii Europejskiej, w ktorym wdrozono naziemna technologig telewizji cyfrowej. Stwierdza
ponadto, ze ponad 70% polskich gospodarstw domowych odbiera sygnat telewizyjny doprowadzany
poprzez kabel lub satelitg, a zatem technologia cyfrowej telewizji naziemnej ma marginalne znaczenie
w lepiej rozwinigtych obszarach aglomeracyjnych. Moze jednak okaza¢ si¢ pewnym problemem, np.
w wojewddztwie §wigtokrzyskim, gdzie z racji rozproszonej zabudowy i barier ekonomicznych praw-
dopodobnie pojawi si¢ niewielka grupa odbiorcow, ktdra znajdzie sig poza ,,cyfrowym spoleczenstwem
telewizyjnym”. Cyfryzacja moze natomiast okaza¢ si¢ pewna szansa na poszerzenie i unowoczesnienie
regionalnej oferty programowej, podejmujacej zagadnienia regionalizmu.

DIGITALIZATION OF TELEVISION TRANSMISSION IN POLAND.RANDOM SAMPLE STUDY
OF THE LOCAL BRANCH OF POLISH TELEVISION COMPANY IN KIELCE

Summary

Thea aim of the article is to depict the process of television signals digitalization in Poland with
a case study of the Swigtokrzyski Provence.

The author of this article has observed that Poland is one of the last countries in the European
Union where the overground digitalized television technology is being introduced. He has furthermore
stated that over 70% of households in Poland receive television signals transmitted by cables or satel-
lite, and therefore the overground digitital television technology exerts marginal impact on the more
developed agglomerations. A problem could however be created, for instance, in the Swigtokrzyski
province where, by virtue of the dispersed housing system and economic barriers, very few viewers
will be outside “the digital television society”. Digitalization may however create the opportunity for
the broadening and modernization of the regional television programme offer embracing the issue of
regionalizm.



