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CZYM JEST KOMODYFIKACJA | TABLOIDYZACJA
PRZEKAZOW DZIENNIKARSKICH? O SPLOCIE ROZNYCH PROCESOW

Komodyfikacja

Angielski rzeczownik commodity oznacza rzecz pozyteczna, bedaca przedmio-
tem handlu'. Komodyfikacja polega na wyznaczaniu wartosci przekazow dzien-
nikarskich przez ich przydatnos¢ dla zaspokojenia potrzeb odbiorcow, a wyrazem
uznania owej przydatnosci jest gotowos$¢ odbiorcéw do ptacenia za poznawanie tres-
ci przekazow.

Bardziej skomplikowane jest poznanie potrzeb, jakie przekazy dziennikarskie sa
w stanie zaspokoi¢. Ogolnie moéwia o tym zasady starozytnej retoryki. Dobry prze-
kaz powinien pouczy¢ o tym, co nieznane (docere), poruszy¢ odbiorce emocjonalnie
(movere) oraz sprawi¢ mu przyjemnosc¢ (delectare).

Pojecie komodyfikacji zwraca uwage na znang od dawna schizofreni¢ dziata-
nia dziennikarskiego. Nie tylko tres¢ informacji musi zgadzac si¢ z rzeczywisty-
mi wydarzeniami, lecz takze wydatki musza zgadzac si¢ z przychodami. Wydawca
lub nadawca, ktorego przekazy nie znajduja odbiorcow, musi wczesniej czy poz-
niej ustapi¢ miejsca na rynku aktorom bardziej sprawnym, lepiej zorganizowanym,
doktadniej odczytujacym potrzeby odbiorcéw, a w dodatku trafiajacym do takich
konsumentdw, do ktorych chea dotrze¢ reklamodawcy. Dotyczy to jednak tylko tej

! Useful thing, article of trade, w: The Concise Oxford Dictionary of Current English, Oxford 1972,
s. 243.
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czesci mediow, ktorg Stanistaw Michalczyk okreslit jako media odbiorcow?. Media
wladzy majg inne zrédla finansowania, dzigki czemu ich zalezno$¢ od odbiorcow
jest bardziej luzna.

Przychody, jakie generuja produkty pracy dziennikarskiej majag w zasadzie dwa
zrodla: 1) sprzedaz egzemplarzy gazety, dzi$ okreslana raczej jako sprzedaz konten-
tu; 2) sprzedaz powierzchni ogloszeniowej lub czasu antenowego. John McManus
sformutowat zasade, ze z czysto ekonomicznego punktu widzenia prawdopodobien-
stwo, ze wydarzenie stanie si¢ tematem informacji dziennikarskiej jest odwrotnie
proporcjonalne do kosztu zebrania materiatu oraz kosztu napisania, za§ wprost pro-
porcjonalne do spodziewanego zainteresowania audytorium poszukiwanego przez
reklamodawcow. Natomiast z czysto dziennikarskiego punktu widzenia prawdopo-
dobienstwo, ze wydarzenie stanie si¢ tematem informacji dziennikarskiej jest wprost
proporcjonalne do oczekiwanego znaczenia informacji oraz wielkos$ci audytorium,
dla ktérego ta informacja bedzie miata znaczenie®.

Tabloid jako zjawisko kultury popularnej

,Kto buduje na ludzkiej ghupocie, ten buduje pewnie i trwale” — ten aforyzm
Feliksa Chwaliboga* moze stanowi¢ wprowadzenie do rozwazan o mediach popu-
larnych. Laczg one niewyszukany poziom publikacji z komercyjnym sukcesem wy-
dawcy. Autor aforyzmu chciatl zapewne powiedzieé¢, ze skoro ghlupota jest bardziej
rozpowszechniona niz madros¢, to ten, kto potrafi dotrze¢ ze swoim przekazem do
licznych, cho¢ niezbyt rozgarnigtych odbiorcow, moze liczy¢ na finansowy sukces.

,»A newspaper produced by office boys for office boys” — tak premier rzagdu Wiel-
kiej Brytanii lord Salisbury okreslit pierwszy brytyjski tabloid® ,,Daily Mail”, jaki
ukazat si¢ w 1896 1.° Zdaniem premiera gazeta dla chtopcéw na posytki nie zastugi-
wala na powazne traktowanie. Wbrew temu okresleniu nowy dziennik zyskal popu-
larno$¢ reklamujac si¢ jako ,,gazeta dla zapracowanych ludzi” (the busy man's daily
newspaper), przyciagat uwage sensacyjnymi nagtowkami i zywa, lekko przekazy-
wang tre§cig, a rownoczesnie wspierat stereotypowe przekonania o sile i wielkosci
imperium brytyjskiego.

2 S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005, s. 311.

3 J. McManus, What Kind of Commodity is News, w: Mass Communication, red. D. McQuail, t. 4,
London 2006, s. 259.

4 Aforystyka dwudziestolecia (1918—1939), red. L.B. Grzeniewski, Warszawa 1976, s. 21.

5 Niewielki, tabloidowy format dawno przestat by¢ wyrdznikiem gazety popularnej, lecz stowo
.tabloid” okazuje si¢ wygodniejsze w uzyciu niz ,,medium popularne”. Oba te terminy bedg stosowane
zamiennie.

¢ M. Temple, The British Press, Maidenhead 2008, s. 29.
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Warto zwroci¢ uwage na okres, w ktorym pojawity sie¢ obie zacytowane powyzej
sentencje. Poczatki masowej produkcji towaréw przemystowych oraz powszechne
prawo wyborcze sprzyjaty pojawieniu si¢ masowego konsumenta i masowego wy-
borcy. Gtownie do takich odbiorcow kierowane byty przekazy kultury popularne;j,
w tym mediéw popularnych.

Punktem wyjscia do scharakteryzowania wspdtczesnych mediéow popularnych
niech bedzie tabela 1, zawierajgca wyliczenie cech kultury popularnej przeciwsta-
wionych cechom kultury wysokiej, jaka zaprezentowal Kenneth Myers, a jezykowi
polskiemu przyswoil Wojciech Jozef Burszta. Wtasnosci kultury popularnej wymie-
nione w ponizszej tabeli odpowiadajg cechom tabloidu, lecz nie mozna przeprowa-
dzi¢ takiej analogii w odniesieniu do kultury wysokiej i powaznych, jako$ciowych
mediow. Cechy mediow powaznych znajdg si¢ raczej gdzies posrodku tabeli 1.

Nalezy pamigtac, ze sama tre$¢ i forma przekazu nie decydujg o sposobie jego od-
bioru. Przekazy kultury popularnej moga rowniez stuzy¢ powaznej refleks;ji, o czym
$wiadczy np. wiele dziet Umberto Eco’.

Tabela 1. Dwa typy kultury

Kultura popularna Kultura tradycyjna i wysoka
Skupia si¢ na tym, co nowe Ma charakter ponadczasowy
Zniecheca do refleksji Sktania do refleksji
Najczgéciej stuzy ,,zabijaniu czasu” Stuzy namystowi

Daje nam to, czego chcemy; moéwi nam o tym, | Daje nam to, czego nie jestesmy
0 czym juz wiemy w stanie sobie wyobrazic¢

Opiera si¢ na natychmiastowej dostepnosci;

. . Wymaga trenin romuje cierpliwo$é
zacheca do nieuwagi ymag gy, p J p

Ktadzie nacisk na informacje i trywialno$¢ Zacheca do glebszych przemyslen

Celebruje stawg i blichtr Celebruje mozliwos$ci

Zrodto: W.J. Burszta, Zarfoczno$é i asceza kultury, ,\Wigz” 2013, nr 1, s. 190.

Tabloid odpowiada na znang od dawna ludzka potrzebe mocnych wrazen i niesa-
mowitych opowiesci, z preferencja dla przekazywania tych opowiesci przez naocz-
nych $wiadkow?®. Warto przypomnie¢, ze przekazy kultury popularnej maja natur¢ mi-
tyczng: nie troszcza si¢ o racjonalnos¢ ani prawdopodobienstwo, sg zbiorem opowiesci
i obrazow wyrazajacych pewng wizj¢ Swiata, moga przypomina¢ sen’. Mity dotycza

"U. Eco, Superman w literaturze masowej. Powies¢ popularna miedzy retorykq a ideologiq, War-
szawa 1996; idem, Rakiem. Gorgca wojna i populizm mediow, Warszawa 2007.

8 J. Hajduk-Nijakowska, Kulturowe zZrédta tabloidyzacji przekazéw medialnych, w: Tabloidyzacja
jezyka i kultury, red. 1. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, Wroctaw 2010, s. 9.

9 W.J. Burszta, Zartocznosé i asceza kultury, ,Wiez” 2013, nr 1,s. 195-197.
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wiedzy, ktora nie daje si¢ sprawdzi¢ zmystami, lecz dotyczy rozumienia i nadawania
sensu istotnym, palagcym kwestiom empirycznie doznawanej rzeczywistosci'®.

Z drugiej strony obecno$¢ tabloidow budzi zaniepokojenie przez to, ze zdaje sie
prowadzi¢ do zrownania powaznych przekazéw informacyjnych i publicystycznych
z przekazami sensacyjnymi, powierzchownymi, lubieznymi i pospolitymi'!. Dziata-
nie tabloidow bywa nawet traktowane jako obnizanie standardow dziennikarstwa!'?,
lecz takie okreslenie nalezy uzna¢ za nazbyt powierzchowne. Cechy kultury popu-
larnej a kwestie jakos$ci dziennikarstwa sg to zagadnienia z innych porzadkéw, choé
oczywiscie mogg mie¢ punkty wspolne'.

Tabela 2. Zalety i wady gazety popularnej

Zalety Wady
1 2

Prosty jezyk, krétkie teksty, poreczny format;
gazeta jest latwa w lekturze, nie wymaga

zaangazowania umystowego Uproszczony 1 powierzchowny obraz

rzeczywistosci

Nacisk na stron¢ wizualna, gazeta jak plakat:
zdjecia, grafika, infografika, kolory

Nadmierny nacisk na emocje zastepuje
chtodny namyst;

szerzenie plotek, brak zahamowan,
schlebianie niewyszukanym gustom

Emocjonalne zaangazowanie czytelnika

Stosunkowo niewiele tematow

spetniajacych funkcje zestawu narzedzi

do rozumienia rzeczywisto$ci i radzenia sobie
z codziennymi problemami

Umacnianie stereotypow, klisz i mitow;
ograniczanie mozliwo$ci rozumienia
bardziej skomplikowanych kwestii

Spersonifikowane podzialy, niewyszukane racje,
wyrazne podziaty, jednoznaczne
1 zrozumiale wnioski

Dostarczanie tematéw do codziennych rozmow,
podtrzymywanie towarzysko-rytualnych
kontaktow ze Swiatem

10 L. Kotakowski, Obecnos¢ mitu, Warszawa 2003, s. 14.

'S, Allan, Kultura newséw, Krakdéw 2006, s. 212-220.

12 D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura popularna: tabloidyzacja informacji o polityce,
Poznan 2011, s. 187.

13 Ogolne uwagi o jakosci dziennikarstwa zob. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman,
Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2009, s. 150-163. Nalezy przyznac, ze wy-
stepujace w jezyku angielskim przeciwstawienie medidow powaznych (quality) i medidow popularnych
(popular) sprzyja rozumieniu przekazow popularnych jako przekazow o nizszej jakosci.
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cd. tabeli 2

1 2

Punkt widzenia prostego cztowieka, zyjacego
codziennymi troskami, odlegtego od spraw
wielkiej polityki i gospodarki

Sprzyjanie populizmowi;
Dystans i przekora wobec oficjalnych domysty, spekulacje, prowokacje
stwierdzen, odstanianie paradoksalnej natury
$wiata, sceptyczny $miech, poczucie
przejrzenia zamiarow wiadzy

Zrodto: Opracowanie whasne na podstawie: M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003;
M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie, Krakow 2008, s. 191-209.

Konkluzja dotychczasowych rozwazan moze by¢ stwierdzenie, ze tabloid jest
produktem i przejawem kultury popularnej, lecz nalezy odrozni¢ dziennikarskie
przekazy popularne, czyli tabloidowe, od tabloidyzacji dziennikarstwa rozumiane;j
jako proces zwigkszania udziatu przekazéw popularnych kosztem przekazow po-
waznych. Ewentualne postgpy tabloidyzacji ogétu przekazow dziennikarskich wy-
magaja dopiero udowodnienia.

Tabloid jako przejaw transfiguracji kultury oraz przejscia od niedoboru
do nadmiaru przekazéw

Przyjmijmy za Maryla Hopfinger, ze digitalizacja komunikowania przyniosta
zmiang rewolucyjng, porownywalng tylko z wynalazkiem pisma'®. Pierwsza rewo-
lucja byto zastosowanie alfabetu fonetycznego, ktory pozwolit przetozy¢ ulotna, dy-
namiczng mowe na stabilny, linearny zapis. Wprawdzie nie byt to przeklad peiny,
na co zwrocit uwage Roy Harris', ale przeciez wystarczajacy do celow komuniko-
wania. Dzwigki mowy zostaly podzielone na fonemy i zakodowane w postaci liter.
Pojedyncza litera znaczy niewiele, natomiast kombinacja liter tworzy sztuczng pa-
migé, ktora wyraznie rozszerza mozliwosci gromadzenia, systematyzowania, prze-
kazywania i rozwijania wiedzy. Pismo — jak stwierdzit lakonicznie Regis Debray
— eksterioryzuje i materializuje mysl'®. P6Zniejsze umieje¢tnosci drukowania tekstow
oraz analogowego zapisywania obrazow i dzwigkéw stanowity tylko dokonczenie
tej pierwszej wielkiej zmiany.

14 M. Hopfinger, Literatura i media po 1989 roku, Warszawa 2010, s. 57, 65-74.

15 R. Harris, Racjonalnos¢ a umyst pismienny, Warszawa 2014, s. 141 i n.

16 R. Debray, Wprowadzenie do mediologii, Warszawa 2010, s. 22. To lapidarne stwierdzenie po-
mija zwigzki miedzy myslg a stowami jezyka. Ten sam autor stwierdzit w innym miejscu zwi¢zle, ze
jezyk jest matryca sensu (ibidem, s. 40).
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Druga rewolucj¢ wyznaczyta mozliwos¢ zakodowania przekazow w postaci cy-
frowej. Kazdy przekaz zostat podzielony na wiele jednostek (bitow, pikseli), ktérym
przypisano kombinacje zer i jedynek. Tworza one cyfrowy wspolny mianownik. Prze-
kazy cyfrowe sg wirtualne, multimedialne i interaktywne'’. Niemal kazdy moze zostac¢
nadawca, poniewaz zanikaja wczesniejsze bariery ekonomiczne, technologiczne, kom-
petencyjne, czesto takze prawne. Media nadawcy, funkcjonujace uprzednio w sytuacji
niedoboru przekazow, zmieniajg si¢ w media odbiorcy, dziatajace w sytuacji nadmiaru
przekazéw. Dziennikarz traci uprzywilejowana pozycje jako gatekeeper, a punkt ciez-
kosci przenosi si¢ ku odbiorcy funkcjonujacemu jako gatewatcher. Uwaga odbiorcy
staje si¢ dobrem rzadkim, o ktore toczy si¢ zacigta rywalizacja.

Rownolegle z digitalizacja dokonuje si¢ rozpoczety wezesniej proces przemiany
kultury werbalnej w kulturg audiowizualng. Dzieta kultury nie tylko stajg si¢ coraz
bardziej dostepne, lecz zyskuja nowa, atrakcyjna forme. W XIX w. byly to poczatki
fotografii, fonografii i filmu. W XX w. pojawily si¢ radio, ptyta dlugograjaca, kaseta
magnetofonowa, telewizja, wideo, plyta CD, komputer, internet i telefonia mobilna.
Ta przemiana wigze si¢ z nobilitacjg obrazu i dzwigku. Nie oznacza to jednak przejs-
cia od dominacji stowa do dominacji obrazu. Powstaje natomiast nowy syndrom
audiowizualny, ktory tworzg zardbwno przekazy werbalne, jak i niewerbalne!®,

Aktywnym elementem transfiguracji kultury sg przekazy dziennikarskie. Teksty
staja si¢ krotsze, ich wymowa jest wzmocniona przez fotografie i kolaze fotograficz-
ne, rysunki i infografike. Kazde wydanie ma swoja wersj¢ internetowa, uzupetniong
o nagrania audio i wideo oraz forum dyskusyjne. Wersja ta nadaje si¢ do odczy-
tywania, zapisywania, komentowania, przerabiania i przekazywania dzigki wyko-
rzystaniu r6znych urzadzen. Nie sg to jednak cechy tozsame z zaletami i wadami
medium popularnego wymienionymi w dwoch poczatkowych wierszach tabeli 2.
Medium nasycone przekazami audiowizualnymi wcale nie musi by¢ tatwe w lektu-
1Ze, a tworzony przez nie obraz rzeczywistosci weale nie musi by¢ powierzchowny.
Przyktadami przekazow atrakcyjnych w formie i pouczajacych w tresci sa publika-
cje popularnonaukowe.

Transfiguracja kultury w syndrom audiowizualny sprzyja dziataniom tabloidow.
Nie jest jednak tozsama z tabloidyzacja przekazow, poniewaz dotyczy réwniez prze-
kazoéw powaznych.

Tabloid jako przejaw postawy btazna

Wedle okreslenia Leszka Kotakowskiego kaptan jest straznikiem absolutu i uzna-
nych, tradycyjnych wartosci. Btazen podaje w watpliwosc¢ to wszystko, co uchodzi
za oczywiste, niewzruszone i bezsporne. Kieruje nim nie tyle przekora, co nieufnos¢

17 M. Hopfinger, Literatura i media, s. 57.
18 Ibidem, s. 53-54.
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wobec ustabilizowanego $wiata. Btazen stale podejmuje refleksj¢ nad mozliwos$cia
wyszukania innych argumentow i innych idei niz uznawane powszechnie'.

Istnieja wyrazne paralele miedzy tak rozumiana rola spoleczng btazna a po-
dejsciem okreslanym wspotczesnie jako ponowoczesne. Za cechy nowoczesnosci
uznawane sg racjonalizm i racjonalna dyskusja, metodyczne badanie prowadzace
do obiektywnego poznania i wyznaczenia jednej skali, dazenie do odczarowania
1 uporzadkowania $wiata oraz opanowania proces6w przyrodniczych i spotecznych.
Prowadzi to do przekonania, ze suma poprawnych rozwigzan ztozy si¢ na wiedzg
doskonatg?’. Obrazowe poréwnanie mowi o nowoczesnosci jako probie ponownego
zbudowania wiezy Babel w oparciu o jednolity projekt?'.

Cechy ponowoczesno$ci mieszcza si¢ na odmiennym biegunie. Skoro proba od-
czarowania i uporzadkowania $wiata doprowadzita do powstania nowych groznych
mitéw, nalezy odrzuci¢ wszelkie pokusy jednolitego podejscia. Nie ma jednej uni-
wersalnej logiki, jest natomiast wielo$¢ roznych, niespojnych gier jezykowych. Nie
ma bezstronnej wiedzy, gdyz kazda wiedza uwiktana jest we wiadz¢?. Nie ma jednej
niewzruszonej prawdy, ktora databy si¢ odkry¢ w trakcie racjonalnej dyskusji. Obrazy
$wiata sg konstruowane w r6znych odmiennych jezykach lub narzeczach. Wszystko
jest ruchome, przygodne, zmienne i ryzykowne. W sytuacji wzglgdnosci kazdego po-
znania potrzebna jest tolerancja i zyczliwe zainteresowanie odmiennoscia.

Btazen wydaje si¢ by¢ takim wiasnie ponowoczesnym dekonstruktorem. Rekon-
strukcja przesziosci stanowi systematyczng obiektywizacje, prowadzong zgodnie
z wybrang metoda. A dekonstrukcja to poszukiwanie niespdjnosci, luk i wieloznacz-
nosci, aby wykaza¢, ze mozliwe i potrzebne jest spojrzenie z innej perspektywy>.

Wazny jest takze styl owej dekonstrukcji. Jak pisata Agata Bielik-Robson, tabloid
ma w sobie co$ z uroku niesfornego ulicznika®. Nie przejmuje si¢ poprawnoscia
polityczna, rabie swoja prawde prosto w oczy, uzywa soczystego i emocjonalnego
jezyka. Dokonuje sig¢ to jednak za cen¢ uproszczonego rozumienia rzeczywistosci.

Nalezy postawi¢ pytanie, czy te zywe, lekkie, niesforne lub nawet bezczelne
przekazy tabloidow tylko umacniajg istniejace stereotypy, jak byto to we wspomnia-
nym przypadku dziennika ,,Daily Mail”, czy tez przyczyniaja si¢ do ich zmiany?
Prawomocna odpowiedz wymagataby badan roztozonych na wiele lat. Intuicja pod-
powiada, ze dokonuje si¢ jedno i drugie. Zapewne mozna tu zastosowaé rozumowa-
nie, jakie zaproponowat Michael Oakeshott®:

Y 1. Kotakowski, Pochwala niekonsekwencji. Pisma rozproszone z lat 1955-1968, t. 2, Londyn
1989, s. 178.

20 1. Berlin, Pokrzywione drzewo czlowieczernstwa, Warszawa 2004, s. 23.

2 A. Burzynska, Postmoderna: pomigdzy Wiezq Babel a Bibliotekq Babel, w: Postmodernizm. Tek-
sty polskich autoréw, red. M.A. Potocka, Krakow 2003, s. 56.

22 P. Dybel, Poststrukturalizm, w: Encyklopedia socjologii, t. 3, Warszawa 2000, s. 156.

2 Ibidem, s. 158.

2 Cyt. za W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007,
s. 87.

% M. Oakeshott, Wieza Babel i inne eseje, Warszawa 1999, s. 77.
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Tradycja postgpowania (...) nie jest ustalona ani zamknigta; nie ma niezmiennego
rdzenia, w ktérym mozna by zakotwiczy¢ rozumienie; nie ma nadrzednego celu, kto-
ry nalezaloby okresli¢, ani niezmiennego kierunku, ktory nalezatoby ustali¢; nie ma
modelu do skopiowania, nie ma idei do u§wiadomienia ani reguty do uchwycenia (...).
Jest stabilna, poniewaz, cho¢ si¢ porusza, nigdy nie rusza si¢ cata, a cho¢ jest spokoj-
na, nigdy nie jest zupetnie bez ruchu.

Hipotezy, pytania, dobo6r préby

Hipoteza sformutowana na poczatku tego artykutu zaktada, ze tabloidyzacja prze-
kazow dziennikarskich jest splotem czterech roznych procesow: 1) rozwoju kultury
popularnej; 2) przemiany kultury werbalnej w syndrom audiowizualny; 3) zaniku
barier dla nadawania przekazow; 4) sceptycyzmu i przekory wobec powszechnie
uznawanych stwierdzen.

Empiryczne badanie tabloidyzacji przekazow dziennikarskich moze by¢ prowa-
dzone diachronicznie lub synchronicznie. Minimalny wymog to poréwnanie prze-
kazéw pochodzacych od jednego nadawcy z roznych okresoéw, badz tez pordwnanie
przekazow pochodzacych od kilku nadawcow z tego samego odcinka czasu. Dru-
gi z powyzszych sposobow zostal wykorzystany w badaniu programéw informa-
cyjnych TVP i TVN z lat 2011-2012, cho¢ zastosowane tam kryteria tabloidyzacji
z pewno$cig zastuguja na dyskusje¢?. Przyktadem drugiego sposobu moze by¢ takze
skrotowa analiza zawarto$ci dwoch tygodnikéw opinii?’.

Tym razem podjeto probe zastosowania pierwszego sposobu. Poréwnanych zostato
pig¢ kolejnych wydan tygodnika ,,Polityka” pochodzacych z tego samego miesigca
199512015 r. Do proby badawczej weszly materiaty dziennikarskie zamieszczone na
poczatku czesci publicystycznej kazdego numeru, dotyczace polityki i gospodarki
krajowej. Rok 1995 nie zostat wybrany przypadkowo. W potowie pazdziernika te-
goz roku ,,Polityka” przybrata ksztatt ilustrowanego magazynu: zmniejszono format
i dodano barwne ilustracje. Do analizy zostal wybrany miesigc poprzedzajacy te
zmiany oraz ten sam miesigc 20 lat pdznie;.

Ograniczenie proby badawczej do powaznych tekstoéw publicystycznych po-
zwolito na poszukiwanie przejawow tabloidyzacji przekazoéw dziennikarskich tam,
gdzie one rzeczywiscie zachodza. Krotkie informacje, uszczypliwe notki, komen-
tarze 1 glosy, kpiarskie felietony i listy czytelnikow zawsze byty obecne w dobrze
redagowanej gazecie. Z tego powodu wystepowanie tych gatunkéw w calym wyda-
niu gazety lub czasopisma nie powinno by¢ traktowane jako przejaw tabloidyzacji
przekazéw dziennikarskich.

26 D. Piontek, B. Hordecki, S. Ossowski, Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach,
Poznan 2013, s. 84-85, 100.

2"'W. Furman, Powazne i mniej powazne tygodniki opinii, w: Mgdros¢ w mediach — od bezmysIno-
Sci do przemgdrzatosci, red. M. Drozdz, Tarnow 2014, s. 277-292.
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Pytania badawcze nalezy powigza¢ z kazdym z czterech wymienionych powyzej
procesow sktadajacych si¢ na tabloidyzacje przekazow dziennikarskich. Jednak ko-
lejne badania pilotazowe sktaniaty do pominigcia wielu z tych procesow. Najpierw
trzeba bylo zrezygnowaé z pytania o zanikanie barier dla nadawcow przekazow,
jako ze w 1995 r. internet byt dopiero w poczatkowej fazie rozwoju. ,,Kilkanascie
polskich gazet ma juz wilasne serwisy dostgpne w sieci Internet. Czy Internet moze
przynies¢ wymierne korzysci mediom, ktore z niego korzystaja?” — zastanawiat si¢
autor tekstu zamieszczonego w pierwszym numerze miesi¢cznika ,,Press” z lutego
1996 1.8

O obecnosci elementow kultury popularnej powinna §wiadczy¢ niewielka liczba
tematow, podejmowanie prostych i tatwo zrozumiatych kwestii, wyrazne podziaty
opinii oraz koncentracja uwagi na losach konkretnych ludzi zamiast na abstrakcyj-
nych problemach. Jednak wszystkie teksty wybrane do proby badawczej podejmo-
waty réznorodne tematy, wskazywaly na ztozono$¢ spraw oraz dotyczyty zaréwno
ludzi, jak i problemow. Jednoznaczna odpowiedz na wyliczone powyzej pytania ba-
dawcze wymagataby narzedzi bardziej precyzyjnych niz analiza zawartosci.

Podobnie byto z pytaniem o sceptycyzm i przekorg. Kazdy dobry tekst publicy-
styczny, nawet jesli zostal napisany najbardziej serio, wskazuje przeciez, ze sprawy
majg si¢ inaczej niz si¢ na pierwszy rzut oka wydaje. Nic nie jest ani proste, ani
zgodne z potocznym wyobrazeniem. Prdoba identyfikowania elementéw sceptycyz-
mu i przekory w wybranych tekstach publicystycznych bytaby zatem skazana na
daleko idaca dowolnos¢.

Do sprawdzenia pozostalo tylko to, co wida¢ i co daje si¢ zmierzy¢: liczba i po-
wierzchnia publikacji, liczba zdj¢¢, rysunkow i infografik. O postepach tabloidyzacji
powinny §wiadczy¢ krotsze teksty, bardziej liczne ilustracje oraz atrakcyjne rozwia-
zania graficzne.

Wyniki analizy

Wrzesien 1995. Do proby badawczej weszly 42 publikacje, czyli $rednio
8,4 z jednego numeru tygodnika. Rozmiar ich, liczony lacznie jako tekst i grafika,
wahat si¢ od 0,25 do 1,5 kolumny o wymiarach 29 x 34,5 cm. Teksty zostaly uzupet-
nione przez 32 zdjecia, 8 rysunkoéw i 1 infografike. Sredni rozmiar publikaciji wyniost
0,8 kolumny, czyli okoto 800 cm? w tym jedno zdjecie. Rysunkéw bylo cztery razy
mniej niz zdje¢. Tylko cztery stosunkowo krotkie publikacje, o rozmiarach od 0,2 do
0,7 kolumny, sktadaty si¢ wylacznie z tekstu pozbawionego dodatkéw graficznych.
Jeden raz na pierwszej stronie tygodnika pojawito si¢ duze zdjecie z podpisem jako
zapowiedz tekstu wewnatrz numeru.

28 P. Ptociennik, Kiedy zainwestowaé w Internet?, ,,Press” 1996, nr 1, s. 37.
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Wrzesien 2015. Do proby weszto 38 publikacji, czyli $rednio 7,6 z jednego nu-
meru. Ich rozmiary, liczone identycznie jak w probie wcze$niejszej, wahaty sie od
1,8 do 4 kolumn o wymiarach 18,5 x 24,5 cm. Teksty zostaly uzupetnione o 78
zdje¢, 4 rysunki i 6 infografik. Sredni rozmiar publikacji wyniést 2,8 kolumny, czyli
1269 cm?, w tym dwa zdjgcia. Nie bylo takiej publikacji, ktora zawierataby wytacz-
nie tekst.

Liczba publikacji sktadajacych si¢ na obie proby badawcze byta porownywalna.
Mimo zmniejszenia formatu tygodnika §redni rozmiar publikacji, liczony tacznie
jako tekst i1 grafika, zwigkszyl si¢ o potowe, czyli z 800 do 1269 cm?. Miala na to
wplyw ponad dwukrotnie wigksza liczba fotografii. Rysunkéw byto o potowe mniej
niz 20 lat wczesniej, natomiast infografik — wielokrotnie wigce;j.

Zbiorcze wyniki analizy przedstawia wykres 1. Dla zachowania czytelnosci
dane dotyczace $redniej objetosci pojedynczej publikacji zostalty na tym wykresie
zmniejszone dziesigciokrotnie, czyli liczba 80 symbolizuje 800 cm?, a liczba 126,9
— 1269 cm?.
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Wykres 1. Wyniki analizy

Zrodto: Obliczenia wiasne.
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Podsumowanie

Proste i porgczne narzedzie, jakim jest analiza zawartosci, okazato si¢ mato przy-
datne w przypadku specyficznie dobranej proby badawczej. Powazne materiaty
publicystyczne w cenionym tygodniku opinii podejmowaly réznorodne i nietatwe
problemy, wystepujace w nich opisy ludzkich loso6w stanowity ilustracje ztozonych
procesow, a odrobina sceptycyzmu i przekory zwigkszala przyjemnos$¢ ptynaca z lek-
tury. W ciggu 20 lat dzielacych obie proby badawcze udato si¢ wykaza¢ zmiany tylko
w jednym z czterech aspektow dotyczacych tabloidyzacji. Nie byty to zmiany jedno-
znaczne. Wbrew oczekiwaniom $rednia objetos¢ publikacji zwickszyta sie, przybyto
za to fotografii, a ubylo rysunkow.

O tabloidyzacji przekazoéw dziennikarskich tatwiej jest mowic niz ja bada¢. Jezeli
na tabloidyzacj¢ przekazow dziennikarskich sktadaja si¢ cztery powigzane ze soba
procesy, to wybrana do analizy cz¢$¢ publikacji tygodnika ,,Polityka” podlegata
zmianom, lecz oparta si¢ tendencjom tabloidyzowania.
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Streszczenie

Celem artykutu jest wykazanie, ze pod pojeciem tabloidyzacji kryje si¢ splot kilku réznych pro-
cesow. Sa wérdd nich proporcje miedzy dziennikarstwem powaznym i popularnym, lecz jest takze
przejscie od niedoboru do nadmiaru przekazow, transfiguracja kultury w syndrom audiowizualny oraz
ogolne procesy modernizacyjne. Analiza zawarto$ci wybranych publikacji tygodnika ,,Polityka” wyka-
zata brak tendencji do tabloidyzowania przekazéw dziennikarskich.

WHAT IS COMMODIZATION AND TABLOIDIZATION OF A JOURNALISTIC MESSAGE?
ON THE COMBINATION OF VARIOUS PROCESSES

Summary

The aim of the article is to demonstrate that the notion of tabloidization involves a combination
of several various processes. Among them, the proportions between serious and popular journalism
are included, as well as a transition from deficiency to overabundance of messages, together with
the transfiguration of culture into an audiovisual syndrome and the general modernization processes.
The content analysis of selected publications of the weekly magazine “Polityka” indicates no tendency
of tabloidization of the journalistic messages.



