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Jan Zalubski, Media i medioznawstwo. Studia i szkice, Torufi 2006, 191 s.

Na poczatku 2006 roku nakladem Wydawnictwa Adama Marszatka ukazala sig
ksiazka pt. Media i medioznawstwo. Studia i szkice, ktora wyszla spod piora Jana
Zatubskiego. Autor niniejszej publikacji, docent Uniwersytetu Adama Mickiewicza
w Poznaniu, a zarazem dziennikarz z 50-letnim stazem, w jedenastu logicznie usze-
regowanych tekstach poruszyt wspolczesne problemy szeroko pojetego medioznaw-
stwa i mediow w Polsce. Zebrane w tym tomie artykuty i wywiady wyr6znia staran-
no$é wykorzystania materiatow zrodtowych i pigkna polszczyzna.

Komu potrzebne jest prasoznawstwo — to tytut artykutu otwierajacego zbior tek-
stow powstatych w latach 2000-2004. Autor, siggajac do historii badan prasoznaw-
czych, na tamach swojego wystapienia, zamiescil wartosciujaca syntezg najnowszych
badan teoretycznych. Dzigki przywolaniu prekursorow, a m.in.: Stanistawa Jarkow-
skiego, Jana Wiadystawa Dawida, Stanistawa Czarnowskiego, Jozefa Wasowskiego
czy Mieczyslawa Kafla, Jan Zatubski krok po kroku zapoznaje czytelnika z poczat-
kami polskiego prasoznawstwa. Uzupelnienie stanowi przeglad wspblczesnych pu-
blikacji dotyczacych probleméw nurtujacych srodowisko medioznawcow. Na zakon-
czenie przedstawit pie¢, jego zdaniem, najwazniejszych problemow, ktore wymagaja
rzetelnego i poglebionego zbadania, wyjasnienia i syntetycznego przedstawienia.
Zasugerowal przyjrzenie sig procesom zachodzacym w same; prasie i wokot niej,
szczegdlnie w latach po transformacji ustrojowej.

Dwa kolejne artykuty: Rozmowa o historii i wspélczesnoscii O mistrzu, kolegach
i uczniach to wywiady, ktére autor przeprowadzit z profesorami: Gerardem Labuda
i Czestawem Luczakiem. Obydwa teksty moga stuzy¢ mtodym adeptom zawodu dzien-
nikarskiego jako przyklady rzetelnie przygotowanych 1 przeprowadzonych wywia-
dow, zgodnie z klasycznymi regutami gatunku. Na uwage zashuguja precyzyjne pyta-
nia umozliwiajace dynamiczny dialog. Tematyka ich rozmowy obejmuje zagadnie-
nia historyczne, najblizsze zawodowo profesorom.

Status dziennikarza w Polsce na przefomie XX i XXI wieku to kolejna kwestia
poruszona przez Jana Zalubskiego. Autor pokusit sig o ustalenie, kim byt jest dzien-
nikarz, jaki jest jego status we wspolczesnej Polsce. Siggajac do roznych pogladow
i opinii — zarowno pracownikow nauki, jak i samych zurnalistow — uwypuklit potrze-
be okreslenia konkretnych standardéw ksztalcenia mlodych adeptow tego zawodu
i potrzebe kodyfikacji etycznej. Zatubski przypomnial poglady Ryszarda Kapuscin-
skiego, ktory twierdzil, ze »Kim innym jest dziennikarz, a kim innym jest pracownik
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mediow. W polskim jezyku to rozroznienie, niestety nie funkcjonuje. Kto§ moze by¢
zurnalistg i wcale nie by¢ media-workerem. I odwrotnie. Media-worker dzi$ jest pre-
zenterem w dzienniku telewizyjnym, jutro moze by¢ rzecznikiem rzadu, pojutrze
dyrektorem firmy rzadowej. Taka praca nie jest zwiazana z zadna powinnoscia spo-
leczng czy obowiazkiem etycznym”.

Nastepne cztery artykuly: Prasa w Poznaniu — dziesie¢ lat pozniej, Wielkopolskie
media — wigcej obaw niz nadziei, Dlaczego polscy wydawcy opuscili ,, Glos Wielko-
polski” i, Naklad Glosu Wielkopolskiego " stworzyly calosé traktujaca o prasie Wiel-
kopolski —regionu, z ktérym autor byt zwiazany. Zatubski kompetentnie przedstawil
prywatyzacj¢ pism nalezacych do Wielkopolskiego Wydawnictwa Prasowego. Prze-
analizowat inwestycje koncernéw migdzynarodowych obecnych na rynku polskiej
prasy codziennej. Walor stanowi dokumentacja mechanizméw przejmowania lub fa-
czemia tytutow prasowych, uwzgledniajaca koszty finansowe i spoteczne. Dzigki diu-
goletniej pracy dziennikarskiej autor wnikliwie obserwowal i skomentowal informa-
cje dotyczace warunkow pracy dziennikarzy. Statystycznie przedstawit dane dotyczace
wieku, wyksztatcenia, organizacji dziennikarskich oraz dewaluacji prestizu zawodu.
Problematyke dotyczacq prasy Wielkopolski koricza artykuly na temat najwigkszego
dziennika regionu, ,,Gtosu Wielkopolski™. Autor pokusit sie o niesztampowe ujecie
historii pisma. Niniejszy szkic sklania do refleksji nad kierunkami rozZwoju prasy re-
gionalnej w Polsce, nad stanem czytelnictwa dziennikéw i przewaga mediow elek-
tronicznych oraz utrwalajaca sie dysproporcja pomigdzy zespotami dziennikarskimi
a dziatami marketingu i reklamy.

Tabloidy w polskiej prasie — zZrédla popularnosci i prognozy to tytut kolejnego
tekstu, na tamach ktorego autor przedstawit narodziny »gazety w pigufce”, powotu-
jac sig m.in.: na ,,The Sun” i niemieckiego ,,Bilda”. Przypomnial definicje tabloidu
zamieszezong w Encyklopedii wiedzy o prasie, sformutowana przez Bolestawa Gar-
lickiego, ktora do dzi$ zachowala swoja aktualnosé. Jest to gazeta ,,0 niewielkich wy-
miarach, bogato ilustrowana, zawierajaca aktualne wiadomosci w skrocie (w ,,pigul-
kach” — od ktérych pochodzi nazwa tego typu pisma), a przeznaczona dzigki popular-
nej formie opracowywania materialow prasowych dla szerokich rzesz odbiorcow”.
Zalubski zaprezentowat zywot polskiego pioniera rodzaju, wydawanego przez Media
Express ,,Super Expressu” i ,,Faktu” koncernu Axel Springer Polska. Pojawienie sig
tego drugiego tytutu na rynku polskiej prasy codziennej wywotato szeroka dyskusje
wsrod naukowcow, dziennikarzy i ludzi mediow. Interesujace uzupelnienie niniejsze-
go artykutu stanowi podrozdziat 6smy pt. Jak zarobic¢ pienigdze. Badacz przedstawil
nastgpujacy schemat: ,,gazeta, audycja radiowa, program telewizyjny sa towarem, jak
kazdy inny wytwor pracy ludzkiej. Towar musi sie sprzeda¢, by zwrocily sig koszty
jego produkcji, a uzyskang nadwyzke mozna bylo przeznaczyc¢ na rozw0)”. Podkreslil,
ze podstawy finansowej prasy informacyjnej nie tworza wplywy z egzemplarzowe]
sprzedazy pisma (bardzo czesto pokrywaja tylko koszty papieru i druku), lecz docho-
dy uzyskane ze sprzedazy powierzchni reklamowej, dodal, ze dzialy marketin gui re-
klam staly si¢ najwazniejsze, czesto takze najliczniejsze, w strukturze wydawnictw.
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Zatubski zauwazyl, Ze ten rodzaj prasy nadal budzi mieszane uczucia wéréd me-
dioznawcow. Autor przytoczyt opinie m.in.: Z. Bajki, W. Wiadyki, W. Sonczyka
i W. Godzica. Spory wsrod ludzi nauki nie zmieniaja faktu, ze spoleczenstwo chetnie
kupuje i czyta tabloidy, o czym $wiadcza badania czytelnictwa i wyniki osiagane ze
sprzedazy egzemplarzowe;.

W kolejnym artykule pt. Miedzynarodowe koncerny prasowe a proces jednocze-
nia Europy badacz przyglada sig¢ koncentracji kapitahu, ktéra przebiegajac horyzon-
talnie, wertykalnie badZ diagonalnie prowadzi do tworzenia multimedialnych gigan-
tow, stanowigc jednoczesnie zagrozenie dla wielorakosci opinii. Autor przewidywat,
ze nowi cztonkowie Unii Europejskiej nie wniosg do niej silnych narodowych firm
medialnych, poniewaz ich rynki zostaly zdominowane przez silnych inwestorow za-
granicznych. Wiele oficyn natomiast nie ma juz w ogoéle rodzimego kapitatu. Rynek
regionalny w Polsce zdominowany zostal przez dwoch zagranicznych wydawcow
Polskapresse 1 Orkle, a liderami na rynku czasopism wysokonaktadowych, adreso-
wanych do kobiet, mlodziezy, jak rowniez tygodnikow telewizyjnych sa wydawcy
niemieccy Bauer, Gruner + Jahr i Axel Springer Polska.

Niniejszy zb1or konczy tekst Czytajqc Mikrokosmos bgdacy recenzja ksiazki Nor-
mana Davisa 1 Rogera Moorhouse’a. Zalubski dziwi sig, ze dwaj angielscy autorzy
pokusili si¢ o sportretowanie historii Wroclawia bez badan archiwalnych, zastana-
wia go takze brak bibliografii. Niewatpliwie material ten stanowi samodzielng jed-
nostke kompozycyjna ksiazki.

Media i medioznawstwo. Studia i szkice to ksiazka wazna dla prasoznawcow, sro-
dowiska dziennikarskiego i studentow ze wzgledu na poruszane na jej tamach tema-
ty, styl wypowiedzi i gatunki pisarskie. Niewgtpliwym walorem publikacji jest apa-
rat naukowy 1 rzetelne podej$cie do prezentowanych problemow. Szkoda, ze autor
nie zamiescil bibliografii, ktora bylaby swoistego rodzaju dopelnieniem niniejszego
zbioru.

Olga Dgbrowska-Cendrowska



