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WYDAWNICTWO , BURDA POLSKA”
W LATACH 1990-2002

Po likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,,Prasa-Ksiazka-Ruch”
rozpoczela sig ekspansja kapitatu obeego na polski rynek wydawniczo-praso-
wy, ktory na przetomie lat dziewigédziesiatych byt bacznie obserwowany przez
niemieckie koncerny prasowe. Zagraniczni wydawcy przeprowadzili w Polsce
badania sondazowe, ktérych celem byto sprawdzenie, jak popularne czasopis-
ma zachodnie, wydawane w polskiej wersji jezykowej, sprawdza si¢ na naszym
rynku'. , Kalki” dos¢ szybko zdobyty licznych czytelnikéw, wiasciwie glownie
czytelniczki, a ich wydawcy zajeli te elementy rynku prasowego, ktore dotad
byly zaniedbane, niedoinwestowanie i niedocenione.

Pierwszym wydawnictwem niemieckim, ktdre rozpoczeto w Polsce swoja
dziatalnos¢ na poczatku 1990 r., byta ,,Burda Polska”. Poczatkowo pod nazwg
Agencja ,,Muza” sp. z 0.0. z udzialem firmy Aenne Burda GmbH und Co.
Germany Offenburg z Badennii-Wirtembergii, potem Jjako ,Verlag Aenne Bur-
da”, z ,Burda Verlag Osteuropa”, wreszcie jako ,,Burda Polska'.

W 1908 r. Franz Burda otworzyt w Offenburgu matg firme drukarska.
W 1927 r. jego syn réwniez Franz Burda poszerzyl dziatalno§¢ rodzinnej fir-
my, wydajac gazetg¢ z programem radiowym , Siirag”. Po II wojnie §wiatowej
firma wyspecjalizowata sie¢ w wydawaniu ilustrowanych, kolorowych magazy-
now kobiecych ze ,S$rodkowej pétki” dotyczacych gléwnie mody, ubioréw,
szycia domowego i rob6tek recznych. Do 1994 r. firma kierowata spadkobier-
czyni Aenne Burda, ktéra doprowadzita wydawnictwo do szczytu rozwoju’. Po

by Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie, w: Media i dziennikarstwo w Polsce
1989-1995, Krakéw 1996, s. 139-151,

2 Z. Sok6l, Polsko-niemieckie magazyny kobiece w latach 1990-1999, , Studia Medioznaw-
cze” 2001, nr 1, s. 55.

3 Prezentacje miesiqca: ,, Burda”, ~Raport Prasowy™ 1996, nr 10, s. 9-10.
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niej firme przejat Hubert Burda i kierowat nia nadal jeszcze do korca 2002 r,,
wydajac, obok pism kobiecych, takze periodyki dla mezczyzn. W potowie lat
dziewigcédziesigtych firma wydawata w Niemczech 13 tytutéw prasowych oraz
dysponowata udziatami 11 stacji radiowych i telewizyjnych®.

W 1997 r. w wyniku scalenia wydawnictwa: , Burda Warszawa”, Nowego
Wydawnictwa Czasopism i firmy ,Reprostudia™ powstata ,Burda Polska”. Za
sojca” tego przedsigwziecia uznaje si¢ Ryszarda Lechkiego, ktéry dokonat re-
formy wydawnictwa w Polsce®. Po nim prezesem zostat Jarostaw Zalewski,
ktérego w maju 1999 r. zastapit Krzysztof Kowalito®. Na poczatku 1997 r.
wydawnictwo sprzedato swoje tytuly telewizyjne: ,,.Super Tele” i ,,Super TV”
Wydawnictwu ,H. Bauer”, co zostalo podyktowane checia ujednolicenia cha-
rakteru tytuléw Burdy w Polsce’.

Czasopisma wydawane przez ,Burde Polska” to przede wszystkim tytuty
o rzadkiej czgstotliwosci (miesi¢ezniki dwumiesigezniki  kwartalniki  pélro-
czniki i roczniki) poSwigcone modzie i ubiorom, ktdre przedstawialy stroje
lansowane przez wielkie domy mody i znanych projektantéw, a jednocze$nie
wypracowaty wiasne modele ubiordw i tanszej odziezy do wykonania w domu,
dotaczajac wykroje i szczegélowe opisy wykonania®.

Niniejsza praca dotyczy dzialalnosci kapitatu zagranicznego na polskim ryn-

ku prasowym na przykladzie Wydawnictwa ,Burda — Polska™ - firmy, ktéra

jako pierwsza weszla na polski rynek prasowy po likwidacji RSW ,Prasa-
Ksigzka-Ruch”. Chronologicznie zamyka si¢ w latach 1990-2002; obejmuje
wigc okres transformacji prasy w zmieniajacych si¢ warunkach politycznych,
ustrojowych, ekonomicznych i kulturowych. Celem niniejszej pracy jest prze-
Sledzenie rozwoju firmy ,.Burda - Polska” na rodzimym rynku prasowym,
przedstawienie dzialalnosci wydawniczej i drukarskiej oraz kolportazu, omé-
wienie struktury organizacyjnej wydawnictwa i oddziatywania czytelniczego.

Praca jest oparta gtéwnie na artykutach prasowych publikowanych na ta-
mach licznych miesigcznikéw prasoznawczych i medioznawczych, takich jak:
».Press Media” (1991-1997), potem ,,Press. Media, Reklama, Public Relations”
(1998-2002), ,Rynek Prasowy™ (1992-1996), ,,Raport Prasowy™ (1994-1998),
»Cash” (1994-1998), ,Media Polska™ (1995-1998) i od 1999 r. dwutygodnik:
»Media i Marketing Polska”, ktérego redakcja opracowala i wydata specjalne
raporty: ,,Media Polska — magazyny 1995, ,Media Polska — dzienniki i tygo-
dniki 1998”, ,Media Polska — magazyny 1999 i ,Media i Marketing Polska

*T. Mielczarek, Migdzy monopolem a pluralizmem, Kielce 1998, s. 218-223.

3 ). Zalewski, Czasy kobiet nowoczesnych..., ,Media Polska” 1998, nr I, s. 22.

® Media Polska Marketing” 1999, nr 10, s. 10.

7). Zalewski, C:zasy kobiet..., s. 22.

87. Sokdl, Prasa kobieca w Polsce latach 1945-1995, Rzeszéw 1998, s. 279-282.
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— Almanach mediéw i reklamy” za lata: 2000/2001, 2001/2002 i 2002/2003.
Na ich tamach ukazalo si¢ ponad sto kilkadziesiat artykutéw, wiele réznych
informacji o zmianach zachodzacych w: redakcjach, doborze tematycznym, jak
roéwniez ocen magazynéw polsko-niemieckich, w tym Wydawnictwa ,,Burda
— Polska”, ktdére odniosty sukces w Polsce. W pracy korzystano takze z kata-
logéw prasowych wydawanych przez Osrodek Badan Prasoznawczych Uni-
wersytetu Jagiellonskiego w Krakowie: ,Katalogu Prasy Polskiej” za lata
1991/1992-1994 i ,Katalogu Mediow Polskich™ za lata 1995-1999/2000 oraz
~Bibliografii wydawnictw ciaglych nowych, zawieszonych i zmieniajacych ty-
tut” za lata 1991-2002 wydanej przez Instytut Bibliograficzny Biblioteki Na-
rodowej — jako dodatek do Przewodnika Bibliograficznego.

Waznym Zrédiem informacji okazata si¢ monografia Zofii Sokdt Prasa ko-
bieca w Polsce w latach 1945-1995, ktéra wnikliwie omawia wejScie kapitatu
zagranicznego na polski rynek wydawniczo-prasowy. W publikacji tej znajduje
sie rozdzial dotyczacy migdzynarodowych czasopism kobiecych w Polsce
w latach 1990-1995. Ksigzka Z. Sokdt byta nieocenionym Zrédiem informacji
dotyczacych Wydawnictwa ,Burda — Polska™ do polowy 1995 r., poniewaz
autorka zakonczyta badania w tym roku. Niejako kontynuacja tego zagadnienia
sq dwa artykuly tej autorki dotyczace kapitatu zagranicznego na polskim rynku
prasowym’.

Nie pominigto réwniez waznych opracowan dokonanych przez prasoznaw-
cow, zwlaszcza Zbigniewa Bajki z Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwer-
sytetu Jagielloriskiego w Krakowie'®. Cennym Zrédtem informacji okazala sig
praca pod redakcjq tego autora, a mianowicie Media w Polsce w XX wieku.
Na ten temat pisali réwniez: Tadeusz Kowalski i Bartlomiej Golka z Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego''. O kapitale niemieckim pisat
takze Zbigniew Oniszczuk z Uniwersytetu Slaskiego'?.

27. Sokél, Polsko-niemieckie magazyny.... s. 49=-73; tejze, Migdzynarodowe magazyny ko-
biece w Polsce w latach 1990-2001, w: Polskie media u progn XXI wieku, Warszawa 2001,
s. 83-105.

L A Bajka, Kapital zachodni w polskiej prasie. w: Dylematy transformacji prasy polskiej
(1989-1992), red. A. Slomkowska, Warszawa 1994, s. 44-47: tenze, Kapitat cagraniciny
w polskich mediach, w: Pieciolecie transformacji mediéw 1989-1994, red A. Stomkowska.
Warszawa 1995, s. 87-103; tenze, Kapital zagraniczny w polskiej prasie. w: Transformacja
mediow (1989-1995). red. A. Stomkowska, Warszawa 1996, s. 275-279; tenze. Kapitat zagra-
niczny w polskiej prasie — lata dziewiecdziesiqre, Zeszyty Prasoznawcze™ 1998, nr 1/2, s. 21-
35: tenze. Kapitat zagraniczny w prasie, w: Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Kra-
kow 1996.

' B. Golka, Kapitat zagraniczny w polskich mediach, w: Dylemary transformacji..., s. 39—
44; T. Kowalski. Formy i przestanki obecnosci kapitatu zagranicznego w mediach drukowa-
nych, .Zeszyty Prasoznawcze™ 1998, nr 1/2, s. 36-56.

127 Oniszczuk, FEkspansja kapitatu niemieckiego na rynku prasowvm Wegier, Polski
i Czech. .Zeszyty Prasoznawcze” 1998, nr 1/2, s, 93-103.
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cd. tabeli ]

8. | ,,Robdtki Reczne”. 1993 1996 b.d Ewa Czaczkowska
Miesiecznik

9. | ..Dla Kobiet w Cigzy. 1993 |1 numer| b.d Ewa Czaczkowska
Burda”

10. | ,Minidzianina. Verena 1994 1995 b.d Ewa Czaczkowska
dla dzieci”. Pétrocznik

11. | ,Miss B. Dla Mlodych 1994 1997 100 | Ewa Czaczkowska
Kobiet”. Kwartalnik

12. | Poradnik Dzialkowca. 1994 1996 300 | Hanna Masterak
Ogrody, Balkony,
Ekologia”. Miesigcznik

13. | ,Prywatki i Bale”. 1994 |1 numer| 100 | Ewa Czaczkowska
Potrocznik

Zrodlo: Z. Sokél, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 49-73; tejze, Polska prasa kobie-
ca..., s. 279-282; katalogi i bibliografie prasowe oraz z autopsiji.

Okres drugi: lata 1995-1997

W drugim okresie dziatalnosci obejmujacym lata 1995-1997 Wydawnictwo
»Burda — Polska” prgznie si¢ rozwijato, umacniajac tym sposobem swojg po-
zycje na polskim rynku prasowym. Koncern wprowadzit 6 nowych tytutéw,
ktére zostaty pozytywnie przyjgte przez czytelniczki. Zmienifa si¢ jednoczesnie
koncepcja wydawnicza firmy. ,Burda — Polska™ zrezygnowala z licznych sa-
modzielnych kwartalnikow i miesiecznikw dotyczacych mody, na korzy$¢ do-
datkow do flagowych tytutow. W tym okresie przeksztalcono m.in. kwartalnik
»Burda Plus. Duze jest Piekne”, miesieczniki: ,,Robétki Reczne” i ,Miss
B. Dla mtodych kobiet”. Wymienione tytuly zmienily formg i staly sie dodat-
kami tematycznymi do wiodacych miesiecznikéw ,Burda™ i ,,Anna”. Prze-
modelowanie struktury wydawniczej koncernu zapewnito utrzymanie stabilnej
pozycji. W tym czasie powstaty ponadto: poradnik ,.Dobre Rady”, pismo ku-
linarne ,,S6l i Pieprz”, dotyczace robétek recznych ,,Anna”, i poradnik dla wta-
Scicieli dziatek i ogrodéw ,Méj Pigkny Ogréd™. Drugi okres dzialalnosci wy-
dawniczej firmy prezentuje tabela 2.
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Tabela 2. Dziatalno§¢ Wydawnicza firmy ,,Burda — Polska™ w latach 1995-1997

Lp.|  Tytul, podtytut. Rok | Naklad |Sprzedaz| Redaktor
Czestotliwosé powsta- | zawie- | W tys. W tys.
nia szenia C&Z. “Ee

1. | ,,Dobre Rady. 1995 1996 | 1000,0- | 700,0 | Izabela
Miesiecznik dla 2002 nadal 600,0 425,0 | Jablonska
domu i rodziny™* | 500,0

2. | ,Burda International”| 1995 | 1996 | 200 bd | Ewa
Kwartalnik | 2000 2000 100,0 Czaczkowska

3. | ,M6j Piekny Ogréd. | 1996 | nadal | 3000- | 170,0 | Ilona
Najnowszy euro- 250,0 Pasternak
pejski magazyn
ogrodniczy™.*
Miesiecznik

4. | ,,S6l i Pieprz. 1996 nadal | 380,0- | 140,0 - | Justyna
Nowoczesny maga- ' 200,0 200 Namieta
Zyn poswigcony :
kuchni i zdrowemu .'
odzywianiu”,
Miesiecznik

5. | , Anna. Najpickniej- 1997 nadal |72,0-35,0] 34,0 | Danuta
sze robdtki reczne”. Tauer
Miesiecznik

6. | ,,Woman. Magazyn 1997 1998 8§20,0- | 570,0 | Dorota
pelen dobrych rad™. 600,0 Warowna-
Miesigcznik -Kowalczyk

Zrédlo: Z. Sok6t, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 49-73; tejze, Polska prasa kobie-
ca..., s. 279-282; ,Press. Media, Reklama, Public Relation™; katalogi i bib-
liografie prasowe oraz z autopsji.

* Miesigcznik ,,Dobre Rady” zostal przeksztatlcony w ,,Woman™; ,Mdj Pigkny Ogrod™
powstal z ,,Poradnika Dzialkowca™.

Okres trzeci: lata 1998-2002

Trzeci okres w dziatalnosci wydawniczej koncernu ,,Burda — Polska™ roz-
poczal si¢ w 1998 r. Rok ten okazal si¢ przetomowy w dotychczasowym funk-
cjonowaniu firmy na terenie Polski. Stabilna dotad pozycja Wydawnictwa zo-
stala zachwiana przez zmiany, jakie mialy miejsce na rosyjskim rynku praso-

wym,
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.Burda — Polska” zamkngta dwa tytuly: ,Woman™ i ,, Twdj Relaks”. Naste-
pnie przeniosta siedzibe z Warszawy do Wroctawia'®. Prezes firmy Jarostaw
Zalewski przyznal, ze ,.Polska jest dla Burdy trudnym rynkiem ze wzgledu na
zaawansowanie innych wydawcow niemieckich: G+J, Springera i Bauera,
W Niemczech wydawnictwo prosperuje duzo lepiej™".

W dniu 11 maja 1998 r. firma ,.Burda Polska” wprowadzita na rynek ko-
lejny tytut . Twdj Relaks™ — tygodnik pod redakcja Justyny Namiety. Pismo
zostalo zawieszone jeszcze tego samego roku. Miato charakter poradniczo-re-
kreacyjny. Znajdowaly sie w nim krzyzéwki z nagrodami, Eorad% plotki
z Polski i ze Swiata, kuchnia i moda. Okladke premierowego zeszytu zdobita
twarz Izabeli Skorupko grajacej role Heleny Kurcewiczéwny w filmie ,,Og-
niem i mieczem”. Wydawnictwo zaczeto od naktadu 600 tys. egz.'’. Jednak
wraz z upltywem czasu okazato sig, ze rywalizacj¢ o czytelniczki ,,Twdj Re-
laks™ przegral z konkurencyjnymi tytutami nalezacymi do firmy H. Bauer: ,,Two-
je Imperium” i ,,Chwila dla Ciebie” — oba te pisma istniaty do konca 2002 r.

Rok 1999 1 nastgpne okazaly si¢ lepsze dla ,Burdy — Polska”, ktora pod-
woila liczbe wydawanych tytutéw. Wiele z nich stanowity wydania okazjonal-
ne i sezonowe albo dodatki. Pigtke najwazniejszych, samodzielnych pism wy-
dawnictwa tworza od 1999 r.: ,Mdj Pigkny Ogréd”, flagowy miesigcznik —
~Burda”, poradnik ,,Anna” oraz magazyn kulinarny - ,Sol 1 Pieprz”,
a w 2002 r. w kwietniu dotaczyl do nich miesigcznik ,,Dobre Rady”. Dziatal-
noS¢ wydawnicza tego okresu ilustruje tabela 3.

Wiosng 2000 weszty na rynek w 100 tysigcznych naktadach: ,Burda Inter-
national”, albumowe .,Wiosenne Marzenia” pod szyldem ,Mojego Pigknego
Ogrodu™ oraz — po raz pierwszy w Polsce katalog motoryzacyjny adresowany
do mezczyzn — , Autotesty™",

W kwietniu 2002 r. powrdcono do wydawania ,,Dobrych Rad”. Ukazanie
si¢ pierwszego numeru byto poprzedzone kampania promujaca tytut na polskim
rynku prasowym. W listopadzie 2002 r. pismo istniatlo nadal i cieszyto sig
dobra opiniz wéréd czytelniczek. W tym samym roku ukazaly sie réwniez
liczne wydania specjalne, takie jak: ,,Fryzury”, ,Pigkna i Zdrowa" i ,Kwiaty
w Domu™.

'® Wydawnictwo ., Burda — Polska” nie udzielilo odpowiedzi na pytanie dotyczace przyczyn
zmiany siedziby, mozna przypuszczaé, ze przyczynily si¢ do tej zmiany problemy finansowe
firmy.

K. Prewegcka, Chudy rok dla , Burdy”, .Media i Marketing Polska” 1999, nr 2, s. 30.

& +Twé) Reizks™ 1998, nr 1; ,.Press. Media, Reklama, Public Relation” 1998, nr 5, s. 10;

~Raport Prasowy” 1998, nr 5, s. 17; . Media Polska™ 1998, nr 7/8, s. 21, ,Gazeta Wyborcza",
1998, nr 103, s. 29,

' K. Prewgcka, Czas zmian w Burdzie, ,Media i Marketing Polska™ 2000, nr 11, s. 12.
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Tabela 3. Podstawowe czasopisma Wydawnictwa Burda — Polska od 1999-2002

Lp. Tytul, podtytul. Rok Naklady| Sprzedaz Redaktor
Czestotliwosc. powsta-| zawie- w tys.| W tys.
nia |szenia| ©8% cgL-

I. | ,Burda. Moda, Pickno, | 1990 | nadal | 140,0-90,0-48,0, Andrzej Kurof

I Wadziek i Elegancja. 70,0 . Ewa Czacz-
Relaks. Doradza, | kowska
ubiera, pielegnuje”. | Danuta Tauer
Miesiecznik

2. | .,.Dobre Rady. 1995 | 1996 | 1000,-| 700.0 | Izabela
Miesiecznik dla domu | 2002 | nadal | 600,0 | 425.0 | Jabloriska
i rodziny”.* 500.0
Wznowienie

3. | ,.Mdj Pigkny Ogrod. 1996 | nadal | 300,0-| 170,0- | llona
Najnowszy europejski 150,0 | 100,0 | Pasternak
magazyn ogrodniczy”.
Miesigecznik

4. | ,S6l 1 Pieprz. 1996 | nadal | 200,0-| 100.0— | Justyna
Nowoczesny magazyn 80,0 42,0 | Namigta
poswigcony kuchni
i zdrowemu odzywia-
niu”. Miesiecznik

5. | . Anna. Najpigkniejsze 1997 | nadal | 72,0- |30,0-13,0| Danuta
robdtkl reczne’. 30,0 Tauer
Miesigcznik

Zrédlo: , Media i Marketing Polska. Raport specjalny Magazyny 1999”; . Almanach
Mediéw i Reklamy™ 2000/2001, 2001/2002, 2002/2003; katalogi i bibliografie
oraz obliczenia wlasne.

* W kwietniu 2002 roku ukazal si¢ pierwszy numer miesi¢gcznika ,.Dobre Rady”

Catos¢ oferty tematycznej ,.Burdy — Polska' tworza cztery grupy pism: ko-
biece, dotyczace ogrodéw i kwiatéw, kulinarne oraz motoryzacyjne. Regula
jest, ze wokot jednego mocniejszego tytutu powstaja nastepne, najczescie]
monotematyczne, odpowiadajace temu, czym w danej chwili szczegdlnie moga
interesowac si¢ czytelnicy.

Statystyka czasopism Wydawnictwa ,,Burda — Polska™

W ciagu 13 lat dzialalno$ci wydawniczej na polskim rynku prasowym firma
.Burda — Polska™ wydata ogélem 36 tytuléw adresowanych do réznych grup

-
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docelowych: przede wszystkim dla kobiet (18), dla mezczyzn (3), dla dzieci
(4), dla mtodziezy (1) oraz 10 réznego rodzaju dodatkow. Wprowadzono réw-
niez pisma tematyczne: dotyczace kroju 1 szycia (14), robotek recznych (35),
wyszywania i haftowania (4), kulinarne (3), poradniki dla dziatkowicza (4),
dotyczace zdrowia i urody (3), horoskop (1), motoryzacyjne (1) i sportowe (1).

Trzynascie tytutéw zostato zlikwidowanych: ,Verena”, ..Duze jest Pigkne.
Burda Plus”, ,Modny Maluch”, ,,Burda Special. Szafa Przedszkolaka™, ,Na-
stolatki. Dziewczeta i Chtopcy”, ,Mgzczyzna Modny”, ,Robétki Re¢czne”,
.Dla Kobiet w Ciazy”, ,.Minidzianina. Verena dla Dzieci”, ,,Miss B. Dla Mlo-
dych Kobiet”, ,Prywatki i Bale”, ,Woman”, , Twéj Relaks”, ,, Haft Krzyzy-
kowy”, poniewaz ich sprzedaz nie speiniata oczekiwan wydawcy.

Dwa tytuly zostaly zawieszone, a nastgpnie wznowione: ,,Burda Internatio-
nal” i ,,Dobre Rady”. Réwniez dwa pisma: ,,Mdj Pigkny Ogrod™ 1 ,,Woman™
powstaty z przeksztalcenia. ,Mdj Piekny Ogréd™ zastapit ,,Poradnik Dziatkow-
ca”, a ,,Woman” miesi¢cznik ,,.Dobre Rady”.

Tabela 4. Czasopisma wydawane w poszczegllnych latach 1 ich czgstotliwo$é

Zmie-
Lp.| Rok | & siiﬁik el mi"iﬁ;k Dodatki | 0" | Ogdlem
thwos¢é
1. 1990 1 1
2. 1991 I* |
3. 1992 1* 3* 4
4. 1993 1 2* 3
5, 1994 1 2% 1 4
6. 1995 1 1 ]* 3
7. | 1996 2 | 2
8. 1997 2 2
9. 1998 1 1* 2
10. 1999 I* 3 4
11. 2000 1# 2
12. 2001 iy
13 2002 1 7 8
Razem | 9 4 9 il 2 36

Zrédto: Katalogi bibliograficzne i prasowe

* Przestaly sig ukazywaé
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W trzecim okresie dzialalnosci firmy niektére z zawieszonych tytutéw
wprowadzono ponownie, jednak nie jako samodzielne tytuly, lecz jako dodatki
do flagowych miesigcznikéw. .Duze jest Pigkne”, ,Bluzki, Spodnie, Spédni-
ce”, ,,Szycie krok po kroku™ uzupetnialy oferte wydawnicza prezentowana na
tamach ,,.Burdy”. Wszelkie pisma zwiazane z krojem, szyciem i robétkami re-
cznymi wychodzity pod szyldem . Burdy Special” bez ustalonej z géry cze-
stotliwosci. Wydawca w ostatnim czasie zmienit swoja taktyke wprowadzania
nowych tytulow. Wigksza wage przyktadat do kampanii reklamowych nie tylko
w pismach ,Burda - Polska™. Nowa edycja miesigcznika ,.Dobre Rady” miata
promocj¢ w radiu, telewizji, w prasie, na billboardach. Wydawca zaczal uwaz-
niej $ledzi¢ rynek prasowy i czytelniczy, prowadzil badania, jaki tytut moze
wprowadzi¢ na rynek tak. aby si¢ przyjat. Firma zapowiadata, ze w 2003 r.
na polskim rynku prasowym pojawi si¢ nowy tytut z grupy poradnikéw.

~Burda — Polska™ wydawala najczesciej czasopisma o rzadszej typologii
wydawniczej: miesigczniki (9), kwartalniki (4), pétroczniki (9) oraz liczne do-
datki. Wyjatek stanowil ukazujacy si¢ w 1998 r. tygodnik ,,Twéj Relaks™. Cze-
stotliwos¢ dziafalnosci wydawniczej firmy . .Burda — Polska™ ilustruje tabela 4.

Czasopisma dla kobiet

W Polsce Wydawnictwo ,Burda — Polska™ rozpoczeto swa dziatalnosé od
magazynow przeznaczonych dla kobiet. Pierwszym tytulem wprowadzonym
na rynek byl miesigcznik ,Burda”. W Polsce znany i chetnie kupowany juz
od 1971 r. w niemieckiej wersji jezykowej.

Do przetomu politycznego w 1989 r. na rynku odziezowym obserwowano
znaczace braki. Poradniki kroju i szycia ubran w domu cieszyly si¢ duzym
zainteresowaniem, a co za tym idzie — popytem®, ,Burda” byla wéwczas ,,0k-
nem na swiat dla wielu pan, byta powiewem lepszego §wiata. Wydanie nie-
mieckie staralo si¢ ksztaltowac gust, promowaé mode elegancka i ponadcza-
sowa. Kiedy oferta materialéw na rynku byla uboga, panie musiaty by¢ kre-
atywne. Wzorujac si¢ na zamieszczanych wzorach kroju i szycia do dzi§ po-
trafig wyczarowac cos z niczego, do modeli istniejacych sugeruja nam ciekawe
zmiany, to kieszonke, to weigcie tworzac nowq kreacje” — méwi Danuta Tauer,
redaktor pisma®'.

~Burda™ od poczatku istnienia na polskim rynku wydawniczym byla mie-
sigcznikiem. Kolejnymi redaktorami naczelnymi byli: Andrzej Kuron. Ewa
Czaczkowska, a nastgpnie Danuta Tauer. Na poczatku lat dziewieédziesiatych

* Burda, ~Magazyny 2001..., s. 6.
*! M. Malecka, Zaszy¢ sig i uszyé, Polityka™ 2002, nr 23, s. 91.
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éredni naklad pisma wynosit ok. 120 tys. egz., a w 2002 roku spad} do ok. 70 tys.
egz. Sprzedaz natomiast wahata si¢ od 45 do 48 tys. egz.”

Utrata popularnosci byla spowodowana pojawieniem sig szerokiej gamy
pism dla kobiet, ale ,Burda™ nie zrobila zwrotu w strong luksusowego maga-
zynu dla pan. Zatrzymata si¢ na formule poradnika zawgzonego do prezentacji
mody praktycznej i opisu wykrojéw do samodzielnego wykonania w domu.
To jednak nie wystarczato, poniewaz w latach 1998-2002 miesigczniki kobiece
przescigaly si¢ w przygotowywaniu autorskich sesji mody, kupowaniu zagra-
nicznych zdjeé, lansowaniu mniej lub bardziej kontrowersyjnych projektantow.
Cheac utrzymaé wysoka pozycje na rynku, Wydawnictwo probowato wykreo-
wac ,.Burde” na pismo zamieszczajace szeroka game porad dotyczacych mody,
urody, prowadzenia domu i wychowania dzieci. Miesigcznik jednak nie mogt
odnalezé swojej nowej tozsamosci™.

W 2002 r. sytuacja miesigcznika ustabilizowala si¢. Zwiazek Kontroli Dys-
trybucji Prasy podal, ze sprzedaz wyniosta — ok. 45-52 tys. egz.** Nie zmienia
to faktu, ze miesiecznik ,Burda™ nieodzownie kojarzy si¢ z pismem przezna-
czonym dla kobiet ceniacych elegancj¢. Niegdys synonim luksusu — dzi§ sy-
nonim klasyki, solidnosci i dobrego smaku. Obecnie magazyn prezentuje naj-
nowsze trendy w $wiatowej modzie, przedstawia kolekcje inspirowane twor-
czoscia stynnych projektantdw, informacje o modnych tkaninach i dodatkach.
Dzieki zamieszczanym wykrojom daje czytelniczkom szans¢ samodzielnego
wykonania prezentowanych modeli. Precyzyjne opisy kroju i szycia oraz po-
prawnie opracowane wykroje stanowia integralng cz¢s$¢ kazdego numeru pisma.

Duza popularnoscia wérdd czytelniczek ciesza si¢ dodatki, ktore wydawane
sa jako numery specjalne ,Burdy™: ,Burda Plus. Duze jest Pigkne™ — dla kobiet
o pelnej sylwetce; seria Burda Special: ,,Szafa Przedszkolaka™ i ,Moda dla
Dzieci” — o ubrankach dla niemowlat i malych dzieci, ,Mate Kobietki” — dla
kobiet dojrzalych i pan filigranowych, ,Bluzki, Spodnie, Spédnice™ — na rézne
okazje, ,.Szycie krok po kroku”, ,Druty i Oczka” oraz ,Dla Kobiet w Ciazy.
Burda”, by nie zapomnie¢ o kobietach w odmiennym stanie, a w dodatku
Prywatki i Bale™ promowano stroje na roznego rodzaju niecodzienne okazje,
np.: Sluby, jubileusze, spotkania towarzyskie, zabawy i bale®.

Modzie poSwigcone byly réwniez pétroczniki: ,,Modny Maluch”, ,Nasto-
latki. Dziewczeta i Chiopey™, \Modny Mezczyzna”, kwartalnik: ,,Burda Inter-
national™ oraz miesigcznik: ,Miss B. Dla Mlodych Kobiet”.

22 Almanach Mediéw i Reklamy 2002/2003", Warszawa 2002, s. 34; Z. Sokél, Polsko-nie-
mieckie magazyny..., s. 56.

*3 Burda, -Magazyny 2001..., s. 6.

** Burda Polska, Media i Marketing Polska™ 2002, nr 18, s. 24-25.

By Sokdl, Prasa kobieca..., 5. 279.
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Miesigcznik ,,Burda™ organizowatl europejskie konkursy kroju i szycia dla
swoich czytelniczek krawcowych amatorek. . Konkursy te miaty stuzyc¢ pro-
pagowaniu sylwetki nowoczesnej kobiety, ktéra w kazdej sytuacji potrafi sobie
radzi¢, umie stworzy¢ dla siebie niebanalne ubiory™ — twierdzita Justyna Wré-
bel, jedna z organizatorek konkursu®. Finaly konkurséw odbywaty sie w réz-
nych miastach Europy. np.: w Wiedniu, Berlinie czy Pradze. Laureatki polskiej
edycji konkursu reprezentowaly ojczyzne na arenie europejskiej. W 1992 r.
Grand Prix zdobyta Marta Mizera, ktéra zrezygnowata z kariery naukowej (by-
fa asystentka na Wydziale Prawa w Filii UMCS w Rzeszowie) i poswigcita
si¢ temu, co ja naprawde interesowato, czyli projektowaniu mody*. Konkursy
cieszyly si¢ ogromng popularnoscia wsréd czytelniczek. Niektére z nich do tej
pory wspotpracuja z Wydawnictwem. Nagrodami bylo m.in.: wspéttworzenie
kolejnych numerdéw pisma, jak réwniez mozliwo$¢ zamieszczania na tamach
miesigcznika wiasnych wykrojow. Dla niektérych kobiet byfa to jedyna roz-
rywka i mozliwos¢ samorealizacji.

Wiosng 1995 na rynku wydawniczym ukazat si¢ nowy kwartalnik ,,Burda
International. Swiat Wielkiej Mody™ prezentujacy pokazy wielkich europej-
skich doméw mody z udzialem znanych modelek oraz nowe trendy w dzie-
dzinie mody Swiatowe] i prognozy na przyszte sezony. Redaktorka 150-stro-
nicowego czasopisma, w catosci wydawanego w kolorze, przeznaczonego dla
os6b zawodowo zajmujacych si¢ modg oraz kobiet pragnacych ubieraé sig
modnie, byta Ewa Czaczkowska. W rubryce od redakcji czytamy: ,,Burda In-
ternational to zurnal jedyny w swoim rodzaju. To pismo o modzie od A do
Z, od pierwszej do ostatniej strony poswigcone tej wiasnie tematyce. Relacje
z najnowszych pokazéw mody, organizowanych w wielkich stolicach: Paryzu,
Mediolanie, Nowym Yorku, prezentacja wiodacych trendow i sylwetek ich au-
toréw, wywiady z najwigkszymi z wielkich kreatoréw i informacje o tych,
ktérzy dopiero przecieraja sobie szlaki do miedzynarodowej stawy. Wystannicy
»Burdy International« sa wszedzie, gdzie powstaje wielka lub catkiem zwy-
czajna moda. Oprocz masy nowinek ze Swiata mody, jako jedyny zurnal pro-
ponujemy co$ wigcej — kolekcje ekskluzywnych strojéw, ktére mozesz uszy¢
wlasnorecznie™®,

,.Burda International” zostala zawieszona w 1996 r., po czym na poczatku
2000 r., po niespelna czteroletniej przerwie, wznowiona w naktadzie 100 tys.
egz. Mimo kampanii reklamowej, nie zdolala jednak utrzymac si¢ na polskim
rynku prasowym?®.

26 M. Barr. Wystarczy szyé!, . Dziennik Polski™ 1994, nr 33, s. 18.

> D. Majka, Najpierw Burda — péZniej Paryz, ,.Dziennik Polski™ 1994, nr 150, s. 15,
8 Od redakcji, .Burda International” 1995, nr 1. s. 28.

29 Media i Marketing Polska™ 2000, nr 7, s. 19.
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Nastepny tytul: ,Miss B. Dla Miodych Kobiet™ ukazywat si¢ latach 1994-
1997, najpierw jako kwartalnik, a nastgpnie jako miesi¢cznik. Redaktorkg pis-
ma byta Ewa Czaczkowska, ktéra wraz z 3-osobowym zespolem redakcyjnym
odpowiadata za stworzenie kolorowego magazynu ilustrowanego. W skiad kaz-
dego numeru wchodzity nastgpujace dziaty: migawki ze Swiata mody, uszyjesz
to sama, szydetko i druty, kram z pomystami (ozdoby mieszkania, poduchy,
rolety), uroda, kuchnia, wkladka instruktazowa z wykrojami i dokladne opisy
wykonania przedstawionych modeli*’.

W liscie od redakcji zamieszczonym w numerze pierwszym pisma czytamy:
.Droga Czytelniczko! To twoje pierwsze spotkanie z polskojezyczng , Miss
B”. Co kryje sie pod tym skrétem? Pewnie juz si¢ domyslasz... Miss B, to
Miss Burda! Czyli specjalne wydanie ,.Burdy” dla dziewczat i mtodych kobiet.
Cztery razy do roku znajdziesz na tamach tego pisma najwazniejsze informacje
o aktualnych trendach. Tym razem przedstawiamy Ci fantazyjng mode opartg
na taczeniu elementow strojéw réznej dtugosci. Znajdziesz tu wiele modeli
w kolorach naturalnych: odcieniach piasku, kamienia, gliny i szafranu. Ale
rowniez mini kolekcje w zywych kolorach dojrzatych owocéw i przypraw.
Przedstawiamy modele inspirowane sztukg dalekich kontynentéw: Azji i Ame-
ryki Potudniowej. Witamy Ci¢ w gronie naszych czytelniczek i zapraszamy za
trzy miesiace! Twoja Redakcja™'.

Kolejny pismem przeznaczonym dla kobiet byt miesigcznik ,,Woman” prze-
ksztatcony z ..Dobrych Rad"”. Pierwszy numer nowego pisma ukazal si¢
w grudniu 1997 r. nakladem 600 tys. egz.** Redaktorka zostata Dorota Wa-
rowna-Kowalczyk, ktéra chciala, aby pismo bylo lekkie i bez ,,zadecia™*.

~Woman™ byl magazynem adresowanym do dobrze zarabiajacych kobiet
w wieku od 20 do 40 lat. Wydawca chciat, aby miesiecznik miescil si¢ po-
miedzy luksusowymi magazynami dla pan typu: ,,Twé6j Styl”, Elle” czy ,.Cos-
mopolitan™ a bardziej popularnymi tytutami, jak: ,,Viva”, czy ..Claudia”. Nowe
pismo nie réznilo sie zasadniczo od ,,Dobrych Rad™: miato 10 stron poradni-
kowych, a oprécz tego artykuty dotyczace mody, tego jak dba¢ o swoje ciato,
dokad wybrac¢ sie w podréz, co stychaé u stawnych Polek. Zachowujac strony
poradnikowe, wydawca chcial przyciagna¢ dawne czytelniczki, pozyskujac jed-
noczesnie nowe.

Ostatni numer . Woman” ukazat si¢ w sierpniu 1998 r. Pytany przez dzien-
nikarzy prezes Zarzadu Wydawnictwa Jarostaw Zalewski stwierdzit, ze wolal-
0 Miss B. Dla Mtodych Kobiet” 1994, nr |, s. 25.

31 _Miss B...", s. 25.
> M. Bratkowska, Kobieta, czyli..., s. 35.
33 Press™ 1998, nr 6. s. 11.
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by tego nie komentowac. Przyznat jednak, ze miesigcznik stabo sie sprzeda-
wat™, Sredni naktad pisma to okoto 130 tys. egz., z czego sprzedawalo sie od
44 do 58 tys. egz.

Robétki reczne

Nie pomini¢to réwniez zakresu robotek recznych, wydajac wiele poradni-
kéw, jak np.: ,,Verena. Wzory, Sciegi, Sploty™, ,,Robétki Regczne”, | Minidzia-
nina. Verena dla Dzieci”, czy wprowadzona na rynek polski najpézniej ,,Anna.
Najpigkniejsze robétki reczne™. Redaktorka trzech pierwszych czasopism byla
Ewa Czaczkowska, ktéra takze przez pierwszy rok istnienia redagowata mie-
sigeznik ,,Anna”, po czym na tym stanowisku zastapita ja Danuta Tauer®,

~Anna” zostala wprowadzona na rynek wydawniczy jako miesigcznik hob-
bystyczny w 1997 r. Na poczatku swojego istnienia czasopismo ukazywato sie
w nakfadzie 72 tys. egz.; w 1999 $redni naklad wynosit 35 tys. egz., a od
2001 r. do konica 2002 r. 30 tys. egz., sprzedaz w 2002 wahala sie od 12 do
14 tys. egz.’®

Na famach pisma redakcja prezentowata szeroka game robétek recznych.
Zdradzita tajniki technik hafciarskich — od haftu krzyzykowego, przez haft
plaski, cieniowany, hardanger. po elegancki haft richelieu. Prezentowata inne
ciekawe techniki: frywolitki, filet, koronki, patchwork, szydetkowanie. Kazdy
numer zaopatrzony byt w krétki kurs wybranej techniki, kilkadziesigt modeli
do wiasnorgcznego wykonania, dwa arkusze wzoréw. Pismo przeznaczone byto
dla wszystkich zainteresowanych robétkami recznymi, zaréwno poczatkuja-
cych, jak i profesjonalistow?’. Podsuwato pomysly, ,,jak sprawié, by w naszych
domach zylo si¢ pigknie i kolorowo, jak zmieni¢ mieszkanie w przytulne
gniazdko o niepowtarzalnej atmosferze, ktéremu charakter nadadza wykonane
wlasnorgcznie drobiazgi: obrusy, serwetki, firanki, poduszki, narzuty, obrazki
— haftowane, wydziergane, namalowane igla" — czytamy w artykutach wste-
pnych®. Kobiety, ktére otwieraly wlasne butiki, traktowaly pismo jak podre-
cznik instruktazowy. Dzigki pomystom znajdujacym si¢ na tamach ,,Anny”
wlascicielki ozdabialy wystawy i wnetrza sklepikéw tak, aby zacheci¢ prze-

34 Press” 1998, nr 9, s. 5.
35 Almanach Mediéw i Reklamy 2000/2001", Warszawa 2000, s. 26.

36 Media Polska™ 1997. nr 5. 5. 16; ..Almanach Medi6w i Reklamy 2000/20017, Warszawa
2000, s. 26, .Almanach Mediéw i Reklamy 2001/2002", Warszawa 2001, s. 42; ,,Almanach
Mediéw i1 Reklamy 2002/2003”, Warszawa 2002, s. 32.

37 Anna. Najpigkniejsze rob6tki reczne” 1997, nr 1, s. 2.
38 Tamze, s. 2-3.
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chodniéw do odwiedzenia butiku. Znaczna liczba kobiet w ten spos6b zarabiala
na zycie.

Do macierzystego miesiecznika ,, Anna” wydawano réwniez dodatki poswig-
cone ciéle okre$lonej tematyce. W 1999 r. ukazaty si¢ numery specjalne: ,.Igla
malowane” omawiajacy wykonanie 0zdéb w hafcie krzyzykowym do kuchni
 tazienki. .Boze Narodzenie” — §wiateczny haft krzyzykowy i ,Nasze Malu-
chy” zawierajacy propozycje dla rodzicow, jak umili¢ zycie pociechom,
w 2000 r. ,Misterny Filet”, a na poczatku 2001 r. ,Haft Krzyzykowy"*.

Ogrody i balkony

Obok poradnikéw z zakresu mody ,Burda Polska™ zaczeta wydawac takze
miesieczniki, udzielajace porad w innych dziedzinach: ,Poradnik Dziatkowca.
Ogrody, Balkony, Ekologia” przeznaczony dla wiascicieli dziatek, ogrodow
i balkonow™.

.Poradnik Dziatkowca” ukazywat si¢ w latach 1994-1996 pod redakcja
Hanny Masternak w nakladzie od 300 — 80 tys. egz.*, a od nr 7 w 1996 r.
zostal przeksztalcony w ,Mgj Pigkny Ogréd”. Kolejnymi redaktorami byli
Krystyna Naszkowska, Jarostaw Kaduczak, a od nr 8 1997 r. Justyna Namigta,
ktéra byla redaktorem pisma do korica 2002 r.*?

,Mo6j Pigkny Ogréd™ byt czasopismem skierowanym przede wszystkim do
wiascicieli domkéw jednorodzinnych lub wielorodzinnych posiadajacych ogro-
dy i pragnacych urzadzi¢ je wedlug standardow. Miesiecznik byt takze chgtnie
czytany przez whascicieli dzialek oraz mieszkaficéw ,blokowisk™ pragnacych
upiekszy¢ swoje otoczenie. Magazyn prezentowal liczne przykfady urzadzenia
efektownego ogrodu ozdobnego, podsuwat pomysty na mala architekturg ogro-
dowa, dostarczal informacji o nowych gatunkach i odmianach roslin. Kilka
razy do roku ukazywaly si¢ monotematyczne wydania specjalne: ,,Balkony
i Tarasy”, ,.Woda w Ogrodzie”, ,Wszystko o R6zanecznikach”, ,Rok w Ogro-
dzie”, oraz pétroczniki: ,.Wiosna™ i ,Jesiei™, cieszace si¢ duzym powodze-
niem wsrod czytelnikéw.

% hup//www.burda.pl/anna-wyd_special_txt.htm

07 Sokél. Prasa kobieca..., s. 280; Z. Sokél, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 56; Prze-
glad pism kulinarnych, ,Press” 1998, nr 10, s. 40.

41 7. Sokoél, Polsko-niemieckie magazyny..., s. 56.

2 poradnik Dzialkowea” 1996, nr 6; .MG6j Pikny Ogréd” 1996, nr 7-12, 1997, nr 1-12;
2003, rr 1.

43 Almanach Mediéw i Reklamy 2001/2002”, Warszawa 2001, s. 42.
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Poradniki dotyczace zycia rodzinnego

Kolejnym pismem z grupy poradnikéw sa ,,Dobre Rady” — miesigcznik dla
domu i rodziny” - pismo dotyczace sprawnej organizacji zycia rodzinnego
i domowego. Pierwszy numer ukazat si¢ w czerwcu 1995 r. pod redakcja Iza-
beli Jabloriskiej. Sredni naktad pisma przez ponad rok utrzymywat si¢ na po-
ziomie 1 min egz. przy zwrotach ok. 19%. Od polowy marca 1996 r. naklad
spadt i wynosit 700-800 tys. egz. przy sprzedazy ok. 500 tys. egz.* W listo-
padzie 1997 r. ukazal si¢ ostatni numer miesigcznika. Powodem zamkniecia
pisma nie byty jednak wzglgdy finansowe. Redakcja twierdzita, ze ,konczy
si¢ okres popularnosci poradnikéw. Wspdfczesna kobieta oczekuje czegos wig-
cej od swojego ulubionego tytutu. Miesigeznik zarabial na siebie. Zwrdcily sig
wszystkie inwestycje. Doszli§my jednak do wniosku, Ze nowoczesna kobieta
nie chce czyta¢ tylko o tym, jak prowadzi¢ dom™ tlumaczyt Jarostaw Zale-
wski, 6wczesny prezes Wydawnictwa ,Burda Polska™®.

W kwietniu 2002 r. po czteroletniej przerwie pismo zaczeto wychodzi¢ po-
nownie pod redakcja Iwony Zigtkowskiej. Jak widac, kobiety nie zrezygnowaty
z kupowania i czytania typowych poradnikéw dotyczacych prowadzenia domu
i organizacji zycia rodzinnego. ,Dobre Rady” wystartowaly w nakladzie 500
tys. egz. Wedlug wydawcy, sprzedawaly si¢ powyzej oczekiwan. Pierwszy,
majowy numer nowych ,Dobrych Rad™ rozszedt si¢ w liczbie 425 tys. egz.,
kolejne — 440 tys. egz. i 460 tys. egz*®. Miesigcznik zawieral wszystkie stan-
dardowe elementy poradnikowego pisma kobiecego. Bylty w nim dzialy po-
§wiecone modzie, urodzie, kulinariom, podrézom, aranzacji wngtrz, sprawom
zycia seksualnego oraz psychologii. Kilka stron zajmowaty testy konsumenc-
kie. Z kazdej okfadki spogladata znana Polka, a nie anonimowa modelka*’. To
wynik zmiany strategii reklamowej Wydawnictwa, ktére zrezygnowalo z ku-
powania zagranicznych fotografii modelek, a zainwestowalo w zdjecia ze zna-
nymi Polkami. Pojawieniu si¢ pierwszych numeréw magazynu towarzyszyta
kampania reklamowa w gléwnych stacjach telewizyjnych. Szczeg6lna zaleta
pisma byla niska cena, ktéra wynosita 1 zt. Ten zabieg promocyjny mial by¢
utrzymany do momentu ugruntowania pozycji pisma na rynku wydawniczym™,

447 Sokél. Prasa kobieca.... s. 281; Dobre Rady, ,.Gazeta Wyborcza™ 1997, nr 279, s. 35.

43 Sylwetki wybranych pism. .Press. Media. Reklama, Public Relations™ 1998, nr 6, s. 50;
M. Bratkowska, Kobieta, czyli woman, ,Gazeta Wyborcza™ 1997, nr 297, s. 35.

4 K. Prewecka., Obiecujqcy powrdt Dobrych Rad”, ,Media i Marketing Polska”™ 2002,
nr 18, s. 11.

A Tejze, Znéw wigcej porad, ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 4, s. 16.

#8 Media i Marketing Polska™ . Raport Specjalny: Magazyny 2002, s. 11: K. Prewgcka,
Obiecujgcy powrot..., s. L1; tejze, Znow wiecej..., s. 16.
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Podobnie jak w przypadku miesigcznika ,,Anna”, czy ,,Burda”, ,,Dobre Ra-
dy” réwniez proponowalty swoim czytelniczkom wydania specjalne sygnowane
tytutem macierzystym. Do korica 2002 r. ukazaty si¢: ,,Kwiaty w Domu”, ,Ho-
roskop”, ,.Fryzury”, .Beauty” oraz ,Pigkna i Zdrowa™®.

Pisma kulinarne

W grudniu 1996 r. pod redakcja Jarostawa Kaduczaka ukazat si¢ pierwszy
numer miesi¢cznika ,,.S6l i Pieprz”. Od nr 7 z 1997 r. redaktorka pisma zostata
Iwona Zietkowska, a od nr 8 Justyna Namigta, ktéra petnita t¢ funkcje do
korica 2002 r. Czasopismo zadebiutowato 350 tys. nakladem. W grudniu
2002 r. $redni naktad wynosit 80 tys. egz. Miesigcznik mial promocje radiowa
(pr. I i III Polskiego Radia, radio Zetka, sie¢ Eska Nord) i prasowa w tytutach
,Burdy™’. Do publikowanych przepiséw w piSmie dotaczane sg zdjecia po-
traw. Jest tez miejsce na podréze kulinarne, normy zywieniowe. horoskopy.
Ponadto w kazdym numerze czytelnicy znajda informacje o aktualnoSciach
i nowosciach rynkowych oraz o sprzgcie gospodarstwa domowego. ,,S6l
i Pieprz™ adresowany jest do mezatek w wieku od 25 do 50 lat, matek jednego
lub dwojga dzieci, aktywnych zawodowo, réwnoczesnie prowadzacych wiasny
dom, ktérym sytuacja finansowa daje komfort przy podejmowaniu decyzji do-
tyczacych domowych wydatkéw?'.

Do miesi¢cznika kulinarnego ..S6l i Pieprz” dolaczane sa dodatki lub wy-
dania specjalne. Do tej pory ukazaly sie: ,,Wielkanoc”, ,,Grille”, ,,.Szybka Ku-
chnia”, ,Potrawy z Ryzu", ,Ciasta i Torty”, ,Boze Narodzenie”, ,Potrawy
z Makaronu”, ,,Potrawy z Drobiu”, ,Potrawy z Ziemniakéw'™=,

Pisma samochodowe

W 2000 r. ,Burda — Polska™ poszerzyta swoja ofert¢ wydawnicza, wpro-
wadzajac na rynek pétrocznik motoryzacyjny . Autotesty”, ktérego redaktorem
naczelnym zostal Piotr Ceran. Sredni nakfad pisma wynosi 100 tys. egz. Ten
katalog samochodowy jest publikacja adresowana przed wszystkim do par mat-

" http:/www.burda.pl/dobre_rady-wyd_special_txt2.htm
%0 Media Polska” 1998, nr 2, s. 20.

‘ ) Przyprawa za przyvprawq, Media Polska” 1997. nr 2. s. 20; ..Press” 2001, nr 8. s. 87;
E. Mackiewicz. Eintopf, ,Press” 2000, nr 6, s. 74; Przeglqd pism kulinarnych, ,,Press. Media,
Reklama, Public Relation™ 1998, nr 10, s. 40, 1996, nr 11, s. 5.

5‘..A1manaci1 Mediéw 1 Reklamy 2001/2002", s. 52: ,Almanach Mediow i Reklamy

2002/2003", s. 43; T. Jastrzgbski, Ciezki kawatek chleba, ,Press. Media, Reklama, Public Re-
lation™ 1999, nr 8. s. 52.
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zenskich planujacych kupno nowego samochodu osobowego, terenowego,
sportowego lub minivana. Wydawnictwo staralo si¢ zamieszczaé¢ kompetentne
i obiektywne testy pojazdéw przeprowadzane przez specjalistow. Testy i po-
rownania byly pogrupowane wedlug klas samochoddw. W czesci redakcyijnej
mozna znalez¢ informacje o ciekawostkach i trendach rynku motoryzacyjnego,
a takze przeglad modeli samochod6w debiutujacych na rynku w minionym ro-
ku. Integralna czescig pisma byt CD-ROM z wyszukiwarka, umozliwiajaca
wyb6r modelu samochodu odpowiadajacego oczekiwaniom klienta™,

Pisma sportowe

Z okazji Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej rozgrywanych w 2002 r. w Ko-
rei i Japonii ukazalo sie wydanie specjalne pt. Mistrzostwa Swiata w Pifce
Noznej”. Podstawowa cze$¢ zeszytu stanowila ilustrowana zdjeciami zawod-
nikow prezentacja 32 druzyn narodowych, zakwalifikowanych do rozgrywek
finatowych w ramach o$miu grup: lista cztonkéw kadry narodowej, dotych-
czasowe sukcesy druzyny i jej gwiazdy. Na stronach dotyczacych Polski i jej
reprezentacji zamieszczono wywiad z trenerem Jerzym Engelem, Zbigniewem
Borikiem i czotlowymi zawodnikami oraz ich zdjecia i autografy™.

Podsumowanie

Czasopisma firmy ,Burda — Polska™ staraly si¢ objac¢ wszystkie dziedziny
zycia i zainteresowania kobiet, w ostatnim czasie zwracajac sie takze w strone
mezezyzn. Giownym tematem podejmowanym w omawianych pismach byta
moda i szycie. Zamieszczane wzory i wykroje stawaly si¢ odpowiedzia na po-
trzeby estetyczne kobiet, a zarazem w duzej mierze je ksztaltowaly. Szczegdl-
ne miejsce zajmowaly réznego rodzaju porady: jak dobrze prowadzi¢ domowe
gospodarstwo i jednoczesnie byé kobieta elegancka i zadbang. W kazdym nu-
merze znajdowat si¢ dzial kulinarny oraz wskazowki dotyczace zdrowego trybu
zycia i tadnego wygladu. Nie zapomniano réwniez o licznych zainteresowa-
niach kobiet: robétkach recznych — szydetkowaniu. haftowaniu i wyszywaniu,
proponujac zawsze najnowsze trendy. W wielu wypadkach stawaly sie pismami
zawodowymi, pozwalajacymi kobietom zarobié na Zycie™.

33 Prasa motoryzacyjna, . Press” 2002, nr 5. s 70-73; .Almanach Mediéw i Reklamy
2002/2003", s. 79.
3 http://www.burda.pl/foodball-wyd_special_txt.htm

K. Prewe¢cka, Chudy rok..., s. 30; J. Podgérska, E. Wilk, Kebieta pod prasq, ,Polityka”
1998, nr 5, s. 3-8 P. Rozynski, Przyjaciétki kobiet, Gazeta Wyboreza™ 1996, nr 133, s. 23
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POLISH “BURDA™ PUBLISHERS
IN THE YEARS 1990-2002

Summary

This study deals with the activities of the Publishing House of “Burda Polska™ -
a company, which as the first entered the Polish newspaper market after the RSW
“Prasa-Ksiazka-Ruch™ was dissolved. The presidents of the company were Ryszard
Lechkicki, Jarostaw Zalewski, who was replaced in May 1999 by Krzysztof Kowalilo.
The periodicals issued by “Burda — Polska™ are not frequent, they are monthly, bi-
monthly, quarterly, semi-annual and annual. These papers were focused to meet wo-
men’s interests and expectations. The content was devoted to fashion, and garments
presented by the famous designers. At the same time, there were in house designs
made available including detailed patterns of garments ready to be cut and self-made
at home. Beside the sawing patterns, the paper contained various articles suggesting
good ways to keep the housework and still be an elegant woman. Every issue contained
a culinary section and pointers how to keep healthy and look well. The periodicals
were divided into 7 groups: periodicals for women, handicrafts, garden and balcony,
guides dealing with family life, culinary papers, and introduced after 1999, automobile
and sports related papers. These were directed to the male segment of the market.



