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TYGODNIK ,,PRZYJACIOLKA®” — CZASOPISMO DLA KOBIET.
CZESC III: ,,PRZYJACIOLKA” W LATACH 1989-2002

Niniejsza praca stanowi kontynuacj¢ dwéch poprzednich artykutéw doty-
czacych ,.Przyjaciotki”, opublikowanych w , Kieleckich Studiach Bibliologicz-
nych™. Ostatni okres dziejéw ,,Przyjaciétki” w latach 1989 —1992 byt szcze-
g0Inie bogaty w wydarzenia. Nastapily zmiany nie tylko stosunkéw wlasno-
sciowych pisma, ale takze jej sktadu redakcyjnego, programu, doboru tematy-
cznego, typografii, objetosci, wygladu, jak réwniez odbiorcy.

PiSmiennictwo na temat ksztaltowania si¢ rynku prasowego w Polsce po
rozpadzie RSW , Prasa-Ksigzka-Ruch” i obecnosci na nim tygodnika ,Przyja-
ciotka™ jest obfite. Dla obserwacji zmian zachodzacych w polskiej prasie i me-
diach oraz rynku prasowego zostaly utworzone specjalne czasopisma praso-
znawcze i medioznawcze wykorzystane w niniejszej pracy, takie jak: ,.Rynek
Prasowy”(1992-1996), ,Raport Prasowy”(1994-1998), . Twéj Ruch™ (1994—
1999), ,,Media Polska”(1995-1998), potem ,Media i Marketing Polska”(1999-
2002), ,Press, Media, Reklama, Public Relations” (1996-2002), ..Brief. Ma-
gazyn Komunikacji Marketingowej” (2000-2002). Prasa i czasopismami
z punktu widzenia rynku interesowat si¢ réwniez tygodnik ,.Cash™ wychodzacy
W latach 1994-1996. Czasopisma te na biezaco podawaty informacje o zmia-
nach, jakie zachodzity w redakcjach poszczegéinych mediéw: zmiany wiasno-
Sciowe, personalne, tematyczne, miejsca w rankingach, nowe dodatki do tytutu,
numery specjalne, gadzety, akcje i odbior czytelniczy i wiele innych, ktére
dyktowal rynek. Wykorzystano réwniez specjalne raporty dotyczace czaso-
pism, jak: ,Media Polska — Magazyny 1995”, .Media Polska — Dzienniki

'Z. Sokol, . Preyjaciotka™ — tygodnik kobiecy. Czesé I: Lata 1948-1951, w: , Kieleckie
Studia Bibliologiczne™, red. G. Guliriska i T. Mielczarek, t. 6, Kielce 2001, s. 89-111; Czesc 11:
Lata 1951-1989. .Studia Bibliologiczne Akademii Swigtokrzyskicj”, t. 7. Kielce 2002.
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sopisma opiniotworcze: ,Polityka™ i ,,Wprost”™, jak réwniez prasa codzienng
..Rzeczpospolita™ i ,,Gazeta Wyborcza”, rzadziej inne tytuly, np.: ,,Supemi
press” i ,,Przeglad”. Oprécz wymienionych wydawnictw wykorzystano katalo-
gi i bibliografie prasoznawcze: Katalog prasy polskiej wydawany przez OSro-
dek Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloniskiego w Krakowie za :n;—":-_
1990-1994, a nastepnie Katalog mediow polskich za lata 1995-1999/2000, jak
rowniez wydawang przez Biblioteke Narodowa w Warszawie Bibliografie wy-
dawnictw ciqglych nowych, zawieszonych i zmieniajqcych tytut za lata 1989~
2002 oraz Polskq Bibliografie Bibliologiczng za lata 1991-2002, Informator
prasy polskiej za lata 1992-1994°, Wykorzystane zostaly réwniez dokumenty
archiwalne Komisji Likwidacyjnej RSW dotyczace tygodnika ,,Przyjaciétka®
oraz teczki tego periodyku znajdujace si¢ w dzialach spéldzielni i spotek wy-
dawniczych w archiwum Sadu Administracyjnego XVI Wydziatu Gospoda;-;;..
czego Krajowego Rejestru Sadowego w Warszawie®. Na uwage zastuguje roz-
prawa dotyczaca tego okresu w opracowaniu Katarzyny Wodniak pt. Papzdat-
?')’Z(tﬂ'jﬂ literatury w czasopismach kobiecych na przyktadzie ., Przyjaciotki®™

. Twojego Stylu” (1990-1997)* _

W kilkunastoletniej samodzielnej dzialalnosci wydawniczej t}rgodmka_.
wPrzyjaciétka” wyodrgbni¢ mozna kilka okreséw rozwojowych: pierwszy —
przygotowawczy do oderwania si¢ od struktur RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch” i do
transformacji w latach 1988-1991. Drugi — okres dzialalnosci ,na swoim”
w latach 1991-1992, gdy pismo wydawata ,Oferta dla Kazdego”. Trzeci —
w latach 1993-1998, gdy po rozpadzie tego wydawcy redakcja utworzyta wias-
ne wydawnictwo ,Przyjaciotka spétka z 0.0.”. Czwarty okres rozpoczal sig¢
w 1997 r., gdy spétke przejat Dom Wydawniczy ,Helvetica” wchodzacy
w sktad Grupy Edipresse Polska. :

Okres pierwszy — przygotowawczy redakcja ,.Przyjaciétki” rozpoczela na
kilka lat przed transformacja prasy w Polsce. Przewidujac konieczne zmiany,
juz w lipcu 1988 r. redaktorka naczelna ,Przyjaciétki” Ewa Luszczuk-Marek

2 Informator prasy polskiej. Prasa, radio, telewizja, Wydawnictwo Informacyjne PAl, War-
szawa, .nterpress” za rok 1992, 1993, 1994.

> Komisja Likwidacyjna, t. 17: Wydawnictwo Wspéiczesne (1.: ,.Przyjaciétka”, ,.Fundacja
- Wyjé¢ na Prostg”, ,Oferta dla Kazdego™). Sad Administracyjny XVI Wydzial Gospodarczy-
Krajowy Rejestr Sadowy w Warszawie, sygn. 37519. s
4 K. Wodniak, Popularyzacja literatury w czasopismach kobiecveh na przvktadzie ., Prey-
Jaciotki” i, Twajego Stvlu" (1990-1997), Acta Universitatis Nicolai Copemici, Nauki Huma-
nistyczne Bibliologia II-111, z. 328, (Toruri) 1998, s. 512-531.
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razem z zatrudniong kadra, w porozumieniu z redakcjami: ,Prawo i Zycie”
i ..Zycie Gospodarcze” oraz czytelnikami, sympatykami tych tygodnikéw, za-
fozyta ,,Fundacje ~Wyj$¢ na Prosta™ i powotala Rade Pracownicza®. Z kore-
spondencji do Komisji Likwidacyjnej wynikato, ze zespéi redakcyjny podijat
decyzje oderwania si¢ od struktur RSW juz w marcu 1989 r., wykorzystujac
uroczystos¢ obchodéw Migdzynarodowego Dnia Kobiet, na ktérym zapropono-
wano utworzenie fundacji, ktéra miata przejac¢ tytuly. Proby oderwania sie od
struktur RSW spotkaly si¢ z duzymi przeszkodami i trudnosciami. Swiadczy
o tym korespondencja do Komisji Likwidacyjnej: .,nasze starania o samodziel-
nos¢ 1 walka z ZG RSW w czasach, gdy nie bylo nawet §ladu dyskusji o stru-
kturze 1 przeksztalceniach tego koncernu oraz chetnych do wsparcia naszych
dziatari (poza redakcja »Prawa i Zycia« i »Zycia Gospodarczego«) $ciagnety
na nas liczne kiopoty, np.: zatrzymywanie druku pisma, nierzetelne i celowo
opoznione rozliczenie wydawnictw Fundacji, zatrzymywanie transportu, nie
mowiac juz o nieprzyjemnosciach i naciskach wywieranych na redaktor na-
czelng oraz Rade Pracownicza uparcie nie uznawang przez ZG RSW™.

Zmiany w systemie prasowym w Polsce rozpoczely si¢ po wydaniu ,,Usta-
wy z 22 marca 1990 o likwidacji RSW | Prasa-Ksiazka-Ruch™, na jej podsta-
wie od 6 kwietnia tego roku zaczefa dziatalno$é Komisja Likwidacyjna. W cia-
gu pierwszych miesigcy opracowano ,,Plan zagospodarowania majatku RSW”
zatwierdzony przez Rad¢ Ministrow 29 pazdziernika 1990 r.” Nastepnie roz-
poczely si¢ prace nad forma i metodg likwidacji koncernu. Wybrano dwa ro-
dzaje przeksztalcen: oddawanie poszczegélnych tytutéw powstatym spétdziel-
niom dziennikarskim, spétkom wydawniczym lub pracy, badZ wystawienie ty-
tutu na przetarg.

W drugiej potowie kwietnia 1990 r. do wszystkich redakcji wchodzacych
w skltad RSW Komisja Likwidacyjna rozestata instrukcje ,Tryb zakladania
spotdzielni pracy w zwiazku z ustawa o likwidacji RSW™. Instrukcja wyjas-
niala, jak na bazie istniejacego wydawnictwa lub jego czesci powotaé do zycia

2 Fundacja .. Wyj$¢ na Prosty”, zarejestrowana w Sadzie Gospodarczym 24 stycznia 1990 r.
(jeszcze przed ukazaniem sig .. Ustawy o likwidacji RSW™), otrzymala poparcie okolo 20 tysigcy
czytelnikéw, ktérzy dokonali wplat pienigznych na jej konto. Celem Fundacji byto zgromadzenie
funduszéw dla udzielania pomocy materialnej ludziom, kt6rzy znale7li sie w cigzkiej sytuacji,
ale mieli przemyslany sposéb pokonania trudnosci oraz mozliwosci dzialalnosci, o ile uzyskajg
na rozruch odpowiedni kapital zakladowy. W ciagu dwéch lat Fundacja udzielita pomocy
100 osobom, ktérzy najcz¢éciej podejmowali si¢ tzw. ,.small biznessu’.

® Komisja Likwidacyjna — . Wydawnictwo Wspélczesne™. Korespondencja, t. ,,Fundacja -
Wyjs¢ na Prosta”, pismo z 2 wrzeénia 1990 ,Wyja$nienie™ redakcji ..Przyjaciotki”.

J Materiaty pomocnicze do najnowszej historii dziennikarstwa. red. A. Slomkowska, War-

szawa. T. 20 1 21 zawieraja materialy i dokumenty zwiazane z likwidacja koncernu RSW _.Pra-
sa-Ksigzka-Ruch™.
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spotdzielni¢ pracy lub spétdzielnie dziennikarska. Nalezato przygotowaé pro.
jekt statutu i zwola¢ zebranie zalozycielskie, na ktérym miat by¢ uchwalony
statut i wybrane organy spéidzielni: rada nadzorcza i zarzad. Nastepnie nowg
powolana spéidzielnie nalezato zarejestrowac w Sadzie Gospodarczym i uzy.
ska¢ numer rejestru handlowego. po czym wystapi¢ do Komisji L:kw1dacyjng]
z podaniem o przekazanie jednostki organizacyjnej lub tej czesci, na bazie kté-
rej powstata. Do podania nalezalo dotaczy¢ szereg zatacznikéw, migdzy inny-
mi: wysoko$¢ udziatéw finansowych zadeklarowanych przez czionkéw spét-
dzielni, szeregu umow zwiazanych z jej funkcjonowaniem, jak np. umowy
o placenie czynszu za uzytkowany lokal, za zuzycie energii elektrycznej, gazu,
wody, telefonu i telefaxu. Spétdzielnie staty si¢ odpowiedzialne za druk, do-
staw¢ papieru, farby, kolportaz i rozpowszechnianie wlasnego pisma. Wraz
z podaniem nalezato dolaczy¢ kopie pozawieranych umow z drukarniami, pa-
pierniami, pocztg i instytucja odpowiedzialna za kolportaz. Komisja Likwida-
cyjna domagala si¢ rowniez przedlozenia ,,Analizy rynku i strategii rozwoju”
redagowanego tytutu, o ktéry si¢ ubiegano, wykazu majatku redakcji, zatrud-
nienia, a nawet stanu kasy zapomogowo-pozyczkowej. Domagata si¢ rowniez
opracowania ,,Biznessplanu™ i swojego miejsca na rynku wydawniczym. |

Niespdjnosé rynku i gwattowna inflacja po wprowadzeniu gospodarki ryn-
kowej w 1990 r. spowodowata przerwg w kolportazu prasy, co dotkliwie od-
czula redakcja ,.Przyjaciotki”, rozpowszechnianej w duzej mierze droga pre-
numeraty, ktdrej koszt wzrdst szesciokrotnie. Cena egzemplarzowa magazynéw.
w ciggu roku wzrosta dziesigciokrotnie, ale prenumeratorzy otrzymywali pis=
mo po starej cenie, totez w proces przeksztalcen ,,Przyjacidtka™ wchodzita
z ujemnym saldem finansowym, co zostalo ujawnione w ,Wynikach finanso-
wych wydawnictw RSW" za pierwsze pétrocze 1990 r.

wPrzyjacidtka” wydawana przez Wydawnictwo Wspélezesne, wchodzace
w skiad RSW wraz z dodatkami: ,,Sezam” i , Kalendarz Przyjaci6tki”, w po= -
rozumlemu z redakcjami tygodnikow: Zycm Gospodarcze™ oraz ,.Prawo i Zy-
cie”, nowo powstata Demokratyczna Unig Kobiet oraz ,Fundacja Wyj$¢ na
Pmsta“ utworzyta spotke z ograniczong odpowiedzialnoscia — ,,Oferta dla Kaz-
dego”, zarejestrowang 26 lutego 1990 r. — jeszcze przed ukazaniem sig ,,Usta-
wy z 22 marca 1990 o likwidacji RSW”. Celem spétki bylo ,prowadzenie
wszelkiej dziatalnosci wytwérezej, ustugowej i handlowej na rachunek wiasny,
badz w posrednictwie, w tym takze na warunkach komisowych, zwlaszcza
w zakresie wydawania »Przyjaciotki« wraz z periodykami »Sezam« i »Kalendarz
Przyjaciotki«, tygodnika »Prawo i Zycie«, tygodnika »Zycie Gosp(}darcz.e«”a-
Obok tego dopuszczano wydawanie innych czasopism, wydawnictw nieperio-

¥ Rejestr Handlowy — Sad Rejonowy dla Miasta Stolecznego Warszawy. Dzial B, nr RHB
21187, sygn. 2771/90, umowa handlowa, s. 1.
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dycznych, informacyjnych, handlowych, §wiadczenia ustug informacyjnych
i poradniczych. Kapitat zaktadowy ,,Oferty dla Kazdego™ wynosit 25 milionéw
(starych) ztotych. Prezesem spétki zostata Ewa Luszczuk-Marek, cztonkami
za$ byli: Andrzej Dobrzynski, Stanistaw Chetstowski, Irmina Sawicka i Janusz
Tycner®. Spétka od samego poczatku istnienia ubiegata si¢ o wystawienie swo-
ich tytuléw na przetarg.

Juz od 1 marca 1990, a wigc na kilka tygodni przed ukazaniem sig ,,Ustawy
z 22 marca o likwidacji RSW”, , Przyjaciétka” wraz z dodatkami juz byla syg-
nowana przez ,,Ofert¢ dla Kazdego” spétkg z o.0., ktéra z dniem | kwietnia
tego roku przejeta od Wydawnictwa Wspélczesnego RSW pozostate tytuty: ,Zy-
cie Gospodarcze” oraz ,Prawo i Zycie”, 17 lipca za$ zglosita do Komisji Lik-
widacyjnej gotowo$¢ wykupienia tych tytutéw. W odpowiedzi na te oferte Ko-
misja Likwidacyjna pismem z 30 lipca przyznata spolce pierwszenstwo wykupu
po otrzymaniu od ekspertéw ekonomicznych wyceny poszczegdlnych tytuléw'®.

Usamodzielnienie si¢ ,Przyjaciétki” — jak to czytamy w ,Korespondencji”
do Komisji Likwidacyjnej, nie byto fatwe, wymagalo ,rocznych staran, présb,
negocjacji i innych zabiegdw zmierzajacych do uniezaleznienia si¢ od RSW”
— czytamy w sprawozdaniu ,Oferty dla Kazdego”. Spétka wilasnymi sitami
zorganizowala dziatalno$¢ wydawnicza, druk, dystrybucje¢ i rozpowszechnianie
pisma oraz uzyskala komercyjny kredyt obrotowy. Kierowala tym wszystkim
prezes spotki oraz w jednej osobie redaktor naczelna ,Przyjaciétki” — Ewa
Luszczuk-Marek. Nie obyto si¢ przy tym bez pomdéwien, insynuacji, plotek,
podejrzen itp., co znalazto swéj wyraz w mediach, m.in. w ,,Gazecie Wybor-
czej” 1 w telewizji obserwujacej przeksztalcenia wilasnosciowe prasy. W jed-
nym z artykutéw publikowanych w ,,Gazecie Wyborcze]” czytamy, ze utwo-
rzenie spéldzielni byto ,wymyslem™ redaktorki naczelnej: ,,Pani redaktor na-
czelna to zastuZona w stanie wojennym pani Luszczuk. Duza cze$¢ zespotu
dziennikarskiego zostata wtedy wyrzucona, a ci, ktérzy zostali, sa zastraszeni.
Caty zesp6t zglosit przystapienie do spétdzielni pani naczelnej, choé niektérzy
przychodza do Gazety Wyborczej wyrazaé swdj sprzeciw™''.

E'Tamie’:. 5. L.

9 Komisja Likwidacyjna-Wydawnictwo Wspdlczesne, t. 17 ,Oferta dla Kazdego” — Umowa
kupna-sprzedazy; od kwietnia 199G do lipca 1991 spélka placila Komisji Likwidacyjnej ..za
Korzystanie z praw materialnych i niematerialnych (...) 3% dochodu podlegajacego opodatko-
waniu podatkiem dochodowym po zatwierdzeniu bilansu spéiki za rok 1990 przez Urzad Skar-
bowy. Z tytulu korzystania z majatku trwalego i nietrwalego bedacego wiasnoscia RSW, sta-
nowigcego wyposazenie redakcji tytuléw, spélka zobowigzala si¢ uiscic¢ na rzecz Komisji czynsz
dzierzawny w wysokoSci 12,5 % od przeszacowanej wartoéci tego majatku”. Wydawnictwo
Wspblczesne — korespondencja, t. 17.

' A. Bikont, Likwidator, ,Gazeta Wyboreza™ 1990, nr 203 (1-2.09) s. 9; Odpowied? redakcji
+Przyjaciélki” — pismo do Komisji Likwidacyjnej, t. ,,Oferty dla Kazdego™ RHB, sygn. 21287.
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W oczekiwaniu na decyzje spétka ,Oferta dla Kazdego” w podaniu do Ko-
misji Likwidacyjnej zobowiazata si¢ do udzielania ,,pomocy finansowej, orga-
nizacyjnej i technicznej Harcerskiej Spétdzielni Pracy w wydawaniu metody-
cznego pisma ,,Druzyna” (...), ponadto do nieodpiatnej pomocy merytorycznej
i organizacyjnej dla jednego z czasopism lokalnych — gazety Sulejéwek ‘91,
jak réwniez do przygotowania pisma dla Polonii w Zwiazku Radzieckim”. Ze
sprawozdania przediozonego Komisji likwidacyjnej wynikato, ze w 1990 spét-
ka uzyskata 417 min (starych) zt zysku netto, czyli wigcej niz si¢ spodziewano,
Sukces ten nie przyszed! tatwo: .za uzyskana samodzielno$¢ merytoryczng
I finansowa pracownicy zaplacili szeregiem wyrzeczen: ptace byly nizsze, niz
w redakcjach, ktore pozostaty w bylej RSW, $rednio o okoto 40-50 %, co
$wiadczy o determinacji i konsekwencji zespoléw redakcyjnych w staraniach
o uzyskanie i utrzymanie niezaleznosci™'>.

Przetarg na czasopisma wchodzace w skiad ,Oferty dla Kazdego” odbyt
sig¢ 9 maja 1991 roku. Do przetargu staneli: Universal S.A., Polskie Stronnictwo
Ludowe NKW oraz ,Oferta dla Kazdego”, ktéra nabyla tytuty: ,Przyjaciétke”
wraz z ,,Sezamem. Kwartalnikiem »Przyjaciétki«”, , Kalendarzem »Przyjaciét-
ki«”, tygodnikami: ,Prawo i Zycie” oraz ,Zycie Gospodarcze™ za cen¢ 8 mi-
liardéw (starych) ztotych®,

Od tego czasu rozpoczat si¢ drugi okres dziejow ,,Przyjaciotki™ — dziatal-
nosci ,,na swoim”. Wydawcg wymienionych tytuléw byta ,Oferta dla Kazde-
go”, redakcje sprawowala Ewa Luszczuk-Marek, zastepczynia byla Kalina Ja-
kébkiewicz-Dastych, sekretarzem redakcji — Iwona Widzyriska-Gotoda. Tygo-
dnik ukazywatl si¢ w nakladzie miliona egzemplarzy, potem zaczat wzrastaé
1 zatrzymat si¢ na jednym milionie i 300 tysiacach egzemplarzy, totez ,,Przy-
jaciétke” mozna juz bylo latwo nabyé we wszystkich kioskach ,Ruchu™'.
Tygodnik liczyl 16 kolumn, a dodatek ,,Sezam™ 32 kolumny druku. Oba tytuly
byly jeszcze ciagle czarno-biate, drukowane na gazetowym papierze, jedynie
okladka byta kolorowa.

~Przyjacidtka” oraz ,Sezam™ przeszly w tym czasie metamorfoze. Z po-
waznego pisma problemowego dotyczacego rodziny, organizacji zycia domo-
wego, matzenstwa, wychowywania i socjalizacji dzieci oraz problematyki ko-
biecej, ,,Przyjaciétka” przeksztalcila sie w ilustrowany magazyn informacyjny
o charakterze rozrywkowo-relaksowym dla miodszej generacji kobiet, niz byla
dotad. W przeznaczeniu czytelniczym tygodnik obecnie adresowano do mio-

i Wydawnictwo Wspdlezesne. Pismo z 16 kwietnia 1991 do Komisji Likwidacyjnej. Teczka
~Przyjaci6lki” Archiwum Komisji Likwidacyjnej.

13 Przetargi RSW. Najwyisza transakcja, . Rzeczpospolita™ 1991, nr 109, 11-12.05, s. 2.
'3 Informator prasy w Polsce ‘92, s. 113.
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dych kobiet i dziewczat, o czym $wiadczy artykul wstgpny od redakcji oraz
publikacje typu: Co, o sobie wiedzie¢ powinnas, gdy stajesz sig kobietq, Jak
wychowaé rodzicow, Mlodziezowy savoir-vivre i inne artykuty, jak np.: Mez-
czyznologia, Jak wpasé w oko, Jak ubrac si¢ za grosik, rozne quizy i testy
psychologiczne typu Czy jestes lwicq, horoskopy: Pt Zartem, tajemne prze-
powiednie, Tajemnice niekonwencjonalnej medycyny oraz Sviwetki aktoréw
polskich. Zaczgto zamieszcza¢ odcinek powiesciowy, w ktéorym drukowano
Przemineto z wiatrem, potem Quo vadis?, oméwienia filméw video. Nie za-
pomniano o statych czytelniczkach w starszym wieku, dla ktérych pozostawio-
no takie rubryki, jak: Radosci i smutki, Czytelnicy piszq ,, Przyjaciétka™ odpo-
wiada, Przyjaciétka interweniuje, wyjasnia, radzi, Ludzie i obyczaje, Cieka-
wostki, poglady, fakty i inne. Wprowadzono nowe: Sonda, Peryskop, cykl Dbaj
o zdrowie nalezycie i dzialy: Dla kaidego cos ciekawego (o polskim gwiaz-
dozbiorze aktorskim), Dla kazdego cos dobrego (porady kulinarne, robdtki re-
czne), listy do redakcji, Korespondencje i inne. Wprowadzono tez dziaty: Has-
to — pomoc, Fundacja — wyjs¢ na Prostq, gdzie zamieszczano sprawozdania
7 udzielanej pomocy finansowej. Ponadto zamieszczano program telewizyjny,
ogloszenia, w tym takze ogloszenia matrymonialne, reklamy, Tele Bazar 1 te-
mu podobne.

W 1992 r. Ryszard Filas z Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie
rozpoczal badania rankingu prasowego, z ktérego wynikato, Ze jeszcze w tym
czasie ,.Przyjaci6tka” nie stracila swojej pierwszej rangi zasiggu czytelniczego
i nadal byla najbardziej popularnym tygodnikiem w Polsce'”. Badania wyka-
zaly, ze pismo to jest czytane przynajmniej przez 5-6 milionéw ludzi, a liczba
rodzaju akcji prasowych, ktére oglosita redakcja, ich odzew spoteczny dowo-
dzity, ze wptyw pisma jest nadal szeroki i trwaty.

Nowy okres ,,Przyjaciétki” nastapit w latach 1993-1995, byt to tzw. ,drugi
etap transformacji prasy” wywodzacej si¢ z RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch”, spo-
wodowany wejéciem na polski rynek prasowo-wydawniczy firm niemieckich
z duza liczba nowych tytuléw pism kolorowych, tzw. ,teczowych™ — fatwych
w odbiorze czytelniczym, a przede wszystkim — tanich. Rozpoczgta si¢ ostra
walka konkurencyjna miedzy nowymi a starymi tytutami o miejsce na rankin-
gu prasowym, o nisze czytelnicze, o czytelnikow.

Jesienia 1993 r., po wycofaniu si¢ ze spStki tygodnikéw ,Prawo i Zycie”
i secesji ..Zycia Gospodarczego™ — redakcja ,Przyjaciétki” utworzyla wiasne
wydawnictwe o nazwie ,Przyjaciétka” spétka z o.0. , w ktérej potowe udzia-
16w zachowata ,,Oferta dla Kazdego”, a potowg wykupil szwajcarski koncern

15 R. Filas, Zmiany poczymosci gazet i czasopism o zasi¢gu ogdlnopolskimi, ,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1992, nr 1-2, s. 63-64.
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prasowy — Joan Frey AG'®. Bylo to szwajcarskie przedsigbiorstwo rodzinne
dzialajace od przeszio stu lat, wydajace najwigkszy w Szwajcarii tygodnik
pt. ..Weltwoche™, popularny tygodnik ekonomiczny ,.Bilanz™ oraz miesigecznik
dla kobiet — .,Bolero”!". Prezesem nowej spétki zostata poczatkowo Ewa Lu-
szczuk-Marek, od wrzesnia 1994 funkcje te przejat Zbigniew Napierata. Re-
dakcje ..Przyjaciétki” od nr 31 objeta Kalina Jakébkiewicz-Dastych.

W czerwcu 1994 r. wydawnictwo Joan Frey AG nabylo wigkszosciowy
pakiet udzialéw, w kwietniu 1995 r. za$ wykupito wszystkie udziaty, stajac
sic wlascicielem ,Przyjaciotki”'®. Zgodnie z umowa polskim dziennikarzom
pozostawiono redagowanie magazynu, dobér treéci 1 sposdb jego prezentacji, |
natomiast Szwajcarzy przejeli marketing, unowocze$nienie bazy technicznej,
komputeryzacje procesow wydawniczych. Zmieni sie skiad redakcji: funkcje
redaktorki naczelnej objeta od nr 35 Ewa Niezbecka, zastepczyniami zostaly:
Iwona Widzyriska-Gotacka i Jolanta Zdanowska, sekretarzem redakcji — Wie-
stawa Piatek. jej zastepca — Zygmunt Marciriczak. Projekt graficzny i kierow-
nictwo artystyczne objeli: Elzbieta i Bogdan Zochowscy. |

Dzieki zastrzykowi szwajcarskiego kapitatu wynoszacego okolo jednego
miliona dolaréw wyposazono redakcjg w nowy sprzet komputerowy, wprowa-
dzono nowoczesny marketing, dystrybucje i reklamg. Strategia rozwoju nowej
JPrzyjaciotki™ zostata przygotowana w dwoch fazach: reklamowej i czytelni-
czej i roztozona na kilka lat.

Faza reklamowa objela telewizje, radio 1 prasg drukowana. W potaczeniu
z piosenka Agnieszki Osieckiej i muzyka Wojciecha Zalewskiego w telewizji
i radiu umiejetnie reklamowano ,nowa szat¢ graficzng »Przyjaciotki« z zacho-
waniem starej zawartosci”, do ktérej powrécono, zdawano sobie bowiem spra-
we, ze przyzwyczajenia ludzkie zmieniaja si¢ wolno, a liczono na pozyskanie
sobie na nowo czytelniczek sprzed 1990 r., kiedy pismo rozchodzito si¢ w na--
kladzie ponad 2 min egzemplarzy'®. Wiosna 1994 r. zakoriczyta sig faza re-
klamowa, ktéra przyniosta wzrost sprzedazy o okoto 20 tys. egzemplarzy tygo-
dniowo. Jesienia tego roku rozpoczecie gry ..Najlepsza” spowodowata nowy
wzrost sprzedazy pisma, ktéremu udato si¢ osiagna¢ nakiad w wysokosci 1 min
300 tys. egzemplarzy i zarzad spotki robit wszystko, zeby nakiad ten utrzymaé®.

'6 1. Podgorska, Od nakladu do rozktadu. Polscy redaktorzy, zachodni kapitat, Polityka”
1995, nr 19, z 13.05. s. 16; Nowe szaty ., Przyjaciétki”, ,Twéj Ruch™ 1995, nr 1, s. 26.

') Frey AG. Media Polska — Magazyny 1995, Warszawa 1995, s. 9; KL. . Przyjaciotka”
wiosnq ‘95, ,Rynek Prasowy” 1995, nr 6 (06) s. 29.

'8 KL, . Proyjaciotka™ wiosng ‘95, Rynek Prasowy™ 1995. nr 6 (18), 29.

' KGR, Nowy makeup ,,Przyjaciotki”, ,Media Polska” 1994, nr 4 (maj). s. 16; toz: Medid '
Polska — Magazyny 1995", Warszawa 1995, s. 14.

20 A, Koziara, 1. Kokoszka, Kosiarze babskich umystow, Media Polska™ 1994, nr 9, s. 15-16.
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W ten sposéb ,.Przyjaciétka™ utrzymata si¢ w pierwszej dziesiatce najpopular-
niejszych tygodnikéw w Polsce, ale w koricu 1993 r. stracita juz pierwszer-
stwo na rzecz ,kalkowanych™ niemiecko-polskich czasopism: .. Tiny"”, .,Naj",
potem — ,,Pani Domu™'.

Przeprowadzone wiosna 1995 r. badania czytelnictwa ,,Przyjaciotki” przez
firm¢ GfK Polonia wykazaly, ze pismo bylo czytane przez 22% Polakéw,
z czego 76% stanowily kobiety, ale az 24% — meiczyZni. Wigkszos¢ czytel-
nikéw ,,Przyjaciétki, bo az 60% mieszkato w miastach, a tylko 40% na wsi,
co prostowalo obiegowa opinig, ze tygodnik jest adresowany do czytelnika
wiejskiego. Najliczniejsza grupa czytelnikéw, niezaleznie od pici, ksztaltowata
si¢ migdzy 30 a 39 rokiem zycia, a ich deklarowane dochody na gospodarstwo
domowe wynosily powyzej przecietnej (60%). Okazalo sig, ze ,,Przyjaciotka”
jest pismem ludzi wyksztalconych: 35% czytelnikow miato Srednie wyksztat-
cenie, 6%, wyzsze, a podstawowe — 31%, zadajac ktam obiegowym opiniom
o niskim poziomie intelektualnym odbiorcéw tygodnika™.

Wiosna 1995 r. ,.Przyjaciétka” odzyskata okoto 100 tysigcy czytelnikow
i jej naktad wynosil jeden milion 100 tys. egz., z czego 33-35% trafialo do
zwrotéw>. Nakladca, wydawca i redakcja starali si¢ ze wszystkich sil ten na-
kiad utrzymaé. W tym czasie ,Przyjacidtke” drukowano w Norymberdze,
w firmie Maula Belsera, gdzie dokonywano barwnych wyciagéw, a wykan-
czano w Warszawie w Paristwowym Przedsigbiorstwie Wydawniczym ,.Uni-
prom”. Poszerzyt sie kolportaz i ,,Przyjaciétke” wysylano do Stanéw Zjedno-
czonych, gdzie mozna byto ja naby¢ w New Jersey, New Yorku, Illinois, Chi-
cago i w innych stanach, jak réwniez w Toronto w Kanadzie. Znaczny procent
naktadu rozchodzit si¢ w Zachodniej Europie: w Niemczech, Australii i Francji.

W drugiej polowie 1995 r. udalo si¢ pozyskac takze miodsza czytelniczke.
-Kiedy§ »Przyjaciotka« taczona byla z sedziwa juz gospodynia domowa za-
mieszkala na wsi. Teraz udato si¢ nam pozyskac takze kobiety mlodsze, mie-
szkanki miast, o Srednim wyksztatceniu i dochodach powyzej $redniej” — po-
wiedziala Aneta Tchor — product manager tygodnika w wywiadzie prasowym
dla ,,Media Polska™**. O nowej, po reformie ,,Przyjaciétce™ pisano, ze ,,emanuje
miodoscia, uroda, energia i rado$cia”. Nie zapomniano o czytelniczkach star-
szej generacji, wiernych ,Przyjacidtce”, takze o gospodyniach domowych, za-
chowujac dla nich stare rubryki, jak na przyklad: Radosci i smutki, Szansa dla

' G. Musialek, P. Bernat, Naj ...lepsza Przyjacidtka Pani Domu, ,Cash™ 1994, nr 42, s. 15-16.

. i ]
-

Tamze, s. 29.
23 "
Tamze, 5. 29.

g Prewecka, Jaki czar spadt na pte¢ picknq, ,Media Polska — Magazyny 1995. Raport
Specjalny”, VPP Communications Lid., Warszawa 1995, s. 14,
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samommych (ogloszenia matrymonialne), reportaz oparty na realiach polskich.
Przeprowadzony w korcu 1995 r. sondaz uliczny dowiddl, ze czytelniczki
w swoich wypowiedziach pragna, zeby ,Przyjaciétka” pozostala czasopismem
tradycyjnym i tego postanowiono si¢ trzymac.

W ciagu 1995 r. tygodnik zaczgto redagowaé w sposéb nowoczesny, na-
dano mu nowgq szat¢ graficzng, zmieniono logo i format, jak réwniez kolor.
Pismo stalo si¢ magazynem, w calosci kolorowe, drukowane na dobrym, bly-
szczacym papierze™. W 1995 r. wéréd periodykéw w Polsce ,Przyjaciétka™
zajeta czwarte miejsce pod wzgledem dochodéw z reklam, za ,Magazynem
Gazety Wyborczej”, ,,Wprost™ i ,,Twoim Stylem”. Sukcesu ,.Przyjacidtki” na-
lezato dopatrywaé si¢ w rozwiniete] w tym czasie kampanii reklamowej pro-
wadzonej przez agencje Lintas Warszawa w radiu, telewizji, na billboardach
przy przystankach tramwajowych w pigciu miastach w Polsce: w Warszawie,
Krakowie, Lodzi, Poznaniu 1 Wroctawiu.

Odnowiona i unowoczesniona ,.Przyjaciotka”, po spadku czytelnictwa na
poczatku lat 90, powrécita do krajowej czotéwki pism kobiecych, co wykazaty
badania rynku czytelniczego przeprowadzone przez firm¢ ,,Pentor”. Na poczat-
ku 1991 r. , Przyjaciétke” czytato 20% ogétu czytelnikéw, w 1994 r. — 23,5%,
w tym regularnych — 5,6%. W tym samym czasie ,,Tina” — wydawana przez
firme¢ H. Bauer, uzyskata 21,0% (w tym - regularnych 13,1%), tym samym
zajmujac pierwsze miejsce czytelnictwa magazynéw w Polsce. W pierwszym
kwartale 1995 r. ,Przyjacidtke czytato 18,5% badanych czytelnikdw, ,,Ting”
za$ 26,9%. Przyczyny zdetronizowania ,,Przyjaciétki” i innych polskich cza-
sopism, czyli tzw. ,starych” tytutéw, przez ,nowe” pisma kobiece dopatrywano
si¢ w wyraznej przewadze finansowej niemieckiego kapitatu, w nasilonej kam-
panii reklamowej, dobrej jakosci druku i materialéw fotograficznych, a przede
wszystkim w promocyjnej cenie.

Od 1996 r. redakcja ,,Przyjaciotki” finansowata audycje telewizyjng ,,Rand-
ka w ciemno”, co przyczynito si¢ do popularnodci tygodnika takze wsréd
miodszej generacji czytelnikow.

W tym tez roku ,Przyjaciétka” obchodzita uroczystos¢ wydania 2500 nu-
meru”’. Z tej okazji w zartobliwym felietonie Janiny Ratyriskiej pt. Donos
przedstawiono imiennie sktad redakcyjny, pokazano fotografie poszczegdlnych
osOb wraz z petniong funkcja. Pokazano dotychczasowy dorobek pisma, zwia-
szcza dzialu porad: ,w zdrowiu, chorobie, w modzie, kosmetykach, kuchni

25 J. Podgérska, Od naktadu do rozkladu..., s. 16; Nowe szaty , Przyjaciotki”..., s. 26.

KL, .Przyjacictka” wiosnq ‘95... s. 29; P. Rozyiiski, Co czytaja Polki — Przyjaciotki
kobiet, Gazeta Wyborcza™ 1996, nr 133, z 10.06, s. 23.

2 Kalejdoskop, ,Raport Prasowy” 1995, nr 5, s. 34.
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i salonie; piszemy jak zdoby¢ meizczyzng, jak go utracié, jak zdradzié, jak
przebaczyc, jak wychowywac dzieci, jak hodowac psa i swinke morska. Do
tej pory nie doradzalismy Wam tylko jak zorganizowaé¢ mafi¢ i napad na
bank..."2.

W 1996 r. naklad ,Przyjaciétki” wynosit 1 200 tys. egzemplarzy, ale juz
w latach 1997 1 1998 r. nastapil spadek do 720-730 tys. egz., z czego sprze-
dawano 515-530 tys. egzemplarzy. Ten spadek zostat spowodowany bardzo
silna konkurencja na rynku czasopism kobiecych i pojawieniem sie duzej li-
czby nowych, tanich, kolorowych magazyndw, tatwych w odbiorze czytelni-
czym, jak rowniez zalamaniem si¢ rynku wschodniego. W Katalogu mediéw
polskich z 1997 r. ,Przyjaciétka™ reklamowata si¢ jako ,jeden z najbardziej
poczytnych tygodnikéw (...) najbardziej cenionych za réznorodnosé tematow,
ktore idealnie trafiaja w zainteresowania i potrzeby wspoélczesnej czytelnicz-
ki”, pismo stuzylo radami z ,dziedziny zdrowia, urody, mody, takze urzadzenia
i wyposazenia domu i mieszkania, a obok tego pokazywato portrety znanych
ludzi, prowadzito dzial matrymonialny. Uwazany jest za najbardziej wiarygod-

120

ny i rzetelny tygodnik kobiecy™.

Dom Wydawniczy Helvetica - Wydawnictwo Edipresse Polska

Jesienia 1996 r. wydawca . Przyjacidtki” poprzez Jean Frey stat si¢ Dom
Wydawniczy ,Helvetica”, wchodzacy w skiad grupy Edipresse™. Prezesem
Zarzadu Domu Wydawniczego ,,Helvetica” zostat Zbigniew Napierata, funkcje
redaktora naczelnego w ,,Przyjacidice”™ pelnita Ewa Niezbecka, zastepczyniami
byly: Kalina Jakdbkiewicz-Dastych i Jolanta Zdanowska. Ogdétem w redakcji
pracowato 10 kobiet i 3 mezczyzn. Od 1998 r. pismo bylo drukowane w Dru-
karni Donneley w Krakowie. W 1998 r. firma , Helvetica” miala juz wszystkie
udziaty w ,Przyjacidlce”™, przy ktdrej zaczeto wydawaé nowy miesigcznik
~-Mamo, To Ja!" i dwumiesigczny dodatek: ,,Przyjaciotka Poleca™'. Rozsze-
rzono prenumerat¢ na Niemcy, Litwe 1 Ukraing.

W marcu 1998 r. przypadia 50 rocznica ,,Przyjacidtki” na polskim rynku
wydawniczo-prasowym. Z tej okazji opracowano specjalny numer jubileuszo-
wy ,,To juz 50 lat” oraz liczne wypowiedzi czytelniczek i korespondentek na-
destane do redakcji z tej okazji. W artykule wiodacym zatytutowanym Napra-

* . Ratyriska, Donos, .Przyjacitka” 1996, nr 23, z 5.06, s.12-13,

o Katalog mediow polskich, OSrodek Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagielloniskiego,
Krakow 1997, poz. 156.

07, Bajka, Kapitat zagraniczny w polskiej prasie — lata dziewiecdziesiqre, ,Zeszyty Pra-
soznawcze 1998, nr 1-2, s. 23-31,

*! Tamze, s. 21-35.
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wde moZemy by¢ dumni podsumowano najwazniejsze akcje i inicjatywy czy-
telnicze podejmowane w ciagu minionego pdtwiecza: utworzenie Banku Alj-
mentow i Funduszu Alimentacyjnego; wspottworzenie z czytelniczkami Kode-
ksu rodzinnego i opiekuniczego; utworzenie okoto 1300 wiejskich ognisk
przedszkolnych; zbieranie funduszy na Centrum Zdrowia Dziecka i Centrum
Zdrowia Matki Polki; znalezienie dla przeszto 600 sierot zastgpczego domy
rodzinnego, gtéwnie wsrdd czytelniczek ,,Przyjaciétki”, zmian prawnych do-
tyczacych adopcji dziecka i wiele innych form pomocy dla dzieci z Doméw
Dziecka. Organizowano zbidrki pienigzne dla powodzian i oséb dotknigtych
klgskami zywiotowymi. Udzielano pomocy finansowej, prawnej, organizacyj-
nej i ekonomicznej osobom zakladajacych wlasne firmy, a nie dysponujacych
funduszami na ich uruchomienie. W ,Przyjaciélce™ utworzono specjalng ru-
bryke .Hasto: pomoc”, dzigki ktérej czytelnicy pomagali sobie wzajemnie;
w poszukiwaniu opieki, rady, informacji. Do inicjatyw samopomocowych za-
liczono rowniez rubryke matrymonialna Szansa dla dwojga, czy tez Kramik
z marzeniami. Z okazji jubileuszu przeprowadzono réwniez sondaz wsrod zna-
nych kobiet — dziennikarek, prezenterek i pisarek pod tytutem Czy boi sie Pani
pi¢cdziesiqrki, na ktory wszystkie odpowiedzialy, ze nie, .,chociaz jest to waz-
ny, nowy etap w zyciu, podobnie jak w periodyku, bo »Przyjaciétka« — im
starsza, tym lepsza i ciekawsza”. Z okazji 50-lecia pisma przeprowadzono an-
kiete czytelnicza ,,Co sadzisz o »Przyjacidtce«?”. Z podsumowania wypowie-
dzi wynikalo, ze tygodnik ,,w oczach swoich czytelnikéw jest pismem niemal
idealnym”, chwalono za ciekawe reportaze, a przede wszystkim za udzielanie
fachowych porad**. Korespondentki zagraniczne — z Paryza i Wiednia poréw-=
naly ,Przyjaciétke™ z tamtejszymi czasopismami dla kobiet. Z Paryza Bozena
Jagoda-Jousselir pisafa. ze francuskie pisma dla kobiet nie daja si¢ poréwnaé
z ,Przyjaciotka”, ani w formie, ani w treéci i ,z zadnym chyba przecigtna
Francuska nie moze si¢ identyfikowaé. A juz na pewno — zaprzyjaznié (...)"
Natomiast Krystyna Czerny z Wiednia napisata, ze ,,»Przyjacidtka« przypomi-
na niektére austriackie pisma eleganckq szata graficzna, a takze podobna te-
matyka (...), chociaz w »Przyjaciétce« proporcje sa lepiej wywazone i obraz
Swiata blizszy rzeczywistemu™,

W pigcdziesiata rocznicg pisma przywrécono na prosby czytelniczek star-
szej generacji najbardziej znane i lubiane cykle: Miedzy nami, Z Zycia wzigte,
Radosci i smutki. Wprowadzono wiele nowych: takich jak: Z bliska i z daleka
(0 skandalach, mitosci i nienawisci), Sekrety mody, Sekrety urody, Portret (10-
dziny), Znaj swoje prawa, Nasza kuchnia (przepisy kulinarne), Temat tygodnia

32 E. Niezbecka, Mamy powéd do dumy!. .Przyjaciétka™ 1998, nr 19, z 9-15.05, s. 3.
33 Nasze korespondentki o pismach dla pai, ,Przyjaciélka” 1998, nr 12, z 21-27.03, s. 4-5.
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— dotyczacy biorytméw Zycia i innych ciekawostek z pogranicza medycyny
konwencjonalnej, Cos dla domu — o pielggnacji roslin w mieszkaniach i ich
zdrowotnym oddziatywaniu. Kontynuowano cykl Szansa dla dwojga — zawie-
rajacy ogloszenia matrymonialne, jak rowniez opowiesci — wywiady o tych
parach, ktére skojarzyly sig dzigki ogloszeniom w pismie. Wprowadzono nowy
cykl Zony stawnych mezéw i inne. Zamieszczano duzo elementéw rozrywko-
wych: psychotestéw, horoskopéw, krzyzéwek, tygodniowy program telewizyj-
ny. konkurséw dla prenumeratoréw i wiele innych. Sporo miejsca w kazdym
numerze zajmowata reklama.

Jezeli chodzi o tematyke, wiele miejsca poswigcano mezczyznom: Mezczy-
zna naszych marzen, Jak usidlic go na state, MeZczyzna na cale Zycie, Jak
rozmawiac z meZem, Co naprawde podnieca meZezyzn, O sztuczkach uwodzi-
cielskich i inne. Ale tez poruszano powazne tematy na temat przemocy w ro-
dzinie, znecania sie i bicia zon oraz dzieci, porzucania przez mezczyzn rodzi-
ny, jak réwniez odchodzenia kobiet od mgzéw — tyranéw. Pismo pokazywato
dramaty kobiet i dzieci, nie namawiato do rozwodéw, wychodzac z zalozenia,
ze to kobieta sama o tym decyduje, kierujac si¢ dobrem dzieci.

Prezentowano rdozne wybory kobiece: obok ,biznesswomenek™ jako wzory
osobowe czesto przedstawiano kobiety, ktére poswigcily si¢ dla rodziny, re-
zygnujac z kariery zawodowej dla opieki nad kalekim dzieckiem, nieuleczalnie
chorym rodzenstwem czy niedoleznymi rodzicami.

.Nasi odbiorcy, w tym przede wszystkim czytelniczki, czgsto gubia sig
w szybko zmieniajacej sie rzeczywistosci, czuja si¢ bezradne. Staramy si¢ im
podpowiadaé, jak sobie radzi¢. Podajemy informacje niezbedne™ — powiedziata
w wywiadzie — Ewa Niezbecka™.

Lata 1998-1999 to czas recesji, kryzysu reklam i zalamania si¢ rynku pra-
sowego i ogdlnego spadku czytelnictwa w Polsce. Wiele tytuléw czasopism
kobiecych uleglo likwidacji. ,,Przyjaciétka”, mimo spadku nakladow, trzymata
si¢ mocno, toczac walke o pierwszeristwo na rynku prasowym z tygodnikami:
+Pani Domu" (Axela Sprintera) i ,,Naj” (G+J). Przez pewien czas ,,Przyjaciot-
ka" miala najwyzsze notowania w sprzedazy egzemplarzowej zajmowata pier-
wsze miejsce w grupie czasopism w Polsce®. Ale jak wykazaty badania czy-
telnictwa, ,.Przyjaciétka™ byta kupowana przez czytelniczki powyzej 54 roku
zycia (25%), od 35 do 44 lat (22,5%), z wyksztalceniem srednim — zawodo-
wym (22,9%) i zasadniczym zawodowym (26,1%). Sredni naktad ,.Przyja-

3 K. Prewecka, Rady z duchem czasu. ,Media Polska™ 1998, nr 7/8, s. 18.

2 Tejze, Kobieca sita przyciggania, ,Media i Marketing Polska™ 1999, nr 14, z 18-31.08,
5. 9

36 Przyjaciotka”, Press” 1999, nr 3 (03), s. 54.
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ciotki” w tym czasie wynosit 725-750 tys., przy sprzedazy 550-570 tys. eg-
zemplarzy oraz zwrotach 28%7. W 1999 r. w ogdlnopolskim rankingu praso-
wym ,.Przyjacitka” zajefa trzecie miejsce po ,,Tele Tygodniu™ i ,,Pani Domu”,
a przed ,Naj" i ,,Tina", znalazta si¢ w grupie 10 najlepiej zarabiajacych tygo-
dnikéw™®. W Sprawozdaniu Zarzadu z dziatalnosci spotki™ za 1999 r. czyta-
my, ze wyniki finansowe byty lepsze ,.od zalozonego planu, zysk netto zamiast
planowanej kwoty 1.971 PLN, osiagnat 4.990 tys. zlotych, a »Przyjaciétka«
utrzymata pozycje¢ lidera wsréd tygodnikow kobiecych i poprawita wynik
0 32% w stosunku do 1998 roku™. Wydawcg ,.Przyjaciétki™ byt nadal Dom
Wydawniczy Helvetica, wchodzacy w sktad Edipresse Polska. Nie zmienit sig
skiad redakcyjny ani formuta czasopisma, w ktére] wprowadzono drobne zmia-
ny. W tym czasie ,,Przyjaciétka” zyskata opini¢ ,,jednego z najbardziej poczyt- ',
nych tygodnikéw w Polsce () cenionym za réznorodno$¢ tematéw, ktére ide-
alnie trafiaja w zainteresowania i potrzeby wspolczesnej czytelniczki. Stuzy
swoimi poradami w zakresie zdrowia, urody i mody, wyposazenia domu. Po-
§wigca wiele miejsca na reportaze, portrety znanych ludzi, dzial matrymonial-
ny, dzial kulturalny™’. Jednoczesnie zdawano sobie sprawe, ze pélwieczne
pismo, ktére ,,znajduje uznanie w oczach czytelniczek, o tyle wptywa hamu-
jaco na agencje reklamowe”, a ,Przyjacidtka” zyskala ,miano tytutu starego,
sprzed lat”, podczas gdy wydawcy zalezalo na zdobywaniu miodszej generacji
czytelniczek, totez modne i godne uwagi staly si¢ rzeczy nowe, dotad nieznane.
Ostatni okres dziejow ,,Przyjaciotki w prezentowanej pracy to lata 2000~
2002. W tym czasie nastapita zmiana na stanowisku redaktorki naczelnej, zo-
stata nia Agnieszka Swiecka-Pilaszek, natomiast Ewa Niezbecka zostala dyre-
ktorem do spraw wydawniczych w Edipresse Polska. W redakcji ,,Przyjaciétki”
nastapifa kolejna reforma tygodnika, zdecydowano si¢ na odmiodzenie pisma,
co odbylo si¢ duzym naktadem finansowym i organizacyjnym. W telewizji
w programach I, II, w TVN i we wszystkich tytutach firmy Edipresse rekla-
mowano 35 na 50 wydan pisma. Zmieniono logo i layot pisma, dzigki czemu
+Przyjaciétka” ,zyskata nowe czytelniczki i wyszla na druga pozycje pod

wzgledem przychodéw z reklam™'.

3 Raport Specjalny — Magazyny ,Media i Marketing Polska™ 1998, wrzesien; Sprostowanie:
Erraty w Raporcie. ,Media i Marketing Polska™ 1999, nr 14, z 18-31.08, s. 9.

¥ Przyjaciotka” zadowolona, \Media i Marketing Polska™ 1999, nr 15, z 1-14.09, s. 1.
¥ Sad Rejonowy Miasta Stolecznego Warszawy — Rejestr Handlowy, sygn. 37519, k. 4.
0 Katalog mediow 1999/2000. OBP Uniwersytetu Jagiellofiskiego, Krakéw 2000.

K. Kowalewska, Kobiece sztuczki, .Press” 2000, nr 2 (02) s. 56-62; ,Press” 2000,
nr 4 (04) s. 14; Bardziej widoczna |, Przyjaciétka”, .Media i Marketing Polska™ 2000, nr 8,
z 18.04-3.05. s. 24.
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W tym czasie w polskich magazynach nasilila si¢ ,kampania gadzetowa”,
do ktérej przystapila réwniez redakcja ,,Przyjaciotki”. Gadzetami pisma byty:
odcinki ,Wielkiej ksiggi kucharskiej”, drukowane na twardym papierze do
kolekcjonowania w skoroszytach, paczuszki proszku do prania, prébki kawy,
herbaty itp., jednostronicowy kalendarz z wizerunkiem papieza Jana Pawtfa II.
szablony do wycigcia, karty do gry w pasjansa i inne. Dzigki tym zabiegom
wPrzyjacidtka” zyskala 77% wzrostu wptywéw reklamowych w poréwnaniu
z ubiegtymi latami*?, Obok tego ,,Przyjacidtka™ uzyskata najnizsze koszty do-
tarcia do czytelnikéw, czym starala si¢ zainteresowaé reklamodawcéw. Naj-
wigkszy sukces odniosta redakcja w grudniu 2000, gdy Swiateczne wydanie
pisma — z okazji Bozego Narodzenia, sprzedano w nakiadzie 1 min 400 tys.
egzemplarzy®’. Numer ten liczyt 116 stron, miat pachnaca oktadke, torebke
aromatycznej kawy i 600 réznych nagréd w konkursach dla czytelnikéw. Na
Wielkanoc réwniez wydano numer specjalny, podwdjny, w nakfadzie 1| min
100 tys. egzemplarzy. W 2001 r. powtdrzono ten manewr na Boze Narodzenie,
wydajac Swigteczny numer o objgtosci 156 stron, z oktadkg w ztotym kolorze,
z prezentami dla czytelnikdw, dzigki czemu sprzedano 1 min 151 tys. egzem-
plarzy. W tym czasie ,Przyjaciétka” przynosita znaczne wptywy z reklam
i sprzedazy, dlatego redakcja powotala ,Fundacje »Przyjacidtki«” na rzecz
dzieci z doméw dziecka™.

Na poczatku 2001 r. redakcje ,,Przyjaciétki” objeta Agnieszka Lesiak, gdyz
poprzednia naczelna — Agnieszka Swiecka odeszia do firmy H. Bauera, gdzie
objeta stanowisko dyrektora wydawniczego®. Pierwsza zastepczynia redaktor
naczelnej zostata Joanna Kluzik-Rostkowska, druga byta nadal Kalina Jakéb-
kiewicz-Dastych, odpowiedzialna za cze¢$¢ poradnikowa ,,Przyjaciétki”. Nowy
skiad redakcyjny zadecydowat o reformach, a zwtaszcza o podniesieniu jako-
Sci pisma, przede wszystkim druku na lepszym gatunku papieru — bardziej
biatym i btyszczacym, oktadki o wyzszej gramaturze papieru, by pozyska¢ no-
wych reklamodawcdw i reklamy drozszych kosmetykéw*®. Postanowiono prze-
nie$¢ druk z Donneley American Printing Company w Krakowie do firmy
Winkowskiego w Pile*’. Przeniesienie typografii zostato podyktowane tym, ze

K. Prewecka, Prasa kobieca walczy o rynek, ,Media i Marketing Polska” nr 16, z 23.08-
3.09, s. 12.

33 Polityka™ 2001, nr 6, z 10.02, s. 43; ,Media i Marketing Polska” 2001, nr 2, z 24.02-
6.02, s. 5; A. Nalewajk, Rok peten zmian, ,Press” 2001, nr 2 (02), s. 70.

4 Przyjaciétka”, Media i Marketing Polska — Raport Specjalny — Magazyny”, wrzesiefi
2001, s. 8; Edipresse, tamze, s. 14.

¥ Przyjacitka™, ,Press” 2001, nr 1 (01), s. 7; ,Polityka” 2001, nr 3, 20.01, s. 84.

46 A. Nalewajk, Walka na papier, ,Press” 2003, nr 2 (02), s. 18-19.

47 Racjonalny wybdr drukarni, ,Media i Marketing Polska™ 2001, nr 2, z 14.01-6.02, s. 24.
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Wydawnictwo Edipresse chciato zapewni¢ wszystkim swoim pismom bezpie-
czna produkcje, zeby cykle wydawnicze nie pokrywaly si¢ z drukiem innych
tytutow.

W 2001 r. rozpoczeta sig walka o reklamodawcéw i o pozycje swoich wy-
dawnictw na rynku prasowym. Firma Edipresse Polska weszta w konflikt
z Wydawnictwem Axel Sprinter Polska. Powodem stata si¢ reklama ,Przyja-
ci6tki” pod hastem ,,Padl pierwszy milion™. W tygodniku ,»Pani Domu” — Wy-
dawnictwa Axel Sprinter Polska ukazat si¢ odzew: ,,Co tam milion, trzy mi-
liony”, gdy ,.Edipresse wydata dodatek ,»Przyjacidtka« Poleca™, Axel Sprinter
odpowiedziat podobnym — ,»Pani Domu« Poleca”. Oba wydawnictwa zaczgty
sie przelicytowywaé w podawaniu informacji o osiagnigtych dochodach z re-
klam i sprzedazy nakladéw oraz przedrzeznia¢ w swoich reklamach®.

Na poczatku 2002 r. Wydawnictwo Edipresse oglosito przetarg na ,»od§wie-
senie kreacji spotu telewizyjnego »Przyjaciétki«”, poniewaz nadawany od
dwéch lat w dotychczasowej formule, przezy! si¢ i opatrzyt®. Nowa forma
reklamy — rozpoczgta latem tego roku na 400 billboardach w 9 najwigkszych
miastach w Polsce, w TVP 1 i TVP 2, Polsacie i TVN oraz we wszystkich
pismach Edipresse, potaczone byto z gadzetem w postaci ksigzki z serii Har-
lequine. W kampanii telewizyjnej najwigkszy nacisk potozono ..na pokazanie
uzytecznosci dotaczanych dodatkow™. W zwiazku z ta kampania zwigkszono
nakiad ,.Przyjaci6tki” do 800 tys. egzemplarzy. W tym czasie $redni naklad
Przyjaciétki” wynosit okoto 720-728 tys., a sprzedawany byt w 510-515 tys.
egzemplarzy, totez wydawca oglaszal w licznych reklamach i spotach, ze pis-
mo jest ,najlepiej sprzedajacym si¢ tygodnikiem kobiecym” w Polsce®. Pod
wzgledem czytelnictwa ,Przyjaciétka” w ostatnim kwartale 2001 i w pier-
wszym — 2002 r. zajeta drugie miejsce — po ,.Pani Domu”, czwarte za$ - pod
wzgledem kosztéw dotarcia do czytelnikéw, po ,Wysokich Obcasach”, ,,Gali"”
i ,.Naj™*!. Z okazji Swiat Wielkanocnych w 2002 r. wydano dwa numery zwia-
zane z tym §wietem: , Przygotowanie do §wiat” i ,,Wydanie wielkanocne™ Nu-
mer ,.przygotowawczy” zawieral komplet trzech kalkomanii na wielkanocne
pisanki, ,.szkole dekorowania potraw wielkanocnych”, natomiast numer wwiel-
kanocny”, liczacy 132 strony, miat opis ,,Rodzinnej Wielkanocy™ oraz gadzet
— dyngusowe sikawki w czterech wzorach®.

“ Kito da wiecej, kto da taniej?, ,Brief" 2001, nr 5 (maj), s. 18.

49 Nowy spot ., Przyjaciotki”, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 2, z 24.01-6.02, s. 29
50 Przyjacitka”, Media i Marketing Polska” 2002, nr 3, z 7-20.02, s. 10-11.

513, Sigpieft, Cena dotarcia, ,Press” 2002, nr 6(06), s. 62-63.

52 Media i Marketing Polska” 2002, nr 9, z 2-15.05, s. 3.
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W czerwcu 2002 r. odbyta si¢ uroczysto$é otwarcia nowej, reprezentatyw-
nej siedziby Edipresse Polska w kamienicy rodu Radziwiltéw, potaczonego
z omowieniem strategii wydawniczej .,Przyjaciotki”. W uroczystosci wziela
udzial prezydentowa — Jolanta Kwasniewska, gdyz tego dnia omawiano dzia-
falnos¢ charytatywng i podnoszono ,,zastugi »Przyjacidtki« w ratowaniu zdro-
wia matych dzieci™. Na otwarcie nowej siedziby przyby! réwniez szef centrali
Wydawnictwa Edipresse — Pierre Lamuniere oraz zaproszono Michata Radzi-
witla, potomka starego rodu, od ktérego odkupiono kamienice.

Lata 2001-2002 byty trudne dla kolorowych magazynéw w Polsce, a zwla-
szcza czasopism kobiecych. Spadlty znacznie przychody z reklam we wszy-
stkich redakcjach czasopism kobiecych. ,Przyjaciétka™ w 2002 r. uzyskata
przychod z reklam 38,8 min zl, co wobec 2001 r. bylo mniej o 8 min zi, pod-
czas gdy w redakcjach innych pism, np. ,Pani Domu” spadek wynidst 27,7
min zi, czy ,Naj” — 14 min. Jednak pod wzglgdem czytelnictwa ,,Przyjaci6tka”
w tym czasie znalazla si¢ na drugim miejscu po .,Pani Domu”, ktéra miala
24,67%, podczas gdy ,.Przyjaciétka™ miata 22,2 zasiggu czytelniczego™.

Jesienia 2002 r. opracowano nowy spot telewizyjny reklamujacy ,,Przyja-
cidtke” — tym razem w miejscu pracy, gdzie bohaterki spotykaja sie w biurze®.
Celem tego spotu bylo zwrécenie uwagi na to, ze ,.poradnikowy charakter
»Przyjaciolki« jest atrakcyjny dla wielu kobiet bez wzgledu na status zawo-
dowy”, Srodowisko i miejsce zamieszkania. Efektem byl wzrost zainteresowa-
nia i sprzedazy ,,Przyjaciotki”. W tym czasie Srednia sprzedaz tygodniowa pis-
ma od stycznia do wrzesnia wynosita 635 190 egzemplarzy, wplywy reklamo-
we za§ — 22 min zi brutto.

Dodatki do ,,Przyjaciotki”

W tym samodzielnym okresie redakcja ,Przyjaciétki” wydawata wiele no-
wych dodatkéw zwiazanych organizacyjnie z tygodnikiem, badZ z nim zwig-
zanych tematyka lub odbiorca. Przeksztalcone zostaly sie dotychczasowe mato
dochodowe pisma zwigzane z ,,Przyjaciétka”, jak na przykiad kwartalnik ,.Se-
zam”, powstaly nowe: , Uszyj sama” i ,,BadZ soba”, reaktywowano ,.Kalendarz
»Przyjaciotki«”.

Kwartalnik ,.Sezam™ przeksztafcit si¢ w kolorowy magazyn zawierajacy po-
rady dotyczace gospodarstwa domowego, pielggnacji zdrowia i urody, mody,
szycia i wykrojow, porad kulinarnych, ABC kuchni, Twoje hobby i inne. Ma-

—

> Blask w kamienicy, Media i Marketing Polska™ 2002, nr 13, z 27.06-10.07, s. 34.
K Nalewajk., Walka na papier. ,Press” 2003, nr (02), s. 18.
o WPreyjaciotka” idzie do biura, Media i Marketing Polska™ 2002, nr 21, z 31.10, s. 16.
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gazyn ten byl adresowany do ,masowego czytelnika wiejskiego i matomia-
steczkowego”. ,.Sezam” miat wiasna redakcje pod kierunkiem Kaliny Jakéb-
kiewicz-Dastych, a dotychczasowa — Maria Zybert zostala redaktorka odpo-
wiedzialna.

W marcu 1992 r. powstat nowy miesigczny dodatek: ,,Magazyn ITlustrowany
Przyjaciotki — MIP", pod redakcja E. Euszczuk-Marek. W polowie 1994 r.
usamodzielnit sie jako miesiecznik pod redakcja Mariana Kuszewskiego, wy-
dawany przez ,,MIP" spétke z 0.0. Kwartalnik miat charakter kulturalno-oSwia-
towy i rozrywkowo-relaksowy, cechowal si¢ starannym doborem tresci, adre-

sowany byl do inteligencji wiejskiej. W przedmowie do pierwszego numeru

tego miesigcznika ustalono zakresy tematyczne: Przyjaciotka” to ,,pismo dla

wszystkich, »Magazyn Ilustrowany Przyjaci6tki« — pismo dla tych, ktérzy cheg
wiedzie¢ wigcej, chca zy¢ ciekawiej, chea dziata¢ skuteczniej”. Magazyn byt

drukowany na wysokim poziomie typograficznym w firiskiej firmie OY Re-
portaze Buremu, poczatkowo w nakfadzie 125-130 tysiecy egz., w pelnym ko-

lorze, na dobrym kredowym papierze, z lakierowana okladka, ale juz na po-

czatku 1995 r. uleglo likwidacji. ,,By¢ moze wptynelo na to usamodzielnienie
sie spotki i oderwanie si¢ od »Przyjaciétki«, jak réwniez wysoka cena egzem-

plarzowa — 22 tys. z}, bledy dystrybucyjne i staba promocja, bo co innego jest

wydaé pismo, a co innego sprzedawac™.

Jesienig 1997 r. zaczeto wydawaé nieregularny dwumiesigcznik — dodatek
do ,Przyjaci6tki” zatytutowany ,.Przyjaciétka Poleca™, o objetosci 48-52 stron,
w nakladzie 340—400 tys. egz., pod redakcja Zofii Migtkiewicz, potem Ewy
Niezbeckiej. Pismo to mialo numery monotematyczne, jak np.: ,Wielkanoc
w naszym domu”, ,,Boze Narodzenie”, ,Przetwory i ciasta dla catej rodziny”,
~Maly remont — duze zmiany"”, ,,Najlepsze diety Swiata” i inne. Pod patronatem

JPrzyjaciétki” oparty zostal nowy tytut dla rodzicéw — ,Mamo, to Ja! Miesig-

cznik nowoczesnych rodzicéw”, wydawany przez firme Edipresse na licencji
hiszpaniskiego Domu Wydawniczego HYMZA.
Niezaleznie od nowych dodatkéw redakcja wznowita ,Kalendarz Przyja-

ci6tki”, specjalne numery ,BadZ soba” oraz cykl ksiazek poradnikowych

i beletrystycznych: ,Biblioteczka »Przyjaciotki«".
Wspomnie¢ nalezy o wydaniu w 2002 r. pod patronatem ,,Przyjaciotki”

dwoch albuméw: pierwszy pos$wiecony papiezowi Janowi Pawlowi II, w na-

kfadzie 13 tys. egz. rozszedt si¢ szybko, przynoszac znaczny dochod Wydaw-
nictwu Edipresse. Drugi album ,,Kuchnia polska”, wydany w nakladzie 6 tys:
egz., rowniez nie zalegal dlugo pétek ksiggarskich, mimo ze cena wynosila
95 zt za egzemplarz®’. Albumy — jak utrzymuje wydawca, ,,;sa jednym z wielu

36 4, Nowakowska, ,, Przyjaciotka” drukarni, Gazeta Wyborcza™ 1995, nr 71, s. 23.

ST Kuchnia ., Przyjaciotki”, .Media i Marketing Polska™ 2002, nr 23, z 25.11-11.12, 5. 12.
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publikacji, ktorych celem jest rozszerzenie i umocnienie marki tygodnika
»Przyjaciotki« ¥,

Akcje, konkursy, plebiscyty ,,Przyjaciétki” w latach 1990-2002

W omawianym okresie redakcja ,,Przyjaci6tki” wprowadzila szereg nowych
akeji prasowych w zaleznosci od sytuacji i potrzeb. Jedna z najwazniejszych
byta akcja charytatywna — Fundacja ,,Przyjaciétka™ pod hastem , Niech maja
na kogo czekac”, zatozona w 2000 r. przez Edipresse S.A. — wydawce pisma.
Fundacja jest organizacja pozarzadowa utrzymujaca sie z darowizn, a gléwny
krag darczyfncow stanowia reklamodawcy tygodnika oraz czytelnicy. Misja
Fundacji jest wspieranie edukacji dzieci, dzialanie na rzecz ochrony zdrowia
kobiet i dzieci, Swiadczenie pomocy w zakresie opieki spotecznej. Celem akcji
~Niech majq na kogo czekac” jest pomoc w nauce dzieciom z Doméw Dzie-
cka. Wigkszos¢ tych dzieci konczy edukacje na poziomie szkoty podstawowe;j
lub zawodowej, ,tymczasem zdobyte wyksztaicenie jest jedynym kapitatem,
z ktérym wyrusza w doroste zycie™”. W 100 Domach Dziecka od wrze$nia
2001 do czerwca 2002 wolontariusze Fundacji ,,Przyjaciétka™ w liczbie ponad
300 os6b pomagali dzieciom w codziennym odrabianiu lekcji oraz organizo-
waniu zaje¢ pozalekcyjnych, takich jak: warsztaty teatralne, kétka zaintereso-
wan i innych, obejmujac swoja opieka ponad 5 tysigcy (sposréd 18 tysiecy)
wychowankéw Doméw Dziecka. Patronem akcji byta firma Podravka Interna-
tional, ktéra przeznaczyla milion zlotych na realizacj¢ programu. Fundacja
~Przyjaciotka™ wspélpracuje z Ogdlnopolska Fundacja Oriflame Dzieciom,
wchodzacej w skiad Polskiej Misji Medycznej. Fundacja ta swoja opieka objela
dzieci z Doméw Dziecka — ponad 2000 oséb. Fundacja ,Przyjaciétka™ jest
takze Czlonkiem Ogdlnopolskiego Forum na Rzecz Praw Dziecka oraz Ruchu
na rzecz Wolontariatu i wspélpracuje ze Stowarzyszeniem Centrum Wolonta-
riatu. Redakcja ,Przyjaciotki” wlaczyla sie réwniez do kampanii ..Dziecifstwo
bez przemocy”, skierowanej przeciwko krzywdzeniu i zaniedbywaniu dzieci,
organizowanej przez Ogélnopolskie Pogotowie dla Ofiar Przemocy w Rodzinie
»Niebieska Linia”.

Latem 2002 r. redakcja pisma wraz z czytelnikami zorganizowata Drugg
Edycje Akcji Charytatywnej tygodnika ,,Przyjaciétka™ oraz Fundacji ,.Przyja-
ciotka”. Akcja polegala na przeznaczeniu 5% wplywéw z reklam zamieszczo-
nych w ,Przyjacidtce” w numerach 34-35 z 2002 r., czesé marzy dystrybu-
cyjnej oraz 10 groszy z kazdego sprzedanego egzemplarza pisma i przekazanie

5% Tamze, s. 12.
59 Fundacja Przyjacilka WWW.pai.pl/CP/20010830.htm, takze: Sprawozdanie z dzialalno-
s¢i Fundacji Przyjacidlka za rok 2002,
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na pomoc ci¢zko chorym dzieciom z Doméw Dziecka, przekazaniu 100 tys,
z dla dzieci gérnikéw, ktérzy zgineli w najwiekszej w ostatnich latach kata-
strofie goérniczej w Polsce, fundowanie stypendiéw dla zdolnych wychowan-
kéw Doméw Dziecka.

Z innych akcji wymienic¢ nalezy wprowadzona jesienia 2000 r. wspoiprace
redakcji ,.Przyjaciétki” z TVN ,Proste pytania — milion do wygrania™. Akcja
polegata na dystrybucji okoto 6 min kart do gry, ktérych powazna czes¢ zna-
lazla si¢ w ,,Przyjacidice”. Prawidlowe odpowiedzi zawarte na karcie kwalifi-
kowaty do udzialu w losowaniu nagrody — 100 tys. zt i udzialu w teleturnieju.
Tygodnik zamiescit ksiazeczke z 69 pytaniami, ulozonymi przez twércow gry
.Milionerzy”, jako przygotowanie do udzialu w tym teleturnieju, co znacznie
podniosto sprzedaz pisma®.

Jeszcze przez kilka lat podtrzymywano akcje¢ pomocy ,,Wyjs¢ na Prostg”,
polegajaca na udzielaniu bezprocentowej pozyczki pieni¢znej tym czytelnikom,
ktérzy zakladali wlasny warsztat rzemieslniczy, sklep, zaklad ustugowy lub
jakiekolwiek przedsi¢wzigcie produkcyjno-wytworcze, z dogodnie roztozony-
mi ratami platnosci. Bezdomnym czytelnicy ofiarowywali pokéj w mieszkaniu
w zamian za opiek¢ nad osobg starsza, malo sprawna, chora, samotng. Poszu-
kiwano poprzez czytelnikdw mozliwosci pracy, bez koniecznosci wychodzenia
z domu. Dla zapoczatkowania jakiejkolwiek formy pracy chatupniczej redakcja
ofiarowywata pomoc organizacyjna, prawna, a takze finansowa z fundacji
~Wyjs¢ na prostg”. Aktywizowano rowniez dzieci do udziatu w konkursie:
,.Cos$ dobrego dla innych™, majacego na celu niesienie pomocy bliZznim, w kon-
kursie ,,Ono i ja” na temat przyjaZzni, obcowania ze zwierzgtami i uwrazliwie-
nia na ich krzywdg. Najciekawsze wypowiedzi byly drukowane na tamach
~Przyjaciétki”.

Wspomniec nalezy o konkursach — plebiscytach pamigtnikarsko-wspomnie-
niowych. W 1991 r. ogtoszono dwa konkursy — plebiscyty pt.: ,Mitos¢ nie
Jedno ma imig¢” oraz ,Najwieksza mito$¢ mego zycia”, na ktore wplynety 300
odpowiedzi, najciekawsze byly publikowane na famach pisma. Konkurs doty-
czyt hierarchii wartosci mitosci w Zzyciu kobiety: matka-dziecko, kobieta—pra-
w zaleznosci od wieku respondentki: im byla mtodsza, tym czesciej pierwsze
miejsce zajmowal mezczyzna, im starsza — to bylo dziecko lub dzieci, a naj-
starsze kobiety, najczgsciej samotne — preferowaly koty lub psy.

W 1991 r. wspéinie z Zakladem Socjologii Rodziny UMCS w Lublinie
ogloszono kenkurs na pamigtniki i wspomnienia dzieci i mlodziezy niepeino-

o WLPreyjaciotka™ z |, Milionerami”, Media i Marketing Polska” 2000, nr 17, z 6-19.09.
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sprawnej pt. ,Inne dzieciistwo — inna mtodos¢”. Ogloszono réwniez konkurs
literacki na opowiadanie humorystyczne ,Lokator w administracji”.

Warto tez przytoczy¢ kampanig rozpoczeta w 1992 r., gdy gospodarka ryn-
kowa zaczeta juz funkcjonowaé pod hastem: ,,Cudze chwalicie — swego nie
znacie”, polegajaca na zachecaniu do kupowania towardw i wyrobéw krajo-
wych. Akcja ta miata zapobiec bezrobociu w kraju, bo gdyby Polacy zaczeli
kupowaé wyroby krajowe, spozywaé produkty wytworzone w kraju, wszyscy
producenci, wytwoérey, jak réwniez posrednicy mieliby zajecie.

Poszerzyt si¢ i wzbogacil dziat ,.Przyjaciétka interweniuje, wyjasnia, radzi”,
w ktérym przedstawiano sprawy ,trudne i ciekawe, skomplikowane, interesu-
jace, jednostkowe 1 dotyczace wielu oséb™ — najczgscie) porad prawnych. Dzial
ten jest najlepszym obrazem sytuacji spoleczno-ekonomicznej, ktora nastapita
w wyniku wprowadzenia gospodarki rynkowej, a takze roli popularnego tygo-
dnika dla kobiet stanowigcego obraz tych przemian. Tygodnik ,,Przyjaciétka”
przeszed! gruntowne zmiany wydawnicze, drukarskie, nakiadu, objetosci, for-
muty wydawniczej, doboru tematéw itp., bgdac w poprzednich okresach swojej
dziatalnosci pismem spoteczno-politycznym adresowanym do ,,mas kobiecych™
— w nowych warunkach ekonomicznych - stat si¢ popularnym magazynem dla
kobiet ,dolnej potki™.

THE ,PRZYJACIOLKA™ WEEKLY
IN THE YEARS 1989-2002

Summary

This publication is the third part of the entire cycle dealing with the history of the
weekly magazine for women “Przyjaciélka™ in the years 1989-2002. This encompasses
the attempts of breaking out of the RSW “Prasa-Ksigzka-Ruch”, which the editors of
“Przyjaciétka™ started in July 1988 by creating a company “Oferta dla Kazdego” (Of-
fer for Everyone) and a foundation — ,,Wyj$¢ na Prosta” (To get out of the Red).
“Przyjaciélka™ was opened for bidding, along with other weekly magazines, such as
“Prawo i Zycie” (Law and Life) and “Zycie Gospodarcze” (Economic Life). The buyer
was Oferta dla kazdego, Co. Ltd. for 8 biliion (old) Polish zlotys. During the next 12
years of independent economic activity, “Przyjaciétka™ changed numerous times its
editing staff, formula, which means: size of issue, size of the paper, kind of type,
printers. All this caused that it became a cheap coloured paper for “the masses”,. The
paper had one of the largest circulations (730,000-750,000 issues) and influenced
a large segment of the population (31.9%). “Przyjaci6ika”™ is read by women and men
(30%). The editors continue a number of campaigns and create new active charities
and the “»Przyjaciétka« Foundation™, which takes care of 5.000 children from Chil-
dren’s Homes.




