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TELEWIZYJNE UPODOBANIA POLAKOW
NA PRZELOMIE XX I XXI WIEKU

Wedhug badan socjologicznych, Polakow uzna¢ mozna za jeden z najbardziej
Htelewizyjnych” narodow $wiata'. Kazdego dnia niemal we wszystkich polskich do-
mach telewizor wiaczony jest ponad 4 godziny?®. Juz tylko ta informacja §wiadczy,
ze telewizja jest najbardziej powszechnym polskim medium, deklasujacym prase
i radio oraz ciagle wyprzedzajacym Internet. Mozna rowniez zatozy¢, ze najszerzej
upowszechnia tresci informacyjne, kulturalne, edukacyjne i rozrywkowe.

Celem autora niniejszego artykutu nie jest precyzyjne okreslenie w jaki spo-
sob ogladamy telewizje, lecz proba odpowiedzi na pytanie, jakie sa telewizyjne
upodobania Polakow. Przez te dos¢ ogodlna i opisowa kategorie rozumiemy tutaj
ogladalno$¢ zaréwno poszczegdlnych programow telewizyjnych, jak i konkret-
nych audycji. Uporzadkowanie wiedzy na ten temat moze tez w pewnym stopniu
przyczyni¢ si¢ do odpowiedzi, jakie rzeczywiste funkcje realizuje polska telewizja
na przetomie XX i XXI w.

Badania ogladalnos$ci telewizji nie sa prowadzone przez organa panstwowe,
w tym Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. KRRiT korzysta z efektow prac wyspe-
cjalizowanych firm badawczych i podobna procedura zastosowana zostanie takze
W ponizszym opracowaniu. Nadzwyczaj pracochtonne i kosztowne badania ogla-

! Ostatnio publikowane dane na ten temat podata m.in. BBC Worldwide Polska. Tu cyt. za: M. Sty-
siak, Globalna telewizja rozrywkowa, ,,Gazeta Wyborcza” 2015, z 16 marca.

2 W obecnej dekadzie ogladalno$¢ telewizji systematycznie rosnie. W 2011 r. wynosita 4 godziny
12 minuty, a w 2014 r. — 4 godziny i 20 minut. Por.: Informacja o podstawowych problemach radiofonii
i telewizji, KRRIiT, Warszawa 2012-2015.
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dalnosci telewizji poczatkowo prowadzone byty przez Osrodek Badania Opinii Pu-
blicznej®, a obecnie przez AGB Nielsen Audience Measurement’. Metoda zbierania
danych opiera si¢ na telemetrii upowszechnionej w Polsce w 1997 r. Nielsen bada
okoto 1,7 tys. gospodarstw domowych®.

Wzgledy historyczne, w tym zwlaszcza wyniki kolejnych konkursow koncesyj-
nych spowodowaly, ze do potowy 2013 r. Polacy najchetniej ogladali kanaty uniwer-
salne (por. tabela 1). Monopol panstwowej, a nastepnie publicznej telewizji przeta-
mano w 1994 r., gdy KRRiT wydata koncesje dla pierwszych nadawcodw prywatnych.
Trzeba byto jednak czeka¢ blisko cztery lata, aby zainteresowanie widzow roztozyto
si¢ w miar¢ rownomiernie pomig¢dzy oferte nadawcy publicznego i jego prywatnych
konkurentow. W kolejnych latach uwidocznity si¢ cztery podstawowe tendencje.
Rynek zdominowata tzw. wielka czworka, czyli ogélnopolskie kanaty uniwersalne.
Stopniowo zanikata supremacja nadawcy publicznego, w tym zwlaszcza pierwszego
programu TVP S.A. Z uplywem czasu ogladalno$¢ podstawowych kanatéw uniwer-
salnych stawata si¢ podobna, a zarazem coraz mniejsza. Wprowadzenie w 2013 1. cy-
frowej telewizji naziemnej ostatecznie zakonczylo dominacj¢ powyzszych kanatow.
Latem tego roku odnotowano pierwszy raz w historii polskiej telewizji wyzsza ogla-
dalnos¢ kanatéw tematycznych niz uniwersalnych. W tzw. grupie komercyjnej (wi-
dzowie w wieku 1649 lat) wskaznik 50% kanaty tematyczne przekroczyly juz
w marcu 2012 r. Cho¢ w kolejnych miesigcach tendencja ta ulegta chwilowemu od-
wroceniu, to jednak u schytku 2013 r. ogladalnos¢ kanalow tematycznych w grupie
komercyjnej zblizyta si¢ do 60%.

Powodzenie poszczegolnych kanatow uniwersalnych uzaleznione byto od roz-
norodnych czynnikow, wérdd ktorych wymieni¢ mozna nie tylko zasieg techniczny
1 oferte programowg, ale tez umiej¢tnie prowadzone kampanie promocyjno-rekla-
mowe oraz lansowanie telewizyjnych gwiazd, co przerodzito si¢ w swoistg ,.kulture
celebrycka™.

Pierwsze dane dotyczace ogladalnosci poszczegolnych kanatow telewizyjnych
udostepnione zostaty przez KRRiT w 1998 r., a dotyczyly roku wczesniejszego’.
Wynikalo z nich, ze cho¢ nadal ogladano przede wszystkim propozycje programowe
publicznego nadawcy, trwatym i cieszacym si¢ duzym zainteresowaniem odbior-
co6w elementem rynku okazata sie oferta Polsatu. Zrodet jego powodzenia upatrywacé

3 OBOP powotano w 1958 r. W 1998 r. zostal sprywatyzowany i wszedl w sktad grupy TNS. Od
30 marca 2012 r., w wyniku polaczenia spolek Pentor Research International S.A. 1 OBOP, funkcjonuje
pod nazwa TNS Polska S.A.

4 Firma ta uzywa obecnej nazwy od 1 maja 2010 r. Wynika to ze zmian struktury wiascicielskiej
zwigzanej z potaczeniem grupy The Nielsen Company i AGB Nielsen Media Research. Zmiany nazwy
dotycza nie tylko Polski, ale takze pozostatych oddziatow AGB NMR na $wiecie.

5 Szerzej o metodologii prowadzonych badan zob.: http://www.agbnielsen.pl/Telemetria,badania,
ogladalnosci,telewizjaranking,program,telemetr,panel,358.htm.

¢ W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.

" Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, KRRiT, Warszawa 1998.
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przede wszystkim nalezy w naturalnym zainteresowaniu publicznosci pierwszym
ogo6lnopolskim kanalem prywatnym, ktory unikat emitowania ztozonych tresci.
Specjalizowal si¢ w dostarczaniu programéw rozrywkowych oraz proponowat od-
biorcom gtosne komercyjne filmy. Biorac pod uwage ograniczone w owym czasie
mozliwosci innego niz telewizyjny sposobu dotarcia do takiej zawartosci oraz bra-
ku realnej konkurencji ze strony innych komercyjnych nadawcow, skokowy wzrost
ogladalnos$ci Polsatu wydawat si¢ zjawiskiem w pelni naturalnym. Trzeba tez pamig-
ta¢ o zakrojonej na szeroka skale kampanii promocyjnej Polsatu, ktory wykorzystu-
jac metody i techniki wtasciwe dla promowania tytulow prasowych, skutecznie poin-
formowat o swym istnieniu i programowe;j ofercie. W efekcie tych dziatan, w latach
1997-2001 telewizja Zygmunta Solorza nie tylko dominowata wsroéd prywatnych
nadawcow, ale pod wzgledem ogladalnosci wyprzedzita drugi program TVP S.A.

Tabela 1. Ogladalnos¢ wielkiej czworki w latach 1997-2014

Rok Stacja telewizyjna (warto$¢ w procentach)

TVP 1 TVP2 Polsat TVN
1997 323 18,9 25,7 1,3
1998 30,0 18,3 25,2 6,4
1999 27,5 18,0 234 10,7
2000 25,7 19,1 25,3 11,4
2001 244 19,7 22,6 13,9
2002 26,5 20,6 18,5 13,8
2003 26,5 21,4 17,5 13,4
2004 24.9 21,4 17,4 14,2
2005 24,6 21,7 16,7 15,0
2006 24,0 20,1 16,1 16,7
2007 23,2 18,0 16,8 16,5
2008 22,6 16,8 15,4 16,7
2009 20,9 15,4 14,8 15,9
2010 19,3 14,5 13,8 15,2
2011 17,4 13,3 14,5 15,0
2012 15,4 12,6 14,0 14,0
2013 13,2 10,3 12,2 12,5
2014 12,3 9,4 11,8 11,7




188 Tomasz Mielczarek

35
30 N\

25 \v/\
/_\ TVP 1

0 T———— /* —TVP2
" r/ \ Polsat
//

10
—TVN

1997
1998
1999
2000
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009

2001
2002
2010
2011
2012
2013
2014

Zrodto: Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, z lat 1998-2015.

U schytku lat dziewiec¢dziesigtych XX w. coraz wigksza popularno$¢ zdobywat
TVN. Poczatkowy wolny wzrost zainteresowania ofertg programowsa tej telewizji
wynikal z niewielkiego zasiegu technicznego. TVN pierwotnie miat regionalny cha-
rakter. Pierwszy istotny wzrost ogladalno$ci, widoczny w latach 1998—-1999, wynikat
przede wszystkim z wchtonigcia Telewizji Wista. Drugi skokowy przyrost widzow
zwigzany byt z doskonaleniem oferty — emisja audycji Wielki Brat w 2001 r., ale tez
réwnie szybkim wprowadzaniem na anten¢ innych modnych koncepcji programo-
wych (tzw. formatdéw), na co konkurencja reagowata z pewnym opo6znieniem.

Cho¢ Polsat nadal posiadat przewage zasiggu technicznego, ogladalno$¢ obydwu
kanalow komercyjnych wyréwnala si¢ w 2006 r. Zjawisko to nie poddaje si¢ jedno-
znacznej interpretacji, cho¢ trzeba zauwazy¢, ze program obu stacji przeznaczony
zostat dla réznych grup odbiorcow. Polsat adresowany byt do publiczno$ci matomia-
steczkowej i wiejskiej, a TVN do miodych mieszkancéw aglomeracji. Inna bylta tez
koncepcja programowa obu stacji. W programie ramowym TVN oferowano zdecydo-
wanie wiecej audycji rozrywkowych, a Polsat zdominowany zostat przez film.

Zainteresowanie oferta nadawcy publicznego podlegato nieustannej erozji.
Program pierwszy TVP S.A. od 1997 r. stracit ponad potowe swoich widzéw. Nie-
co mniejsze straty odnotowat program drugi. Analizujac ogladalno$¢ tego progra-
mu warto zauwazy¢, ze spadkowa tendencja zostata odwrocona w latach 2000-2006.
Wynikalo to zapewne ze zmiany struktury i zawartosci programu, ktory przede
wszystkim zaczat pokazywac filmy, ograniczyt informacje¢ i publicystyke, a zarazem
nie stronit od rozrywki. Obydwa programy publicznego nadawcy cieszyly si¢ szcze-
g6Ing popularnosciag wsréd widzow w wieku 50 i wigcej lat.

Nieustanny spadek zainteresowania programami nadawcy publicznego oraz sta-
bilizacja pozycji uniwersalnych kanatéw komercyjnych wynikaty przede wszystkim
ze stopniowo poszerzanej oferty telewizyjnej. Przypomnie¢ nalezy, ze poczatkowo
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polska oferta programowa nie byta zbyt imponujgca. Oprocz juz wspomnianych, ist-
niaty jeszcze dwa inne kanaly uniwersalne: Nasza TV, przeksztalconaw TV 41 RTL 7,
funkcjonujaca obecnie jako TVN 7. Nawet w swych najlepszych latach programy
powyzsze mogly poszczyci¢ si¢ jedynie trzyprocentowa ogladalnos$cia. Wynikato to
z kilku istotnych powoddw. Po pierwsze, wlasciciele wspomnianych anten nie byli
zainteresowani ich rozwojem. W zwiazku z tym praktycznie nie pojawiaty si¢ w nich
audycje premierowe, a jesli juz takowe byly, miaty probny charakter przed ewentu-
alnym wprowadzeniem ich na podstawowg anteng. Stalg praktyka byto natomiast
powielanie sprawdzonych, cho¢ juz przebrzmialych pomystow programowych, ale
nade wszystko powtarzanie audycji, ktére odnioslty sukces na podstawowych ante-
nach. Réwnie dyskusyjnie przedstawia si¢ atrakcyjnos¢ emitowanych filmow i seriali.
Siggano, co prawda, niekiedy po klasyczny repertuar, ale poniewaz byty to produkcje
liczace zwykle 20-30 lat, nie przyciagaly zbyt licznej publicznos$ci. Wydaje sig, ze
ich dobor podyktowany zostat niska ceng zakupu licencji emisyjnych lub tez wynikat
z polityki sprzedazowej producentéw, udostepniajacych w pakiecie produkceje filmo-
wa roznej jakosci i w roznym wieku, co determinowato lokowanie jej na odmiennych
antenach.

Stawke programow telewizyjnych odnotowujacych trzyprocentowa ogladalnosé
uzupetniata Telewizja Puls. Przypomnijmy, ze pierwotnie byt to program katolicki,
nastepnie zainteresowaty si¢ nim srodowiska prawicowe, a nieco pozniej Rupert
Murdoch. Ostatnio Puls znalazt si¢ w polskich rgkach i przybrat charakter filmo-
wo-rozrywkowy, a fakt ulokowania go (wraz Pulsem 2) na drugim multipleksie
ugruntowal jego trwalg pozycje¢ na polskim rynku telewizyjnym.

Przekaz satelitarny i cyfrowy umozliwit znaczne poszerzenie polskiej oferty tele-
wizyjnej o wyspecjalizowane kanaty tematyczne. Jako jedne z pierwszych pojawity
si¢ na polskim rynku telewizyjnym kodowane kanaty filmowe (Canal+, HBO), ogd6l-
nodostepne kanaly muzyczne, dzieciece, sportowe, edukacyjne itp. Liczba oferowa-
nych kanatow rosta dynamicznie, tak ze w potowie 2014 r. emitowano okoto 220
programéw telewizyjnych w jezyku polskim.

Telewizje tematyczne dzielg si¢ mniej wigcej w rownych proporcjach na kanaty
koncesjonowane w Polsce oraz kanaly polskoj¢zyczne koncesjonowane poza grani-
cami naszego kraju. Te ostatnie okreS$lane sg mianem kanatéw zdelokalizowanych®.
Ponad 60% kanatow zdelokalizowanych dostepnych w Polsce zarejestrowanych jest
w Wielkiej Brytanii, a ponad 20% w Republice Czeskiej. Wynika to z prostoty pro-
cedur administracyjnych i stosunkowo niskich opfat rejestracyjnych stosowanych
w tych krajach. Badacze doszli do wniosku, ze kanaty zdelokalizowane, dostepne
polskim odbiorcom, w ponad 60% stanowig mutacje¢ oferty kierowanej na caty rynek
europejski, a w okoto 20% na jego cze$¢ srodkowo-wschodnia. Uzywajac innej kla-
syfikacji stwierdzili, ze gros tej oferty stanowig kanatly z kregu kultury anglosaskiej,

8 Szerzej na ten temat: T. Gackowski, M. Laczynski, Polski rynek kanatéow zdelokalizowanych
— analiza zjawiska i rekomendacje, KRRiT, Warszawa 2012.
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za$ nieco mniejsze czgsci stanowig kanaty, ktére mozna zaliczy¢ do kregu europej-
skiego i oddzielnie — wtoskiego. Biorac pod uwage zawartos¢, dominuja kanaty roz-
rywkowe (film, sport, dla dzieci) — okoto 60%, edukacyjne — okoto 20%, a najmnie;j
licznie reprezentowane sa kanaty informacyjne (mniej niz 5%).

Poniewaz nie jest to przedmiotem niniejszej analizy, do kwestii lokalizacji
nadawcy nie bedziemy juz powracac. Z naszego punktu widzenia duzo istotniejsze
jest, co z bogatej oferty kanalow tematycznych Polacy najchetniej ogladaja. Jak juz
wspomniano, informacji na ten temat dostarczaja badania AGB Nielsen Audience
Measurement. Firma ta upowszechnia dane dotyczace ponad 120 najchetniej ogla-
danych polskich kanatéw tematycznych. Badania dotycza udziatéw w rynku (SHR)
i liczby osob ogladajacych konkretny kanat (AMR). Inng, szczegélnie wazng dla
reklamodawcow kwestig jest ogolna ogladalnos¢ (wszyscy w wieku powyzej 4 lat),
jak 1 ogladalno$¢ w tzw. grupie komercyjnej (osoby w wieku 16—49 lat).

W grupie badanych telewizji najwyzsza ogladalno$¢ odnotowuja kanaty infor-
macyjno-publicystyczne. Do grupy tej zakwalifikowa¢ mozna osiem stacji, ktorych
taczne audytorium obejmuje okoto 0,5 min oséb. Najwigkszym zainteresowaniem
cieszyty si¢ TVN 24 (SHR — okoto 3%, AMR — niespetna 200 tys.) i odnotowujaca
podobne wskazniki TVP Info. W przypadku TVP Info wskaznik ogladalnosci przej-
Sciowo obnizyt si¢ po wyodrebnieniu 1 wrzesnia 2013 r. TVP Regionalna. Z biegiem
czasu tacznie wskaznik SHR obu informacyjnych kanatéw publicznego nadawcy
przekroczyt 4% (TVP Info — 2,9, TVP Regionalna 1,1), a zatem okazat si¢ wyzszy
niz przed podziatem.

Najliczniejsza grupe, obejmujaca 32 stacje, stanowia kanaty filmowe. Proste zsu-
mowanie widzow tych anten kreuje audytorium obejmujace 400 tys. osob. Pamieta-
jac o wysokiej dyskusyjnosci takiego zabiegu (konkretny widz moze ogladaé rozne
stacje) wypada zauwazy¢, ze najwicksza popularno$cia w tej grupie cieszyty si¢ TVP
Seriale (SHR okoto 1%, AMR — okoto 70 tys.) i zyskujacy pigédziesigciotysieczng
ogladalnos¢ AXN.

Do najmlodszej widowni adresowanych bylo tacznie 14 kanalow (badano 12),
ogladanych przez okoto 300 tys. 0sob. Stawce przewodzity MiniMini+ (0,6—0,8%,
37-47 tys.) i Disney Channel (0,8-0,6%, 48—40 tys.).

W miare liczne sa tez szeroko pojmowane kanaty edukacyjne, ktoérych celem jest
szerzenie wiedzy przyrodniczej i historycznej. Stale badanych jest 17 takich kana-
tow. Ich taczne audytorium obejmuje ponad 200 tys. osob, a najbardziej popularne
sa w tej grupie Discovery (0,6-0,7%, 30—40 tys. widzow) i TVP Historia (0,2-0,6%,
10-30 tys.).

Podobna popularnoscia cieszy si¢ 11 kanatow sportowych. Najchetniej ogladany
jest Polsat Sport (1-1,2%, 50-65 tys.) i Eurosport (0,7-0,9%, 40—45 tys.).

Wprowadzenie do pierwszego multipleksu Polo TV (wzrostz 0,5 do 1%, 28-50 tys.)
i Eska TV (04,-0,8%, 28—40 tys.) znacznie powigkszylo zainteresowanie ofertg mu-
zyczng. Obejmuje ona 11 stacji, ktore moga by¢ tacznie ogladane przez okoto 130 tys.
0s6b. Zaskakuje niska ogladalnos¢ takich stacji, jak MTV Polska (nieco ponad 0,1%,
okoto 8 tys. widzoéw) oraz VIVA (spadek z 0,4 do 0,3%, 24-14 tys.).



Telewizyjne upodobania Polakow na przetomie XX i XXI wieku 191

Réwnie zaskakujaca jest stosunkowo niewielka oferta kanatow adresowanych
do kobiet. Badana jest ogladalnos$¢ pieciu stacji, ktérych zsumowane audytorium
wynosi okoto 75 tys. 0osob. Najwiekszym zainteresowaniem w tej grupie ciesza si¢
TVN Style (0,6%, okoto 30 tys. widzow) i Polsat Cafe (0,3%, 18 tys.).

Znaczne poszerzenie oferty spowodowato fragmentacje audytorium. Jak szaco-
wano, liczba audycji, ktore przyciggnety pieciomilionowg widowni¢ (bez uwzgled-
niania transmisji wydarzen sportowych) spadta z 1229 w 2000 r. do 194 w 2012 r.°
Do fragmentacji widowni przyczyniaty si¢ rowniez nowe sposoby odbioru telewizji
— przez Internet i na urzadzeniach mobilnych.

Okoto potowy badanych kanatéw odnotowato wskaznik AMR mniejszy niz
10 tys. Zainteresowanie nimi bylo zatem poréwnywalne z czytelnictwem nisko-
naktadowych czasopism tresci specjalnych. Rozproszenie widowni obniza zyski
najwigkszych stacji. Jedng z form obrony ich pozycji jest wygrywanie konkurséw
koncesyjnych i uruchamianie kolejnych kanatow tematycznych powiazanych kapi-
tatlowo, a nade wszystko programowo z podstawowa anteng. W znacznej czgsci dzia-
Taja one na granicy rentownosci, ale dzigki nim tzw. wielka czworka blokuje rozwoj
konkurencji. Wida¢ to zwtlaszcza, gdy porownamy ogladalnos$¢ kanatow telewizyj-
nych emitowanych przez poszczegdlne grupy telewizyjne.

Tabela 2. Ogladalnos¢ kanatow emitowanych przez grupy telewizyjne w 2014 r.

Grupa TVP S.A. Polsat TVN Pozostali
Ogladalnos¢ w % 31 21 20 28

Zrédto: AGB Nielsen za: wirtualnemedia.pl.

Umiarkowane powodzenie wigkszo$ci badanych kanatow wynika tez z pozorne-
go bogactwa oferty. W kanatach tematycznych statg praktyka jest nieustanne powta-
rzanie audycji. Dany podmiot nadawczy dysponuje zazwyczaj kilkoma kanatami,
poprzez ktore kolejno wedruja film, serial czy odcinek talk-show. Nie dos¢ tego
— konkretna audycja powtarzana jest na antenie wielokrotnie, a pozycje premierowe,
nawet w calym programie tygodniowym, mozna policzy¢ na palcach jednej reki.
Uwazny widz, koncentrujacy uwage na jednym kanale tematycznym, doktadnie po-
znaje jego zawartos¢ po dwoch, trzech miesigcach. Ta uzasadniona ekonomicznie
polityka programowego recyklingu prowadzi jednak do znuzenia publiczno$ci kon-
kretnym kanalem i poszukiwania nowej oferty programowe;.

Innym, wspomnianym na wste¢pie wskaznikiem telewizyjnych upodoban Pola-
kow jest ogladalnos¢ konkretnych audycji. Zaczynajac te cze$¢ analizy wypada
zauwazy¢, ze najwickszym zainteresowaniem telewidzow cieszg si¢ nadawane na
zywo relacje z wydarzen politycznych, spotecznych, kulturalnych czy sportowych.

° J. Nowakowska, Ostatnia migawka z analogu, Raport AdStandard 2013, http://www.internetstan-
dard.pl/news/389015/Raport.adStandard.2013.html [dostep: 20.12.2013].
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Telewizja okazuje si¢ najszybszym, a zarazem najbardziej spektakularnym medium
gdy transmituje takie wydarzenia, jak np. ogloszenie wynikow papieskiego konkla-
we z 2013 r., gdy wskaznik AMR wydania specjalnego Wiadomosci TVP 1 osiagnat
6,7 mln osob, a Peak AMR (najwyzsza chwilowa widownia) — 9,8 mln. Wskaznik
AMR wszystkich programow informacyjnych przekroczyt wtedy 15 min osob'™.
Wysokie wyniki ogladalnosci mialy tez rozstrzygajace debaty prezydenckie, ogla-
dane niekiedy przez 10 mln osob''. Réwnie duzym zainteresowaniem cieszg si¢
wydarzenia sportowe, a zwlaszcza transmisje meczow pitki noznej. Zwykle oglada
je 67 mln osob, cho¢ bywaty i takie mecze polskiej reprezentacji (Polska — Rosja
z 12 czerwca 2012 r.), ktore zgromadzily przed telewizorami ponad 13 mln osob'2.
Poréwnywalne, cho¢ nieco mniejsze rzesze widzow przyciagaty relacje z konkur-
sow skokow narciarskich (okoto 6 mln). Do grupy jednorazowych wydarzen me-
dialnych zaliczy¢ mozna tez festiwale muzyki popularnej, przyktadowo gale ju-
bileuszowg Opole 2013 obejrzalo w pierwszym programie publicznego nadawcy
5,5 mln osoéb.

Audycjami, ktore sa swoista wizytowka telewizji i na state przykuwajg uwage
odbiorcow okazuja si¢ jednak nie jednorazowe relacje, ale seriale. Przez pojecie
to rozumiemy odcinkowa opowies¢ filmowa, prezentowang w telewizji w regular-
nych odstepach czasu. Jest to opowies$¢ fabularna, cho¢ odnosi si¢ to rowniez do se-
ryjnych historii dokumentalnych i animowanych, zazwyczaj jednak okreslane jest to
odpowiednim przymiotnikiem. Serial wystgpuje w roznych formach, np. telenoweli
1 sitcomu (situation comedy). W polskiej terminologii medioznawczej przyjmuje si¢
tez okreslenie serial tradycyjny, jako produkcje o skonczonej liczbie odcinkow i za-
mknigtej fabule. Tematyka serialu jest nieograniczona, cho¢ powazniejsza od tego,
co proponujg telenowela i sitcom®?.

Historyczna tradycja polskich telenowel jest dos¢ bogata. Pierwszg z nich (Pigt-
ka z Wyspy Skarbow) nadano juz w 1959 r., cho¢ bardziej utrwalit si¢ w spoteczne;j
pamigci serial zatytulowany Barbara i Jan z 1964 r. Przed 1989 r. najwigkszym
powodzeniem cieszyly si¢ produkcje bedace adaptacja dziet zaliczanych do kano-
nu polskiej literatury. Pamigtajac o ograniczonej ofercie telewizyjnej epoki PRL
wypada zauwazy¢, ze w latach siedemdziesiatych XX w. takie tytuly, jak: Noce
i Dnie, Rodzina Polanieckich, Nad Niemnem czy Lalka odnotowywaly ogladalno$¢
60-80%!". Pierwsza klasyczna, odnoszgca $wiatowe sukcesy, brazylijska telenowela
Niewolnica Isaura wyemitowana zostala w polskiej telewizji w 1984 r., a jej ogla-
dalno$¢ przekroczyta 80%. Powodzenie tej produkcji znacznie przekroczyto wymiar

"W 2014 r. msz¢ kanonizacyjng Jana Pawta II i Jana XXIII obejrzato we wszystkich kanatach
informacyjnych 9,5 mln os6b.

" Dotyczyto to debaty pomigdzy Lechem Watesa i Aleksandrem Kwasniewskim, Donaldem Tus-
kiem i Lechem Kaczynskim, a ostatnio pomig¢dzy Bronistawem Komorowskim i Andrzejem Duda.

12 Finalowy mecz mistrzostw $wiata w 2014 r. obejrzato 10,5 mln osob.

13 Definicja za: Polskie seriale telewizyjne. Studium antenowe, red. J. Uszynski, Warszawa 2001,
s. 114.

14 Szerzej na ten temat: A. Kisielewska, Polskie tele-sagi — mitologie rodzinnosci, Krakow 2009.
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telewizyjny. Gdy w 1985 r. bohaterowie telenoweli Lucelia Santos (Isaura) i Rubens
de Falco (Leoncio) przybyli z wizyta do Polski, fetowano ich jak pare krolewska'.

W nowych warunkach spoteczno-politycznych istotnej zmianie ulegla serialowa
oferta telewizyjna. W formie przyktadu podajmy, ze w przecigtnym tygodniu 1994 r.
w obu programach publicznego nadawcy emitowano, tacznie z powtdrkami, okoto
70 seriali. Zainteresowanie tg produkcja zbadal OBOP. Sklasyfikowano 64 seria-
le fabularne, z czego 44, tj. blisko 66%, wyprodukowano w USA. Polska produk-
cj¢ prezentowato jedynie dziewig¢, tj. 14% oraz dwie koprodukcje polsko-niemiec-
kie, co stanowilo tacznie 11 seriali, czyli 17% ogotu. Wséréd widzow programu
pierwszego TVP S.A. najwigksza popularnoscia cieszyly si¢ seriale emitowane po
20.00: Gliniarz i Prokurator (USA) — 59% widowni, Policjanci z Miami (USA)
— 54% i Zar tropikéw — 51%. Wsrod seriali popotudniowych najchetniej oglada-
no: Dynastie Colbych (USA) — 45%, Beverly Hills (USA) — 30% i Dzien za dniem
(USA) —29%. W programie drugim w$rod seriali wieczornych kolejno$¢ wygladata
nastepujaco: Czterdziestolatek — 35%, Pokolenia (USA) —29% i Petna chata (USA)
—22%". Wyniki cytowanych badan wskazywaty tez, ze cho¢ Polacy deklarowali za-
interesowanie rodzimymi telenowelami, takie produkcje jak: Zespof adwokacki, Jest
Jjak jest czy tez Radio Romans nie osiagnety popularno$ci ,,seriali wszech czaséw”
Czterech pancernych i psa oraz Stawki wigkszej niz Zycie. Sytuacja ulegala stopnio-
wej zmianie w kolejnych latach. Cho¢ nadal dominowata produkcja amerykanska
(Dr Quinn —40-50%, Savannah — ok. 40%), uwidocznit si¢ wzrost zainteresowania
polska produkcja. Mydlana opera Matki, Zony i kochanki notowata ogladalnos¢ 50%,
czyli 15 mln widzéw, kryminalna Ekstradycja miata 45% ogladalno$é, a kolejna po-
wtorka Czterech pancernych i psa $ciagneta przed telewizory 35% audytorium!'’.

Pamigetajac o ograniczonej liczbie kanatéw funkcjonujacych w potowie lat dzie-
wigcdziesigtych XX w., co przektadato si¢ na ogromne wskazniki ogladalnosci, dzia-
fania nadawcy publicznego, ktory zainicjowat szerszg produkcje polskich seriali uzna¢
wypada za w petni uzasadnione. Produkcje te poprzedzity badania socjologiczne prze-
prowadzone przez OBOP w lutym 1997 r. Potowa respondentéw zadeklarowata zain-
teresowanie serialami. Skupiaty ich uwage ze wzgledu na autentyzm i blisko$¢ spraw
codziennych (32% wskazan), dynamiczng akcj¢ (17%), dobra obsade (14%) i poka-
zywanie luksusu (12%). Respondenci oczekiwali, ze seriale prezentowac¢ beda historie
wzigte z zycia (76% wskazan), zycie codzienne Polakow (69%), ich bohaterami beda
zwykli ludzie (66%), a gra¢ w nich beda znani aktorzy (62%). Badania wykazaty po-
nadto, ze co prawda seriale maja zré6znicowang widownig, to jednak dominujg w niej
kobiety, osoby w wieku ponad 50 lat, gospodynie domowe, emeryci i rencisci'®.

Na konkurs ogloszony przez TVP S.A. na scenariusz polskiego serialu wptyneto
20 prac. Przygotowano probne odcinki trzech seriali: Klan, Ztotopolscy 1 Zakleta. Po

15 A. Lipczak, Zerwa¢ z Isaurg, ,,Wysokie Obcasy” (dodatek ,,Gazety Wyborczej”) 2014, z 4 stycznia.
16 Aktualno$ci Telewizyjne” 1995, nr 1.

7 Telewizyjne hity, ,,Aktualno$ci Telewizyjne” z lat 1995-1997.

'8 Wynika za: A. Kisielewska, Polskie tele-sagi, s. 297-298.
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ich emisji przeprowadzono badania fokusowe i telemetryczne. Do produkcji zakwa-
lifikowano ostatecznie serial zatytutowany Kl/an. Pierwsze odcinki wyemitowano we
wrzesniu 1997 r. Rok pézniej na antenie drugiego programu publicznego nadawcy
pojawit si¢ serial Ztotopolscy. W 1999 r. wprowadzono na anten¢ inny serial Na dobre
i na zte, a w 2000 1. M jak mitos¢ 1 Plebanig. U schytku XX w. produkcje te cieszyty
si¢ niebywatym powodzeniem. W 1998 i 1999 r. bywaty takie odcinki Klanu, ktore
miaty dziesigciomilionowg publiczno$¢. Zrdéznicowanie oferty i fragmentacja rynku
spowodowatly jednak spadek zainteresowania tg produkcja. W 10. roku emisji Klan
odnotowywat srednig ogladalnos¢ rzedu 4,3 min widzéw, a 2013 r. — 2,5 min.

Naturalng konsekwencja wieloletniej emisji serialu jest stopniowy spadek jego
ogladalnosci, wynikajacy ze znuzenia formulg, zmian obsady czy braku nowych
pomystow scenariuszowych. Stopniowy zanik audytorium nie zraza jednak produ-
centow, ktorzy nieustannie proponujag nowe pomysly serialowe. W zaleznosci od
panujacej telewizyjnej mody, oprocz seriali dotyczacych konkretnych $rodowisk
i tele-sag (Ranczo, Galeria, Wszystko przed nami, Barwy szczescia), pojawiajg si¢
seriale kryminalne (Ekstradycja, Oficer, Oficerowie, Pitbull, Komisarz Alex), histo-
ryczne (Czas honoru) czy tez dotyczace konkretnej osoby (Ojciec Mateusz, Blon-
dynka). Zapotrzebowanie na nowe seriale jest tak duze, ze si¢ga si¢ po zagraniczne
formaty, takie jak chociazby wloski Don Matteo 1 wlosko-austriacki Komisarz Rex.

Wysoka ogladalno$¢ konkretnych propozycji wynika przede wszystkim z rdz-
norodnych walorow gotowego produktu. Wydaje si¢ jednak, ze rownie wazne jest
odpowiednie umieszczenie go w programie ramowym. Ujmujac rzecz w pewnym
uproszczeniu stwierdzi¢ mozna, ze o powodzeniu serialu decyduje nie tylko to, czy
odpowiada on potrzebom widzow, ale tez gdzie i kiedy jest emitowany. Dowodzi tego
chociazby przypadek seriali Ranczo i Blondynka, emitowanych przez pierwszy pro-
gram TVP S.A. Fabuta seriali usytuowana zostata na polskiej prowincji i podejmo-
wala bliskie ludziom tematy. Blizsze koncepcji tele-sagi Ranczo w 2012 r. ogladato
przecietnie 7,5 mln 0s6b, a w 2013 r. — ponad 6 mIn'®. Gdy w niedziele o 20.00 zasta-
pit go serial opowiadajacy histori¢ mtodej weterynarz, czyli Blondynka, jej przygody
zainteresowaty 4,9 mln widzow. Trafno$ci doboru serialu do nadawcy i pasma emisji
potwierdza tez powodzenie Ojca Mateusza. Produkcja ta emitowana jest w pierwszym
programie TVP S.A. w czwartkowe wieczory i1 gromadzi przed telewizorami okoto
5 mln osob.

W miar¢ zgodnej opinii analitykéw, o powodzeniu polskiej odmiany telenoweli
zwanej tele-saga przesadza kilka wzgledow. Bohaterami opowiesci sa wielopokole-
niowe rodziny, charakteryzujace si¢ wrecz wzorcowymi relacjami miedzyludzkimi®.
Borykaja si¢ z otaczajaca ich, na ogdt wroga rzeczywistoscig. Rodziny te maja szla-
checkie korzenie, mozna je okresli¢ jako inteligenckie. Jednak ,,najwazniejsze jeszcze
do niedawna wartosci zwigzane z rodzing inteligencka kojarzona z rodzajem spotecz-

19 Serial ten emitowany jest od 2006 r. Najwyzszga ogladalno$¢ odnotowat w 2008 r. — 8,2 mln.

2 Do takich wnioskow dochodzg niemal wszyscy autorzy tekstow zamieszczonych w tomie Mig-
dzy powtorzeniem a innowacyjnosciq. Seryjnos¢ w kulturze, red. A. Kisielewska, Krakéw 2004, oraz
Polskie seriale telewizyjne.
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nej misji, ale tez wspdlnoty mentalnej, przestaja mie¢ znaczenie. Serialowa rodzina
staje si¢ wspdlnotg konsumpcyjng”?!. Reprezentanci innych warstw i klas pojawiajg
si¢ w tele-sagach sporadycznie i zazwyczaj sg przedmiotem negatywnych anegdot.

Tele-sagi charakteryzuja si¢ nieustannymi zwrotami akcji, ale nie powoduje to
zmian w charakterze przedstawianego $wiata. Omawiane produkcje nie maja wyzna-
czonego fabularnego poczatku i konca. Zazwyczaj narracja obejmuje jeden dzien.
Wystepuje w nich réwnoczesnie kilka przeplatajacych si¢ watkow. Nie przedstawia-
ja konkretnych dziatan, ale opowiesci bohaterow o tym, co dzieje si¢ poza kadrem.
Trescig tele-sagi jest wige reakcja ludzi na konkretne wydarzenia.

Tele-saga przedstawia §wiat wykoncypowany i odrealniony, ma charakter mora-
lizatorski, jest swoistg biblig pauperum spoteczenstwa konsumpcyjnego®. Opinie te
W nieco inny sposob potwierdzita [lona Lepkowska, autorka scenariuszy najbardziej
popularnych polskich seriali. Stwierdzita, Ze tele-sagi prezentowaty lepszy, wymy-
$§lony $wiat?®. O ich powodzeniu przesadzalo to, ze ,,ludzie sa zagubieni w tym no-
wym, dzikim kapitalizmie, ze szukajg jakiej$ oazy, kotwicy... i dlatego tez bede
opowiadata bajki, pokazywata $wiat, o ktorym telewidzowie marzg™*. Inspiracji dla
fabuty szukata w listach od telewidzow i rozmowach z ludzmi.

Sukces serialu zalezat takze od sprawnosci ekipy realizacyjnej, dziatalnos¢ kto-
rej mozna okresli¢ mianem produkcji tasmowej czy tez fabrykacji. Widoczne to jest
chociazby podczas produkcji Klanu. Serial krgcony jest rownolegle przez dwie ekipy.
Jedna z nich pracuje w studio, druga realizuje ujecia plenerowe. Dwudziestopigcio-
minutowy odcinek powstaje w 2—3 dni. Zawiera 14—17 scen i obejmuje 5—6 watkow.
Cho¢ zabiega si¢ o bliski zwigzek z czasem rzeczywistym, dobrze jest gdy stacja
dysponuje zapasem gotowej produkcji wystarczajacej na dwa miesigce emisji. Jedy-
nie dla formalnosci dodajmy, ze fabrykacja seriali powoduje istotne konsekwencje
dla aktorow (zakaz konkurencji, dbanie o zestandaryzowany wizerunek itp.), zmusza
wszystkich zaangazowanych w realizacj¢ do maksymalnego wysitku, ale tez prowa-
dzi do swoistego ,,wypalenia” formatu, a w efekcie do znuzenia publicznosci.

Blizsza analiza danych dotyczacych ogladalnosci ogotem wskazuje, ze najwiek-
sza popularnoscia ciesza si¢ produkcje emitowane przez nadawce publicznego.
Biorac pod uwage 20 najchetniej ogladanych audycji telewizyjnych emitowanych
w danym tygodniu, co najmniej 30% z nich to seriale mieszczace si¢ w formule
tele-sagi. Nawet jesli trafia na anten¢ publicznego nadawcy zagraniczna produkcja,
0 jej powodzeniu przesadzaja polskie watki i odpowiednia konwencja. Znakomitym
przyktadem potwierdzajacym te teze bylo powodzenie rosyjsko-polskiego serialu

2 A. Kisielewska, Polskie tele-sagi, s. 223.

2 Ibidem, s. 267.

2 1. Lepkowska ukonczyta Wydziat Zarzadzania, a pisaniem scenariuszy zajela si¢ przez przypa-
dek. Pisata scenariusze do filmu Och, Karol oraz seriali: Radio Romans, W labiryncie, Na dobre i na
zte, M jak mitosé, Klan.

2 Godzina lepszego swiata. Telewizja i Zycie, z Tllong Lepkowska, autorka stynnych seriali, rozma-
wia Szymon Holownia, ,,Rzeczpospolita” 2005, z 24-26 grudnia.



196 Tomasz Mielczarek

Anna German, ktéry ogladato przecietnie okoto 7 mln oséb. Nieco mniejszym po-
wodzeniem cieszyta si¢ natomiast niemiecka produkcja zatytutowana Nasze matki,
nasi ojcowie, ktora obejrzato 3,4 miln 0sob.

Gdy jednak wezmiemy pod uwage grupe komercyjna okazuje si¢, ze widzowie
wykazuja podobne zainteresowanie serialami emitowanymi zarowno przez publicz-
nego nadawcg, jak i stacje komercyjne. W tym ostatnim przypadku nadawcy propo-
nujg zazwyczaj produkcje w jakims stopniu inspirowane pomystami zagranicznymi.
Sa to licencjonowane koncepcje programowe, tzw. formaty (np. Niania, Brzydula)
lub tez do$¢ odlegle nawigzania do pierwowzorow (Lekarze, Hotel 52). Zdecydo-
wanie nizsze zainteresowanie serialami realizowanymi i emitowanymi przez Polsat
i TVN wynika takze z faktu, ze lokowane sa one w programach ramowych migdzy
godzing 21 a 23, a wigc w czasie gdy przed telewizorami potencjalnie moze pojawic
si¢ komercyjna grupa docelowa. Nieco pdzniejsza emisja serialu z géry ogranicza
jednak jego potencjalng publicznos¢. Rzecz jasna, nawet i tu mozna spotka¢ wyjatki,
jak chociazby emitowany przez Polsat w soboty 0 20.00, a zatem znacznie wcze$niej
niz zazwyczaj, amerykanski serial Biblia. Produkcje t¢ ogladato okoto 3 min oso6b.
Innym wyjatkiem od tej reguty jest emitowany przed godzing 20 polsatowski sitcom
Swiat wedlug Kiepskich, ktéry nadal ogladany jest przez ponad 2 mln os6b.

Ogromne powodzenie polskich produkcji odbito si¢ negatywnie na ogladalno-
$ci zagranicznych seriali. Mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze sytuacja ta wynikata
z celowej polityki nadawcow uniwersalnych. Jak pamigtamy, w potowie lat dzie-
wiecdziesigtych XX w. emitowane przez nich w najlepszym czasie antenowym ame-
rykanskie seriale miaty niekiedy 50% audytoria. W polowie kolejnej dekady, gdy
ogladalno$¢ spadta, nie odwrdcono sie jednak od tych produkcji, ale przenoszono
je poza prime time. Pierwszy program TVP S.A. nadawat Seks, kasa i ktopoty (po-
nad 3 mln widzow), Zagubionych (2,5 mln), Terminatora (2,5 mln) i Mode na suk-
ces (ponad 2 mln). Dwojka proponowata swoim widzom Doktora Housa (2 min),
Brzydule Betty (1,3 mln), Polsat — CSI, Kryminalne zagadki Miami (2,5 mln), Wzor
(2,1 mln), Kosci (1,9 mln), Skazanego na smier¢ (1,7 mln), a TVN np. Krok od domu
(1,8 mln), Dowody zbrodni (1,4 mln) czy tez Detektywa Monka (0,9 mln).

W 2013 r. zainteresowanie zagranicznymi serialami byto jeszcze nizsze. Oprocz
wspomnianej juz Biblii, Polsat emitowal Kosci (1,1 mln) i Jasia Fasolg (0,7 mln wi-
dzéw). TVP S.A. w obu programach proponowata m.in.: Volare (2 mln), Transporter
(1,5 mln), Bonanze (1,1 min), Druzyne (0,8 mln), Kryminalne zagadki Las Vegas
(0,7 mln) i Homeland (0,4 mln). Ta niezbyt wysoka ogladalnos¢ nie daje si¢ wy-
thumaczy¢ jedynie niedogodng pora emisji. Wynika zapewne takze z transformacji
samego produktu. Jak sugeruja badacze tego zagadnienia, wspotczesny amerykanski
serial z jednej strony staje si¢ wysublimowanym i kosztownym dzietem artystycz-
nym, czego dowodzg takie produkcje HBO, jak np. Rzym, Zakazane Imperium czy
Gra o tron®. Z drugiej za$ strony trafia na anteny nowa generacja seriali telewi-
zyjnych, w ktorych odchodzi si¢ od prostej narracji, akcja jest niezwykle ztozona,

3 K. Varga, Witajcie w czasach powiesci do oglgdania, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, z 4 kwietnia.
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retrospektywna, ma budowe pudetkowa?®. Autorzy bawig si¢ cytatami, autocytatami,
auwazne i kolejne obejrzenie danego odcinka zawsze odstania jakie$ niedostrzezone
wczesniej detale i zagadki. Dla tych produkcji telewizja nie jest jedynym medium.
Seriale nowej generacji adresowane sg zardwno do telewidzéw, jak i1 internautow
ktorzy ogladaja je w specyficzny sposob — cate sezony (kompulsywnie)*” lub tez wy-
brane fragmenty”. Nie mozna zatem si¢ dziwi¢, ze w strukturze telewizyjnego au-
dytorium ich ogladalno$¢ nie jest zbyt imponujaca. Przekonat si¢ o tym m.in. prezes
TVP S.A. Juliusz Braun, gdy telewizja publiczna zaczeta emisj¢ serialu Homeland.
Cho¢ serial ten pokazywano w poniedziatki o 22.00, jego ogladalnos¢ wynosita je-
dynie 400 tys. osob. Wynikato to zapewne z faktu, ze produkcja ta nie dos¢, ze byta
emitowana wczesniej w kodowanych kanatach filmowych, to jeszcze byta w tym
samym czasie dostepna w Internecie®.

Filmy fabularne odnotowywaly wysoka ogladalno$¢ jedynie w warunkach ogra-
niczonej konkurencji i niewielkiej oferty programowej. W potowie lat dziewiecdzie-
sigtych XX w. gdy Polsat wprowadzit na swa anteng¢ glosne filmy akcji, ktore wezes-
niej nie byly upowszechniane w polskich kinach, ich ogladalno$¢ oscylowata wokot
50%. Zjawisko to nie wystepuje juz od wielu lat, a filmy, ktore moga poszczyci¢ si¢
masowa publicznoscig naleza do rzadkosci. Zwykle glosne amerykanskie produkcje,
emitowane w Polsacie jako Megahity, a w TVN jako Superkino, typu Troja, Wiladca
pierscieni, Shrek, Avatar, ogladane sa przez 3—4 mln oséb. Podobnym zainteresowa-
niem ciesza si¢ polskie ,,klasyki” typu Sami swoi, Nie ma mocnych czy Znachor, ale
tez nowsze ,.komedie romantyczne” Och Karol 2 czy tez Kochaj albo rzué. Jedynym
odstepstwem od tej reguty byt wlosko-polski film emitowany w 2005 r. pt. Karol.
Czlowiek, ktory zostat papiezem, obejrzany przez 9,5 mln oséb. Wypada tez pamie-
ta¢, ze emisja filmow jest wielokrotnie powtarzana. Wynika to m.in. z kupowania
praw emisyjnych na 2-3 lata, co sktania nadawce do maksymalnego wykorzystania
posiadanego materiatu.

Badania ogladalnosci wykazuja, ze nadawca publiczny odnosi najwigksze frekwen-
cyjne sukcesy gdy emituje polskie seriale. Jednakze ceniona przez reklamodawcow
komercyjna grupa widzow oglada przede wszystkim audycje rozrywkowe. Do audycji
tych zaliczy¢ mozna r6znego rodzaju produkcje typu show, a ich specyfike doprecy-
zowuja takie okreslenia, jak: talk, reality i talent. Niemal wszystkie z nich powstaly
w oparciu o zagraniczne licencje. Sposrod talk-show najwigksze triumfy odnotowy-
waly audycje prowadzone przez Andrzeja Woyciechowskiego i Mariusza Szczygla,
Ewe Drzyzge, Wojciecha Manna i Krzysztofa Materne. Nieco mniejsza, ale niezwykle
pozadang przez reklamodawcoéw widownig, miat program Kuby Wojewodzkiego®.

26 Szerzej na ten temat: Post-soap. Nowa generacja seriali telewizyjnych a polska widownia,

red. M. Fliciak, B. Giza, Warszawa 2011.
27'V. Makarenko, Jeden odcinek serialu to za malo, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, z 5 maja.
2 Szerzej o tym: A. Lewicki, Od House’a do Shreka. Seryjnosé w kulturze popularnej, Wroctaw 2011.
» A. Kublik, Prezes TVP: Polacy nie chcq ,, Homelandu”, ,,Gazeta Wyborcza” 2014, z 29 i 30
kwietnia.
30 Szerzej o tej osobie i produkeji: W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013.
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Niekwestionowanym liderem ogladalnosci audycji reality-show okazatl si¢ Big
Brother. Nigdy p6zniej zadna taka produkcja nie mogta poszczyci¢ si¢ podobng ogla-
dalnoscig. Nie oznaczato to jednak, ze komercyjni nadawcy catkowicie zrezygnowali
z tego formatu. Z biegiem lat ulegat on stopniowym modyfikacjom, ktdre inspirowaty
gtéwnie pomysty czerpane z telewizji amerykanskich. Polskim widzom proponowa-
no zatem reality-show dotyczace: gotowania, budowania i1 urzadzania domu, walki
z otylosScia, operacji plastycznych itd. Jak dotychczas jedynie audycje dotyczace goto-
wania gromadzity przed telewizorami sporg grupe widzow. Audycje TVN Kuchenne
rewolucje ogladato okoto 2,5 mln 0s6b, a emitowane takze w tym kanale Masterchef
1 Ugotowani odnotowaty wskaznik AMR przekraczajacy 1 mln oséb.

Nadawcy komercyjni proponuja ponadto szeroka game audycji typu talent-show.
Sa wsrod nich m.in.: Must be the music (Polsat), X Factor (TVN), Got to Dance:
tylko taniec (Polsat). Audycje te odnotowujg ogladalnos¢ rzedu 3—4 mln oso6b. Rzecz
jasna, produkcji tych nie unika nadawca publiczny, ktéry jednak rozpoczat ich emi-
sje od Tarnca z gwiazdami, w ktorym wzieli udziat profesjonalisci, a dopiero pdzniej
wprowadzil na anteng¢ blizsze formuly talent-show Bitwe na glosy czy tez The voice
of Poland. Powyzsze audycje odnotowuja ogladalno$¢ przekraczajaca 2 min oséb.

Ostatnim elementem programu wszystkich nadawcow, ktory szczegdlnie przy-
kuwa uwage publicznosci, sa audycje informacyjne. Z biegiem czasu malato jednak
zainteresowanie nimi. W 1998 r. Wiadomosci notowaty ogladalno$¢ wynoszaca oko-
to 25%, a emitowane w TVN Fakty — okoto 3%. Siedem lat pozniej dla zwigkszenia
ogladalnos$ci debiutujacych w Polsacie Wydarzen obudowano je innymi, bardziej po-
pularnymi audycjami. W 2005 r. liczba widzoéw wszystkich audycji informacyjnych
byta bliska 20 mIn, w 2010 r. — przekroczyta 17 mln, a w 2013 r. — byla wyzsza niz
14 mlin. Biorgc pod uwagg fakt, ze wystepowal bardzo wysoki stopien wspotogladal-
nosci audycji informacyjnych, faktyczne audytorium bylo zapewne zdecydowanie
nizsze. Zbiorcze informacje dotyczace ogladalnosci audycji informacyjnych emito-
wanych przez kanaly uniwersalne prezentuje ponizsza tabela.

Tabela 3. Widownia audycji informacyjnych w latach 2000-2013 (w tys.)

Program/rok 2000 2005 2010 2013
Wiadomosci TVP 1 6401 5915 4580 3525
Fakty TVN 2759 4003 4540 3304
Panorama TVP 2 3213 2341 1692 1690
Teleexpress TVP 1 4831 4530 3711 3534
Wydarzenia Polsat b.d. 2960 2709 2412

Zrédto: Widownia audycji informacyjnych oraz publicystycznych w programach TVP 1, TVP 2, Polsat,
TVN w pazdzierniku i listopadzie 2011, KRRiT Warszawa 2011, s. 6 oraz wirtualnemedia.pl [dostep:
07.01.2014].
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Podsumowujac powyzsze informacje, mozna wysnu¢ kilka wnioskéw. Mimo po-
stepujacej fragmentacji audytorium nadal najwicksza popularnoscig wsérod polskiej
widowni cieszg si¢ kanaly uniwersalne. Prawdopodobnie dopiero zmiany pokole-
niowe i odejscie od linearnego ogladania telewizji doprowadzi do ostatecznego za-
niku supremacji tzw. wielkiej czworki.

Polacy najchetniej w telewizji ogladaja bezposrednie transmisje wydarzen spo-
lecznych. Sposrod nich meska publicznos¢ majg relacje sportowe. Kobiety chetniej
ogladaja polskie seriale, ktore okazuja si¢ najbardziej popularnymi audycjami pro-
dukowanymi specjalnie dla potrzeb telewizji. Porbwnywalnym zainteresowaniem
obu plci cieszg si¢ audycje informacyjne — druga pod wzgledem ogladalnos$ci pro-
dukcja telewizyjna.

Wybor ogladanych programéw i audycji determinuje wiele czynnikow, takich
jak: wiek, pte¢, dochody, wyksztalcenie itp. Widzowie zaliczani do tzw. grupy ko-
mercyjnej wydaja si¢ bardziej otwarci na $wiat, ciekawi nowych doznan, gotowi do
odrzucania stereotypoéw. Zapewne dlatego chetniej ogladaja audycje rozrywkowe,
zagraniczne seriale oraz filmy fabularne. Statystycznie rzecz ujmujac sa tez podsta-
wowg grupa odbiorcoéw telewizyjnych kanatow tematycznych.

Jesli spojrzeé na telewizje z perspektywy wszystkich widzow, to przede wszyst-
kim przykuwa ona ich uwage ze wzgledu na realizowane funkcje rozrywkowe i in-
formacyjne.
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Streszczenie

Celem niniejszego artykutu jest analiza telewizyjnych upodoban Polakéw z przetomu XX i XXI w.
Przez t¢ opisowa kategori¢ autor rozumie ogladalnos¢ zaréwno poszczegodlnych programéw telewi-
zyjnych, jak i konkretnych audycji. Analiz¢ oparto na danych O$rodka Badania Opinii Publicznej oraz
AGB Nielsen Audience Measurement.

Mimo podziatu audytorium najwigksza popularnoscia ciesza si¢ kanaly uniwersalne. Polacy naj-
chetniej w telewizji ogladaja bezposrednie transmisje wydarzen spotecznych. Mezczyzni preferu-
ja relacje sportowe, a kobiety przewaznie ogladaja polskie seriale, ktore sa najbardziej popularnymi
audycjami produkowanymi specjalnie dla potrzeb telewizji. Porownywalnym zainteresowaniem obu
plci ciesza si¢ audycje informacyjne — druga pod wzgledem ogladalno$ci produkcja telewizyjna.

Wybdr ogladanych programéw i audycji determinuje wiele czynnikow, takich jak: wiek, pte¢, do-
chody, wyksztatcenie itp. Widzowie zaliczani do tzw. grupy komercyjnej sa bardziej otwarci na $wiat,
ciekawi nowych doznan, gotowi do odrzucania stereotypow. Zapewne dlatego zwykle ogladaja audycje
rozrywkowe, zagraniczne seriale oraz filmy fabularne. Statystycznie rzecz ujmujac, sg tez podstawowa
grupa odbiorcow telewizyjnych kanatow tematycznych.

POLISH TELEVISION PREDILECTION AT THE TURN OF THE XX AND XXI CENTURIES
Summary

The aim of the article is to analyse Polish television tastes at the turn of the XX and XXI centuries.
By means of this periphrastic approach the author comprehends both the audience of the various tel-
evision programmes and specific broadcasts. The analysis was based on data from the Public Opinion
Research Centre and the AGB Nielsen Audience Measurement.

The author has come to the conclusion that, despite the incidence of audience fragmentation,
Universal channels are the most popular. Poles, eagerly, watch direct transmissions of social events.
Men prefer sporting events while women gladly watch polish serials, which are the most popular pro-
grammes produced specialty for the television. A comparable level of interest from both genders is
geared towards information programmes — second in ranking for television program viewers.

The choice of broadcasts and programmes watched is determined by such factors as: age, gender,
income, education etc. Viewers identified with, what is referred to as, the commercial group are very
open-minded, ready to experience new sensations, ready to reject stereotypes. That is certainly why
they watch entertainment programmes, foreign serials as well as feature films. Statistically, they also
constitute the main group of viewers that patronize thematic channels on television.



