Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 3/14
Kielce 2011

Katarzyna Gajlewicz-Korab
Kielce

SPECYFIKA MEDIOW PRZEZNACZONYCH
DLA MUZUELMANOW WE FRANCJI

Funkcjonowanie mediow we Francji jest sktadowa wielu czynnikow. One spra-
wiaja, ze jest to system wyrozniajacy si¢ na tle innych. Specyfika mediéow wynika
z bogatej tradycji i kultury oraz historii tego kraju. Szczegolnie ten ostatni czynnik
wplynal na zréznicowanie etniczne francuskich odbiorcow przekazow medial-
nych.

Republika Francuska jest 60-milionowym krajem europejskim, ktory zamiesz-
kuje najwicksza pod wzgledem liczebnym mniejszo$§¢ muzutmanska w Europie.
Muzulmanie francuscy, ktérzy stanowig ok. 10% obywateli tego kraju, pochodza
z drugiego badz trzeciego pokolenia imigrantow afrykanskich (giéwnie krajow
poinocnej Afryki)'.

Gléwnym celem artykutu jest charakterystyka instytucji medialnych we Fran-
cji, ktore przygotowuja swoja ofert¢ dla tej grupy spotecznej.

Specyfika francuskiego muzuimanina jako odbiorcy mediow

Warto zaznaczy¢, ze muzutmanie francuscy sa w przewazajacej wigkszosci ta-
kimi samymi odbiorcami mediéw, jak inni Francuzi, chociaz réznia si¢ w kilku
kwestiach. Przede wszystkim nalezy podkresli¢ fakt, ze we Francji w ogole istnieje
segment rynku medialnego odpowiadajacego zapotrzebowaniu tej grupy spotecz-
nej i s w nim zaroéwno prasa, jak i media audiowizualne. Wyznawcy islamu przez

' Na podstawie: http://www.odci.gov/cia/publications/factbook/geos/ag.html oraz www. ladocu-
mentationfrancaise. fr/brp/notices/14000017.shtml — oficjalny raport ,L'islam dans la Republique”
organizacji ,,Le Haut Conseil a I'Intégration”, organu doradczego rzadu Francji w sprawach integra-
¢ji z osobami pochodzenia obcego. Raport sporzadzono w listopadzie 2000 r.
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lata stanowili grupg spoteczna, ktorej opinia publiczna nie dostrzegata. W wielu
aspektach zycia publicznego muzuimanie nie brali udziatu. Takze w sferze me-
dialnej wystgpowali rzadko, zar6wno w roli nadawcy medialnego, jak 1 bohatera
przekazow. Dopiero od lat osiemdziesiatych ubieglego wieku grupa ta zacz¢la sig
aktywizowac, rowniez w dziatalnosci medialnej (w tym nadawcze)).

Istotne jest jednak to, ze duzo wigkszy wplyw na opini¢ publiczng w srodowi-
sku muzutmanskim majg media ogolnokrajowe francuskie lub media z krajéw po-
chodzenia — najczesciej telewizja i radio odbierane za pomocg kabla badz satelity,
a takze periodyki drukowane w jezyku arabskim. Szczegdlnie media arabskie (od
$rodkowego Wschodu po kraje Maghrebu) maja ogromne znaczenie dla tych mu-
zutmanow, ktorzy nawet jezeli urodzili si¢ we Francji, to czujg si¢ jednak bardziej
zwiazani z krajami wychodzZstwa.

Na rynku francuskim istnieja czasopisma, ktore zajmuja si¢ tematyka islamu
jako religii. Warto zaznaczy¢, ze ich naklad jest niewielki, a co za tym idzie takze
i ograniczony zasi¢g odbioru. Przewaznie tego typu publikacje sg czytane przez
osoby praktykujace islam zgodnie z tradycja. Takie periodyki poruszajg giow-
nie kwestie religijne. Mozna tam znalez¢ interpretacje Koranu, fatwy, artykuly
o $wietach muzulmanskich oraz informacje na temat funkcjonowania meczetow
i domow modlitewnych we Francji. Odbior tych pism poprawil si¢ nieznacznie
w momencie utworzenia Francuskiej Rady Kultu Muzuimanskiego®. Sg to czaso-
pisma czytywane przewaznie przez osoby starsze lub tez zainteresowane islamem
np. z pobudek naukowych. Wydaje sig, ze taka tematyka cz¢sciej interesujq sig
mezczyzni niz kobiety. Innym, ciekawym zjawiskiem obserwowanym wsrdod dru-
giego i trzeciego pokolenia imigrantéw francuskich jest reislamizacja. Ulegaja jej
gtownie mtodzi muzutmanie, ktérzy powrot do praktykowania religii traktujg jako
odpowiedz na marginalizacj¢ spoteczno-ekonomiczng. Ta duza grupa mahometan
informacji o swojej wierze najcz¢sciej szuka w Internecie.

W tym miejscu warto zaznaczy¢, ze nie tylko ze wzgledow religijnych, ale tak-
ze kulturowych i spotecznych wilasnie Internet stat si¢ dla wspélczesnych muzul-
manéw francuskich najwazniejszym srodkiem przekazu. Paradoksalnie muzuima-
nie, ktérzy we Francji naleza do najstabiej wyksztalconych obywateli, publikuja
najwigcej na temat islamu wiasnie w Internecie, a nie w innych mediach. Strony
internetowe o tematyce muzulmanskiej sa czesto odwiedzane, a takze nalezg do
najczesciej cytowanych mediow o tym profilu. Takg prawidlowo$¢ moze potwier-
dza¢ chociazby fakt, ze autorzy publikacji dotyczacych mniejszosci muzutman-
skiej we Francji nigdy nie powotuja si¢ na te same tytuly prasy drukowanej, ale
wymieniaja te same portale internetowe. By¢ moze jest to przyczyna wyrywkowej
wiedzy o mediach muzutmanskich w Republice Francuskiej.

Inng cecha, ktora wyréznia odbiorcg muzulmanskiego od reszty spoleczenstwa,
jest kultura. Wprawdzie wielu muzutmanow zyjacych, zwlaszcza od urodzenia, we

*W 2003 r. powstala oficjalna o(ganizacja, bgdaca reprezentacja muzutmanéw francuskich
w stosunkach z rzadem Republiki. Nie jest uznawana przez wszystkich wyznawcow islamu.
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Francji wtopilo si¢, nie zawsze z wiasnej woli, w spoteczenstwo francuskie takze
pod wzglgdem kulturowym, to jednak kultura muzulmanska, a arabska w szcze-
golnosci, pozostaje im bliska. Mozna nawet powiedziec, Ze nie tyle sama religia,
co wiasnie kultura i mentalno$¢ najczesciej facza muzutmanoéw francuskich z ro-
dakami w krajach pochodzenia. We Francji mozna zaobserwowac swoisty kon-
glomerat kultury francuskiej i arabskiej, bardzo widoczny zwlaszcza w rejonach
Paryza, Marsylii czy tez Lyonu. Sposob ubierania si¢ i spgdzania wolnego czasu
odréznia te grupe od reszty spotecznosci francuskiej. To powoduje, ze takze rynek
mediow zwiazanych z kulturg muzutmanska jest dos¢ dobrze rozwinigty, jak na
warunki islamu francuskiego.

Ze wzgledow kulturowych na uwage zastuguja szczegélnie media audiowi-
zualne, kierowane glownie do miodych muzulmanéw. Kultura muzutmanska,
a $cislej méwiac arabska, w ostatniej dekadzie stata si¢ popularmna w Europie, nie
tylko ze wzgledu na rozprzestrzenianie si¢ populacji muzutmanskiej w krajach
Europy Zachodniej. Rzec mozna, ze wéréd Europejczykéw zapanowata moda na
.arabskos$¢”. W kontekscie kulturowym integracja spolecznosci muzutmanskiej
z reszta Francuzow jest zjawiskiem widocznym, a co wigcej dynamicznie sig roz-
wijajacym.

Wielu miodych imigrantéw, ktorzy nie radzili sobie z dostosowaniem si¢ do
realiéw zycia we Francji, postanowilo wyraza¢ swdj bunt w ré6znego rodzaju arty-
stycznych formach. Najpopularniejsza z nich s te, ktére oferuja zespoty muzycz-
ne tworzace muzyke z gatunku rap lub r’n’b. Ich popularnos¢ czgsto wykracza
poza granice Republiki Francuskiej. Trzeba zaznaczy¢, ze miode, ,,zbuntowane”
zespoly muzyczne sa promowane nie tylko za posrednictwem radiostacji muzul-
manskich o matym zasiegu, ale takze przez ogdlnonarodowe sieci radiowe we
Francji. Podobnie jest z muzycznymi programami w telewizji francuskiej, gdzie
muzyka zbuntowanej mtodziezy czgsto gosci na listach przebojow. Jest to takze
fenomen socjologiczny, ktérego temat jest podejmowany czgsto w periodykach
opinii, takich jak ,,.Le Nouvel Observateur”.

Trzeba takze wspomnieé o rai, gatunku muzyki, ktory zrodzit si¢ w Algierii, ale
— jak twierdzi Marta Widy — coraz czgsciej uznawany jest za muzyke francuska’.
Popularno$¢ tego gatunku rozpoczeta si¢ od przeboju Didi w wykonaniu Khaleda,
a najbardziej znanym przebojem rai jest utwor z 1996 roku pod tytutem Aicha.
Tego typu utwory sa rowniez prezentowane w mediach skierowanych nie tylko do
muzulmanoéw francuskich.

Przede wszystkim ogromnym zainteresowaniem muzutmanéw jako odbiorcow
medidéw ciesza si¢ przekazy, ktore dotycza krajow wychodzstwa. Programy o ta-
kiej tematyce sg duzo czeéciej publikowane przez media zajmujace si¢ tematy-
ka zagraniczna, takie jak RFI (Radio France International) czy tez TV5Monde.
Z tego tez wzgledu operatorzy telewizji kablowych czy tez anten satelitarnych

3 M. Widy, Zycie codzienne w muzuimanskim Paryzu, Warszawa 2005, s. 138,
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kieruja swoj wyspecjalizowany przekaz wiasnie do tej grupy spofecznej. Wiele
bibliotek multimedialnych oferuje stanowiska do ogladania telewizji satelitarnej.
Ich klientami sa gléwnie imigranci, ktérzy cheg odbierac kanaty i oglada¢ progra-
my nadawane ze swoich rodzinnych stron. Takie stanowisko jest zainstalowane na
przykiad w bibliotece w paryskim Centre Pompidou. Wtasnie tutaj mozna takze
siggna¢ do archiwum prasy z réznych stron Swiata, dzigki czemu do biblioteki
zawsze ustawiajg si¢ dlugie kolejki oczekujacych.

Muzulmanie francuscy nie sg szczegolnie zainteresowani sprawami wewngtrz-
nymi Republiki Francuskiej, w zwiazku z tym rzadziej niz inne grupy spotecz-
ne $ledza wydarzenia krajowe. Z réznych ankiet przeprowadzanych wsrod grup
imigranckich wynika, Ze ich wiedza na temat aktualnosci spoleczno-politycznych
we Francji jest niewielka. Zainteresowanie wzrasta w okresie wyborow badz tez
wydarzen kontrowersyjnych, takich jak np. ,.afera chustowa”. Jednakze trzeba za-
uwazy¢, ze wraz z postgpujaca powolnie integracja takze wsréd spotecznosci mu-
zulmanskiej wzrasta stopien zainteresowania sprawami Republiki.

Muzulmanie francuscy praktycznie czytaja 1 ogladaja to samo co inni Fran-
cuzi. Trzeba wszakze pamigtac, ze takze w tej grupie spotecznej istnieja réznice
pogladow, zainteresowan, a takze wyksztalcenia. Rowniez poglady polityczne,
szczegoblnie muzutmandw z wyzszym wyksztalceniem, réznicujg t¢ grupg¢. Mozna
wsrod nich znalez¢ zwolennikéw zaréwno lewicy, jak 1 prawicy.

Podobnie jak u rdzennych stabo wyksztalconych Francuzow, takze wsrod nie-
wyksztalconych muzutmanoéw wyrazna jest tendencja do preferowania mediow
audiowizualnych kosztem drukowanych. Z tego wzgledu, ze imigranci muzutman-
scy sg z reguly niewyksztalceni, wnosi¢ mozna, iz ta tendencja jest wsréd nich
silniejsza niz obserwowana w innych grupach spotecznych.

Mniejszos¢ muzutmanska jest wiec grupa, by¢ moze specyficzna, ale nalezaca
z cala pewnoscig do odbiorcow francuskiego systemu medialnego. Media kiero-
wane do mniejszosci muzutmanskiej istnieja i posiadaja swoich odbiorcow, ktorzy
jednoczesnie sa wiernymi konsumentami mediow krajowych. Na tym m.in. polega
dwukulturowosé tej grupy. Trzeba takze zaznaczyc, ze takze media ogélnokrajowe
wyczuwaja potrzeby rynku. Nadawcy sa bowiem $wiadomi, Ze nie mozna zupetnie
bagatelizowac potrzeb 10% spoteczenstwa francuskiego.

Charakterystyka srodkow przekazu przeznaczonych dla muzutmanéw

Srodki masowego komunikowania przeznaczone dla francuskich wyznawcow
islamu znajdziemy w kazdym segmencie medialnym. Muzulmanie korzystaja z€
wszystkich rodzajéw mediéw, zarowno tradycyjnych, jak i nowych.

Na wstepie warto zaznaczy¢, ze ze wzgledu na bardzo ograniczong mozliwos¢
badania tego rynku, nie ma sposobnosci zaprezentowania wiarygodnych danych
liczbowych. Gtéwnym problemem sg przeszkody natury prawnej, poniewaz we

. i
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Francji kwestia wiary jest prywatng sprawa kazdego obywatela. Jak juz Wspo-
mniano, nie ma mozliwosci dokiadnego ilosciowego oszacowania zjawiska islamu
we Francji, dlatego rowniez takze inne aspekty zwiazane z ta religia, takie jak
media, maja jedynie charakter jakosciowy. Trudna jest takze kwalifikacja takich
tytulow, poniewaz czgsto nie naleza one w ogéle do francuskiego systemu medial-
nego, cho¢ w nim funkcjonuja. Media te sa wiclokrotnie finansowane przez inne
pafstwa, obywatele innych krajow sg ich whasciciclami, a ponadto jezykiem uzy-
wanym w Srodkach przekazu nie jest francuski. Informacje zawarte w tym arty-
kule sq jedynie wynikiem obserwacji wiasnych, podpartych lektura problematyki
przedmiotu (zarowno polska, jak i francuska).

Media drukowane, skierowane do mniejszosci muzutmanskiej we Francji, nie
powstawaly w momencie masowego naptywu wyznawcow Allaha. Imigracja,
ktora zaczela si¢ juz w latach dwudziestych ubieglego wieku, na swoje dzienniki
i czasopisma musiata poczeka¢ az do poczatku lat siedemdziesiatych. Co prawda
pojawialy si¢ pojedyncze periodyki drukowane, ale nalezaly one do rzadkosci.
Dopiero, kiedy we wrzesniu 1973 roku wiadze francuskie wstrzymaty imigracje
zarobkowa, rozpoczat sig proces tworzenia wlasnej przestrzeni kulturowe;j*. Do tej
pory imigranci traktowali swoj pobyt we Francji czasowo. Kiedy wielu z nich po-
stanowio jednak pozosta¢ w Republice Francuskiej, zaczely powstawaé pierwsze
organizacje i stowarzyszenia muzutmanskie, a co za tym idzie takze media.

Trzeba zaznaczy¢, ze problemy dziennikéw i magazynéw zwiazanych z isla-
mem we Francji sq bardzo podobne do probleméw dotkliwych takze dla innych
periodykow francuskich. Takze prasa codzienna, kierowana do mniejszosci mu-
zulmanskiej, tworzy rynek, na ktérym rotacja tytutéw jest zjawiskiem czgstym,
cho¢ w ogole nie ma ich wiele i, podobnie jak w przypadku tytutléw ogélnokra-
jowych®, nie ma wsrdd nich prasy bulwarowej. Zapewne zwiazane jest to z ety-
ka islamu, wedle ktorej sprawy obyczajowe sa kwestia prywatna, ale podlegajaca
ocenie religijnej. Rynek prasy codziennej, przeznaczonej dla mniejszosci muzul-
manskiej z trzech powodow nie jest rozwinigty. Po pierwsze, aktywnos¢ mniej-
szosci muzulmanskiej nie jest tak duza, aby istniala potrzeba tworzenia gazety
codziennej przeznaczonej dla tej spotecznoéci. Po drugie, mniejszo$¢ jest bardzo
zroznicowana pod wzglgdem narodowosciowym, totez powolanie takiego tytu-
tu niostoby wiele probleméw podobnych do spotykanych w organizacjach mu-
zutmanskich we Francji. Po trzecie, prasa codzienna we Francji jest bardzo dro-
€4, a mahometanie nie naleza do zamoznej czesci spoteczenstwa francuskiego.
Wydatek w wysokosci 1 euro dziennie bylby prawdopodobnie dla wielu z nich
Za wysoki,

* J. Zdanowski, Muzulmanie we F. rancfi, w. Muzulmanie w Europie, pod red. A. Parzymies, War-
Szawa 2003, s. 439.

* Francuski system medialny jest nietypowy pod wzglegdem wystgpowania ogdlnokrajowych
dziennikéw o charakterze bulwarowym. MozZna wyréznic tylko jeden taki tytul, , France-Soir”, kto-
¢2o naklad nie przekracza nawet 30 tys. egz.
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Dzienniki

Gazety codzienne, skierowane do mniejszosci muzutmanskiej, nie sa kontro-
lowane przez OJD®, a zdecydowana wigkszo$¢ z nich nie posiada nawet swoich
stron internetowych. Informacje dotyczace naktadu nie moga wiec by¢ w zaden
sposob weryfikowane.

Przedstawicielami prasy codziennej, przeznaczonej dla mniejszosci muzul-
manskiej, sa wlasciwie tylko dwa pisma. Pierwszym z nich jest ,,Le Monde Mu-
sulman”, wydawany w jezyku francuskim. Gazeta ukazuje si¢ od 1996 roku. Jej te-
matyka nie ogranicza sig tylko do spraw islamu widzianych z perspektywy Francji.
»Le Monde Musulman™ dostarcza informacji z calego swiata islamu, totez ukazuje
si¢ takze poza granicami Republiki Francuskiej, np. w bylych koloniach. Sam tytut
gazety oznacza po prostu swiat muzutmanski. Tak szeroki zasi¢g pozwala sadzié,
ze pod wzgledem finansowym gazeta ma szanse przetrwania. Drugim dzienni-
kiem, ktory mozna kupi¢ w paryskich kioskach, jest wydawany w jezyku arabskim
»Al-Hajat”. Trudno jest uzyskac jakiekolwiek dane na temat tej gazety, albowiem
zadna z publikacji dotyczacych systemu medialnego we Francji nie podaje infor-
macji 0 muzutmanskich srodkach przekazu w tym kraju. Co ciekawe, media dru-
kowane, a wigc takze te dwie gazety codzienne, ktore moglyby by¢ gtosem muzut-
manow we Francji, nie sa prawie w ogéle cytowane w mediach ogélnokrajowych,
o zagranicznych nie wspominajac. Gazety te charakteryzuje do$é uboga szata gra-
ficzna. Ich wlascicielami sa zazwyczaj stowarzyszenia islamskie. Dzienniki te sa
rowniez zroznicowane pod wzgledem politycznym. Wyrazane w nich poglady sa
odzwierciedleniem opinii wiascicicla, ktéry pochodzi z jednego z panstw arab-
skich. Problemem tych pism jest nieumiejetno$é¢ pozyskania czytelnika. W duzej
mierze zwigzane jest to z konfliktami w samym $rodowisku muzutmanskim, a po-
dziaty wynikaja ze zréznicowania narodowo$ciowego tej grupy.

Podobnie jak w przypadku ogélnokrajowych dziennikow traktujacych o islamie
we Francji, tak samo prasa regionalna codzienna jest bardzo uboga. W publikacjach
francuskich, a tym bardziej polskich, dotyczacych kwestii muzutmanéw we Fran-
¢ji, nie pojawia si¢ nawet wzmianka na ten temat. Wiadomo jednak, ze tego rodzaju
prasa istnieje, zwlaszcza na szczeblu lokalnym. Mozna jedynie znalez¢ informacje,
ze istniejg tytuly (gléwnie arabskie) ukazujace si¢ czg¢sciej niz raz w tygodniu, przy
Czym w literaturze przedmiotu nie ma informacji na temat nazw tych pism oraz
danych liczbowych. Gléwnymi orodkami, gdzie wydawane sa dzienniki o takim
zasiggu, sa najwazniejsze skupiska muzutmanéw: w Paryzu, Lyonie oraz w Mar-
sylii. Periodyki te zazwyczaj sa drukowane w jezyku arabskim. Prawdopodobnie
wydawane sg w stosunkowo niewielkiej liczbie egzemplarzy, a o tym swiadczy¢
moze brak tego rodzaju tytuléw w statystykach dotyczacych naktadow.

“ L’'Office de Justification de la Diffusion ('DJD]"— organizacja utworzona w 1922 r. jest jedna
z najstarszych instytucji kontroli naktadéw we Francji.
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Czasopisma

Czasopisma spoleczno-polityczne, przeznaczone dla mniejszosci muzutman-
skiej, sa bardziej stabilne pod wzgl¢gdem finansowym niz dzienniki tworzone dla
tej grupy odbiorcow. Wplywaja na to w duzej mierze takie same czynniki, jak
w przypadku prasy ogolnofrancuskiej. Takze wydarzenia zwiazane z islamem
francuskim nie sg tak czgste, aby odbiorca szukat o nich informacji w dziennikach.
Mozna wysuna¢ nawet tezg, ze dla muzulmandw francuskich drukowane srodki
przekazu, ktore podejmowatyby rozmaite kwestie islamu, nie sa artykulem pierw-
szej potrzeby w sensie medialnym. Zapewne wielu muzulmanéw, siggajacych po
tego typu pras¢, w pierwszej kolejnosci kupuje jednak jakis tytut ogélnofrancu-
ski (a juz na pewno taka sytuacja ma miejsce w przypadku mediéw audiowizual-
nych). Odbiorcami czasopism spoleczno-politycznych, podnoszacych zagadnienia
islamu, sa przewaznie osoby zainteresowane nim ze wzglgdow religijnych badz
kulturowych, szukajace informacji na temat aktywnosci spotecznosci muzutman-
skiej. Duze grono odbiorcow stanowia naukowcy 1 duchowni, a takze inne oso-
by zajmujgce si¢ islamem zawodowo. Przykiadem takiego periodyku moze by¢
Qantara”, wydawana przez Instytut Swiata Arabskiego (Institut du Monde Arabe)
i poswigcona problematyce kulturalno-spotecznej’. Popularnym pismem wydawa-
nym w jezyku francuskim, jest periodyk ,,Le Musulman”, ktéry zostat zatozony
w 1970 roku, a wigc jest jednym ze starszych czasopism tego typu na rynku fran-
cuskim. Wydawca magazynu jest Stowarzyszenie Studentow Muzutmanskich we
Francji (Association des Etudiants Islamiques en France — AEIF). Natomiast ,,La
Medina Magazine” zostat zatozony w 1999 roku. Siedziba redakcji jest jedno z pa-
ryskich przedmies¢ Saint-Denis. Pismo skierowane jest gtoéwnie do muzulmanow,
ale wsérod czytelnikow znajduje si¢ wiele osob z kregu naukowcow 1 dziennikarzy.
Przestaniem magazynu jest utwierdzenie czytelnikow w przekonaniu, ze mozna
by¢ muzutmaninem, Francuzem i Europejczykiem w jednej osobie. Zatozycielem
pisma jest Hakim El Ghissassi, Francuz pochodzenia marokanskiego, ktory miesz-
ka we Francji od 15 lat. Przeciwnie niz tygodniki francuskie, Hakim El Ghissassi
twierdzi, ze bycie muzulmaninem nie jest problemem i temu daje wyraz ,,.La Me-
dina Magazine™.

We Francji wydawane sg takze magazyny kobiece skierowane do muzuimanek.
S4 to pisma rozniace si¢ od innych kobiecych magazynéw we Francji, co wyni-
ka przede wszystkim z innego systemu wartosci obowigzujgcego mahometanki.
Zaro6wno moda, jak i obyczajowos¢ powoduja, ze polityka redakcyjna pism prze-
znaczonych dla kobiet muzulmanskich jest zupelie inna niz w przypadku reszty
rynku prasy kobiecej. Najbardziej znanym magazynem dla kobiet jest ,,Hawa Ma-

7 Zob. M. Widy, Zycie codzienne w muzulmariskim Paryiu...,s. 141-142.
¥ http://www.iran-resist.org/IMG/pdf/Medina.pdf, 12.08.2008.
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gazine”. Pismo zostalo zalozone w 2000 roku. Skierowane jest do muzuimanek,
ale stawia sobie za cel przedstawienie innego obrazu islamu niz ten prezentowany
na co dzien w mediach francuskich’.

Media elektroniczne

Radiofonia

We Francji istnieje rynek radiostacji nadajacych program dla muzulmanow.
Maja one przewaznie mato profesjonalny charakter, sq wigc radiostacjami typo-
wo amatorskimi. Trzeba takze podkresli¢, ze tworzenie rozglosni radiowe) jest
kosztownym przedsigwzigciem, dlatego tez stacje nie sg kierowane tylko i wy-
lacznie do muzutmanow, lecz takze do calej grupy imigrantow zamieszkujacych
dany obszar. Srodkami przekazu rezerwowanymi dla potrzeb religijnych sa przede
wszystkim Internet oraz publikacje drukowane. Radiostacje sg glownie zakladane
w miejscach duzej aktywnosci stowarzyszen muzulmanskich, poniewaz czgsto te
organizacje pomagaja im pozyskiwac srodki finansowe,

Warto doda¢, ze radio jest srodkiem przekazu niezwykle we Francji popular-
nym. Az 87% mieszkancow Republiki stucha radia przynajmniej raz dziennie,
srednio przez 192 minuty, a kazda rodzina posiada w domu przecigtnie 6 odbior-
nikow radiowych.

Publiczna radiofonia we Francji byla jednym z pierwszych srodkéw przeka-
zu, ktory umiescit w swojej ofercie programy kierowane do wyznawcow islamu.
Jak mozna si¢ domyslaé, byta to konsekwencja konieczno$ci wypeiniania misji
publicznej, do ktorej medium jest zobligowane. Podobnie jak w Polsce, Republi-
ka Francuska rowniez narzuca na nadawcéw publicznych obowiazek kierowania
swoich audycji do mniejszosciowych odbiorcow. Co interesujgce, jest to pewnego
rodzaju paradoks, poniewaz oficjalnie pafistwo francuskie nie nadato zadnej gru-
pie spofecznej statusu mniejszosci.

Pierwsza publiczng stacja jest France Culture. Instytucja utworzona w 1946
roku jako publiczna stacja Radio France istnieje od 1975 roku. Radiostacja zajmu-
je si¢ tematyka kulturalna, gtownie sztuka, teatrem, literaturg, muzyka, ale takze
podejmuje tematykg spoteczna, religijna i naukowa. Z sektora radiostacji publicz-
nych wilasnie ta stacja emituje najwigcej audycji poswieconych tematyce islamu
we Francji. Popularne sa nadawane przez t¢ rozgtosni¢ bloki tematyczne, ktorych
motywem przewodnim czesto bywa islam, nie tylko we Francji. Takze problem
integracji muzulmanéw francuskich byt niejednokrotnie podejmowany, chociazby
w cyklu audycji o laicyzacji.

9 M. Widy, Zycie codzienne w muzutmariskim Paryiu...,s. 142




Specyfika mediéw przeznaczonych dla muzutmanow 189

Warto podkresli¢, ze ogromng rol¢ w ksztaltowaniu opinii publicznej w sro-
dowisku muzulmarnskim odgrywa najwigkszy nadawca radia francuskiego na za-
granicg — RFI (Radio France International). RFI zalozone zostalo w 1975 roku
i jest dzi$ jedna z trzech najczesciej stuchanych radiostacji o zasiggu Swiatowym
(zaraz po BBC World Service i Voice of America). Radiostacja nadaje audycje po
francusku i w 17 innych jezykach przez 24 godziny na dobe. RFI finansowana
jest z dotacji pafistwowych oraz otrzymuje specjalne subwencje od ministra spraw
zagranicznych, ktéry sprawuje nad rozglosnia kuratelg.

Gtéwnymi odbiorcami RFI sa stuchacze z krajow afrykanskich, gdzie wolne
media niemal nie istnieja albo sa narzedziem propagandy politycznej. W duzej
mierze takze na terytorium Francji mniejszosci pochodzace z Afryki sa glownymi
odbiorcami radia, poniewaz serwisy RFI dotyczace tego kontynentu sa bardziej
rozbudowane niz w innych mediach francuskich.

Oprocz radiostacji skierowanych do odbiorcéw ogdlnofrancuskich, istnieja tez
radiostacje nadajace tylko dla mniejszoéci muzuimanskiej. Stacja, ktora nadaje
dla calego terytorium Francji, jest radio Beur FM. Jest to naj bardziej znana stacja,
ktora swoje audycje kieruje do imigrantow, w tym takze do muzutmandéw. Na stro-
nie internetowej radiostacja sama o sobie mowi, ze jest rozglosnia roznorodna, tak
jak dzisiejszy obraz Francji. Beur FM ma potrojne przestanie: informowac, bawi¢
oraz wychowywaé¢ w duchu laickosci oraz niezaleznosci. Stuchalno$¢ radiosta-
¢ji ksztattuje sig na poziomie 200 000 stuchaczy, cho¢ trzeba zaznaczy¢, ze sg to
dane zaczerpnigte ze strony internetowe;j radiostacji. Target jest bardzo szeroki,
a jego granice zostaly ustalone pomigdzy 15 a 45 rokiem zycia. Stacja ma w calej
Francji 17 czestotliwosci, nadaje na caly obszar Francji, jak rowniez odbierana
jest za granica. W Europie i w rejonic Maghrebu mozna ja odbiera¢ za posred-
nictwem CANALSAT, a na calym $wiecie za posrednictwem strony interneto-
wej. Pod wzglgdem zawartosci programéw dominujacym gatunkiem jest muzyka,
zwlaszcza orientalna (w tym takze gatunek raf). Stacja posiada takze SWQ] serwis
informacyjny oraz nadaje wiele programéw po$wigconych zagadnieniom spotecz-
nym. Nie ma w ofercie programowej zadnej pozycji dotyczace] islamu jako religii.
Trzeba podkresli¢, ze stacja stara si¢ wychodzi€ ze swoja oferta takze do stuchaczy
spoza kregu imigrantow. Che¢ integrowania si¢ ze spoleczenstwem francuskim
jest zauwazalna w polityce redakcyjnej radiostacji.

Oprocz radia Beur FM, istnieje jeszcze jedna duza stacja muzulmansko-arab-
ska nadajaca na caly obszar Francji, a mianowicie Radio Orient. Warto podkre-
slié, ze obie stacje sa takze chetnie shuchane przez niemuzulmanska czgs¢ spo-
leczenstwa francuskiego. Dzieje si¢ tak za sprawa kultury arabskiej, ktora stala
sie w ostatnim dziesiecioleciu popularna w calej Europie. Radio Orient powstato
w 1982 roku i jest jednym z najstarszych we Francji srodkow przekazu elektro-
nicznego, skierowanego do spoleczno$ci muzuimanskiej. Na poczatku swojej
dzialalnosci byto to radio emitujace swoje programy tylko w jezyku arabskim.
0Od 2002 roku ok. 35% programéw tlumaczonych jest na jezyk francuski. Redak-
cja wyszta z zalozenia, ze wielu miodych muzulmanéw urodzonych we Francji
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moze juz nie zna¢ jgzyka swoich przodkow. Gléwna misja radia jest wyrazanie
whasnego zdania na temat wydarzen mi¢dzynarodowych, w szczeg6lnosci do-
tyczacych Swiata arabskiego. Radiostacja cieszy si¢ bardzo dobrg stuchalnoscig
— w 2006 roku Radio Orient zajmowalo pod tym wzglgdem podobna pozycje,
jak radio France Music czy tez BFM. Stacja zatrudnia 75 pracownikow, w tym
40 dziennikarzy.

Stacje kierujace swoj przekaz do mniejszosci muzuimanskie) maja przewaz-
nie lokalny charakter. Podobnie jak media drukowane, sa finansowane w wigk-
szosci przez prywatnych przedsigbiorcow (najcz¢scie) muzulmanow) lub przez
organizacje skupiajace wyznawcow islamu we Francji. Czgstym zjawiskiem sg
radiostacje internetowe, ktorym cig¢zko jest zdoby¢ czgstotliwos¢ na emisje w ete-
rze. Istnieje rOwniez szara strefa rozglosni nielegalnych, nadajacych audycje pro-
pagujace tresci zabronione przez francuskie prawo. Zywot takich radiostacji jest
jednak z reguly bardzo krotki, maja one bowiem przewaznie mato profesjonalny
charakter.

Telewizja

W pejzazu kanaléw prywatnych ogolnokrajowych, dostgpnych za pomoca an-
teny naziemnej, nie ma stacji skierowanych do mniejszosci muzutmanskiej. Taka
stacja nie mialaby zapewne szans na przyznanie przez CSA czgstotliwosci. Kanatly
tego rodzaju, jezeli juz istnieja, sg dystrybuowane za pomoca satelity. Szansg na
ich rozwoj jest cyfryzacja. Trzeba podkresli¢, ze cho¢ istnieja stacje przeznaczone
dla muzulmanskich imigrantow, to sa jednak nieliczne 1 przewaznie majg malo
profesjonalny charakter. Najbardziej znanymi stacjami satelitarnymi sa Berbére
TV oraz Beur TV.

Berbére TV powstata w styczniu 2000 roku. Jest to kanal, ktoérego 50% pro-
gramow jest tworzonych w jezyku Berberow, a pozostale emitowane sa w jezyku
francuskim. Stacja w 100% nalezy do spotki BERBERE RADIO TELEVISION,
ktorej udzialowcami sa akcjonariusze wewnetrzni. Kanal moze by¢ odbierany
w calej Europie i Afryce Péinocnej oraz na Bliskim Wschodzie. Najwigcej miejsca
telewizja poswigca programom dokumentalnym oraz magazynom publicystycz-
nym. W 80% stacja utrzymywana jest z optat za mozliwos¢ dystrybuowania kana-
tu przez sieci kablowe, a tylko 20% budzetu stanowia dochody z reklam.

Drugg stacja jest Beur TV, zostala zalozona 1 kwietnia 2003 roku. Ten kanat
satelitarny rowniez dystrybuowany jest przez sieci kablowe i platformy satelitarne
dostgpne we Francji. Przeznaczony jest dla francuskich muzulmanéw pochodza-
cych z regionu Maghrebu. Na swojej stronie internetowe;j stacja reklamuje si¢ jako
kanat ogladany codziennie przez 4 miliony Francuzéw oraz przez 100 milionéw
obcokrajowcéw, co wydaje si¢ by¢ szacunkiem nieco przesadzonym. Siedziba
stacji jest Paryz. Kanal moze by¢ ogladany w tych samych rejonach $wiata co
Berbére TV.
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Internet jako najpopularniejszy srodek przekazu wsréd mediow
skierowanych do muzulmanow francuskich

Francuzi moga korzystaé zaréwno z bogatej oferty mediow tradycyjnych, jak
i z nowoczesnych $rodkow przekazu. Rynek francuski ma pod tym wzglgdem bar-
dzo bogata oferte. Media skierowane do mniejszosci muzutmanskiej sa niewielkim
fragmentem tego systemu, w zwiazku z tym ich réznorodnos¢ jest zdecydowanie
mniejsza. Na ten fakt wptywaja przede wszystkim czynniki ekonomiczne, ktore
w znacznej mierze determinuja charakter mediéw przeznaczonych dla mniejszosci
muzulmanskiej. Redakcje musza same szuka¢ $rodkéw na rozwoj przedsigwzig-
cia, poniewaz Republika Francuska jako panstwo laickie nie wspiera finansowo
kultow religijnych.

Internet jest $rodkiem przekazu niezwykle popularnym we Francji. Tylko
w drugim trymestrze 2008 roku z Internetu korzystano w 14 068 000 doméw'®.

Mniejszos¢ muzulmanska, aby istnie¢ we francuskim systemie medialnym
jako nadawca, wybiera §rodki przekazu niewymagajace duzych naktadow finan-
sowych. Internet wydaje si¢ by¢ takim medium. Moze dziwi¢ popularnos¢ tego
$rodka przekazu wérdéd muzutmanow, ktorzy we Francji uchodza za najgorzej wy-
ksztalcona grupe spoteczna. Wiele redakcji nie ma odpowiednich srodkéw, aby
zarcklamowaé swoje media. Poza tym w islamie ceni si¢ najwyzej komunikacj¢
bezposrednia, a zadne medium tradycyjne tego nie zapewnia. Dlatego tez Internet,
ktéry stwarza mozliwos$é kontaktu interaktywnego, jest popularny w tej warstwie
spotecznej. Z Internetu korzystaja glownie miodzi ludzie, co moze wskazywac, ze
przywiazanie do korzeni islamskich jest wazne takze dla tej grupy wiekowej. Poza
udostepnianymi przez poszczegélne redakcje informacjami na temat odbioru srod-
koéw przekazu zwiazanych z islamem we Francji, nie ma mozliwosci uzyskania
obiektywnych danych sporzadzonych przez niezalezne instytucje.

Najpopularniejsza strong poswigcong muzuimanom francuskim jest portal
www.oumma.com, redagowany przez francuskich muzulmanéw. Zostat zatozony
we wrzesniu 1999 roku. Najwazniejszym celem wortalu jest ztagodzenie negatyw-
nego obrazu muzutmanéw w spoleczenstwie francuskim. Opisywana strona inter-
netowa jest pozytywnym przyktadem integracji cztonkéw wspolnoty muzulman-
skiej pochodzacych z réznych panstw islamskich. Tematyka portalu jest bardzo
réznorodna, ale w wiekszo$ci dotyczy spraw spolecznych i religijnych. Kontro-
wersje na temat islamu zajmuja najwigkszg cze¢s¢ debat prezentowanych na stronie
www.oumma.com, ktdrej twércy wspétpracuja z wieloma francuskimi badacza-
mi islamu, a takze z czolowymi ideologami, takimi jak Tariq [Tarik] Ramadan'.

" http://www.mediametrie. fr/resultats.php?rubrique=net&resultat_id=574, 12.08.2008.
I K. Pedziwiatr, Od islamu imigraniéw do islamu obywateli: muzulmanie w krajach Europy
Zachodniej, Krakow 2007, s. 60.
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Wedlug oceny redakcji, popularnos¢ portalu mierzona liczbg wizyt na miesiac wy-
nosi ok. 6 milionéw'2.

Innym portalem, czgsto odwiedzanym przez muzulmanéw francuskich, jest
strona internetowa meczetu paryskiego i dzialajacego przy nim Instytutu Muzul-
manskiego (L'Institut Musulman): www.mosquee-de-paris.org. Jest to portal, kto-
ry obstuguje nie tylko wyzej wymienione instytucje, ale takze dostarcza informac;ji
o aktualnych wydarzeniach ze swiata arabskiego 1 je komentuje.

Trzeba tez wymieni¢ portale internetowe najwazniejszych stowarzyszen muzui-
manskich dzialajacych we Francji. Strony takie, jak www.uoif-online.com czy tez
www.portail-religion.com, s3 stronami informujacymi o dziatalno$ci organizacji,
propagujacymi integracj¢ Srodowiska muzutmanskiego w tym kraju. Na tych wia-
énie stronach zamieszczane sg fatwy, czyli opinie prawne wydawane przez ima-
moéw. Wielu muzutmanéw odwiedza te strony, aby podyskutowa¢ na temat zycia
muzutmanina we wspodtczesnej Francji. Moga podzieli¢ si¢ uwagami lub uzyskac
porade w kwestiach dotyczacych codziennego zycia muzutlmanina w panstwach
nieislamskich. Dylematy moga dotyczy¢ np. przestrzegania ramadanu, modlitw
w godzinach pracy, kwestii noszenia chust oraz informacji na temat miejsc, gdzie
mozna kupi¢ jedzenie halal.

Podsumowanie

Muzutmanscy konsumenci przekazéw medialnych stanowia w Republice Fran-
cuskiej niszowa grupe odbiorcow. Rynek medialny przeznaczony dla tej wspol-
noty jest skromny, cho¢ dynamicznie si¢ rozwija. Liczebnos$¢ mniejszosci muzul-
manskiej jest coraz wigksza, a to pozwala domniemywac, iz taka sama tendencja
nastapi w rozwoju instytucji medialnych przeznaczonych dla tej grupy.

Trzeba jednak zwréci¢ uwagg, ze muzulmanie zamieszkujacy Francje sa tak-
ze odbiorcami mediéw krajowych, przeznaczonych dla wszystkich mieszkancow.
Wydaje si¢ wigc, ze w przyszlosci rynek medialny skierowany do francuskich
wyznawcow Allaha moze rozwijaé si¢ w dwoch kierunkach. Pierwszy z nich do-
tyczy¢ bedzie profesjonalizacji tego rynku. Jak juz wspomniano wczesniej, insty-
tucje medialne funkcjonujace w tym segmencie maja zazwyczaj amatorski cha-
rakter. Mozliwe jest, ze wraz z aktywizacja tej spotecznosci, nastapi duzy nacisk
ze strony jej cztonkéw na rozwdj infrastruktury medialnej. To pozwoliloby na
rozszerzenie oferty programowej, co z kolei pomoze zwigkszy¢ liczbg odbiorcow.
Drugi kierunek rozwoju, antagonistyczny w stosunku do pierwszego, oznaczatby
raczej zanik mediow przeznaczonych dla francuskiej wspdlnoty muzutmanskiej.
Wraz z powszechna laicyzacja oraz dazeniem do zintegrowania si¢ z rdzenna lud-

12 Tamze.
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noscig Francji, muzutmanie francuscy moga nie czu¢ potrzeby istnienia mediow
traktujacych o ich kulturze 1 religii. Taka tendencja juz daje si¢ zaobserwowac
wsrod mtodych pokolen imigranckich, ktore urodzily si¢ we Francji. Wtedy media
przeznaczone dla muzutmanow tracityby racje bytu.

Zaréwno pierwsza, jak i druga opcja ma szanse realizacji. Przyszlos¢ mediow
przeznaczonych dla muzulmanéw francuskich jest zalezna od drogi, jaka podaza
sami wyznawcy islamu.

THE PECULIARITY OF THE MEDIA ADDRESSED TO MUSLIMS IN FRANCE

Summary

Muslims constitute about 10% of the population of France however, they are a minority group as
recipients of the media. The media market alloted to them is modest although it is undergoing a dy-
namic development. There are various motives behind this growth. Nevertheless, it is worth men-
tioning the most important. Firstly, the more rapid rise in the number of this group than in the entire
french population, to which the media market had to react. Secondly, the re-islamization of a greater
part of this group, that is, among the second and third generation immigrants there is an observation
of a return to the practicing of religion as the answer to their socio-economic marginalization. This
is an endeavour geared towards the strengthening of their identity. And thirdly, a considerable part of
the media service for this group is channelled through the Internet although it is mainly directed to the
youth that is less educated than their french counterparts. However, medial offers exist in all sectors
for muslims in France: in the press (published both in French and Arabic), on the radio, television as
well as on the Internet. It is also worth recalling that a certain part of the muslim community, the more
integrated part, also avail itself of the french media addressed to the whole society.




