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CZY DZIENNIKARZ POTRZEBUJE FILOZOFII
W EPOCE POSTPRAWDY | FAKE NEWSOW?

Wprowadzenie

Jak wynika z wydanego w 2010 r. opracowania dotyczacego aktualnego stanu
jakosci ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna w polskich
uczelniach, az 60% ankietowanych studentow tego kierunku uznato ,tresci ksztatce-
nia wynikajace ze standardow nauczania” wchodzace w zakres przedmiotu filozofia
za ,,nieprzydatne”'. Tym samym przedmiot ten wraz z powyzszym wynikiem znalazt
si¢ na niechlubnym pierwszym miejscu w ,,rankingu tresci ocenianych jako nieprzy-
datne”. Czy oznacza to, ze filozofia, traktowana jako wielowiekowa tradycja intelek-
tualna stawiania §wiatu pytan o charakterze fundamentalnym, cieszy si¢ faktycznie
tak niklym zainteresowaniem w$rod adeptow sztuki dziennikarskiej? Niekoniecznie,
a przynajmniej nic wiecej konkretnego, w tym ostatnim zakresie, z wynikow prze-
prowadzonych ankiet nie wynika. Winne stabego wyniku przedmiotu filozofia moga
by¢ wszakze zarowno np. niezbyt trafnie dobrane dla potrzeb przysztych dziennika-
rzy ,.tresci ksztalcenia wynikajace ze standardow nauczania”, jak i brak odpowied-
nich kompetencji dydaktycznych ze strony uczacych tego przedmiotu.

Nie drazac dalej ostatniej kwestii, ktora wymagataby kolejnych, szczegdétowych
badan empirycznych i analiz teoretycznych, dla potrzeb tego artykutlu zat6zmy jed-

!'S. Gawronski, R. Polak, Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna: nowe wyzwania, Krakow—Rze-
szow—Zamos¢ 2010, s. 264. Praca ta jest efektem realizacji projektu badawczego ,,Ksztalcenie dzien-
nikarzy w Polsce: Nowe potrzeby — nowe standardy”. Badania ankietowe objety w nim studentow
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z dziewigciu polskich uczelni.
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nak, ze niska pozycja w rankingu ksztatceniowym filozofii jest w jaki$ sposob sko-
relowana z zainteresowaniami studentow dziennikarstwa, a takze praktykujacych
dziennikarzy. Mozna w zwiagzku z tym postawi¢ pytanie: czy w ramach profesji
dziennikarskiej, a takze profesji specjalisty od komunikacji spotecznej filozofia, juz
nie tylko jako przedmiot nauczania, ale przede wszystkim jako istotna, co wigcej
wcigz zywa sktadowa kazdej kultury i cywilizacji, powinna wzbudza¢ wigksze za-
interesowanie z racji wymogu zachowania odpowiedniego poziomu rzetelnosci wy-
konywanego zawodu.

Podjete ponizej rozwazania daza do podkres$lenia znaczenia filozofii dla pro-
fesji dziennikarskiej. Przyktadem wiodacym dla podjetego tematu bedzie kwestia
prawdy, ktora taczy wielowiekowe zainteresowania mysli filozoficznej z praktyka
dziennikarska. Tak w jednym, jak i drugim przypadku prawda stanowi podstawowy
punkt odniesienia, na ktory orientujg si¢ wysitki intelektualne oraz praktyka zawo-
dowa. W ponizszych rozwazaniach kwestia ta zostanie podjeta w swietle aktualnych
tendencji kulturowych definiowanych w jakiej$ mierze przez zjawisko spoteczne
i mentalno$ciowe tzw. postprawdy. Nalezy zauwazy¢, iz zjawisko to w szczegoélnie
widoczny sposob dotyka wspotczesne srodowiska medialno-dziennikarskie?.

Wiedza, informacja, postprawda

Zanim przejdziemy do omdwienia kwestii prawdy postrzeganej w kontekscie ak-
tywno$ci medidw i praktyki dziennikarskiej, sprobujmy dookresli¢ istotne dla tej
praktyki pojecia wiedzy i informacji oraz krétko wprowadzi¢ do problemu zjawiska
postprawdy”. Dla zilustrowania senséw tych niezwykle waznych poje¢ przytoczmy
trzy przyktady zdan, ktore mogtyby zosta¢ ujete we wzglednie najprostszej formie
dziennikarskiej, jakg jest wzmianka lub krotka relacja: 1) ,,W pierwszych zawodach
tegorocznego Pucharu Swiata w skokach narciarskich zorganizowanych w Wisle
polscy skoczkowie w konkursie druzynowym zaj¢li drugie miejsce”, 2) ,,W piagtek
podczas szczytu panstw grupy APEC w kuluarach spotkali si¢ prezydenci USA i Ro-
sji”, 3) ,,W poniedziatek nad ranem czasu lokalnego amerykanscy hackerzy doko-
nali zmasowanego cyberataku na banki dziatajace na terenie Pekinu”. Zauwazmy,
ze pierwsze zdanie nie budzi zadnych watpliwosci i odpowiada okreslonym faktom.
Drugie zdanie, zwlaszcza ze wzgledu na mgliste okreslenie ,,spotkali si¢” 1 postrze-
gane przez pryzmat obserwowanych, aktualnie do$¢ chlodnych relacji miedzy ad-
ministracjami Waszyngtonu i Kremla, moze nasuwa¢ wiele watpliwosci co do — na-

2 Prawidtowos¢ ta zdaje si¢ dotyczy¢ takze szerzej pojetego komunikowania informacji, w tym
dziatan w ramach public relations, reklamy i marketingu w r6znych obszarach zycia spotecznego.

3 Zagadnienie prawdy, rozumianej szeroko i zasadniczo w sensie proceduralnym, w kontekscie
praktyki dziennikarskiej omowit w swoim artykule M. Chylinski, Prawda jako zasada dyskursu dzien-
nikarskiego, ,,Zarzadzanie w Kulturze” 2014, nr 15(z. 2), s. 151-167.



Czy dziennikarz potrzebuje filozofii w epoce postprawdy i fake newsow? 15

zwijmy to — stanu faktualnego opisywanego wydarzenia. Ostatnie, trzecie zdanie,
zawarte w o$wiadczeniu jednej z chinskich agencji informacyjnych, po kilku dniach
od jej rozpowszechnienia okazato si¢ z kolei calkowicie fatszywe. Dzisiaj takg infor-
macje nazywamy fake newsem.

Powyzsze przyktady ilustrujg relacje miedzy informacjg i wiedza, ktore to poje-
cia, tak w perspektywie praktyki dziennikarskiej, jak i rozwazan nad komunikowa-
niem spotecznym, s3 niejednokrotnie utozsamiane. Tymczasem istnieje wiele racji po
temu, aby je od siebie odr6zni¢, poniewaz nie kazde zdanie stanowigce informacj¢*
jednoczes$nie jest nosnikiem wiedzy. W szczegdlnosci wtedy, kiedy wiedze potrak-
tujemy tak, jak to jest czynione na gruncie tradycyjnie pojmowanej filozofii ($cisle;j:
epistemologii), czyli jako zdanie lub zbior zdan prawdziwie zasadnych majacych od-
niesienie do rzeczywistosci. Warto zauwazy¢ przy tym, ze podane okreslenie wiedzy
scisle wigze si¢ z ideg tzw. klasycznej definicji prawdy. W mysl tej definicji prawda
jest zgodno$cig miedzy sadami lub zdaniami a rzeczywistoscig (faktami)®. W tym
rozumieniu wiedza zawsze jest prawdziwa, ale informacja juz nie. Moze istnie¢
informacja, z r6znych powodow falszywa, ktora nie jest no$nikiem wiedzy. W po-
wyzszych przyktadach z takim przypadkiem mamy do czynienia w zdaniu trzecim.
W przyktadzie numer dwa ewentualna prawdziwo$¢ informacji wymagataby dal-
szych uscislen (weryfikacji) opartych na faktach. Z kolei w przyktadzie numer jeden
mamy do czynienia z informacjg prawdziwg®. W swietle podanych rozréznien tatwiej
bedzie rowniez w jakims$ stopniu wej$¢ w sfere zrozumienia fenomenu postprawdy.

Pod koniec 2016 r. redaktorzy stownikow oksfordzkich w dorocznym rankin-
gu stwierdzili, ze stowem mijajacego roku jest ,,postprawda” (post-truth). Wyjasni-
li przy tym, iz termin ten opisuje sytuacje, w ktorej opini¢ publiczng w znacznej
mierze ksztattuja nie tyle obiektywne fakty, co odwotanie do emocji i osobistych
przekonan. Wedtug nich czestotliwos$¢ pojawiania si¢ stowa ,,postprawda”, gtownie
w przekazach medialnych, byta w 2016 r. wyjatkowo wysoka i dotyczyta w szcze-
g6lnosci przebiegu wyborow prezydenckich w Stanach Zjednoczonych oraz referen-
dum w Wielkiej Brytanii, w ktorego wyniku ma ona opusci¢ Uni¢ Europejska. Stad
zasadnicze odniesienie tego terminu redaktorzy stownikéw oksfordzkich upatrywali
w sferze polityki (post-truth politics)’.

4 Przez informacj¢ rozumie si¢ w tym przypadku strukture znakowa reprezentujaca i komunikujaca
okreslone dane lub fakty. Por. A. Stepnik, Roznice miedzy informacjq a wiedzq w kontekscie zarzqdza-
nia, ,,Studia Metodologiczne” 2014, nr 32, s. 39.

5 Na temat pojetej klasycznie wiedzy zob. np. J. Wolenski, Epistemologia. Tom 2: Wiedza i pozna-
nie, Krakow 2001, s. 23 i nast.

¢ Problem prawdziwosci, w sensie klasycznym, zdan zostat w powyzszych przyktadach postawiony
w odniesieniu do mozliwych komunikatéw medialnych zawartych w formie prostej, krotkiej relacji.
Ztozono$¢ tego problemu ro$nie w miar¢ przechodzenia od form dziennikarskich uznawanych trady-
cyjnie za informacyjne w stron¢ publicystycznych (np. felietonu lub reportazu), w ktorych okreslenie
charakteru informacji, a co za tym idzie — zawartosci wiedzy faktualnej — moze by¢ dos¢ trudne i nie-
jednoznaczne.

7 Por. tekst: Word of the Year is..., https://en.oxforddictionaries.com/word-of-the-year/word-of-the-
year-2016 (dostgp: 20.11.2017).
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Stwierdzenie o zastgpieniu ,,obicktywnych faktow” odwotaniem ,,do emocji
i osobistych przekonan” wilasciwe zjawisku opatrywanemu terminem postprawda
sugeruje odejscie w licznych przypadkach komunikowania spotecznego od stan-
dardow rzetelnosci i obiektywnosci przekazoéw w strong¢ nastawionej wylgcznie na
perswazje i efekt koncowy bogatej palety srodkéw socjotechnicznych, wykorzysty-
wanych m.in. w marketingu politycznym, reklamie i public relations. W tej per-
spektywie okreslanie podobnych dziatan kokieteryjnym terminem postprawda — jak
mozna mniema¢ — ma na celu jedynie uniknigcie postuzenia si¢ bardziej wlasciwym
w tym przypadku terminem ktamstwo. Zdaje si¢ to potwierdza¢ wymowa popularnej
w ostatnim czasie, cho¢ nieco zapomnianej przez miniong dekad¢ (wydanej jeszcze
w 2004 r.) pracy Ralpha Keyesa The Post-Truth Era. Dishonesty and Deception
in Contemporary Life. Jej autor wprost wyrazit opini¢, iz wspdlczesng przestrzen
publiczng zalewa fala ktamstw coraz czeséciej pochodzacych od srodowisk uzna-
wanych dotad za autorytety spoteczne. Dotyczy to — wedlug Keyesa — w réwnym
stopniu politykow, prawnikow, dziennikarzy i naukowcow. Tym samym — zdaniem
amerykanskiego analityka i pisarza — spada wsrod ludzi zaufanie do siebie, a bez
niego nie mozna budowaé zdrowych spoteczenstw przysztosci®.

Obserwowana przez badaczy niepokojaca sytuacja rosnacej liczby prob zdomi-
nowania przestrzeni publicznej przez ktamstwa, w metajezyku dzisiejszych mediow
spoteczno$ciowych nazywanych fake newsami, a w swojej najprostszej postaci re-
prezentowanymi przez wyzej wskazany przyklad zdania trzeciego, sktania do reflek-
sji nad glebszymi przyczynami zjawiska wzrastajacej ,,popularnosci” w publicznej
sferze informacji falszywych w stosunku do prawdziwych.

Ponowoczesne tto fenomenu postprawdy

W ksiazce Czas celebrytow. Mediatyzacja Zycia publicznego Matgorzata Moleg-
da-Zdziech stwierdzita, iz szczegdlnym kontekstem spoteczno-intelektualnym dla
przemian zwiazanych z mediatyzacja stata si¢ w ostatnich kilkudziesigciu latach
tzw. ponowoczesno$¢’. Idac sladami takich badaczy jak Anthony Giddens, Michel
Maffesoli czy Zygmunt Bauman, autorka potraktowata ponowoczesno$¢ bardziej
z punktu widzenia socjologa mediow i kulturoznawcy anizeli jako nurt w dwudzie-
stowiecznej mysli filozoficznej. Zdaniem Moledy-Zdziech skutkiem procesu me-
diatyzacji réznych sfer zycia publicznego osadzonego na gruncie ponowoczesno-
$ci jest wiele dalszych zjawisk spotecznych $cisle zwigzanych ze §wiatem mediow,
takich jak celebrytyzacja, tabloidyzacja i infotainment. Przyktadowo, w przypadku

8 R. Keyes, The post-truth era. Dishonesty and deception in contemporary life, New York 2004.
Niedawno ukazalo si¢ wydanie polskojezyczne tej pracy: Czas postprawdy. Nieszczerosc i oszustwa
w codziennym Zyciu, przektad P. Tomanek, Warszawa 2017.

> M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013.
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zjawiska celebrytyzacji czes$¢ tradycyjnych aktoréw zycia publicznego, w tym poli-
tycy, dziennikarze i naukowcy, niejednokrotnie przejmuje role celebrytow na wzor
gwiazd show-biznesu i popkultury. Zgodnie z analizami Moledy-Zdziech klimat
ponowoczesnosci sprzyja podkreslaniu w odbiorze spotecznym celebrytow niemal
wylacznie wartosci ,,bycia medialnym” (lub widoczno$ci medialnej), anizeli fak-
tycznych walorow intelektualnych czy charakterologiczno-osobowo$ciowych!®.

Mimo spojrzenia z punktu widzenia badacza zycia spotecznego i kultury autorka
Czasu celebrytow nie stracila catkowicie z pola widzenia réwniez filozoficznych
aspektow klimatu ponowoczesnosci i jego zwiazkow z procesami mediatyzacji prze-
strzeni publicznej. W jednym z przypisow do swojej monografii Molgda-Zdziech
przytoczyta za Andrzejem Szahajem charakterystyke filozoficznego wymiaru mysli
postmodernistycznej'!. Wsrod kilku elementow tej charakterystyki wymienit tzw.
antyreprezentacjonim oraz ,,wzglednosc¢ i stronniczo$¢ kazdego myslenia, kazdego
zaangazowania si¢: etycznego, politycznego”'?. W pojeciu Szahaja antyreprezenta-
cjonizm wyraza si¢ w koncepcji jezyka jako aktywnego czynnika ,.kreacji rzeczywi-
stosci”, a nie lustra, ktore t¢ rzeczywistos¢ odbija'’. Z kolei drugi element zaktada
stanowisko relatywizmu aksjologicznego, obejmujace zaré6wno relatywizm poznaw-
czy, jak 1 etyczny. Juz z tej skrotowej prezentacji mysli postmodernistycznej wynika,
Ze nie ma w niej miejsca na przyje¢cie mozliwosci poznania obiektywnej rzeczywisto-
$ci, prawdy oraz uniwersalnych warto$ci moralnych. Nastawienie takie potwierdzit
np. wptywowy przedstawiciel amerykanskiego nurtu postmodernistycznego Richard
Rorty, piszac, ze ,,skoro prawda jest wtasnoscig zdan, skoro zdania zalezg w swoim
istnieniu od stownikow, a stowniki stanowig wytwor istot ludzkich, to takim samym
wytworem sg prawdy’'*. A kilkanascie wierszy dalej dodat, iz w zwigzku z tym na-
lezy porzucic ,.tradycyjny jezyk »szacunku dla faktow« i »obiektywizm«”".

Na glebokie zwiazki spotecznego i mentalnosciowego zjawiska postprawdy
z klimatem intelektualnym ponowoczesno$ci zwraca uwage wspomniany juz Ralph
Keyes. Jako przyktad takich zwiazkoéw, w praktyce przektadajacych si¢ na relacje
polityka — media — spoteczenstwo, autor ten podat proces uwodzenia mediow i za-

10 Ibidem, s. 139. Zgadza si¢ to z pierwotnym okresleniem celebrytow jako tych, ktorzy sa ,,znani
Z tego, ze sg znani” autorstwa Daniela Boorstina. Por. W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci
w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.

1 Autorka Czasu celebrytow zwrocita uwage na zamienne postugiwanie si¢ terminami ,,ponowo-
czesnos¢” 1 ,,postmodernizm” przez réznych autoré6w. Mozna jednak potraktowac ten pierwszy jako
termin diagnostyczny, opisujacy stan wspotczesnych spoteczenstw, z kolei drugi jako termin odnoszacy
si¢ do okreslonego nurtu myslowego.

12 M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw, s. 7576, przypis nr 80. Por. takze: A. Szahaj, Postmoder-
nizm, w: Stownik spoleczny, red. B. Szlachta, Krakow 2004, s. 938.

13'W tym przypadku antyreprezentacjonizm taczy si¢ z innym, wymienionym przez Szahaja ele-
mentem postmodernizmu, a mianowicie konstruktywizmem (rzeczywisto$¢ jest konstruowana przez
jezyk, a nie przez ten jezyk odzwierciedlana).

4 R. Rorty, Przygodnosé, ironia i solidarnosé, przektad W.J. Popowski, Warszawa 1996, s. 41.

15 Ibidem, s. 42.
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razem ich uwiktania w retoryke¢ administracji George’a W. Busha jr. w przededniu
inwazji wojsk amerykanskich na Irak w 2003 r.'* Wykorzystujaca nastroje spoteczne
(,,wojna z terroryzmem” po 11 wrze$nia) agresywna propaganda polityczna sklonita
duza cze¢$¢ mediow do skonstruowania faktow (faktoidow) przyjmowanych z apro-
batg przez szerokie kregi odbiorcow. W skutek tego akceptowane w tym czasie decy-
zje militarne w znacznej mierze nie bylty oparte na obiektywnych faktach, rzetelnych
analizach i prawdziwych przestankach'’.

Filozofia lajkéw

Wykluczenie w imi¢ ideologii postmodernizmu, a takze na gruncie przemian
mentalno$ciowych we wspotczesnych spoteczenstwach klasycznej definicji prawdy
pojetej jako zgodnos¢ zdan (sadow) z rzeczywistoscia nie zlikwidowato catkowicie
dyskursu o prawdzie i prawdziwos$ci. Uznanie braku miejsca dla ujecia klasycznego,
taczace wielu filozofow nowozytnych z teoretykami zycia spotecznego, spowodo-
wato szersze zainteresowanie tzw. nieklasycznymi definicjami prawdy. Na miejsce
trudnego — wedtug krytykow ujecia klasycznego — do dookreslenia pojecia ,,zgodno-
$ci z rzeczywisto$cia” postuluje si¢ wprowadzenie zréznicowanych, ale mozliwych
do sprecyzowania (i zoperacjonalizowania), kryteriow prawdy. Stad nieklasyczne
definicje prawdy niejednokrotnie sg nazywane rowniez kryterialnymi. Wsrod nich
mozna wymieni¢ koncepcje: oczywistosci, zdrowego rozsadku, zgody powszechnej,
konsensualna, a takze koherencyjng i utylitarystyczna's.

Nie podejmujac w tym miejscu, wlasciwego dla filozofii, ogdlnego omowienia,
a takze krytyki kryterialnych definicji prawdy, sprobujmy niektore zwigzane z nimi
pojecia zidentyfikowac na gruncie dyskursu medialnego. Jak si¢ wydaje, w szcze-
g6lnosci nawiazuja one do kryterium utylitarystycznego oraz zgody powszechnej.

W przypadku kryterium utylitarystycznego chodzi o koncepcje postulowane
przez krag myslicieli amerykanskich pod koniec XIX w. (gléwnie Charlesa Sander-
sa Peirce’a, Williama Jamesa i Johna Deweya), dzi§ okreslane zbiorczym mianem
pragmatyzmu. W mysl tego pogladu prawda w ujeciu klasycznym nie tylko prowa-
dzi do trudnosci teoretycznych, ale takze jest zb¢dna w praktyce zyciowej. Wiliam
James, jeden z gtdéwnych przedstawicieli tego nurtu mys$lowego, stwierdzit, iz dana

16 R. Keyes, The Post-Truth Era, s. 183. Autor nazwat George’a W. Busha jr. ,,naszym najbardziej
postmodernistycznym prezydentem”.

17 Por. H. Swietek, Wojna z Irakiem w 2003 roku w polityce Standw Zjednoczonych Ameryki. Moty-
wy [ uwarunkowania, nieopublikowana praca doktorska, Uniwersytet Warszawski 2014, s. 131.

18 Literatura filozoficzna dotyczaca tych koncepcji jest ogromna. W tym miejscu mozna podaé nie-
ktore, omawiajace je opracowania podrecznikowe, np. J. Galarowicz, Na sciezkach prawdy. Wprowa-
dzenia do filozofii, Krakéw 1991, s. 193-201, J. Wolenski, Epistemologia. Tom 3: Prawda i realizm,
Krakow 2003, s. 57 i nast.
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»idea jest prawdziwa tak dtugo, jak dlugo istnieje przekonanie, ze jest ona korzystna
dla naszego zycia”". Jak wida¢, zgodnos¢ idei-sadu z rzeczywisto$cig nie odgrywa
tu zadnej roli. Idea niejako ,,nabiera” prawdziwosci (cho¢ rozumianej nieklasycznie)
w miar¢ sprawdzania jej skuteczno$ci w praktyce zyciowej. Warto przy tym zwrocic
uwagg na to, ze niejasnos¢ pojecia korzystnosci prowadzi w tej koncepcji do formy
relatywizmu aksjologicznego (to, co korzystne dla mnie, nie musi by¢ korzystne dla
innych)®.

W zwiazku z utylitarystyczng definicja prawdy mozna postawi¢ teze, iz jest ona
zakladana przez niemal wszystkie, nieliczace si¢ z faktami, proby przekazu przez
media zmanipulowanej informacji, ktére majg dorazne cele praktyczne (np. wywo-
lanie okreslonych zachowan u odbiorcow, zmiane¢ nastrojow spotecznych lub pre-
ferencji wyborczych). W tym przypadku kryterium uzytecznosci bedzie decydowa-
o o takim, a nie innym ksztatcie przekazu medialnego. Bedzie to w szczegodlnosci
dotyczyto fake newsow i faktoidow. Jako przyktady takich przekazéw mozna wy-
mieni¢ wspomniany na poczatku niniejszego artykulu falszywy komunikat o ataku
hackerskim na banki w Pekinie, a takze przebieg kampanii propagandowej prowa-
dzacej w efekcie do wybuchu drugiej wojny w Zatoce Perskiej w 2003 r.

W przypadku drugiej wymienionej powyzej kryterialnej definicji prawdy, opiera-
jacej si¢ na kryterium zgody powszechnej, za prawdziwe uznaje si¢ to, co uzyskuje
akceptacje przez okreslony zbior podmiotéw. Nietrudno zauwazy¢, ze w mysl tej
koncepcji po pierwsze, nie jest jasne, jak duza liczba (czy niektorzy?, czy wszyscy?,
czy niektorzy kompetentni? itd.) takich podmiotéw bylaby wymagana do uznania
danego sadu za prawdziwy. Po drugie, uznanie danego sadu lub twierdzenia za
prawdziwe nie przesadza o jego prawdziwosci rozumianej klasycznie jako zgodnosé
z rzeczywistos$cia (faktami). W praktyce sytuacja, w ktérej w jakiej$ mierze zakta-
da sie kryterium zgody powszechnej, jest np. wykorzystanie procedur gtosowania
wigkszosciowego (np. w izbach parlamentarnych, wyborach powszechnych, na sa-
lach sagdowych z instytucjg tawy przysiegtych itd.)?!.

W s$wiecie mediow mozna zauwazy¢ obecno$¢ kryterium zgody powszechnej
chocby przy okazji interaktywnych form glosowania przez odbiorcéw rozmaitych
przekazéw. Mogg to by¢ np. prezentowane podczas programow telewizyjnych wy-
niki ankiet i sondazy lub podawane do wiadomosci wyniki ogladalnos$ci danej stacji.
Szczegolnie interesujaca jest obecno$¢ tego kryterium (najczesciej nieuswiadamiana
przez konsumentow komunikatéw) w §rodowisku mediow spotecznosciowych. Jako
przyktad moze stuzy¢ funkcjonalno$¢ wprowadzona w serwisie Facebook w 2010 .
w formie przycisku tzw. polubien lub lajkow. Spora liczba dotychczasowej literatury

19°W. James, Pragmatism and four essays from ,, The meaning of truth”, New York 1959, s. 58 (pier-
wotnie wydana w 1907 roku); cyt. za: H. Buczynska-Garewicz, James, Warszawa 1973, s. 97.

20 Jak sie¢ wydaje, najwiekszy problem moze powsta¢ w sytuacji wykorzystania kryterium sku-
tecznej uzytecznosci okreslonych idei dla legitymizacji przedsigwzigé barbarzynskich i zbrodniczych.

2 Oczywiscie, dla rozwazan dotyczacych prawdy istotng kwestig pozostaje takze przedmiot takie-
go glosowania, ktory nie zawsze ma proste odniesienie do okreslonego stanu faktycznego.
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fachowej (z zakresu od psychologii spotecznej po zarzadzanie i politologie) poswig-
conej analizie znaczenia liczby lajkow dla uzytkownikow serwiséw spolecznoscio-
wych $wiadczy niewatpliwie o wadze stopnia akceptacji prezentowanych w nim
tresci (komunikatow werbalnych i pozawerbalnych) dla podejmowanych decyzji
prywatnych i grupowych, przedsiewzig¢ czy samoocen?®.

Podsumowanie

Powyzsze refleksje, dalekie od pelnosci omoéwienia i wyczerpania tematu, majg
jedynie na celu zaakcentowanie obecnosci problematyki tradycyjnie filozoficznej we
wspotczesnym $wiecie medidw. Przyklad fenomenu postprawdy oraz $ci§le z nim
zwigzanego spoteczno-intelektualnego klimatu ponowoczesnosci pokazuje zagroze-
nia zwigzane z eliminowaniem imperatywu prawdy ze sfery szeroko pojetej kultu-
ry, obejmujacej rowniez obszar mediow. Obecnos¢ problematyki prawdy (cho¢ nie
zawsze widoczna) w jej ujeciu klasycznym, a dzisiaj coraz czesciej nieklasycznym
(np. koncepcja utylitarystyczna i zgody powszechnej) w przestrzeni wspdtczesnych
srodkow przekazu jest dalszym powodem dla uznania doniostosci filozofii takze
jako przedmiotu nauczania akademickiego na kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna.
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Streszczenie

Wyniki ankiety przeprowadzonej wsrod polskich studentow kierunku studiow dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna sugeruja spadajace zainteresowanie przedmiotem filozofia. Artykut w sposob
przyktadowy omawia problem tzw. postprawdy w sferze publicznej, w szczegdlny sposob dotykaja-
cy obszar mediow i prace dziennikarzy. Podkresla si¢ Scisty zwiazek zjawiska postprawdy ze wspot-
czesnym klimatem ponowoczesnosci podwazajacym mozliwos¢ poznania prawdy. Uzyskane wnioski
uwypuklaja znaczenie przygotowania filozoficznego dla praktyki dziennikarskie;j.

DOES A JOURNALIST NEED PHILOSOPHY IN THE ERA OF POST-TRUTH AND FAKE NEWS?
Summary

The results of a survey conducted among Polish Journalism and Social Communication students
suggest that the interest in philosophy is declining. The article discusses the problem of the so-called
post-truth in the public sphere, which particularly affects the media and the work of journalists. The
emphasis is put on the close relationship between the phenomenon of post-truth and the contemporary
postmodern climate which undermines the possibility of learning the truth. The conclusions underline
the importance of the background in philosophy for the journalistic work.



