Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 2/13
Kielce 2010

Marek Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej.
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medialnej, seria: Prace Naukowe US, Katowice nr 2398,
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348 s., diagr. 86 + tab. 1

Prezentowana ksigzka jest poSwigcona przestrzennym regionom komunikacji
medialnej, jakic zaczely tworzy¢ si¢ w Polsce po przemianach spoleczno-politycz-
nych, ekonomicznych, transformacji prasy i przemian mediow cyfrowych w la-
tach 1991-1993. Ta cickawa publikacja z zakresu metodyki badan medioznawstwa
i dziennikarstwa stanowi efekt kilkuletniej pracy nad przeksztalcaniem sig¢ komuni-
kacji medialnej: prasy, radia i telewizji, w nowej sytuacji polityczno-gospodarczej.

Autor — profesor dr hab. Marek Jachimowski, jest pracownikiem naukowo-dy-
daktycznym w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach oraz Wyzszej Szkoly Zarzadzania 1 Marketingu w Sosnow-
cu. Prezentowane dzielo zostalo oparte na osiagnigciach specjalnego zespotu po-
wolanego do badan nad odbiorem czytelniczym medidéw periodycznych w ukladzie
przestrzennym, ktérym kierowat autor. Badajac regiony komunikacji medialnej,
przeprowadzil analizg strukturalno-problemowa, w okresie zmieniajacych si¢ pod-
miotow, dotad wyznaczanych przez instytucje i organizacje oraz ich media na okre-
slonych terytoriach. We Wstgpie do ksiazki napisal, ze badania prowadzone byty
w okresie ,,szczegolnym, gdy doszlo do naloZenia sig transformacji spoteczno-poli-
tycznej w kraju i rewolucyjnych zmian technologicznych w swiecie mediow™ oraz
transformacji wlasnosciowej mediow. A to jednoczesnie dalo podstawg do proby
szukania wyjasnien bardziej ztozonych struktur w zaggszczajacych sig przestrze-
niach medioéw periodycznych. Dotad w badaniach prasoznawczych wystepowaly
media masowe”, bez brania pod uwagg aspektow przestrzennych, ktore po 1990
roku, w Polsce i w krajach ,,demokracji ludowej”, gwattownie sig rozrosty. Powo-
dem tej dynamiki byly zmiany cywilizacyjne, techniczne, jak rowniez odradzajace)
si¢ aktywnosci spolecznej na poziomie lokalnym i regionalnym.

Badania obejmowaly takze dziennikarzy, dysponentow mediow, dotyczyly ana-
lizy zawartosci prasy, oparte byly na bogatym pismiennictwie przedmiotu. Obser-
wowano i analizowano procesy przemian, jakie zachodzity w obrgbie komunikacji
medialnej w lokalnych i regionalnych systemach w prasie, radiu i telewizji. Wyniki
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badan byly weryfikowane w Osrodku Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego w Krakowie. Prezentowana ksiazka nie jest tylko sprawozdaniem z prze-
prowadzonych badan, ale podejmuje nowatorskie proby ,.tcoretycznej refieksji nad
zjawiskiem periodycznej komunikac)i medialnej, wystepujacym w strukturach prze-
strzennych 1 terytorialnych™ (s. 19).

W $wiecie wspotczesnym, dzigki nowym technologiom, informacja stata sig po-
wszechna, dostgpna wszystkim, na kazdym poziomie: ,,sSrodowiskowym, lokalnym,
regionalnym, ogélnonarodowym, oraz szerszym — w swiecie realnym i wirtualnym”
— pisze autor. Po zmianach systemowych informacja stala si¢ dobrem powszechnym
i obejmuje coraz szersze kregi spoteczne. Zdaniem autora, dostep do informacji wy-
tworzyl nowe zjawisko, a mianowicie ,,zaggszczenie przestrzeni medialnej”. Trans-
formacja w obrgbie komunikacji medialnej, jaka dokonata si¢ w latach 1990-1993
spowodowata to, ze przewaza komunikowanie masowe, w ktorego trakcie odby-
wa sig .jednokierunkowa (liniowa) transmisja przekazow od nadawcy do odbiorcy,
zaczyna si¢ w coraz szerszym zakresie wspohistnie¢ z komunikacja medialng, dla
ktorej charakterystyczny jest przepltyw/ krazenie wiadomosci migdzy nadawcami
a adresatami oraz samymi nadawcami” migdzy soba. W przestrzeni medialnej biorg
udzial wszystkie rodzaje mediow: wydawnictwa periodyczne, media cyfrowe — ra-
dio, telewizja, Internet. Nastapifo nowe zjawisko: ,Jamanie” przestrzeni medialnej,
przewagi komunikowania masowego, w ktorym uprzednio wyst¢gpowata domina-
cja nadawcy nad odbiorca przekazu. Komunikacja medialna powoduje w uktadzie
przestrzennym przeplyw przekazow na zasadzie krazenia (model kotowy). Porozu-
mienie mi¢gdzy nadawca a odbiorca nie ogranicza si¢ tylko do dwukierunkowego
przekazywania tresci, ale pozwala na swobodna wymiang mysh ,,w przestrzeni me-
dialnej, dyskursu, dochodzenia do okre$lonego konsensusu” (s. 18). Przy obecnych
udogodnieniach technicznych wymiana mysli nie jest ograniczona ani czasem, ani
przestrzenia, a dyskurs moze odbywac si¢ w kazdej chwili i w kazdym miejscu. Ale
dyskursu, podobnie jak przekazu prasowego, nic mozna transmitowac¢ w catosci, co
najwyzej — mozna go rozszerzy¢ o dalsze przestrzenie medialne, ale nadaje to juz
»inny wymiar kulturowy, spoleczny, badz polityczny™ - konstatuje we ,,Wstgpie™
autor. Prezentowana praca skiada si¢ z obszernego wstepu metodologicznego, pigeiu
rozdzialow, zakonczenia, pismiennictwa przedmiotu oraz licznych aneksow.

Rozdziat pierwszy zatytulowany Region periodycznej komunikacji medialnej
uktadem przestrzenno-strukturalnym dotyczy problematyki regionu i jego nowej de-
finicji. Autor wyjasnia zakresy pojeé: komunikacja, interakcja, komunikowanie i re-
gion. Komunikacja — to zjawiska porozumiewania sie ludzi, j¢zykowe i niewerbalne,
wynikajace z roznych kultur. Dzigki komunikacji cztowiek stal si¢ czlonkiem spo-
teczenstwa, rodziny i kultury, a bez wymiany komunikacyjnej czlowiek nie byiby
W stanie przezy¢. Interakeja jest synonimem dziatania spotecznego. Komunikowanie
zas to interakcja, dziatanie dokonujace si¢ z uzyciem symboli, tworzac podstawowad
dynamiczna strukturg systemu spolecznego. Mianem procesu komunikowania autor
okresla transmisje znaczen od nadawcy do odbiorcy”. Komunikowanie jest defi-
niowanie jako zachowanie, ktore ma na celu przekazywanie przez jednego nadawcg
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przekazu do wielu odbiorcow, czyli jest to komunikacja spoteczna, bez ktorej nie
moze rozwijac si¢ zadna dziedzina Zycia spolecznego. Komunikacja stanowi niejako
naturalny element wszelkich proceséw spotecznych.

Region medialny — wedtug definicji autora — to obszar, terytorium, ksztaltowane
przez periodyczna komunikacj¢ medialna. W regionie kazde medium: prasa, radio,
telewizja 1 Internet nadaje przekazy do odbiorcow, tworzac swoistg sie¢ medialna,
ktéra pokrywa dany region, ale moze by¢ takze transmitowany i odbierany w sg-
siednich obszarach granicznych, co jest dos¢ czgstym zjawiskiem, spotykanym po
reformie administracji w 1998 roku i zmianie regionow medialnych.

Rozdzial drugi zatytulowany: Wilasciwosci demokratyczne regionow medial-
nych w spoleczno-przestrzennej koncepcji periodycznej komunikacji medialnej,
obejmuje procesy komunikowania i komunikacji oraz wzajemnych relacji migdzy
nimi. Opisuje rowniez wiasciwosci komunikacji medialnej w czasie historycznym
i przestrzennym, $rodki komunikacji medialnej, ktore staty si¢ przedmiotem zain-
teresowania poszczegolnych sfer aktywnosci ludzkiej, jak rowniez wynikajace stad
konsekwencje dla procesow spotecznych, politycznych i ekonomicznych w uktadzie
terytorialnym.

Rozdzial trzeci pt. Podmiotowos¢ w regionie periodycznej komunikacji medial-
nej, jak je nazwal autor: ,,wspélnot — aktoréw dziatan komunikacyjnych i medial-
nych [...], co wyznacza podmiotowos$¢ wspolnot komunikacyjnych w regionach
medialnych [...]., w jakim zakresic podmiotowos¢ tych wspolnot w dziataniach
komunikacyjnych okresla ich kultura medialna, jak podmiotowos$¢ regionow me-
dialnych warunkuje procesy demokratyzacyjne w spoteczenstwie”. Kierujac si¢ ad-
ministracyjnym podziatem kraju, autor wyodrebnit dwie jednostki: poziom regional-
ny i lokalny. Poziom regionalny sklada sig z 3 jednostek: pierwszej — obejmujace;
obszar calego panstwa, drugicj — stanowiacej obszary wojewodztw (16 regionow)
i trzecie] — podregiony, grupy powiatow. Obok poziomu regionalnego istnicje jesz-
cze poziom lokalny, w ktorym wyrdznit powiaty i miasta na prawach powiatu (308)
oraz miasta na prawach powiatu (65). Dalsze poziomy obejmujg gminy (w tym 65
gmin miejskich, bedacych miastami na prawach powiatow — 2489 jednostek (s. 48).
Kazdy region ma swoj zakres czynnikow, ktore okreslaja opis regionow. Sg to: tery-
torium, zbiorowos¢, czas, nazwa regionu, sfera dzialan zbiorowych, jakimi sa Srodki
masowe]j komunikacji, sfera ,,wspolnosci kulturowej”, jak: jezyk, gwara, literatura,
etos pracy, ideologia regionalna oraz elity regionotworcze (s. 50). Na tym tle Marek
Jachimowski analizuje ,,Region periodycznej komunikacji medialnej”, jego powsta-
wanie, strukture, przestrzen, relacje zachodzace migdzy mediami, granice regionow
periodycznej komunikacji medialnej, ukiad powiazan przestrzennych mediow lo-
kalnych i wicle innych zjawisk wynikajacych z zaggszczenia tej przestrzeni. Re-
gion periodycznej komunikacji medialnej stanowi swego rodzaju weryfikator tresci
zewnetrznych, wnikajacych w przestrzen medialng danego regionu. Nie pomija tez
autor sprawy dziennikarzy pracujacych w danym regionie medialnym, poniewaz
specyfika ich zawodu opiera sig na ,,upublicznianiu spraw okreslonych wspolnot
i wywolywaniu dyskursu o nich w przestrzeni medialnej”. Dziennikarstwo nabiera
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wlasciwej roli dopiero po zaistnieniu tresci przekazu w przestrzeni medialnej, gdzie
staje si¢ publikacja i wywotuje dyskurs medialny. Istnienie innych dziennikarzy,
partnerow dyskursu na danym terytorium, powoduje upodmiotowienie tego srodo-
wiska. To odréznia dziennikarzy od komunikatorow, ,ktore jednostronnie relacjo-
nuja. transmituja okreslone wydarzenia, bez intencji dyskursywnych”, kierujac sig
érodkami perswazyjnymi, a przekazy innych nadawcow traktuja jako ,,zakiocenie”
w ich dzialaniach perswazyjnych.

Dalsze rozdzialy (czwarty i piaty) obejmujg problemy zwigzane ,,z przeksztalce-
niami w polskiej przestrzeni medialne;” pod wptywem transformacji medidw, jaka
dokonata si¢ w Polsce na poczatku lat dziewigédziesiatych XX wieku: likwidacji Ro-
botniczej Spotdzielni Wydawniczej ,,Prasa—Ksiazka—Ruch”. W latach Polski Ludo-
wej obowiazywat centralny partyjno-panstwowy system kicrowania prasa w sensie
organizacyjnym 1 finansowym. Prasa terenowa podlegala podwodjnemu podporzad-
kowaniu: Wydziatowi Propagandy 1 Prasy KC PZPR oraz komitetom wojewodzkim
partii. Byla poddawana cenzurze prewencyjnej przez Giowny Urzad Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk, podporzadkowany PZPR. Model kontroli nad prasa oraz in-
nymi mediami uzalezniat je od partii w sprawach wydawniczych, zawartosci, obsa-
dy personalnej. zwlaszcza na stanowiskach kierowniczych. Utworzono dwubiegu-
nowy system mediow masowych: media centralne 1 media terenowe, funkcjonujgce
wedtug zasad okreslonych przez partig sprawujaca wiadzg.

Rozdzial czwarty pt. Regiony periodvcznej komunikacji medialnej w kontekscie
ich spotecznego funkcjonowania i uktadu rozmieszczen na przyktadzie Polski dotyczy
ksztattowania si¢ regiondow 1 uwarunkowan historycznych uktadow przestrzennych
komunikacji medialnej w Polsce, ktore wplynely na strukture regionéw w uktadzie
terytorialnym, przestrzennym. Jak pisze autor: ,Media periodyczne, niezaleznie od
sit rzadzacych, staly si¢ swego rodzaju symbolem demokracji w Polsce, zreszta po-
dobnie jak 1 w innych krajach postkomunistycznych”. Nast¢pnie uwage poswigea
granicom regionow, w kontekscie granic administracyjnych wojewoddztw, przed 1989
rokiem i po nim, kiedy nastapita transformacja systemu spolecznego, politycznego
| ekonomicznego. Spoleczenstwo odzyskalo wtedy mozliwo$é samoorganizowania
si¢ 1 tworzenia nowych tytutéw prasowych, zakladania stacji nadawczych radiowych
1 telewizyjnych, podejmujacych réznorodne problemy, od politycznych po religij-
ne, zwiazane ze specyfika regionu. Rejony informacyjno-propagandowe utworzone
w okresie totalitarnym zmienily si¢ wowczas w regiony komunikacji medialnej. Po
drugiej wojnie $wiatowej w okresie Polski Ludowej oraz III Rzeczpospolitej po-
wstaly trzy okresy rozwojowe regionéw zwiazane z reformami administracyjnymi
panstwa. Pierwszy — to lata 1945-1975, gdy funkcjonowal trzystopniowy podzial
kraju: gmina/gromada, powiat, wojewodztwo. Drugi, dwustopniowy podzial wpro-
wadzono w czerweu 1975 roku; wyodrebniono wowczas w kraju 49 wojewodztw
I gminy (bez powiatow) trwat on do grudnia 1998 roku. Trzeci — juz w okresie III
RP po reformie administracji panstwowej w 1998 roku, kiedy przywrdécono powiaty,
w wigkszosci w tych samych miastach, co w okresie sprzed 1975 roku, z wyjatkiem
wojewodztwa koszalinskiego, ktore ulegly likwidacji. Autor dokonal przegladu
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gmin w Polsce pod katem ich aktywnosci w zakresic inicjatyw dotyczacych mediow
i wyodrebnit 17 regionow periodyczne) komunikacji medialnej, pokrywajgcych sig
z liczbami wojewddztw sprzed 1975 roku, zachowujgc region koszalinski. W tym
okresie media staly si¢ symbolem demokracji w Polsce. Na poziomie lokalnym 1 re-
gionalnym zaczely pojawiac sig¢ zmiany, najbardziej widoczne w drukowane) prasie
lokalnej 1 regionalnej. Powstawala prasa lokalna komercyjna 1 publiczna. Podob-
ne zjawisko wystapilo w mediach cyfrowych: w rozglosniach radiowych 1 stacjach
nadawczych telewizyjnych, w ktorych nastapit podzial na publiczne 1 komercyjne.
Oferty programowe i tresciowe nowych mediow staly si¢ zroznicowane, dostosowa-
ne do potrzeb spotecznych, przedstawiaty ,,nie tylko z pozycji jedne)j partii politycz-
nej — partii wladzy”. Zmiany te wplynety na aktywizacjg spoleczenstwa lokalnego,
wytworzyly warunki do dyskursu medialnego. Zaczglo si¢ tworzenie ,,periodycznej
komunikacji medialnej opartej na dziataniach komunikacyjnych podmiotow z pod-
stawowych sfer aktywnosci spoteczne)” (s. 280).

W dalszej czescl tego rozdziatu autor przedstawit historyczne i ekonomiczno-
-spoteczne uwarunkowania ukfadow przestrzennych mediéw periodycznych o cha-
rakterze regionalnym w Polsce, poczawszy od rozbiorow do czasow wspolczesnych.
Po reformie administracji panstwowej w 1998 roku powstato w Polsce 16 woje-
wodztw, ale zostato 17 regionow periodyczne) komunikacji, uksztalttowanych weze-
$niej i mocno osadzonych w tradycji medialnej. Jachimowski w swoich badaniach
prowadzonych w latach 1999-2000 wyodrebnit Koszalinski Region Periodyczne;
Komunikacji medialnej w Polsce, jako region wezlowy. Okazalo sig, ze wcezesnie)
uksztattowane regiony medialne sa niezalezne od podziatu administracyjnego kraju.
Wyznacznikami funkcjonowania regionéw byly: tradycje czytelniczo-wydawnicze,
zwyczaj korzystania z mediow regionalnych i lokalnych, aktywnos¢ spoleczno-kul-
turalna srodowisk, potencjal intelektualny; poziom wyksztalcenia ludnosci danego
terytorium i jej stan zamoznosci. Badane byly zadania zewngtrzne i wewngtrzne da-
nego regionu medialnego. Do zadan wewngtrznych zaliczono m.in.: zaznajamianie
czlonkdéw danej kultury z jej systemem wartosci, rozwijanie 1 prezentowanie tego
systemu w codziennej praktyce; przedstawianie cech kultury regionu w wiclorakim
i szerokim ujeciu; ksztaltowanie poczucia przynaleznosci do wiasnego kregu kultu-
rowego oraz do kultury ogélnonarodowej poprzez tresci osadzone w realiach spo-
teczno-kulturowych; prezentowanie osiagnigc tworcow kultury. Zadania zewngtrzne
obejmuja: ,,zapewnienie kulturze dostgpu 1 praktycznego odniesienia do warunkow
spotecznosci funkcjonujacych w regionie medialnym; przekazywanie do kultury
ogolnonarodowej dokonan spolecznoéci i pojedynczych przedstawicieli regionu
medialnego; dostarczanie do ponadregionalnego systemu medialnego informacji
o wszystkich aspektach zycia spotecznosci regionu [ ...] pozwalajacych identyfikowac
te spotecznosci; umacnianie zwiazku regionu, spotecznosci lokalnych ze wspolnota
narodowa i panstwem” (s. 387). Autor stwierdzil, ze takic funkcje pelni potencjalnie
kazdy region medialny. Nast¢pnie dokonal przegladu regionéw w postaci tabeli oraz
przedstawit charakterystyke kazdego wojewddztwa — regionu (s. 294-325). Kolejno
opisal przeksztalcenia systemu mediow elektronicznych, gtéwnie radia i powstawa-
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nia prywatnych stacji radiowych, mimo braku przepisow prawnych, nazywanycp
w okresie ,,pionierskim” (w latach 1992-1993) , piractwem medialnym™. Zauwazy},
7e sytuacja ulegla zmianie, gdy w marcu 1993 roku weszla w Zycie ustawa o ra-
diofonii i telewizji, wowczas obok stacji panstwowych — publicznych powstawaty
komercyjne — prywatne stacje radiowe i telewizyjne. Ten dualizm mediéw wplynat
na ksztattowanie si¢ przestrzeni periodycznej komunikacji medialne).

Rozdzial piaty pt. Miedzy demokratyzacja a komercjalizacjq — regiony perio-
dvcznej komunikacji medialnej w Polsce po roku 1989 dotyczy odbiorcy mediow:
c'zytelnika-uiytknwnika 1 jego miejsca w przestrzeni periodycznej komunikaci
medialnej. W okresie totalitaryzmu wyznaczono adresatom rolg biemych odbior-
cow. Podmiotem byla partia wladzy, jej struktury oraz ideologia, ktora wnikala
,.w prawo, kulturg oraz uspolecznicnie mediéw periodycznych, wiaczajac je w me-
chanizmy systemu totalitarnego” (s. 344). Ograniczalo to mozliwos¢ swobodnego
dyskursu medialnego. Podmiot — partia polityczna, dominujac nad Srodkami prze-
kazu medialnego, nadata dzicnnikarzom — autorom tresci — nazwy komunikatorow,
propagandystow — ludzi idei, a adresatom, wyznaczono rolg biernych odbiorcéw
przckazu. Mechanizm ten, jak zauwazyl autor, ograniczal zarGwno autora, jak i od-
biorce jego podmiotowosci, ,,w jego samoswiadomosci, samodzielnego myslenia,
dystansie i krytycznosci czy opozycyjnosci w stosunku do poznawanej rzeczywi-
stosci” (s. 344). Mechanizm ten wprowadzil zarowno uprzedmiotowienie dzien-
nikarzy — autorow tresci przekazu, jak i czytelnikow. Dziennikarzom nadano na-
zwe ,.pracownikow frontu ideologicznego, a czytelnikom status odbiorcow tresci”.
Uklad ten uniemozliwial dyskurs medialny w uktadzie spoleczno-przestrzennym,
dopuszczajac go ,jedynie w obrebie tresci ideologicznie nickontrowersyjnych™.
To uniemozliwilo powstanie przestrzeni periodycznej komunikacji medialnej, kté-
ra stanowi miejsce upodmiotowienia zarowno dziennikarza, jak i czytelnika. Taka
przestrzen mogla si¢ wytworzy¢ pod wplywem pluralizacji podmiotow mediéw —
nadawcow 1 odbiorcow. Miejsce ideologii jednej partii wladzy zajela kultura me-
dialna, ktora stala sie podstawa ksztattowanych mediow i ich publicznosci. Autor
w swojej ksiazce wiele miejsca poswiecit tresci tworczo$ei dziennikarskiej w no-
wych warunkach dzialania mediéw, tradycji kulturalnej w tworzeniu si¢ znaczef,
transformacji dyskursu. typy kultur, komercjalizacji 1 koncentracji mediow w wa-
runkach polskiej transformacji. Powstawat nowy uklad przestrzenno-strukturalny
w regionach komunikacji medialnej.

Ksiazka ujmuje calo$é¢ zagadnien zwiazanych z przeksztalceniem mediow w Pol-
sce, warunkow, ktore wytworzyly nowe przestrzenie komunikacji medialnej w 17
regionach. Mimo demokratyzacji zycia spolecznego, pojawita si¢ dysproporcja
w ukladzie terytorialnym. Wystapita koncentracja mediow ogolnokrajowych w jed-
nym regioniec medialnym, w ktérym skupity sie¢ wladze polityczne i ekonomiczne
kraju, co doprowadzilo do ograniczenia dyskursu medialnego. Nie wyksztalcily sig
jeszcze w regionach media, ktore moglyby réwnowazyé media osrodka dominujace-
go, czynige go strukturalnie osrodkiem centralnym. Jak dostrzegl autor — nie jest t0
zjawisko pozytywne, gdyz , wyjalawia to pozostale regiony medialne z dyskursu na
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tematy ogolnokrajowe” i ogranicza mozliwosci wprowadzenia problemow poszcze-
golnych regionow do debat publicznych,

Ksigzka profesora Marka Jachimowskiego w nowatorski, szeroki sposob ujg-
la przemiany w polskich mediach: zmiany systemowo-polityczne, organizacyjne
i ckonomiczne, totez warto zachgci¢ czytelnikow do zaznajomienia sig z jej tre-
Scia. Szczegolnie nalezy ja poleci¢ magistrantom studiow dziennikarskich, socjolo-
gicznych, politologicznych, jak rowniez pracownikom naukowym tych kierunkéow.
Jest napisana jezykiem hermetycznym, ale po oswojeniu sig z tekstem, zrozumieniu
dokonujacych si¢ zmian w systemie medialnym, ktorych jestesmy Swiadkami, jest
wspaniata ,przygoda intelektualng”, ktora wciagnie czytelnika zainteresowanego
tematem i przeksztatcaniem mediow w Polsce. Rozszerzy to znacznie wiedzg na
temat przemian dokonujacych si¢ w mediach, a takze w systemie wladzy 1 polityki.
Ksiazka jest adresowana nie tylko do prasoznawcdow, dziennikarzy 1 wyktadowcow
medioznawstwa, ale takze do politologow, politykow-praktykow, socjologow, histo-
rykow czasow wspotczesnych i wszystkich, ktorzy szukaja odpowiedzi na nurtujace
pytania, dotyczace przemian zachodzacych w naszym kraju, gdyz wedtug autora:
..z punktu widzenia szerokich odbiorcow swiat jest przekazem mediow™.

Ale ta cickawa 1 nowatorska monografia ma tez swoje usterki: trudny jezyk
i styl, czgste powtarzanie tego samego tekstu oraz zwrotu ,,Regiony publicznej ko-
munikacji medialnej w regionach medialnych”, czasami po kilka razy na jednej
stronie (mozna bylo np. zastosowac skrot). Takze nie ustrzegt si¢ autor naduzywa-
nia zwrotow: ,staralem si¢ pokazac”,, ,skupiac¢ bede uwage”, ,,podchodzg w ten spo-
sob”, ,analizuj¢ problem”, ,,zajmujg sig”, ,,wladz¢ pojmuj¢”, ,.uzywam”, ,stosujg”
itp., w niektorych czgsciach ksiazki po kilkanascie na jednej stronie. W niektorych
miejscach tekst sprawia wrazenie pamigtnika lub ,o0sobistego dziennika pracy”
nad tematem. Taki styl ,,osobisty” prowadzi do wysuwania wlasnej osoby, jako
autora i badacza, ponad tres¢ ksigzki, co sprawia wrazenie, ze sam do wszystkiego
doszedl. Nie wspolgra to z uwaga, ze autor korzystal z wynikow badan zespolu
powolanego w Zakladzie Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,
jak rowniez z bogatego pismiennictwa przedmiotu roznych autorow i ich rezulta-
tow badan, co zostalo udokumentowane licznymi przypisami 1 obszerna literatura
przedmiotu (s. 519-546). Czytelnika bardziej interesuje tresc¢ ksiazki, wyniki badan
niz autorska walka z ,,oporem materii” i narzucania mu swojego punktu widzenia,
zamiast bezosobowej relacji. Razi takze naduzywanie spojnika 12", zamiast ,,ze”.
Jak zalecal Doroszewski w Stowniku jezvka polskiego spojnik ,,i2" jest przestarza-
ty, typowy dla XIX wicku. Niechetny temu spdjnikowi byt rowniez profesor Jan
Miodek, ktory w swoich wystapieniach telewizyjnych ,.,Ojczyzna — polszczyzna™
i publikacjach, radzil, ze jezeli juz nie mozna inaczej, to w XX wieku stosowac
go raz na 50 stron druku. Takze niejasny wydaje si¢ przedstawiony w rozdziale 4
uktad 17 regiondéw periodycznej komunikacji medialnej w Polsce (s. 294-325) bez
uporzadkowania formalnego, najtatwiejszego w porzadku alfabetycznym nazw, co
ulatwiloby czytelnikom odszukanie ,swojego regionu”, zamiast ,,parametrow spo-
lecznych okreslajacych ksztaltowanie si¢ regionow, oraz z uwzglednieniem parame-
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trow techniczno-technologicznych mediow [...]", skoro autor opart si¢ na podzia-
le administracyjnym kraju. Uwagi te nie umniejszaja duzej wartoSci poznawczej
prezentowanego dzieta dotyczacego przeobrazen mediow. Badanie wspolczesnosci
jest zawsze najtrudniejszym zadaniem naukowym, ze wzgledu na swoja zmiennogé
i ciagly rozwoj.

Zofia Sokél



