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ODWROT OD LOKALNOSCI

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie aktualnego stanu codzienne]
prasy lokalnej. Cho¢ analizy dokonano przede wszystkim na podstawie danych
i faktow dotyczacych prasy czestochowskiej, mozna z duza doza prawdopodo-
bienstwa sadzi¢, Ze maja one charakter uniwersalny i w znacznym stopniu odnosi¢
sie moga do wszystkich wystepujacych w Polsce rynkéw prasy lokalnej.

Nim przejde do szczegolowej analizy, przypomne, Ze zmiany ustrojowe, ja-
kie zaszty w Polsce po 1989 roku, umozliwily eksplozywny wrecz rozwoj pra-
sy. Poszczegdlne segmenty ryku prasowego rozwijaly si¢ w réznym tempie, choc¢
w okresie transformacji, tj. w latach 1989-1994, szczeg6lnie burzliwe zmiany za-
szly na rynkach lokalnych. Ujmujac cato$¢ tych zjawisk w pewnym uproszczeniu,
stwierdzié mozna, ze zarowno pod wzgledem jako$ciowym, jak i ilosciowym, pra-
sa lokalna w owym czasie rozwijata si¢ najdynamiczniej. Jednak juz w polowie lat
dziewiecdziesiatych ubieglego wieku uwidocznit sig pierwszy kryzys prasy lokal-
nej. Z rynku stopniowo znikaty pisma o jednoznacznie okreslonych preferencjach
ideowych, a jednocze$nie pozbawione trwatych podstaw ekonomicznych. Na po-
czatku XXI wieku widoczna byta z kolei racjonalizacja dziatalnosci edytorskiej
zachodnioeuropejskich wydawcow. Najwazniejsi wydawcy prasy regionalnej —
Polskapresse i Orkla Media — podzielili migdzy siebie poszczegolne rynki i rozpo-
czegli proces aczenia dziennikow adresowanych do podobnej publicznosci'.

Dla wielu rynkéw lokalnych istotne znaczenie miaty mutacje dziennikow ogol-
nopolskich, zwlaszcza ,,Gazety Wyborczej”. W tym samym czasie, gdy Polska-
presse i Orkla przeprowadzaty dzialania konsolidacyjne, w dzienniku tym ujedno-
licono zawartos¢ i szatg graficzna mutacji.

' Zjawiskami tymi szerzej zajmowali si¢ m.in.: R. Filas, K. Ciara, W. Chorazki, R. Kowalczyk,
M. Gierula. Wszystkich publikacji zwigzanych z tematem wymieni¢ nie sposob, jak to bowiem
obliczyt W. M. Kolasa, tylko do 2005 r. ich selektywny katalog obejmowal ok. 350 pozycji. Por.
W. M. Kolasa, Polskie media lokalne i regionalne po 1989 r. Wybor publikacyi z lat 1989-20035,
w: Polskie media lokalne na przelomie XX { XXI wieku. Historia — teoria —zjawiska, pod red. 1. Jaro-
wieckiego, A. Paszko, W. M. Kolasy, Krakow 2007, s. 271-301.
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Efektem zasygnalizowanych powyzej zmian bylo znaczne zubozenie oferty
prasy codziennej adresowanej do spolecznos$ci lokalnych, a zatem swoisty od-
wrot od lokalnosci. Proces ten w poszczegolnych osrodkach miejskich przebiegat
w roznym tempie i z odmienna intensywnoscig. Najdiuze) przed uniformizacjq
i zubozeniem oferty bronity si¢ aglomeracje. Nieco szybciej odwrot od lokalno-
$ci uwidocznit sie w mniejszych miastach, zwtaszcza pozbawionych w 1999 roku
praw wojewodzkich, do ktorych zalicza sig tez Czestochowa.

W Czgstochowie w 1989 roku funkcjonowaty 3 dzienniki lokalne, bedace mu-
tacjami gazet centralnych (,,Zycie Czgstochowy” — mutacja ,.Zycia Warszawy™)
badz regionalnych (czgstochowska mutacja ,,Dziennika Zachodniego™ i ,, Trybu-
ny Slaskiej”). Na poczatku lat dziewigédziesiatych XX wicku na lokalnym ryn-
ku prasowym pojawily si¢ kolejne mutacje: ,,Gazety Wyborcze)” oraz ,,Gazety
Kieleckiej” (,,Dziennik Czgstochowski 24 Godziny™). Probg wydawania lokalne-
go dziennika zatytulowanego ,,Czgstochowskie A-Z" podjal rowniez miejscowy
przedsigbiorca. Zaréwno ,,Dziennik Czg¢stochowski 24 Godziny™, jak i ,,Czgsto-
chowskie A-Z", szybko zniknely z rynku. Kiopoty ekonomiczne przezywato row-
niez usamodzielnione w 1996 roku i pozbawione silnego zaplecza wydawniczego
.Zycie Czgstochowy”. Po niefortunnych zmianach wydawcéw znikneto ono osta-
tecznie z rynku w 2003 r. W jego miejsce w 2004 roku uruchomiono — wykorzy-
stujac dawny zespot redakcyjny i lokalny kapitat — ,,Zycie Czestochowskie”, ale
nigdy nie osiggneglo ono istotne) pozycji na rynku czytelniczym 1 reklamowym.

Postepujacy spadek czytelnictwa dziennikow 1 skutki stagnacji gospodarczej
z przetomu XX 1 XXI wieku nie pozostawaty bez wptywu na funkcjonowanie lo-
kalnych 1 sublokalnych dodatkow do gazet centralnych oraz kondycje — obudowa-
nych tymi dodatkami — gazet regionalnych. Na poczatku XXI wieku mozna bylo
zauwazy¢ stopniowe ograniczanie tego segmentu prasy. ,,Gazeta Wyborcza”, ktora
probowala wprowadzi¢ w zycie koncepcjg ,,gazety wszechobecnej” z oddziala-
mi lokalnymi w coraz mniejszych miejscowosciach, szybko zrezygnowata z roz-
wijania zarOwno mutacji, jak i tworzenia tygodnikow powiatowych. Zagraniczni
inwestorzy zaczeli natomiast taczyé, a de facto likwidowac, dzienniki regionalne
wydawane w jednym miescie, a tym samym zmniejsza¢ liczb¢ mutacji lokalnych
I dodatkow sublokalnych. W 2000 roku Polskapresse potaczyla ,,Dziennik Lodz-
ki 1,,Wiadomos$ci Dnia”, rok p6zniej ,,Dziennik Baltycki™ i,,Wieczor Wybrzeza”,
a w 2004 roku ,.Trybung Slaska” i ,Dziennik Zachodni”. Drugi wydawca prasy
regionalnej Orkla Media skonsolidowal m.in. swoje tytuly na Pomorzu, Dolnym
Slasku i w wojewodztwie §wietokrzyskim.

Wspomniani wydawcy, aby unikaé¢ konkurencji, dokonywali tez wymiany
udzialow w poszczegolnych tytutach regionalnych, co przyspieszylo proces kon-
centracji. Dziatania te probowatl powstrzymac Urzad Ochrony Konkurencji i Kon-
sumentow. Jednak wobec dhugotrwatosci procedur odwotawczych i spéznionych
decyzji Sadu Antymonopolowego jego dziatania okazaly si¢ nieskuteczne?.

* Szerzej na ten temat m.in. A. Blaszczyk, Batalia spoiniona o kilka lat, Rzeczpospolita”
6-7.03.2004; V. Makarenko, Zdekoncentrowani, ,,Gazeta Wyborcza"™ 17.02.2004.
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Europejska Federacja Dziennikarzy w swoim raporcie z 2003 roku ocenita, ze
zagraniczne koncemy mialy w swej dyspozycji okoto 40% rynku medidéw (ten od-
setek byt jeszcze wigkszy na rynku prasy drukowanej) 1 okreélifa tg sytuacje jedno-
znacznie:

Stary monopol pafistwa totalitarnego zostal w Europie Srodkowej zamieniony na
monopol obcego kapitatu, gdzie niemieccy wiasciciele gazet w Polsce, Czechach
i na Wegrzech probuja narzucac redakcjom swoj — zgodny z narodowym interesem
— punkt widzenia®.

Radykalizm wnioskow zawartych w tym raporcie wynikal m.in. z faktu, ze ma-
terialy dotyczace jego narodowych czgsci byly przygotowywane przez krajowych
dziennikarzy. Obawy, czy nawet nieche¢¢, wobec niemieckiego kapitatu okazala sig
przy tym wiasciwoscia nie tylko Polakoéw, ale 1 innych mieszkancow Europy Srod-
kowej. W wypadku Polski na niebezpieczenstwo ,,doprowadzenia nie tylko do na-
rzucenia obcych kulturowo tresci i wzorcow komunikowania, ale takze do ograni-
czenia pluralizmu pogladow, opinii czy wartosci” zwracali uwage m.in. Zbigniew
Oniszczuk 1 Stefan Bratkowski®. Jan Jakubowski, redaktor naczelny ,,Dziennika
Battyckiego™ w latach 1991-1996, niemieckie wpltywy w mediach polskich oce-
nial w sposob jeszcze bardziej jednoznaczny: ,,Obecnie nie znajdziemy na famach
Dziennika Baltyckiego tak drazliwych dla niemieckiego wiasciciela gazet tema-
tow, jak Centrum przeciw Wypgdzeniom wedtug projektu Eriki Steinbach czy za-
dania odszkodowan ze strony niemieckich przesiedlencow’. Poglad o sterowaniu
zwartoscia mediow nalezacych do Polskapresse 1 unikaniu publikowania w nich
tekstow podejmujacych drazliwe kwestie stosunkéw polsko-niemieckich lansowa-
ta tez ,,Trybuna™.

Dystansujac si¢ od narodowego interesu zagranicznych wydawcow, wydaje
sig, ze podstawa koncentracji mediow regionalnych byly czynniki ekonomiczne.
Nawet jesli w wyniku polaczenia tytutéw nie dochodzito do prostego sumowania
audytoriow czytelniczych, zachowywano udzialy w regionalnych i lokalnych ryn-
kach reklamowych’, a przede wszystkim zmniejszano koszty wydawnicze. Od-
bywalo sig to poprzez obnizenie zatrudnienia oraz oszczednosci w wydatkach na
druk 1 papier.

* Lokalny czyli niemiecki, , Trybuna™ 6.09.2005.

* Por. Niemiecka prasa, ,,Wprost™ 2003, nr 1091.

* Gazeta dla woznicy, ,,Wprost™ 2003, nr 1094,

* Por. Monopol wypedzonych, ,,Trybuna™ 27.02.2004.

7 Przez pierwsze miesiace po wchlonigciu ., Trybuny Slaskiej” przez ,.Dziennik Zachodni” sprze-
daz tego drugiego byla nizsza o 11,2% od sprzedazy obu dziennikow przed polaczeniem, ale odnoto-
wano 8,5-procentowy wzrost przychodoéw reklamowych w poréwnaniu z sumowanymi przychodami
obu dziennikéw sprzed fuzji. ,.Slowo Polskie Gazeta Wroclawska™ powstale z potaczenia trzech tytu-
16w na Dolnym Slasku stracito 40% czytelnikéw tych gazet, ale przychody reklamowe byly mniejsze
zaledwie o 8,4% od tych, jakie osiagaly trzy wroclawskie tytuly. Por. Regiony w gore, . Press™ 2005,
nr 8 oraz Straty to Fakt, ,,Press” 2004, nr 8.
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Zmniejszenie kosztow wydawniczych 1 polaczenie — zréznicowanych pod
wzgledem oczekiwan — grup czytelnikow nie pozostato jednak bez wptywu na po-
ziom merytoryczny gazet regionalnych i ich dodatkow lokalnych. Systematyczna
lektura tych pism wskazuje jednoznacznie na post¢pujaca uniformizacje i trywiali-
zacje ich tresci. Ucieczka od powaznej problematyki oznaczata na ogot zastapienie
publicystyki i analitycznych tekstow sprawozdawczoscia 1 pozbawionym oceny
opisem biezacych zdarzen.

Z publicystyczng swada scharakteryzowat to zjawisko na przykiadzie prasy re-
gionalnej w Gdansku cytowany juz Jan Jakubowski:

Model gazety opiniotworczej przeksztalcono w rodzaj pozbawionego ambicji ko-
miksu, wypelnionego bezrefleksyjna informacja, nie skazona dociekaniem przy-
czyn i skutkéw opisywanych zdarzen. Tematykeg krajowa i Swiatowg ograniczono
do jednej strony. Pod hastem regionalizmu zakwit! prowincjonalizm. Z taméw znik-
nela publicystyka. Upadala zegluga, rybolowstwo, stocznie — tysiace ludzi ladowa-
lo na bruku, a Dziennik Baltycki nie analizowat tych zjawisk®.

Proces homogenizacji i banalizacji tre$ci wida¢ zwlaszcza na przyktadzie kon-
cepcji gazety lokalnej, ktora preferowali wiasciciele Polskapresse. W najwigkszym
skrocie mozna okresli¢ ja mozna jako model prasy piszacej o zwyktych sprawach
zwyklych ludzi. ,,Ludzie sa zmeczeni wielka polityka, przepychankami na gorze,
nieszcze$ciami 1 katastrofami dziejacymi sig¢ gdzies na Swiecie [...]. Duzo bardziej
obchodza ich najprostsze sprawy i zdarzenia rozgrywajace sig¢ za przystowiowym
plotem” — thumaczyt wybdr tej koncepcji redaktor naczelny ,,Dziennika Zachod-
niego™ Maciej Wojciechowski®. Elementem tej koncepcji byto rowniez uczynienie
ze zwyklych czytelnikéw gazety bohaterow zamieszczanych w niej informacji.
W jakiej innej gazecie regionalnej na naszym terenie, nie wspomng juz o ogol-
nopolskich, mozna znalezé zdjecie swego sasiada, pani bibliotekarki z osiedlo-
wej biblioteki czy znajomego listonosza?” — pytal retorycznie Wojciechowski'’.
»Dziennik Zachodni”, a zwlaszcza jego lokalne mutacje, zapeinialy wigc swoje
tamy zdje¢ciami réznych 0séb, liczac na to, e kupia one przynajmniej to wydanie
gazety, w ktorej jest ich fotografia''.

Na przyktadzie ,,Dziennika Zachodniego w Czg¢stochowie™ czy ,, Trybuny Sla-
skiej Czgstochowskiej” mozna stwierdzi¢, ze zwlaszcza lokalne mutacje tych ga-
zet nie aspirowaly do miana prasy opiniotworczej. Staraly si¢ natomiast uplasowac
si¢ na swoich rynkach prasowych jako gazety przyjazne czytelnikowi, nie epatu-

. (;r‘a:em dla woznicy, ,Wprost™ 2003, nr 1094,

! Swiat i ulica. Rozmowa z redaktorem naczelnym ,, Dziennika Zachodniego” Maciejem Wojcie-
chowskim, ,.Dziennik Czestochowski” 11.04.1997.

" Tamze.

"' Celom tym shuzylo rowniez, znane z innych gazet lokalnych, publikowanie zdje¢ maturzystow
konczacych szkoly, nowozencow, pierwszoklasistow zaczynajacych szkolg (specjalne dodatki ,.Na-
sza klasa™) oraz nowo narodzonych dzieci (rubryka ,,Witamy na $wiecie”).
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jace go nadmiarem sensacji 1 nierozpolitykowane. Dominowaly w nich wywazone
informacje o charakterze sprawozdawczym 1 obiektywne relacje z toczacych sie
wydarzen. Lokalne dodatki unikaly kontrowersyjnych tematow, a zwlaszcza jed-
noznacznych ocen czy komentarzy. Nie angazowaly si¢ w kampanie polityczne.
Podczas wyborow parlamentarnych lub samorzadowych ograniczaly si¢ do druko-
wania list wyborczych poszczegolnych komitetéw oraz prezentowania wynikow
wyborow. Zamiast pogigbionej refleksji na temat programéw wyborczych i szans
na ich realizacj¢ przedstawialy czytelnikom zbiorowe i indywidualne zdjecia kan-
dydatow, a pozniej nowo wybranych wiadz gmin, miast i powiatow.

Czgstochowski dodatek ,,Dziennika Zachodniego™ uczestniczyt wprawdzie we
wszelkich otwarciach, odstonigciach 1 inauguracjach, odnotowywat nowe inwe-
stycje, imprezy kulturalne 1 sportowe, osiagnigcia oswiatowe 1 wydarzenia krymi-
nalne, ale nie towarzyszyta temu pogiebiona refleksja. Nawet opisujac problemy
komunalne lub konflikty sasiedzkie, unikat jednoznacznych ocen. Kontakty z czy-
telnikami sprowadzat do przeprowadzania sond ulicznych'?, banalnych plebiscy-
tow'? oraz gospodarskich wizyt w terenie'?.

Przeglad tresci czestochowskich na wspolnych dla wszystkich wydan kolum-
nach , Trybuny Slaskiej” wskazywal, ze z punktu widzenia wydawcy dla czytel-
nika spoza Czgstochowy interesujace bylo w tym miescie tylko to, co osobliwe.
Przewazajaca czes¢ czestochowskich korespondencji stanowily wiec doniesienia
o wszelkich niecodziennych zdarzeniach. Prozaiczne problemy miasta i regionu
czgstochowskiego przedstawiano za§ w sensacyjnym lub fatalistycznym tonie'.
Pisano np. o zagrozeniu sektami, przestarzaltych mammografach, niebezpieczen-
stwach zwiazanych ze ztym stanem dachéw 1 urzadzen kominowych. Z tym zio-
wieszczym obrazem miasta kontrastowaty informacje na mutowanych stronach
czgstochowskich, gdzie dominowaly doniesienia o wydarzeniach kulturalnych,
nowych punktach gastronomicznych, przebiegu ferii zimowych lub posezonowych
obnizkach cen. Sztywny harmonogram druku i konieczno$¢ wczesniejszego zamy-
kania wydan lokalnych sprawial, ze w tej czgSci gazety brakowato najswiezszych
informacji 1 odniesien do biezacych wydarzen. Szczegolnie dotkliwie odczuwane

" Wsrod pytan stawianych czgstochowianom wigkszos¢ byla z gatunku retorycznych, np.:
..Czy oplaca sig robi¢ przetwory domowe”, ,,Czy ogrodki piwne to dobra rozrywka dla mlodziezy”,
»Czy miasto potrafi zarabia¢ na pielgrzymach”.

" Wigkszos¢ z nich nie doczekata sig nawet rozstrzygniecia na tamach gazety, np. plebiscyt na
najlepszego proboszcza regionu ogloszony w lutym 2005 r. czy konkurs na szkolna gazetke zainau-
gurowany w marcu 2005 r.

W okresie wakacji redakcja ,,Dziennika Zachodniego” odwiedzata niektére miejscowosci
w wojewddztwie Slaskim, organizujac tam stoiska sprzedajace gazete i przyjmujace ogloszenia drob-
ne. Przy okazji spotkan z czytelnikami redagowano specjalna kolumne poSwigcona mieszkancom
danego regionu.

** Informacji o ztym stanie kilku budynkéw komunalnych nadano tytul Miasto do remontu, a no-

tatk¢ o porzadkowaniu miejskich targowisk opatrzono nagléwkiem Wojna o handel. Por. , Trybuna
Slaska™ 26.06.1996 1 7.01.1997.

— — -
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byto to w okresie wyboroéw lub w sytuacjach kryzysowych. Lokalne wydarzenia
7z trudem znajdowaly sobie eksponowane miejsce na stronach ogolnych ,, Trybuny
$laskiej”, a kolumny ,, Trybuny Czgstochowskiej” zapelnialy w tym czasie nieak-
tualne tresci.

Takie rozumienie lokalno$ci, wbrew intencjom wydawcow, wcale nie przyczy-
niato sie do wzrostu czytelnictwa. Sprzedaz ,.Trybuny Slaskiej” w latach dzie-
wiecédziesiatych ubiegtego wieku w wojewodztwie czgstochowskim sukcesywnie
malata. Jezeli w 1994 roku $rednio rozpowszechniano prawie 14 tys. egz. gazety,
to w 1997 roku sprzedaz byta mniejsza o 1/3, a w 2004 nie przekraczala 3 tys. Suk-
cesywnie spadata tez sprzedaz ,.Dziennika Zachodniego”. W 1994 roku srednia
sprzedaz tej gazety siggata 8 tys. egz., w 1997 roku niewiele ponad 6 tys., a w 2004
zaledwie 2 tys. egz.

Negatywnych tendencji nie odwrocito przejgcie czesci audytorium czytelnicze-
go ,, Trybuny Slaskiej” po jej potaczeniu z ,,Dziennikiem Zachodnim™ w grudniu
2004 roku. Srednia sprzedaz ,,Dziennika Zachodniego™ na calym obszarze jego
rozpowszechniania w styczniu 2005 roku wyniosta 100 978 egz. Dla porownania
w styczniu 2004 oba dzienniki zanotowaty faczng Srednig sprzedaz 122 229 egz.
(,.Dziennik Zachodni” — 76 764 egz., ,,Trybuna Slqska” —45 465 egz.)'".

W pazdzierniku 2006 roku, tj. dwa lata po konsolidacji obu slaskich tytutow
szczycacych sie rozbudowanymi dodatkami lokalnymi, zrezygnowano z mutowa-
nia lokalnych kolumn, a informacje z subregionow wiaczono do ogélnego wyda-
nia. Czgstochowie, podobnie jak Rybnikowi, Zagi¢biu 1 Beskidom, przydzielo-
no po jednej kolumnie. Utworzono wspoélny dla calego wojewodztwa $laskiego
~Informator” zawierajacy wazne telefony oraz repertuary kin 1 teatrow. Lokalne
informacje sportowe zamieszczano na wspdlnych kolumnach ,,Sport w regionie”.
Po 10 latach rozbudowywania wydan lokalnych i nadawania im pewnej autonomii
redakcyjnej ,,Dziennik Zachodni” powrocit do dawnej formutly gazety katowickiej
z ograniczona liczba informacji z tzw. terenu. Wbrew faktom wydawca tlumaczy?
t¢ zmiang checia wzmocnienia 1 poprawienia jakosci informacji lokalnych. Utrzy-
mywat tez, ze czytelnikom od dawna zalezato na dostepie do wiadomosci z innych
regionow, zarezerwowanych do tej pory dla 7 wydan lokalnych'’.

Z mutacji lokalnych zrezygnowaly tez inne tytuly Polskapresse, np. ,,Dziennik
Battycki” i ,,Dziennik Lodzki”. Wydawca nie ukrywal, ze powodem tej decyzji
byly wzgledy finansowe oraz fakt, ze

Mutacje nie zawsze spetnialy swoje zadania redakcyjne. Brakowalo w nich czesto
informacji na wage pierwszej strony. W rezultacie na jedynkach ladowaly teksty
ostabiajace opiniotwoérczy charakter naszych tytulow'®.

'* Na podstawie danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.

" Dziennik Zachodni zmienia sie, ,,Dziennik Zachodni’ 20.10.2006.

' Cytat wypowiedzi Tomasza Wroblewskiego, wiceprezesa Grupy Wydawniczej Polskapresse.
za: Lokalna passa, ,.Press” 2007, nr 8.
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Z biegiem czasu nawet mieszkancy Katowic pozbawieni zostali swojej autono-
micznej gazety codziennej. ,,Dziennik Zachodni” stat si¢ bowiem, jak inne pisma
regionalne Polskapresse, czgScig projektu wydawniczego ,,Polska”. Dnia 15 paz-
dziernika 2007 roku — jak stwierdzit Zbigniew Bajka:

zakonczylo si¢ samodzielne wystgpowanie na rynku sze$ciu gazet regionalnych
z grupy Polskapresse 1 — niewykluczone — ze jest to proces nieodwracalny. To
oznacza takze, Ze nasz rynek szalenie zubozat i Ze mamy do czynienia z kolejnym
wzmocnieniem prasy centralne;j'”,

Odejscie od regionalizmu i lokalno$ci w prasie codziennej w praktyce oznacza-
to tyle, ze redakcjom regionalnych gazet pozostawiono zaledwie czastke dawne;
powierzchni 1 pozbawiono je mozliwo$ci prezentowania wlasnego punktu widze-
nia na problematyke krajowa czy zagraniczng. Tematyka ta zostala zarezerwowa-
na dla redakcji centralnej. Dziennikarzom regionalnym pozostato reprezentowanie
opinii publicznej w sprawach lokalnych.

Utrate oryginalnego charakteru 1 autonomii mozna obserwowaé rowniez na
przykladzie mutacj ,,Gazety Wyborczej”. Z biegiem czasu staly si¢ one do sie-
bie bardzo podobne. Publikowaty lokalne wersje tych samych tekstéw, prowa-
dzily blizniacze akcje czytelnicze®, opieraty si¢ na sprawdzonych gdzie indziej
sposobach autopromocji i pozyskiwania reklamodawcow. Na przykiadzie czgsto-
chowskiego dodatku do ,,Gazety Wyborczej” mozna stwierdzi¢ jednak, ze lokalna
mutacja tego pisma, lepiej niz mutacje gazet slaskich, wypeiniata swoje funkcje
kontrolne, integracyjne 1 opiniotworcze w srodowisku lokalnym.

»Gazeta Wyborcza w Czgstochowie™ nie tylko odnotowata wszystkie najwaz-
niejsze wydarzenia w miescie 1 regionie. Bacznie przygladata si¢ poczynaniom
wiladz samorzadowych 1 wszelkich instytucji komunalnych. Kontrolowala prace
reprezentantow wojewodztwa czg¢stochowskiego w parlamencie. Organizowa-
fa opinig publiczng do walki w obronie tego wojewodztwa, ktorego istnienia nie
przewidziano w projekcie zmian administracyjnych kraju®'.

Niewatpliwg cecha ,,Gazety w Czestochowie”, dzigki ktorej zyskiwala ona za-
ufanie czytelnikow, byly wysokie standardy pracy dziennikarskiej oraz przejrzy-
stos¢ polityki redakcyjnej i reklamowej. Zasady prezentowania peinej i rzetelnej
informacji oraz precyzyjnego oddzielenia tresci reklamowych od informacyjnych
(wypracowane w ,,Gazecie Wyborcze|” oraz ujete w wewnatrzredakcyjnym do-
kumencie ,,Karta Gazety Wyborczej™) byly w lokalnym dodatku w zasadzie prze-
strzegane. Dziennikarze ,,Gazety w Czgstochowie™ nie stosowali kryptoreklamy,

" Blog Zbigniewa Bajki, http://www.wirtualnemedia.pl/blog, 1.03.2008.

* Np. kampanig spoleczng ,Rodzi¢ po ludzku”, wybér Belfra Roku, dyskusje nad popra-
wa jakosci zycia w poszczegolnych regionach przebiegajace pod hastem . Zmienmy nasze miasto
na lepsze”.

*' Dobro ojezvzny i interes regionu, ,Gazeta w Czgstochowie™ (dalej: GwC) 20.01.1998; Nadzie-
Jaw 12+, tamze, 4.02.1998; Brylant w kieleckiej oprawie, tamze, 6.02.1998 1 in.
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starali si¢ by¢ obiektywni, swoje informacje opierali na wielu zrédtach 1 oddzielalj
fakty od komentarzy. Unikali zwlaszcza zarzutu dyspozycyjnosci wobec repre-
zentantow lokalnej wiadzy®. Bylo to o tyle tatwe, ze lokalnym dziataczom Unij
Demokratycznej, a nastgpnie Unii Wolnosci nigdy nie udalo si¢ zdoby¢ realnych
wplywow we wladzach miasta i regionu czgstochowskiego. Wystgpujac z krytyka
_ zwlaszcza lewicowego Zarzadu Miasta — dziennikarze ,,Gazety w Czestocho-
wie” czesto udzielali za to glosu przedstawicielom opozycyjnej Unii Wolnosci®,

Programowy krytycyzm gazety w stosunku do wladz miasta, niezaleznie od
ich proweniencji politycznej, sprawil, ze postrzegana byta ona jako niezalezne
i obiektywne medium®. Wiarygodnosci dodawat jej tez profesjonalizm dzienni-
karzy. W historii tego dziennika rzadko kiedy musiano prostowac ewidentnie nie-
prawdziwe informacje, co nie znaczy, ze zamieszczane w nim teksty nie budzity
polemik czy wrgcz agresywnych atakow. Tym niemniej gazeta nigdy nie prze-
kroczyla granic dozwolonej krytyki, mogacej narazi¢ ja na przegrana w procesie
sadowym?®.

Widoczny w calej Polsce na przetomie XX 1 XXI wieku kryzys na rynku re-
klamy i postgpujacy spadek czytelnictwa prasy codziennej spowodowal jednak
ciecia finansowe 1 ograniczenia zatrudnienia w lokalnych oddziatach ,,Gazety Wy-
borczej”*. Nie pozostawalo to bez wplywu na jej merytoryczna zawarto$¢. Lamy
,.Gazety Wyborczej — Czgstochowa” zapemily si¢ m.in. autopromocja. Biuro re-
klamy za pomocg calostronicowych reklam zachecato do zamieszczania ogloszen
drobnych, reklamowania sig w specjalnych dodatkach, informowato o znizkach
dla reklamodawcow. Na stronach redakcyjnych roito sig¢ od konkursow dla czytel-

* Redaktor naczelna ujeta to wprost: , dobra gazeta — za jaka si¢ bez falszywej skromnosci mamy
~ musi pozostawac poza politycznymi uktadami, nie wigza¢ sig ani oficjalnie, ani towarzysko z ludz-
mi wladzy czy politykami.” Urodzilismy sig dzisiaj, 8 lat temu, GwC 8-9.05.1999.

* Stracone lata? — wywiad z postem UW Jerzym Zajqcem, GwC 13.11.2000, Twierdza interesow
GwC nr 14.11.2000, Bez-wiad, GwC 20-21.01.2001, Znéw mordujq, GwC 25.01.2001.

* Nie oznacza to, ze w ,,Gazecie w Czgstochowie™ nie zdarzaly si¢ przypadki manipulacji infor-
macja oraz przyklady personalnej sympatii lub antypatii do przedstawicieli wladzy w miescie, powo-
dowane badz to pogladami politycznymi poszczegolnych dziennikarzy, badz to ., linig programowa”
gazety. Por. Troska pani posel, GwC 29.08.2005; Senat czy sqd, tamze 22.09.2005. Szczegodlnie ostro
1 Jednoznacznie ,,Gazeta w Czestochowie” zaangazowala sie tez w kampanig samorzadowa w 2006 .
Por.: Badanie prezydenta, GwC 8.04.2006; Plusy i minusy prezvdenta, tamze 25.09.2006; Ekipa
Tadeusza Wrony, tamze 2.10.2006.

* Wigkszos¢ sprostowan w gazecie dotyczyta pomylek wynikajacych z nieuwagi lub zaniedban
dziennikarzy, a nie z ich zlej woli i podania informacji niesprawdzonych lub z gruntu falszywych.
Por. Sprostujmy to jeszeze raz, GwC 10.02.1998.

* Restrukturyzacja spolki Agora S.A. oraz program oszczednos$ciowy, ktory wprowadzil wydaw-
ca ,,Gazety Wyborczej”, oznaczaly przede wszystkim zwolnienia wéréd dziennikarzy i pracownikow
administracyjnych wydawnictwa. W oddziatach regionalnych, w tym oddziale ,.Gazety Wyborczej”
w Czgstochowie, zlikwidowano dzialy ksiggowosci i kadr. Zredukowano zespol redakcyjny, zatrud-
niajac w miejsce etatowych dziennikarzy mniej doswiadczonych, ale tanszych w utrzymaniu, wspol-
pracownikow i praktykantow w zawodzie.
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nikow?’. Jednoczes$nie gazeta podejmowala inicjatywy pozyskania nowych, nawet
przypadkowych, odbiorcow, publikujac zdjecia uczniéw pod hastem ,,Nasza klasa
kochana”. Rozdawano bezptatne bilety do kina 1 na ré6znorodne imprezy, dolacza-
no do egzemplarzy gazety coraz wigcej prezentow dla czytelnikow.

Dewaluacja niektorych pomystow redakcyjnych oraz liczne akcje promocyjne
podejmowane w innych gazetach sprawity, ze oddzwigk na tego typu zabiegi byt
coraz mniejszy-*. Paradoksalnie tez promocje, ktore miaty zatrzymac czytelnikow,
zniechgcily ich do systematycznego kupowania gazety. Liczba tekstow promuja-
cych nowe konkursy, wyjasniajacych zasady ich przeprowadzania 1 przypominaja-
cych o koniecznosci codziennego kupowania w tym celu gazety sprawila, ze bra-
kowalo w niej miejsca na biezaca informacje lokalna, nie méwiac juz o duzszych
tekstach analitycznych, reportazach czy publicystyce.

Systematyczna lektura codziennych wydan gazety ujawnila tez — charaktery-
styczng dla wszystkich lokalnych mediéw — kampanijnos¢ dziatan 1 rutyng w do-
borze tematow. Wakacje obfitowaly w porady na temat sposobow spedzania wol-
nego czasu. Od wrzes$nia gazeta ,,szta” do szkotly, inicjujac gietdy podrgcznikow
szkolnych 1 kompletujac wyprawke ucznia. Dostrzegli to nawet zwykli czytelnicy,
mile zaskoczeni odmiang w doborze tematow i ich prezentacja, kiedy gazete zre-
dagowal muzyk i lider zespotu T.Love Muniek Staszczyk®.

Coraz czesciej dochodzito do ,.uatrakcyjnienia” zawartoSci gazety przez za-
mieszczanie w niej, cz¢sto na czolowce pierwszej kolumny, tekstow dotyczacych
tzw. ,,ciekawostek™. Doniesienia o kundelku towarzyszacym listonoszowi czy
historia zabtakanego w centrum miasta jelenia w eksponowanym miejscu lokalne)
gazety prowadzity do ograniczenia jej funkcji informacyjnych 1 opiniotworczych.
Podobnie rzecz si¢ miala z cyklami artykutow bedacych przegladem oferty czgsto-
chowskich sklepow z okularami przeciwstonecznymi, kostiumami kapielowymi
czy klapkami. Stabos¢ pracy redakcyjnej w tym okresie ujawnia rowniez zamiesz-
czanie kilku informacji na podobny temat w jednym wydaniu dziennika®'.

W wydaniu z 4.06.2002 r. ,,Gazeta Wyborcza — Czgstochowa” (GW-C) zamiescila az trzy
kupony konkursowe.

** Widac¢ to na przyktadzie liczby bezptatnych anonséw zamieszczanych w gazecie z okazji roz-
nych $wiat. Zyczenia z okazji Dnia Matki zajmowaty w 2000 r. 20 kolumn, a w 2002 r. zaledwie 3.
Zmniejszeniu uleglo réwniez zaangazowanie w organizowane przez gazetg plebiscyty. Liczba glo-
sow oddanych w 2002 r. w plebiscycie na najlepszego siatkarza roku wyniosia okoto 1,5 tys., pod-
czas gdy w 1999 r. oddano ponad 4.5 tys. glosow. W 2005 r. liczba czytelnikéw bioracych udziat
w zabawie spadta do okolo 500.

*'W 2006 r. w ramach ogdlnopolskiej akcji redagowaniem wydan lokalnych zajeli sie artysci
zwigzani z danym regionem. W opinii internautéw , Gazeta Wyborcza — Czestochowa” przygoto-
wana wedlug pomyshi Munka Staszczyka odznaczala si¢ §wiezym, cickawym doborem tematow
1 interesujacg publicystyka.

" Por. Blesiu listonosz, GW-C 16.09.2002; Rogas wedrownik, tamze 21-22.09.2002; Obcy lecq
sobie w kulki, tamze 10-11.07.2004,

I Gazeta Wyborcza —~ Cz¢stochowa™ z 2.09.2004 r. zawierala az trzy teksty, notabene tego sa-
mego autora, poswigcone problemom komunikacyjnym miasta.
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O coraz wickszej unifikacji dodatkéw lokalnych i tworzeniu ich wedhug jednej,
centralnej receptury $wiadczyla ponadto rosnaca liczba tekstow na kolumnach lo-
kalnych, przygotowywanych przez redakcjg centralng, bez udzialu miejscowych
dziennikarzy®. Scentralizowano réwniez wydawanie statych dodatkéw reklamo-
wo-informacyjnych. Wcze$niej w dodatkach ,,Dom”, ,, Auto-moto”, ,, Turystyka”
czy ..Praca” znajdowaly sig informacje o lokalnym rynku pracy czy miejscowym
rynku nieruchomosci. Po reorganizacji spotki Agora 1 redukcjach zatrudnienia
w ..Gazecie Wyborczej” dodatki te byty redagowane centralnie. Lokalne pozostaty
w nich tylko ogloszenia.

Mozna przypuszczaé, ze w przyszlo$ci autonomia lokalnych oddziatow ..Gaze-
ty Wyborczej” nadal bedzie maleé. Ostatnie lata ich funkcjonowania dowodza bo-
wiem. ze decydujaca o sukcesie czytelniczym gazety bliskos¢ z lokalnym srodowi-
skiem i pomoc w ksztattowaniu najblizszego otoczenia, moze by¢ z powodzeniem
inspirowana i organizowana centralnic. Przemawiaja za tym rowniez wzgledy
ekonomicznej racjonalno$ci oraz postepujaca uniformizacja zycia spolecznego.

Paradoksalnie wiec, mutacje dziennikéw ogoélnopolskich i regionalnych, ktore
walnie przyczynily sie do ostabienia, a nawet wyeliminowania codziennej prasy
lokalnej w wiclu regionach, centralizujg sig i unifikuja. Systematycznie zmniej-
szaja ilo$¢ tematyki lokalnej na rzecz tre$ci o charakterze ogélnym, wszelkiego
rodzaju branzowych poradnikéw 1 przewodnikow oraz dodatkéw reklamowych.

Tabela 1. Procentowy udzial kolumn czgstochowskich w calosci gazety

Rok »Gazeta Wyborcza™ | ,,Dzienniki Zachodni”™ ,.Trybuna Slaska”
1995 28 6 10
2000 30 13 15
2005 24 15 -
2007 20 4 »

Zrodio: Obliczenia wiasne.

Analizujac stosunek stron lokalnych do liczby wszystkich kolumn w wydaniach
dziennikéw mutowanych dla Czgstochowy, mozna zauwazyc, ze problematyka lo-
kalna zajmuje w tych dziennikach coraz mniej miejsca. Liczba stron lokalnych,
do ktérych zaliczono zaréwno kolumny zawierajace informacje biezace, jak tez
lokalna reklame i ogloszenia oraz dane teleadresowe i repertuarowe miejscowych
instytucji uzytecznosci publicznej 1 placowek kultury, najwyzsza byla w Gazecie

*2 Taki charakter mialy kolumny tematyczne z poradami dla uczniow rozpoczynajacych nauke,
0s6b poszukujacych pracy czy inwestujacych w rozne instrumenty finansowe (,,Moje finanse™).
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Wyborczej” w 2000 roku, siggajac prawie 1/3 ogodlnego wydania. Na koniec lat
dziewigédziesiatych XX wieku i poczatek XXI wieku przypadat najbardziej dy-
namiczny rozwoj lokalnych dodatkow tej gazety. Poprawienie stosunku kolumn
lokalnych do ogélnopolskich zawdzigczaly one jednak gltownie dobrej koniunktu-
rze na rynku reklamy i zwiekszeniu liczby stron reklamowych 1 ogloszeniowych
(por. tab. 1).

Jak wynika z zestawienia zaprezentowanego w kolejnej tabeli, w 2000 roku
strony reklamowe stanowily ponad 60% objgtosci dodatku lokalnego ,,Gaze-
ty Wyborczej”. Informacje zajmowaly 30% objgtosci, a kolumny repertuarowe,
i informatory teleadresowe niecate 10%. W 2005 roku, kiedy dawato si¢ jeszcze
odczu¢ skutki stagnacji gospodarczej 1 kryzysu na rynku reklamy, zmalata liczba
stron reklamowych (do 55% objgtosci dodatku), ale zawartos¢ informacyjna lo-
kalnej mutacji poprawila si¢ nieznacznie (strony informacyjne stanowity niespeina
5 objetosci). Wzrosta natomiast liczba stron statycznych — informatorow teleadre-
sowych 1 repertuarowych. Postgpujaca unifikacj¢ dodatkow lokalnych 1 centraliza-
cj¢ polityki wydawniczej odzwierciedla malejaca liczba stron lokalnych w gazecie
oraz pogarszajace si¢ proporcje w ich zawartosci. W 2007 roku strony lokalne
stanowily zaledwie 1/5 ogolnego wydania, a liczba kolumn informacyjnych zma-
lata do 27%.

Tabela 2. Struktura czestochowskich mutacji gazet ogélnopolskich i regionalnych (w %)

,Gazeta Wyborcza ..Czestochowski ,» Lrybuna Slaska
w Czestochowie” Dziennik Zachodni” Czestochowska”

E E E

Rok Q = 2 £ Q s

- ¥ =] — O = o — o (=]

> 2| s| F| 2| s| F| 2| 3

o o = = (o E o 2 E

2E| 2E| 28| 2E| 2E| 28| 2E| 2E| 25

£ 5 = £ u S 5 £ @ = e E £ < e o

Pl | P | P E| B | B | BE| BE| x| BE

aE | 28|l an| aE|l R En|aE|BE| &N

1995 34 58 8 i 3 20 90 5,5 4,5
2000 30 61 9 58 8 34 80 9 11
2005 32 55 13 64 21 15 - - -
2007 27 56 17 84 16 0 - - -

Zrédlo: Obliczenia wiasne.

W wypadku dwoch dziennikow $laskich, wbrew zapewnieniom o ich lokalnej
formule, liczba informacji lokalnych nigdy nie przekroczyla 15% objetosct wydan
ogolnych. Wprawdzie po 1996 roku, kiedy oba dzienniki uruchomily samodzielne
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mutacje czestochowskie, liczba stron zawierajacych lokalne informacje, reklame,
informatory i repertuary wzrosta skokowo (o 100% w ,,.Dzienniku Zachodnim™
i 0 50% w ,.Trybunie Slaskiej”), ale nigdy nie osiagnela pulapu wyznaczonego
chociazby przez ,Gazet¢ Wyborcza”. Lepsze proporcje stron informacyjnych
w stosunku do reklamowych wynikaly ze stabszej pozycji na rynku reklamy lokal-
nej niz celowej polityki wydawniczej. Swiadczy o tym chociazby niewsp6éimiernie
duza objeto$¢ kolumn statycznych, zawierajacych dane teleadresowe oraz reper-
tuar miejscowych instytucji kulturalnych. Po 2006 roku, kiedy zrezygnowano
7 mutowania stron lokalnych w ,,Dzienniku Zachodnim”, liczba informacji lokal-
nych spadia w nim ponizej poziomu z 1995 roku.

Wykazane w tabeli 2 ograniczenie lokalnego charakteru najwigkszych dzien-
nikébw w regionie czgstochowskim warto uzupetni¢ o analiz¢ zawartych w nich
informacji lokalnych. Sygnalizowane wczesniej niedostatki funkcji informacyjnej
i opiniotworczej gazet $laskich oraz homogenizacjg tresci w mutacjach ,,Gazety
Wyborczej” ilustruje analiza ilo§ciowa ich zawartosci™.

Z danych przytoczonych w tabeli 3 na uwagg zashiguje zwlaszcza malejaca
liczba informacji dotyczacych problemow gospodarczych regionu. W 1995 roku,
kiedy bylismy $wiadkami zmian strukturalnych w gospodarce, czy chociazby
burzliwego rozwoju handlu, tematy te zajmowaly w lokalnym dodatku ,,Gazety
Wyborczej™ az 20%, a w mutacjach gazet §laskich 7-10%. W 2007 roku po$wig-
cano im zaledwie 3% miejsca na famach. Podobny spadek zainteresowania obser-
wowac mozna w odnotowywaniu i komentowaniu przejawow zycia politycznego.
Funkcjonowaniu wiadz samorzadowych réznego szczebla, dziatalnosci partii poli-
tycznych czy ocenie lokalnej polityki i jej wplywu na zycie mieszkancow poswig-
cano w polowie lat dziewigédziesigtych XX wieku okoto 6-7% powierzchni stron
informacyjnych. W 2007 roku tematyka ta zajmowala zaledwie 4% w lokalnym
dodatku ,,Gazety Wyborczej” i symboliczne 1% na mutowanych stronach ,.Dzien-
nika Zachodniego”.

Dla poréwnania warto przytoczy¢ statystyke obecnosci na lamach, zwlaszcza
lokalnych dodatkéw do §laskich gazet, tematéw dotyczacych wydarzen krymi-
nalnych. Stanowily one od 4% do 12% wszystkich informacji w ,,Dzienniku Za-
chodnim Czestochowskim™ 1 11% w ,,Czestochowskiej Trybunie Slaskjej". Jesh
wezmiemy pod uwage, ze dotyczyly one glownie zdarzen nadzwyczajnych, wy-
padkow komunikacyjnych i funkcjonowania organow $cigania, a w mniejszym
stopniu szeroko rozumianego bezpieczenstwa mieszkancow, nietrudno si¢ domy-
sli¢, ze wysoka frekwencja tej tematyki ma zwiazek z latwoscia pozyskiwania
danych ze Zrédet policyjnych i przekonaniem o czytelniczej atrakcyjnosci tego
typu informacji.

" Analize przeprowadzono na podstawie tygodni konstruowanych. Szerzej o tej metodzie:
W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983,
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Tabela 3. Zawartos¢ tematyczna czestochowskich mutacji1 gazet ogolnopolskich 1 regio-
nalnych (w %)

[ .
i Tvtut »Gazeta Wyborcza Czestochowski »1rybuna Slaska
| -y w Czestochowie” Dzienmk Zachodni” | Czestochowska”
! Kategoria/rok | 1995 | 2000 | 2005 | 2007 | 1995 | 2000 | 2005 | 2007 | 1995 2000
' Sport 19 | 20 | 27 |27 6 124 |27 12| 1 14,5
Kultura 11 13 | 26 |18 11 3 16 2 6 8
Gospodarka 20 8 4 3 11 |10 8 3 7 8
| Byeie 6| 3| 4|4 | 74| 2| 1| 3|25
| polityczne
| Tntosanc)e o| 3| 23 | 4|6 | 9|ln2| u | n
| kryminalne
ot 4{10| 7|4 | 8|5 | 813 9 8
| 1 edukacja
| SRV 318 513 (1613 | nn| 9| 10| 105
komunalne
Opinie B . y
czyislikow 2 2 | 3 1,5 5 4.5
Informacje
SARER 4| 3| 5| 25(25]20 | 12|19 14 15
czestochow-
. skiego
Inne 22 20 19 1225 12 | 13:5 7 29 24 18

Zrodlo: Obliczenia wilasne.

Podobny stopien zainteresowania wszystkie tytuty okazaty sprawom komunal-
nym, a wiec funkcjonowaniu komunikacji miejskiej, stuzb oczyszczania miasta,
problemom micszkaniowym, a takze tematom zwiazanym z ochrona zdrowia,
oSwiata 1 ksztalceniem.

Zroznicowany byt natomiast ich stosunek do zycia kulturalnego miasta i regio-
nu. Nadreprezentacja tematyki kulturalnej w lokalnej mutacji ,,Gazety Wyborczej”
miala zwiazek z istnieniem cotygodniowego dodatku ,,Co jest grane”, pelnigcego
rolg swoistego przewodnika po imprezach kulturalnych i odnotowujacego kaz-
dy przejaw zycia artystycznego w miescie. Niedostatek informacji na ten temat
w ,,Czgstochowskim Dzienniku Zachodnim™ w 2007 roku wiaze si¢ natomiast
z ograniczeniem liczby kolumn lokalnych i likwidacja odrgbnych kolumn reper-
tuarowych. Podobng tendencj¢ mozna bylo obserwowac¢ w wypadku informacji
sportowych. Tematyka ta, dobrze reprezentowana w dodatkach lokalnych, ulegta
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ograniczeniu, kiedy zaprzestano mutowania stron czgstochowskich w ,,Dzienniku
7achodnim”, a doniesicnia o lokalnych wydarzeniach sportowych staty si¢ ele-
mentem wspolnej kolumny ,,Sport w regionie”.

Na odrebne potraktowanie w ocenie zawartosci lokalnych dodatkow zastu-
guje obecnos¢ na ich tamach glosow 1 opinii czytelnikow. Chociaz zajmuja one
niewielki procent powierzchni, $wiadcza o spotecznym odbiorze publikowanych
tresci. W tym wzglegdzie najmniej korzystnie wypada lokalny dodatek ,,Dziennika
Zachodniego”, ktory — jak juz wspomniano — miat ograniczony kontakt ze swoim
czytelniczym audytorium. Czgstochowska mutacja ,Gazety Wyborczej” prawie
w kazdym wydaniu publikowata opinie swoich czytelnikéw, zwlaszcza te zamiesz-
czane na forum internetowym, a czasami podazala tropem zglaszanych przez nich
problemow?. Stosunkowo zywy kontakt z czytelnikami w ,,Czestochowskiej Try-
bunie Slaskiej” to zastuga stalej rubryki po$wigcone;j telefonicznym interwencjom
pt. ,Slaska, shucham...”. Trudno jednak zweryfikowac autentyczno$¢ zamieszcza-
nych tam wypowiedzi, gdyz byly one anonimowe i na ogo6t ograniczaly si¢ do
banalnych konstatacji na temat poruszanych w gazecie problemow.

Tym, co zdecydowanie roznito czgstochowskie mutacje, byt stosunek do pro-
blematyki regionalne;j. ,,Gazeta Wyborcza — Czgstochowa” po$wigcala jej nie wig-
cej niz 5% miejsca. Mutacje $laskich gazet wydarzeniami z okolicznych miejsco-
wosci i1 terenow wchodzacych w skiad bylego wojewodztwa czgstochowskiego
interesowaly sie nig znacznie czgsciej. Na lokalnych stronach ,,Dziennika Zachod-
niego” tematyka ta zajmowata od 25 do kilkunastu procent objgtosci pisma. Kon-
centracja prasy regionalnej oraz odwroét od lokalnosci sprawity, Ze na problemy
mieszkancow miejscowosci niebgdacych siedziba redakcji przeznaczano w nich
coraz mniej miejsca. Tych niekorzystnych tendencji nie zmienia nawet fakt, ze
Dziennik Zachodni” 1 inne tytuly regionalne wychodzace z winieta ,,Polska” na-
dal rozwijajg sie¢ tygodnikow powiatowych®, Taka lokalno§¢ w wydaniach piat-
kowych nie zastgpuje bowiem codziennej rzetelnej informacji regionalne;.

Podsumowujgc powyzsze informacje, mozna stwierdzi¢, ze blisko 20 lat funk-
cjonowania wolnego rynku doprowadzito do istotnego zawgzenia oferty dzien-
nikéw lokalnych. O ile na poczatku lat dziewieédziesigtych XX wieku bylo ich
ok. 50, to w 2007 roku pozostato ich niespeilna 30. O prawie polowg zmalala takze
sprzedaz tej prasy. W 2007 roku wynosita niespetna 1 mln egz.*®

* Wigkszos¢ wypowiedzi na czestochowskim forum ,Gazety Wyborczej” nie odnosilo sig
wprawdzie do tekstéw publikowanych w papierowym i elektronicznym wydaniu gazety, ale niektore
tematy poruszone przez dziennikarzy wywolywaty zywg dyskusje internautow. Por. Portal ,,Gazety
Wyborczej” http:/forum. gazeta.pl/forum, 15.11.2007.

** . Dziennik Zachodni” ma 32 tygodniki powiatowe, w tym cztery w regionie czgstochowskim.
W kwietniu 2007 r. trzy nowe tygodniki powiatowe zaczela wydawa¢ ,,Gazeta Krakowska™. Polska-
presse zdecydowala sig nawet na uruchomienie takich tygodnikéw w regionach, w ktorych nie ma
gazet regionalnych. np. na Mazowszu. W czerwcu 2007 r. uruchomila tam 5 tygodnikéw pod tytutem
~Nasze Miasto™.

* Szacunki na podstawie danych Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy.
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Odwrot od lokalnosci — to nie tylko malejaca oferta dziennikow lokalnych. Na-
stgpuje ponadto ograniczenie lokalnego charakteru mutacji gazet ogélnopolskich
i regionalnych. Zjawisko to przybiera forme ograniczenia liczby kolumn lokal-
nych, ujednolicenia szaty graficznej, uniformizacji form kontaktow z czytelnikami
i akcji promocyjnych, a nade wszystko upodabniania upowszechnianych tresci.
Tendencje te zyskaty na ostrosci w ostatnich latach, a u ich podstaw legly przede
wszystkim czynniki ekonomiczne. Uniformizacja stopniowo zaweza audytorium
czytelnicze, a zatem ogranicza zyski ze sprzedazy gazet i, posrednio, z reklam
i ogloszen, a to moze pociagnac za sobg kolejne dzialania konsolidacyjne. Zacho-
dzi zatem obawa, ze w najblizszych latach, opisujac dziatalnos$¢ profesjonalnych
wydawcow, nie bedziemy juz mowié o odwrocie, lecz panicznej ucieczce od lo-
kalnosci.

RETREAT FROM LOCALNESS
Summary

The aim of the article was the presentation of the contemporary state of the local press. Although
the conducted analysis was mainly based on data and facts on the press of Czgstochowa it could, with
a high measure of probability, be deduced that they have a universal character and, in a significant
manner, could be related to all the press available in the local press market in Poland.

The author came to the conclusion that the almost 20-year functioning of the free market has
resulted in the contraction in the number of local dailies. While they were about 90 at the beginning
of the 1990s their number reduced to 50 in the year 2007. Sales also dropped by about half amounting
to not more than 1 million copies in 2007,

Withdrawal from localness is not only the decrease in the number of local dailies. There is,
above all, a limitation of the local character regarding the mutation of the nation-wide and regional
magazines. This phenomenon involves the restriction of the number of local columns, standanzing
the graphical layouts, unifying the forms of contact with readers, undertaking promotional activity
and, above all, making the popularized contents similar. These tendencies assumed great significance
in the past and there were underlying economic factors. Uniformity gradually confines the reading
auditorium and this contributes to the reduction in profits from the sale of newspapers, and indirectly
from advertisements and annoucements which may induce other consolidating activities. There 1s
fear that in the near future description of professional activities of publishers will not mean talking
about a withdrawal but about a panical escape from localness.




