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,MESKA SPRAWA” — CZYLI ZAANGAZOWANIE NIEMIECKICH
KONCERNOW W SEGMENT PRASY DLA MEZCZYZN

Czasopisma wysokonaktadowe wydawane przez koncerny z niemieckim ka-
pitatem sa nierozerwalnie kojarzone z magazynami adresowanymi do kobiet.
Kt6z z nas nie styszat o ,,Claudii”, ,,Tinie”, Swiecie Kobiety”, ,,Naj” czy ,,Chwili
dla Ciebie”. Jednak firmy H. Bauer, Axel Springer Polska i Burda Media Pol-
ska z powodzeniem zaznaczyly swojg obecnos¢ w segmencie prasy adresowane]
do mgzczyzn.

Prasa dla mezczyzn — co to takiego?

Zanim przejde do analizy najwazniejszych czasopism tworzacych ten segment,
chciatam przypomnieé, ze w przeciwienstwie do zdefiniowanej prasy kobiece]
prasa adresowana do mezczyzn nie doczekala si¢ jeszcze definicji. Jak podkre-
$lit Tomasz Mielczarek: ,,wynika to zapewne z przyjetego a priori zalozenia, ze
oprocz prasy kobiecej i niektorych grup pism tresci specjalnej mezczyzni czy-
taja wszelkg prase, a zwlaszcza dzienniki. Przypuszczenia te wielokrotnie znaj-
dowaty potwierdzenie w badaniach czytelnictwa. Wynikalo z nich, ze zarowno
przed kilkudziesieciu laty, jak i dzi$, mezczyzni dominuja wsréd czytelnikow
gazet, a kobiety chetniej siegaja po czasopisma. Nie oznacza to jednak, ze plec
jest jakas istotng bariera dla wzajemnego przenikania grup czytelniczych. Mozna
nawet stwierdzi¢, ze wraz z rozwojem cywilizacyjnym i kulturowym polskiego
spoteczenstwa zjawisko to zaczelo traci¢ na ostrosci. Przypomnijmy, ze ok. 20%
czytelnikow prasy kobiecej to mgzezyzni. Podobnie rzecz si¢ miala z klasyczny-
mi w swej kompozycji 1 zawartosci ekskluzywnymi magazynami adresowanymi
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do mezczyzn — Playboyem, Gentelmenem oraz CKM. W 25% audytorium czytel-

s3]

nicze tej prasy stanowity kobiety™'.
Matgorzata Lisowska-Magdziarz doszta do wniosku, Ze ten segment prasy mogz.
na podzieli¢ na trzy zasadnicze grupy. Pierwsza z nich to magazyny hobbystyczne
poswigcone sportom, samochodom, komputerom, militariom itp. Jej zdaniem, nje
musiatyby one koniecznie by¢ czasopismami dla panow — kobiety tez graja na kom-
puterach i jezdza samochodami. Znamienne jednak, ze wiele z tych magazynéw
zwraca si¢ przede wszystkim do mezczyzn. ,,Pitka Nozna™, ,,PC Word Komputer”,
JAuto Swiat” sa projektowane z mysla o meskiej bazie rodzajowej i stanowig kon-
tekst dla specyficznie meskiej reklamy?. Wiasnie w tej czgsci rynku prasowego kon-
cerny z niemieckim kapitalem odnosza niemate sukcesy. Ich periodyki dotyczace
motoryzacji i komputerow ciesza si¢ duzg popularnoscig wsrod swoich odbiorcow,
zajmuja tez pierwsze miejsca w rankingach sprzedazy egzemplarzowej, a tytuly:
»Motor”, ,,Auto Swiat”, ,,Komputer Swiat” znane s3 masowemu odbiorcy. Dalej
badaczka stwierdzila, ze pras¢ dla mezczyzn tworza periodyki niespecjalistyczne,
o zroznicowanej tematyce, odnoszace si¢ nie tyle do specjalnosci i zainteresowan,
ile do zycia ,,me¢zczyzny jako takiego”. Wchodzace w ich sktad magazyny mozna
podzieli¢ na tradycyjne pisma meskie, reprezentowane przez ,,Playboya” oraz pi-
sma dla nowego me¢zczyzny, np. ,,CKM™. Przypomng, ze magazyny luksusowe dla
mgzczyzn nalezg do koncernu Marquard Media Polska i Motor Presse Polska.
Wspomniany juz T. Mielczarek dokonat innej, klarowniejszej typologii tej
prasy. Podkreslit jednak, Ze , jest to czasopi$miennictwo nadzwyczaj zréznicowa-
ne pod wzglgdem tematyki, a o jego zakwalifikowaniu do konkretnej grupy nie
przesadza deklarowany adresat i tres¢é, ale rzeczywiste audytorium czytelnicze™.
Na tej podstawie przyjat on nastgpujacy podziat prasy dla mezczyzn — po pierw-
sze, wyroznit klasyczne magazyny dla mezezyzn, ktérych najlepszym przykla-
dem na polskim rynku prasowym jest polska edycja ,,Playboya”, ponadto te grupe
tworza ekskluzywne czasopisma dla panéw, jak i magazyny shoppingowe, np.:
»CKM”, ,Men’s Heath”, , Logo” i najmiodszy na rynku magazyn ,Maleman”,
po drugie — pisma erotyczne, ktorych czas §wietnosci przypadt na poczatek lat
dziewigcdziesigtych XX wieku. Obecnie zostaty one w znacznym stopniu wyparte
przez ogrom tresci pornograficznych dostepnych za darmo w sieci Internet. Ten
segment tworza m.in.: ,,Twoj Weekend”, ,,Peep Show”, ,,Wamper”, , Eroitcon”.

' T. Mielczarek Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 187; zob. takze: R. Filas, Kto w Polsce czyta prase, jakq
i czego w nigf szuka, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1997, nr 3/4, s. 34-35.

IM. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie pa-
radygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXT wieku, Krakow 2008, s. 306.

* Tamze, s. 306-307.

* T. Mielczarek, Wspdlczesne polskie czasopisma wysokonakladowe, , Rocznik Prasoznawczy”
2008,R. 2,s. 71.

* V. Makarenko, Swierszezyki przegrywaja z porno w Internecie, ,Gazeta Wyborcza™ [online].
28.03.2008 (dostep: 15.05.2010).

4,
1

|
i



V[gbka sprawa” — czyli zaangazowanie niemieckich koncernéw 167

Ko]e_]llﬂ. grupa periodykow adresuwanych do me¢zczyzn to magazyny kompute-
owe i informatyczne o zréznicowanej tematyce dotyczacej sprzgtu, oprogramo-
wania, gier komputerowych, telekomunikacji 1 sieci m.in.: ,,PC Word Komputer”,

JPC Format”, ,,Komputer Swiat”, ,,CD Action” i ,.Chip™. Prasa motoryzacyjna to
czasnplsma takze czytane w mqksznsm przez panow. Magazyny te, oprocz zagad-
nien motoryzacyjnych, poruszaja takze kwestie tunningu oraz fachowych porad
dotyczacych naprawy auta. Ten segment tworza m. in.: ,.Motor”, ,,Auto Swiat”,

_Auto Moto” i ,,Motocykl™’. Kolejna grupg periodykéw stanowig pisma traktu-
JBLCE o sporcie, m.in.: ,,Przeglad Sportowy”, ,.Sport”, ,.Futbol News”, ,,Pitka Noz-
na”, ..Tygodnik Kibica”, ,,Tygodnik Zuzlowy”, ,,Golf”. Ostatni segment to pisma
budowlane, obejmujace bardzo zréznicowana tematyke, od czasopism popular-
nych po fachowe periodyki, np.: ~Murator”, Architektura”, ,, Wnetrze i Ogrod”,
JMajster”.

Powyzsza typologia doskonale obrazuje, jak zréznicowana i trudna do scha-
rakteryzowania jest prasa skierowana do mgzczyzn. Pozostaje ona jednak wciaz
daleko w tyle za swoim kobiecym odpowiednikiem. Najlepszym tego dowodem
jest fakt, ze — jak pisze T. Mielczarek: ,,szacunkowe nakiady interesujacego nas
pismiennictwa wyniosty w 2004 roku ok. 56 milionéw egzemplarzy, kupiono
i rozdano ok. 4 milionéw tego typu czasopism. Byly to jednak wskazniki dwa, trzy
razy nizsze niz w przypadku prasy kobiecej™.

Kiepska kondycje czytelnictwa wérod mezczyzn zauwazyt takze R. Filas, twier-
dzac, ze ,,0 mezczyznach jako czytelnikach czasopism nie da si¢ powiedzie¢ wiele
dobrego™. Na podstawie badan doszedt do wniosku, ze niemal wszystkie segmen-
ty kojarzone powszechnie z zainteresowaniami typowymi dla pici meskiej prze-
zywaja swego rodzaju kryzys'. Dotyczy to zardwno magazynow lifestylowych,
motoryzacyjnych, sportowych, ekonomiczno-biznesowych, a nawet komputero-
wych. Réwniez sytuacja tygodnikoéw opinii, kojarzonych nieco bardziej z meska
publicznoscia, $wiadczy raczej o pograzeniu si¢ w kryzysie. Przyczyn tego stanu
rzeczy doszukiwal si¢ autor w masowej migracji mtodych ludzi na Zachod oraz
kiopotach rynkowych, jak np. zmiany w zespotach redakcyjnych''.

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze interesujace mnie firmy skupity si¢ na
prasic komputerowej i motoryzacyjnej, konsekwentnie realizujac przyjgte stra-

® Zob. wigcej: http://www.prasa.ryc.pl/komputerowa (dostep: 17.05.2010).

7 Zob. wigcej: http://www.prasa.ryc.pl/motoryzacyjna (dostep: 17.05.2010).

* T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja..., s. 194.

¥ R. Filas, Polskie czasopisma w XXI wieku — rozwoj czy kryzys?, Zeszyty Prasoznawcze™ 2007,
nr1/2, s. 49,

" Dla poréwnania w 2006 r. naklad jednorazowy magazyndw lifestylowych dla mezczyzn wy-
niost 296 tys. egz., natomiast dla kobiet 1332 tys. egz. Magazyny komputerowe osiagnely wskaznik
Na poziomie 854 tys. egz., a motoryzacyjne 450 tys. egz. W tym samym czasie poradnikowe mie-
sigezniki dla kobiet mialy jednorazowy naklad w wysokosci 2243 tys. egz. Wigcej na ten temat zob.:
R. Filas, Polskie czasopisma..., 5. 25-28.

'' R, Filas, Polskie czasopisma. .., s. 37-40, 46.
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tegie zdobywania polskiego rynku prasowego. To wiasnie tytuly trzech koncer-
néw: H. Bauer, Axel Springer Polska i Burda Media Polska zajmowaty na listach
rankingowych pierwsze miejsca pod wzgledem sprzedazy egzemplarzowej. Ry-
walizowaly ze soba, zamienialy si¢ miejscami 1 sporadycznie ustgpowaly palme
pierwszenstwa periodykom innych wydawcow. Warto zauwazyc, ze biorac pod
uwage rzeczywiste audytorium czytelnicze, ofert¢ koncerndw uzupetnial ero-
tyczny ,, Twoj Weekend”, biznesowy ,.Forbes™ 1 poswigcony tematyce sportowej,
dziennik ,,Przeglad Sportowy” — czytane gtéwnie przez panow'”.

Celem tego artykutu bylo zatem pokazanie zaangazowania tych firm w segment
magazynow dla mezczyzn. Ze wzgledu na liczbg tytulow, ktore ukazaly si¢ na pol-
skim rynku prasowym w latach 1995-2010" i ograniczenia edytorskie niniejszego
tekstu, glgbszej analizie poddatam te periodyki, ktore w badanym okresie tworzyly
trzon swojego segmentu.

Magazyny: ,,Claudia”, ,Motor” i ,Komputer Swiat” — czy cos je taczy?

Moda na czytanie r6znego typu poradnikow, w tym takze magazynow oferuja-
cych pomoc niemal w kazdej dziedzinie zycia, przyszta ze Stanow Zjednoczonych
wraz z ogromna liczbg starych i nowych bestselleréw'®. Dzigki lekturze zar6wno
ksigzek, jak i czasopism masowy czytelnik moégt znalez¢ odpowiedz prawie na
kazde nurtujace go pytanie. Dlatego pozornie niemajace ze sobg nic wspdlnego
periodyki kobiece typu: ,,Claudia”, ,,Olivia” czy LSwiat Kobiety”, jak tez adreso-
wane do mezczyzn: ,,Komputer Swiat” i ,,Auto Swiat” taczyt sposéb komponowa-
nia i przekazywania tresci przyjety przez wydawcow, a realizowany przez redakcje
poszczegblnych tytulow. Po lekturze poradnikowych magazynow kobieta miata
zdoby¢ wiedz¢ na temat wychowywania dzieci, budowania relacji partnerskich,
zalozenia wlasnego, malego biznesu, me¢zczyzna natomiast po przeczytaniu adre-
sowanych do niego periodykéw powinien Swietnie poruszac si¢ na rynku samocho-
dow uzywanych, wiedzie¢ jak poradzié¢ sobie z drobng awarig pojazdu, jakie czg-
Sci zamienne kupi¢, w jaki komputer zainwestowacé, jakie gry wybrac dla swojego

'* Szerzej na ten temat zob.: T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja..., s. 189-190,
193-194; O. Dgbrowska-Cendrowska, Niemieckie koncerny prasowe w Polsce w latach 1989-2008.
Dzialalnosé wydawnicza — upowszechnianie tresci — sposoby oddzialywania na czytelnikéw, War-
szawa 2009, s. 137-140.

' Daty graniczne — pierwsza dotyczy debiutu niemieckiego koncernu w tej czgsci polskiego ryn-
ku prasowego (,,Auto Swiat™ — 1995 r. koncern Axel Springer Polska). Druga ma znaczenie umow-
ne. Stanowi swoisty kompromis pomigdzy jak najwigksza aktualnoscia opracowania a formalnymi
i technicznymi uwarunkowaniami zwiazanymi z procesem wydawniczym.

4 Szerzej na ten temat zob.: E. Zierkiewicz, Wykorzystanie poradnikéw w procesie samopomocy.
Wprowadzenie do biblioterapii rozwojowej, w: Edukacyjne konteksty kultury popularnej, pod red.
W. Jakubowskiego, E. Zierkiewicz, Krakow 2002, s. 23-42,
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dziecka itd. Z przeprowadzonych badan wytania si¢ nastgpujacy obraz. Koncerny
z niemieckim kapitatem inwestowaly w magazyny, ktére miaty by¢ dostepne dla
kazdego. Piszac dostgpne, mam na mysli sposob przekazywania i komponowania
trescl. Wydawcy nie interesowali si¢ specjalistycznymi periodykami tworzacymi
t¢ cz¢s¢ rynku prasowego. Nalezy przypuszczac, ze postawili na pisma popularne,
ze wzgledu na zyski ptynace z reklamy. Mianowicie, niezaleznie od odbiorcy i ro-
dzaju przekazywanych tresci we wszystkich czasopismach dominowala ilustracja,
natomiast tekst, stanowiacy dopetnienie byt tatwy, przyjemny i napisany prostym,
przystgpnym jezykiem. Poradniki zorientowane byty na czytelnikow, a to oznacza,
ze prawity im komplementy, schlebiaty, wzmacniaty psychicznie, wspieraty i pod-
trzymywaly na duchu®.

Najwazniejsze magazyny motoryzacyjne

Bazujac na doswiadczeniach zdobytych m.in. na niemieckim rynku prasowym,
koncerny Axel Springer Polska, H. Bauer i1 Burda Polska w latach 1995-2010
wprowadzily na polski rynek prasowy jedenascie magazynow poswigconych mo-
toryzacji'®. Wykorzystujac t¢ pozytywnie przyjeta formule, osiggajac zadawala-
jace wyniki ze sprzedazy egzemplarzowej, wpisaly si¢ ze swoja motoryzacyjna
oferta w pejzaz polskiego rynku prasowego. Niewatpliwie do najwazniejszych
magazynéw nalezy ,,Auto Swiat” i jego mutacje oraz ,,Motor”.

Pierwszy numer tygodnika ,,Auto Swiat” ukazat si¢ w styczniu 1995 roku.
Od momentu pojawienia si¢ na rynku ,,Auto Swiat”, na przemian z ,Motorem”,
byl wielokrotnie okreslany mianem lidera w grupie czasopism motoryzacyj-
nych w Polsce. Srednia sprzedaz pisma w 2004 roku uksztaltowata na poziomie
123 tys. egz.'” W 2006 roku wyniosta ogétem 124 tys. egz.'® Kolejne lata przy-
niosty spadek sprzedazy magazynéw poswigconych motoryzacji, w tym takze fla-
gowego tytutu koncernu Axel Springer Polska. W 2008 roku Srednia sprzedaz to
I11 tys. egz., a w pazdzierniku 2009 roku byta jeszcze nizsza i osiagneta wynik na
poziomie 101 tys. egz."

" Poniewaz jeste$ mezczyzng potrafisz naprawi¢ swéj samochdd. Wymiana paska klinowego to
Nic trudnego. Sprébuj a na pewno ci si¢ uda”, ,Auto Swiat” 2005, nr 6, s. 23; , Jestes pickna, wigcej
SI¢ usmiechaj, a on na pewno dostrzeze Twoje walory™, ,.Claudia” 2009, nr 8, s. 89.

. " Siedem z nich, tj. ., Auto Swiat”, ,Katalogi Auto Swiata”, ,, Auto Sukces”, ,, Auto Bazar”, ,,Auto
Swiat. Poradnik” LAuto Swiat 4 x4” i , Auto Swiat. Extra”, byly w posiadaniu koncernu Axel Sprin-
*EE'; [::3'151(3, ~Auto Moto” i ,,Motor™ to pisma H. Bauera, a ,, Autotesty™ i ,,TopGear nalezaly do Burdy
olska,
"7 Zrédlo: ZKDP.
" R. Filas, Polskie czasopisma...,s. 39.

" Zrodto: ZKDP. W czasie pracy nad artykulem ZKDP nie opublikowal jeszcze pelnych danych
242009,

[ - B
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Tygodnik prezentowal najnowsze modele samochodéw, $wiatowe premie-
ry motoryzacyjne, aktualne informacje o rynku motoryzacyjnym w Polsce i na
éwiecie. Wyrdzniat si¢ na tle konkurencji testami oraz poréwnaniami dotyczacymi
m.in. pomiarOw przyspieszenia i elastycznosci, drogi hamowania, poziomu hatasu
czy tez zuzycia paliwa aut z roznych segmentow rynku. Na famach tygodnika
czytelnicy mogli odnalez¢ nie tylko praktyczne porady dotyczace eksploatacji po-
jazdow, ale takze aspekty prawne zwigzane z kupnem nowego badz uzywanego
samochodu®.

Kazdego roku przed sezonem wakacyjnym wydawany byt numer specjal-
ny, ,.Poradnik Zmotoryzowanego Turysty”, a wczesna wiosna i jesienia dodatki
o oponach. Do ciekawych inicjatyw wydawniczych tygodnika nalezaly katalogi:
Testy”, ,.Sport”, ,,Uzywane” oraz ,,Nowosci™'.

»Auto Swiat. Ekstra”, ktory zadebiutowat w 2006 roku jako wydanie specjalne
tygodnika ,,Auto Swiat”, stat si¢ ekskluzywnym dwumiesigcznikiem poszerza-
jacym zagadnienia poruszane na tamach ,,Auto Swiata”. Kazdy 60-stronnicowy
numer magazynu poswigcano odr¢gbnemu tematowi. W 2008 roku poruszane byly
kwestie kontroli drogowych, mandatow i punktow karnych, a takze tematy doty-
czace zakupu samochodu dla firmy i trendow prezentowanych na wystawie Car
Audio. Ukazaly si¢ réwniez numery poswigcone m.in. rynkowym hitom roku i te-
stowl najnowszego modelu VW Golfa. W 2008 roku srednia sprzedaz uksztatto-
wala si¢ na poziomie 19 tys. egz.?’

W 2007 roku pojawity si¢ na rynku prasowym dwa nowe tytuly. Pierwszy z nich,
,Auto Swiat. Poradnik” zadebiutowat w styczniu, drugi ,,Auto Swiat4 x 47, bedacy
dwumiesigcznikiem, w listopadzie. W przypadku obydwu tytutéw widaé wyraznie
strategi¢ bazowania na sprawdzonej, znanej i pozytywnie kojarzonej marce, jaka
stat sig tygodnik ,,Auto Swiat”. Formule pierwszego z wymienionych pisma opar-
to na publikacji odpowiedzi na pytania najcz¢$ciej zadawane przez czytelnikéw
1 internautow, a zwigzane z uzytkowaniem samochodu. Widaé¢ tu wyrazne nawig-
zanie do poradnika, zar6wno w samym tytule, jak i sposobie doboru i kompono-
wania tresci. Integralna czescia magazynu stala si¢ platforma www.autoporadnik.
pl, ktdéra gromadzita tysiace porad przydatnych dla uzytkownikéw samochodéw.
Pierwsze numery miesigcznika miaty naklad w wysokosci 85 tys. egz. Srednia
sprzedaz w 2007 roku uksztaltowata sig na poziomie 38 tys. egz. W kolejnym roku
natomiast byla nieco nizsza i wyniosta 37,5 tys. egz.

Dwumiesigeznik ,,Auto Swiat 4 x 47, ktorego redaktorem naczelnym takze
zostat Stanistaw Sewastianowicz, zostat skierowany do uzytkownikéw samocho-
dow terenowych. Zdaniem twércoéw pisma, ,,jest on odpowiedzig na dynamiczny

% Zob. m.in.: . Auto Swiat” 2002, nr 2; 2003, nr 37.

2 Auto Swiat” 2002, nr 25; 2003, nr 38; http://www.axelspringer.com.pl/motoryzacyjne/auto-
swiat (dostep: 15.10.05).

2 7rédio: ZKDP.

3 Zrédio: ZKDP.
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rozw0j segmentu aut terenowych oraz rosnace zainteresowanie tym tematem”?,
Pismo zadebiutowato naktadem na poziomie 60 tys. egz. Po niespelna roku funk-
cjonowania na rynku prasowym, w pazdzierniku 2008 roku naktad wynosit 43 tys.
egz., a $rednia sprzedaz niespeina 21 tys. egz.”

W segmencie prasy motoryzacyjnej wydawnictwo H. Bauer zaistnialo w 2001
roku, wprowadzajac na rynek miesigcznik ,,Auto Moto”. Magazyn powstal z pola-
czenia dwoch tytutow. Pierwszy, ,,Auto Dzis i Jutro” koncern kupit od wydawnic-
twa Media Press, drugi ,,Auto Moto” od Expo-Presspolski™.

Pierwszy numer magazynu pod szyldem nowego wydawcy ukazat si¢ w lu-
tym 2001 roku. ,Auto Moto” adresowano do m¢zczyzn w wieku od 20 do 34 lat
z wyksztalceniem $rednim i wyzszym. Na tamach pisma publikowano testy naj-
nowszych modeli aut, porady dla chcacych kupi¢ nowy lub uzywany samochod
oraz przedstawiano wspolczesne tendencje rozwoju motoryzacji. Od 2002 roku
zaczely pojawiac si¢ nieperiodycznie dodatki specjalne do miesigcznika. Pierwsze
dwa wydawca skierowat do mitosnikow marki BMW i VW. Nowoscig byto takze
dotaczanie ptyt CD z relacjami z targébw motoryzacyjnych, rajdow i samochodo-
wych premier?’,

W 2004 roku natomiast koncern zainwestowat w miesigcznik, zmieniajac jego
makiete. Na stronie zamieszczano wigcej informacji, zadbano o spéjna infografike
i wprowadzono dwa nowe dzialy: technika i porady*. Jerzy Szulwic, czlonek za-
rzadu koncernu H. Bauer podkre$lal ,,mam ambicjg, zeby ,,Auto Moto™ zmierzalo
w kierunku pisma jeszcze bardziej ogélnomotoryzacyjnego i opiniotwérczego™.
W latach 2001-2006 $redni jednorazowy naktad pisma ksztattowat si¢ na pozio-
mie od 101 do 135 tys. egz.*, natomiast sprzedaz osiagata wyniki od 75 do 90 tys.
egz.’! Sytuacja ulegta zmianie w kolejnych latach. W 2008 roku srednia sprzedaz
og6tem wyniosta 40 tys. egz., a rok pozniej, w pazdzierniku 35 tys.*

Drugim pismem, tworzacym segment prasy motoryzacyjnej koncernu H. Bauer,
byt najstarszy polski tygodnik motoryzacyjny ,,Motor”, ktéry zostat kupiony od
spotki Migut Media**. Przejgcie praw do tytulu nastapito od 28 numeru, czyli od
poczatku lipca. Pierwszy, odmieniony numer tygodnika ukazat si¢ w sierpniu 2003
roku. Efekt nowosci, intensywna kampania reklamowa i promocyjna cena (1 z})

** http://www.axelspringer.pl/motoryzacyjne/autoswiat4x4 (dostep 10.12.2008).

* Zrédto: ZKDP.

% P. Sawicki, Debiuty 2008, ,Press” 2008, nr 12, 5. 66-68.

¥ Bauer poszerza marke moto, ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 23, s. 20; Strzal w dziesiqt-
k¢, ,Press” 2003, nr 9, s. 23.

* Press” 2004, nr 7, s. 10.

® M. Grzadka, Motoryzacyjna sejsmika, ,Media i Marketing Polska™ 2004, nr 24, s. 22.

" K. Marszal, Prasa motoryzacyjna, ,.Press” 2003, nr 3, s. 62; J. Stepien, Prasa motoryzacyjna.
«Press™ 2002, nr 5, s. 70.

W Zrédlo: ZKDP,

2 Zrédio: ZKDP.

B Motor” ukazuje si¢ na polskim rynku wydawniczym od 1952 r.




172 Olga Dabrowska-Cendrowska

uplasowaly pismo na pierwszym migjscu w segmencie prasy motoryzacyjnej,
ze sprzedaza poczatkowych numeréw na poziomie powyzej 300 tys. egz.** Tym
sposobem .Motor” stal sig hegpos’rednim rywalem w walce o czytelnika 1 rekla-
modawcow tygodnika ,,Auto Swiat”, wydawanego przez koncern Axel Springer

Polska.

Tabela 1. Najwazniejsze magazyny motoryzacyjne niemieckich koncernow
Rok
Lp ‘Eglul,t p::lr_dtyt:'l. Redaktor Wydawca
ZeSIOLIWOSC powstania| zawieszenia
1. | ,,Auto Swiat™; 1995 nadal J. Szewczyk Axel Springer
tygodnik. S. Sewastianowicz | Polska
2. | .. Auto Moto™; 2001 nadal L. Sagan, H. Bauer
miesiecznik R. Szczerbaniak,
R. Mularczyk
J. Maznas
3. | ,,Motor™; 2003 nadal K. Burmajster, H. Bauer
tygodnik J. Piesniewski
K. Burmajster
4. | , Auto Swiat. 2006 nadal S. Sewastianowicz | Axel Springer
Extra™; Polska
dwumiesigcznik
5. | ..Auto Swiat. 2007 nadal S. Sewastianowicz | Axel Springer
Poradmk™; Polska
miesigcznik
6. | ,.Auto Swiat 2007 nadal S. Sewastianowicz | Axel Springer
4 x4, Polska
dwumiesigcznik
7. | ,,TopGear”; 2008 nadal P. R. Frankowski Hubert Burda
miesiecznik Media

Zrodlo: Badania wihasne.

Na tamach ,Motoru” prezentowano nowe modele samochoddéw, ktére podda-
wano przeréznym testom motoryzacyjnym. Zamieszczano porady dotyczace kup-
na i pielggnacji uzywanych pojazdow. Poza warto$ciami poradnikowymi, atutem
»Motoru” stata si¢ aktualnos¢ w sferze informacyjnej. Pismo przechodzito liczne
przeobrazenia, ktorych celem byto takie wypracowanie formuly, aby stalo si¢ rze-

* M. Grzadka, Motoryzacyjna sejsmika..., s. 20.
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czywiscie popularnym magazynem motoryzacyjnym. Owczesny redaktor naczel-
ny, Krzysztof Burmajster na tamach prasy fachowej podkreslat: ,,poprzez dobor
tematow, styl pisania i layout stajemy si¢ uzyteczni, tatwo zrozumiali, przyjazni
dla czytelnika, a jednoczesnie ciekawi dla fandw motoryzacji™*. Sredni jednora-
zowy naklad pisma w latach 2003-2006 wahat si¢ od 300 do 220 tys. egz., przy
sprzedazy na poziomie od 120 do 160 tys. egz.’® W 2008 roku $rednia sprzedaz
uksztaltowala si¢ na poziomie 102 tys. egz., a rok pozniej, w pazdzierniku 2009
roku wyniosta mniej — 98,5 tys. egz.’” Tabela 1 prezentuje najwazniejsze czasopi-
sma poswigcone motoryzacji wydawane przez niemieckie koncerny.

Najwazniejsze magazyny komputerowe

W segment magazynow poswigconych komputerom dynamicznie inwestowaly
koncerny Axel Springer Polska i H. Bauer. W potowie 2007 roku dotaczyt trze-
ci gracz, mianowicie Burda Media Polska. Lacznie wprowadzily na polski rynek
wydawniczy dwadziescia tytulow, poswigconych szeroko pojgtej problematyce
komputerowe;j®.

Wydawnictwo Axel Springer Polska zaistnialo w tym segmencie w pazdzierni-
ku 1998 roku, wprowadzajac pierwszy numer dwutygodnika , Komputer Swiat”,
ktory zostat zaadresowany do wszystkich, ktorzy prywatnie lub zawodowo korzy-
staja ze sprzetu komputerowego. Redakcja na famach pisma prezentowala infor-
macje przeznaczone zaroéwno dla osob interesujacych si¢ nowosciami w zakresie
informatyki, jak i dla tych, ktorzy potrzebujg pomocy w codziennym kontakcie
z komputerem.

Dwutygodnik stat si¢ takze Zrodlem przystepnej wiedzy na temat szeroko rozu-
mianej techniki multimedialnej. Publikowane artykuly traktowaty o komputerach,
telefonii komadrkowej, DVD, aparatach fotograficznych, technice audiowizualne;.
Zaletami czasopisma byly przede wszystkim: zrozumiaty jezyk, ktérym udziela-

* K. Prewgcka, Segment moto coraz bardziej konkurencyjny, ,Media i Marketing Polska™ 2004,
nri7,s. 12.

* Almanach Mediow i Reklamy 2004/2005”, Warszawa 2005, s. 49; R. Filas, Polskie czasopi-
sma...,s. 39,

7 Zrédto: ZKDP.

* Oferte wydawmczg firmy Axel Springer Polska tworzyly: ,Komputer Swiat”, ~Komputer
Swiat Gry”, ,,Komputer Swiat Biblioteka”, ,.Komputer Swiat Extra”, ,,Play. Wszystko Gra”, ,,Kom-
puter Swiat Film”, ~Komputer Swiat Gry dla Dzieci”, ,,Dobra Gra”, ,Komputer Swiat Gry Extra",
~Komputer Swiat Ekspert™ i AudioVideoFotoSwiat”. ,,Action Plus”, ,,CD Action”, ,,PC Format”,
»Click™, , Kawaii”, ,Fotografia i aparaty cyfrowe” i najmlodszy ,.Next™ nalezaly do H. Bauera. Burda

Media Polska miala dwa magazyny: miesigcznik ,,Chip” i dwutygodnik ,.Computer Reseller News
Polska™,

** Premiery 98, ,,Press” 1998, nr 11, 5. 6; nr 12, s. 60.
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no fachowych porad, zawartos¢ merytoryczna pisma, poradnikowy charakter oraz
szeroka gama prezentowanych produktow. Dzigki temu , Komputer Swiat” stat sig
jednym z najpopulamtej szych pism komputerowych w Polsce®.

Sredni naklad pisma w latach 1998-2006 wynosit ok. 200 tys. egz.*' Srednia
sprzedaz w 2004 roku uksztaltowata si¢ na poziomie 122 tys. egz. 42 W 2006 roku
nieznacznie zmalata do poziomu 112 tys. egz.** W 2008 roku sprzedaz byla jesz-
cze nizsza i wyniosla 87 tys. egz.*

Rozszerzajac segment prasy komputerowej, koncermn wprowadzit w marcu
1999 roku ,.Komputer Swiat Gry”, ktéry do kwietnia 2000 roku ukazywat si¢ jako
wydanie specjalne ,,Komputer Swiata”, korzystajac z logo i formuty magazynu.
Nast¢pnie ,,Komputer Swiat Gry” przeksztalcono w dwumiesigcznik, a ostatecz-
nie we wrzesniu 2000 roku, w miesigcznik*’. Z szerokiej gamy pism komputero-
wych, ktore w swojej ofercie miata firma Axel Springer Polska, to wlasnie ,,Kom-
puter Swiat Gry” zostat skierowany do starszych czytelnikéw, w wielu od 14 do
20 lat. Magazyn prezentowal wiarygodne, wyczerpujace testy najnowszych gier
oraz szczegotowe porady dla graczy. Ponadto miesigcznik charakteryzowat sig
szerokim zakresem tematycznym, przystgpnym j¢zykiem oraz przejrzysta szata
graficzna. Wydawca dotaczat na krazku CD pelng wersje gry w polskiej wersji
jezykowej. W dziale aktualnosci dla ambitniejszych graczy znajdowaly si¢ $cia-
gawki do korzystania z gier oraz przeglad rynku*. Sredni nakiad pisma w 2004
roku wynosit 130 tys. egz., natomiast sprzedaz 53 tys. egz.'” Cztery lata pézniej,
w 2008 roku, srednia sprzedaz magazynu byla o wiele nizsza i uksztattowata sig
na poziomie 23 tys. egz.*.

Koncern Axel Springer Polska, bazujac na dobrej pozycji dwutygodnika
~Komputer Swiat” poszerzy! segment pism komputerowych, wprowadzajac wy-
danie specjalne ,,Komputer Swiat Extra. Twa) Niezbednik”. Pismo zostato dobrze
przyjete przez czytelnikow prasy komputerowe;j, dlatego stato si¢ samodzielnym
tytutem, ukazujacym si¢ nieperiodycznie. Pierwszy numer pojawit si¢ na rynku
w maju 2000 roku.

~Komputer Swiat. Tw6j Niezbednik”, ze specjalnie dobranymi przez redakcjg¢
programami, miat za zadanie utatwié czytelnikowi poruszanie si¢ po nowosciach
w branzy komputerowej. Poszczegélne dzialy, jak: ,Hity z ptyty”, ,,Niezbedne”,

" Z. Pokladecka, Kompatybilni, ,Press” 2000, nr 4, s. 67; A. Blaszczyk, ,Enter” blizej
»Chipa”, ,Rzeczpospolita™ 2003, nr 70, s. B3; . Press™ 2003, nr 5, s. 69.

" Prasa komputerowa, ,Press” 2003, nr 3, s. 68.

2 Zrédio: ZKDP,

Y Zrédto: ZKDP.

# Zrédio: ZKDP.

* P. Usakowski, M. Grzadka, Prasowy ranking komputerowy, ,Media i Marketing Polska”
2002, nr 18, 23-26; Gry w Axel Springer, ,.Brief” 2000, nr 10, s, 33.

* K. Prewgcka, Gry zawsze na czasie, »Media i Marketing Polska™ 2000, nr 12, s. 12.

47 Zrodlo: ZKDP.

* Zrodto: ZKDP.
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.Jnternautowe” czy ,,.Dla ambitnych”, krok po kroku wprowadzaty odbiorcg w in-
teresujgce zagadnienia. Do kazdego numeru wydawca dotaczat plytg¢ CD z pro-
gramami, ktorych szczegétowe opisy mozna bylo znalez¢ na famach magazynu.
Krazki uruchamialy si¢ automatycznie po wlozeniu do napedu i mialy przejrzy-
sty interfejs obstugi, dzigki czemu instalowanie, a nast¢pnie poglebianie wiedzy
o poszczegélnych programach nie sprawiato trudnosci uzytkownikowi. Ponadto
na kazdej plycie mozna takze znalez¢ pelne, komercyjne wersje najlepszych pro-
gramow i gier*”. W 2008 roku $rednia sprzedaz periodyku, majacego typowo po-
radnikowy charakter, uksztattowata si¢ na poziomie 92,5 tys. egz.*

W kwietniu 2002 roku na tamach prasy fachowej ukazata si¢ wypowiedz pre-
zesa koncernu Axel Springer Polska: ,,segment pism komputerowych w naszym
wydawnictwie bedzie si¢ rozwijal. Kolejny tytul powinien ukazaé si¢ jeszcze
w tym roku™'. We wrzes$niu tego samego roku zadebiutowal dwumiesigecznik
Komputer Swiat Ekspert”, przeznaczony dla zaawansowanych uzytkownikéw
komputeréw, ktéry od numeru grudniowego z 2004 roku stat si¢ miesi¢cznikiem.
Ten periodyk zaadresowany zostat do czytelnikow, ktorzy weszli na wyzszy szcze-
bel komputerowego wtajemniczenia. Na jego famach zamieszczano praktyczne
porady dotyczace obstugi programdw i aplikacji, konfiguracji sprz¢tu kompute-
rowego, jak rowniez wskazowki dla programistow, webmasterow 1 administrato-
row sieci. Ponadto ukazywaly si¢ fachowe artykuly oraz zestawienia porownujace
oprogramowanie 1 sprzet. Do kazdego numeru dwumiesigcznika dolaczano plyte
CD z pelnymi wersjami programéw dla zaawansowanych uzytkownikéw, ktore
byly opisywane w numerze®. Sredni naklad pisma w latach 2002—2006 wynosit
140 tys. egz.*® Srednia sprzedaz w 2004 roku wyniosta 117 tys. egz.**, natomiast
w 2005 i 2006 roku zmalata do poziomu odpowiednio 93 i 72 tys egz.” Z kolei
w 2008 roku byta znacznie nizsza i wyniosta 32 tys. egz.%

Magazyn . Komputer Swiat. Gry dla Dzieci”, ktérego redaktorem naczelnym
zostal Bartlomiej Kossakowski, zadebiutowal na rynku prasowym we wrzesniu
2006 roku®’. Pismo sktadato si¢ z dwéch czgsei: poradnika dla rodzicow oraz czg-

¥ Komputer Swiat Extra. Twéj Niezbednik™ 2001, nr 1, 3; 2002, nr 3; 2003, nr 4; http:/
www.komputerswiat.pl (dostgp: 12.04.2003); http:/www.axelspringer.com.pl’komputerowe/
komputerswiat (dostep: 12.04.03).

0 Zrédlo: ZKDP,

‘I R. Gluza, Podwdjny Axel, ,Press” 2002, nr 4, s. 60.

*? Pilot Axel Springer, ,Media i Marketing Polska™ 2002, nr 17, s. 10; P. Usakowski,
M. Grzadka, Pozytywna stagnacja, ,Media i Marketing Polska™ 2003, nr 21, s. 16.

¥ Press” 2002, nr 9, s. 12.

 Zrodlo: ZKDP,

** Zrodto: ZKDP,

% Zrédlo: ZKDP,
"W kwietniu 2008 r. pojawil si¢ na rynku ukazujacy si¢ nieregularnie magazyn ,.Komputer
Swiat. Gry dla Dzieci. Edukacja”, ktory mial by¢ przewodnikiem dla rodzicoéw po szerokiej ofercie
gier edukacyjnych.
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éci dla dzieci. Testy gier dzieciecych pojawialy sig obok tak waznych tematow,
jak przestrzeganie ograniczen wiekowych czy porady dla rodzicow odnosnie do
wlasciwej postawy dziecka przed komputerem. Kazdy numer pisma zawieral plyty
7 pe}nymi wersjami gier dla dzieci. Celem periodyku byto wprowadzenie dzie-
ci i ich rodzicéw w $wiat gier komputerowych dla najmtodszych. W 2008 roku
naklad kwartalnika uksztattowat si¢ na poziomie 47 tys. egz., a Srednia sprzedaz
wyniosta 16,5 tys. egz.’®

Firma Axel Springer Polska wprowadzila na rynek prasowy dwa tytuly, ktére
nie korzystaty z logo i pozycji ,,Komputer Swiata”, Obydwa poswigcone grom
komputerowym: ,,Play. Wszystko Gra” i ,.Dobra Gra™.

Na poczatku 2000 roku do gry wlaczyt si¢ koncern H. Bauer, wprowadzajac na
rynek prasowy miesigcznik ,,Click”. Na dobre jednak zaistnial wowczas, gdy kupit
pod koniec 2001 roku od wydawnictwa ,.Shilver Shark” cztery magazyny nalezace
do segmentu prasy komputerowe. Dzieki tej inwestycji firma H. Bauera na dobre
zaczela konkurowac o czytelnikow, wplywy z reklamy i sprzedazy egzemplarzo-
wej z tytutami koncernu Axel Springer Polska, Burda Vogel Communications czy
Lupus.

_CD Action” pod redakcja Zbigniewa Banskiego stat si¢ jednym z najlepiej
sprzedawanych magazynow poswieconych szeroko rozumianym grom kompu-
terowym. Grupa docelowa czasopisma zostata okreslona bardzo szeroko. Pismo
przeznaczono dla czytelnikow w _kazdym wicku”, interesujacych si¢ grami, pro-
gramami uzytkowymi i edukacyjnymi oraz branzowymi nowosciami. Do ,,CD Ac-
tion” dotaczano piyty CD i DVD z peinymi wersjami gier, programami multi-
medialnymi i innymi cickawostkami, np. ikonami i tapetami. Na tamach prasy
fachowej redaktor naczelny podkreslit: ,,CD Action nie jest pismem tylko poswig-
conym grom. Ta tematyka stanowi ok. 60-70% zawarto$ci magazynu, reszta po-
éwiecona jest software’wi, Internetowi i ma charakter poradniczy™®.

W latach 2002—2003 naktady magazynu ksztattowaly si¢ na poziomie od 180
do 200 tys. egz., a sprzedaz oscylowata w granicach 120 tys. egz.®' Nastgpne lata -
przyniosty obnizenie wysokosci naktadow w calym segmencie prasy komputero=
wej. Analitycy rynku prasowego thumaczyli t¢ tendencjg ,,migracja czytelnikow do
Internetu”®2. W 2008 roku naktad ustabilizowat i wyniost ok. 137,5tys., a sprzedaZ
98 tys. egz.” |

% Zrodto: ZKDP.
% Na ten temat zobacz wigcej: O. Dabrowska-Cendrowska, Niemieckie koncerny prasowé:«s

s. 126-127.
6 p Usakowski. M. Grzadka, Pozytywna segmentacja, ,Media i Marketing Polska™ 2003, nf 21,

s. 17.
61 Prasa komputerowa, ,,Press” 2003, nr 3, s. 68.
& M. Grzadka, Twarda walka ze spadkowym trendem, ,Media i Marketing Polska” 2004, nf 158

s. 14,
& Zrodlo: ZKDP; M. Grzadka, Coraz mniej o komputerach, ,Media i Marketing Polska™ 2005,

nr 14, s. 14,
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W ofercie H. Bauera znalaz! si¢ takze magazyn ,,PC Format”, ktorego redakto-
rem naczelnym byt Mariusz Turowski. Od momentu zakupu miesigcznika redak-
cja pracowala nad formulg pisma, starajac si¢ dostosowac do potrzeb czytelnikow
i uzytkownikoéw komputerow. W rezultacie pismo stato si¢ praktycznym i nowo-
czesnym poradnikiem, zawierajacym testy produktow wraz ze wskazéwkami, co
kupi¢, a takze cale spektrum porad na temat korzystania z komputera. ,,PC For-
mat” jako czasopismo populame miafo na celu zaspokajanie wszystkich potrzeb
uzytkownikow zwiazanych z komputerem i jego bliskim otoczeniem, a Wigc
Internetem, telekomunikacja, fotografia cyfrowa, nagraniami DVD czy muzyka
MP3%. Po metamorfozie, ktora miata miejsce na poczatku 2006 roku, magazyn
skladal sie z dziewigciu wyraznie zroznicowanych kolorystycznie dzialow, m.in.
hardware, software, Internet, telekomunikacja, technologie. Kazdy rozpoczynaty
testy porownawcze produktéw. Atutem magazynu byly fachowe artykuly pisane
przystepnym, rzeczowym jezykiem, natomiast trudniejsze terminy wyjasniano
w slowniku®.

W latach 2002-2005 éredni nakiad miesi¢cznika uksztaltowal si¢ na poziomie
45 tys., a sprzedaz 26 tys. egzemplarzy®. Po przeobrazeniach, ktorym zostat pod-
dany magazyn, naklad wzrést wedlug wydawcy do 180 tys. egz. W 2008 roku
wyniost 181,5 tys. egz., a Srednia sprzedaz osiagneta wynik na poziomie 129,5 tys.
egz.”” Dzigki takim rezultatom ,,PC Format” stal si¢ liderem w segmencie magazy-
néw poswieconych szeroko rozumianej tematyce komputerowe;.

,Fotografia i aparaty cyfrowe” to ekskluzywny dwumiesigcznik dla pasjonatow
fotografii cyfrowej, ktory pojawil si¢ na rynku prasowym w 2004 roku. Redakcja
na tamach pisma starata si¢ dostarczy¢ czytelnikom rzetelnej wiedzy i konkret-
nych wskazéwek na kazdym etapie tworzenia, edycji i reprodukcji zdje¢. Magazyn
prezentowat ponadto bezcenne porady profesjonalistow, wywiady z wybitnymi fo-
tografikami, warsztaty w zakresie komputerowe; obrobki zdjeé. Wiarygodne testy
sprzetu, materialéw i oprogramowania niezbgdnych w fotografii cyfrowej, to —
zdaniem czytelnikéw — najwigkszy atut tytulu.

Pismo trafiato gléwnie do pasjonatow fotografii cyfrowej, uzytkownikow apa-
ratéw tradycyjnych planujacych zakup pierwszego aparatu cyfrowego oraz zain-
teresowanych komputerowa obrobka i reprodukcja zdjgc. Sredni jednorazowy na-
ktad magazynu w 2005 roku wyniést ok. 30 tys. egz.®®

W 2007 roku do wydawcow magazynow komputerowych dotaczyla fir-
ma Burda Media Polska, ktora przejela od Vogel Burda Group miesigczniki:
»Chip” i , Computer Reseller News Polska” (CRN). Wydawca ,Chipa” ods$wie-

—

" Press” 2006, nr 2, s. 9.
r: wPC Format™ 2006, nr 3, 5.
& P Usakowski, M. Grzadka, Pozytywna segmentacja..., s. 17: Prasa komputerowa..., s. 68.
L Zrodto: ZKDP.
Dane wydawcy. Tytut niezgloszony do ZKDP.
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7yl magazyn, wspart kampania reklamowa 1 zwiekszyt jego nakiad do 100 tys.
egz. W 2008 roku érednia sprzedaz magazynu uksztaltowala si¢ na poziomie

53 tys. egz.”’

Tabela 2. Najwazniejsze magazyny komputerowe niemieckich koncemow

1, podtytul Rok

Lp. Eyne, pclr‘ Ldi Redaktor Wydawca
Czgstotliwosc powstania, zawieszenia

—1 JKomputer 1998 nadal W. Matecki Axel Springer
Swiat”™: Polska
dwutygodnik

2 | ,Komputer 1999 nadal A. Uchanski, Axel Springer
Swiat Gry”; K. Paplinski Polska
miesi¢cznik J. Kowalski,

B. Kossakowski

3 | ,,Komputer 2000 nadal W. Maleck: Axel Springer
Swiat. Twoj Polska
Niezbedmk™;
dwumiesiecznik

4 | ,,.CD Action”; 2000 nadal Z. Banski, H. Bauer
miesiecznik J. Poprawa

5 | ,,PC Format”, 2000 nadal M. Turowski H. Bauer
miesiecznik M. Konderski

6 | ,,Komputer 2002 nadal W. Matecki Axel Springer
Swiat Ekspert™; Polska
miesiecznik

7 | ,Fotografia 2004 nadal M. Maciuk H. Bauer
1 aparaty
cyfrowe”;
dwumiesiecznik

8 | ,Komputer 2006 nadal B. Kossakowski Axel Springer
Swiat. Gry Polska
dla Dziec1™;
kwartalnik

9 | ,,Chip™, 2007 nadal M. Adamczyk Burda Media
miesigcznik Polska

Zrodlo: Badania wiasne.

® Zrodio: ZKDP.
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Proba podsumowania

W zwigzku z tym, ze wysokonakladowe magazyny staly si¢ wyrazem kultr
masowej, cala paleta tytutéw niemieckich wydawcow charakteryzowata si¢ home
genizacjq 1 trywializacja tresci, barwnga szatg graficzna i adresatem, ktorym mog
zosta¢ kazdy. Odbiorca nie musiat posiada¢ zadnych specjalnych kompetencji ku-
turowych, aby czyta¢, a wiasciwie przeglada¢ magazyny. Bedac ztosliwym, mo
na stwierdziC, ze adresat nie musial umie¢ czytac¢, wystarczy, ze obejrzat licz
ilustracje, wykresy, tabele i schematy. Niejednokrotnie to wystarczyto, aby poma
np. nowe trendy rynku samochodowego.

Mimo wielosci tytuléw, mozna odnies¢ wrazenie, ze czasopisma byly do siehe
tudzaco podobne. Niewielkie réznice mogly swiadczy¢ o ich indywidualnosci i atrak-
cyjnosci. Mimo zapewnien redakcji, ze ,Auto Swiat” byt jedynym poradnikowys
tygodnikiem poswigconym motoryzacji, czytelnik mogt dojsé do wniosku, ze by
blizniaczo podobny do ,,Motoru”. Wydaje sig, Ze to za sprawa przyjetej, poradnike
wej formuty magazynow. Czytelnik na kazdej stronie pisma miat znalez¢ odpowiedz
na liczne pytania dotyczace podejmowanej tematyki. Czasopisma stawaty sig zaten
swoistego rodzaju przewodnikami dla niewtajemniczonych, dla czytelnikow, ktom
powierzchownie interesuja si¢ motoryzacja i tematyka dotyczaca komputerow.

W zwiazku z tym nieodiacznym atrybutem analizowanych magazynow byt
liczne akcje promocyjne, m.in.: dotaczanie gadzetéow, dodatkéw specjalnych
obnizanie ceny egzemplarzowej tytulu oraz systematyczne ,liftingi” czasopism
Koncerny szukaty réznych form docierania do potencjalnych odbiorcow, zaistnie
nia w ich §wiadomosci i przyzwyczajenia do marki. Wysokie wskazniki sprzedaiy
1 czytelnictwa w stosunku do innych periodyk6w z tej grupy oraz szeroki wachlarz
tytulow to dla firm atrakcyjne miejsce na reklamg swojego produktu lub ushugi.

“MEN’S MATTER" — THAT IS THE GERMAN COMPANIES INVOLVEMENT
IN THE SEGMENT OF MEN’S PRESS

Summary

There is an observation of a deepening segmentation of the high-circulation polish magazine
market. The key players, that is companies with German capital: H. Bauer, Axel Springer Poland a
Burda Media Poland inextricably associated with offers addressed to female consumers, systemat-
cally invested in periodicals patronized by men. The article attempts to both define the men’s prest
and indicate features that are common for this diversified segment of the media. The author elabe
rates the key titles, outlining their contents, the issues addressed and the turnover from sales. Th
survey conducted clearly revealed that the leaders in the computer and motoring press in the yeas
19952010 were, in turns, periodicals of the two companies with German capital, namely H. Bau
and Axel Springer.
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