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Piotr Legutko, Dobrostaw Rodziewicz, Gra w media. Migdzy informacjq
a deformacjg, Wydawnictwo STENTOR, Warszawa 2007, 146 s.

Gra w media autorstwa Piotra Legutko — redaktora naczelnego ,,Dziennika
Polskiego”, wykladowcy Studium Dziennikarskiego PAT oraz retoryki i komuni-
kacji spolecznej na Uniwersytecie Jagiellonskim, oraz Dobrostawa Rodziewicza
dziennikarza radiowego i publicysty, jest juz druga wspélna ksiazka tego duetu.
Przypomnijmy, w 2002 roku wydali Mity czwartej wladzy ,.demaskujace™ m.in.
kulisy tworzenia fadu medialnego po przemianach 1989 roku. Tym razem — jak
zapewniaja we wstepie — oddaja do rak czytelnika rzecz napisang nie przez ludzi
mediéw, ale przez ich odbiorcéw. Trudno jednoznacznie stwierdzi€, czy to zamie-
rzenie udalo si¢ autorom zrealizowac. Ksiazka jest proba odpowiedzi na pytania
o faktyczna sitg ,,czwartej wladzy” w kreowaniu rzeczywistosci.

Nalezy podkresli¢, ze prezentowana pozycja nie jest publikacja naukowa. Jest
to raczej zbior luznych esejow. Autorzy nie pisza o mediach niczego, co jeszcze
nie zostalo napisane. Charakteryzuja takie zjawiska, jak np. ciagle postepujaca
wizualizacje medidw, co pociagngto za soba zmiany w preferencjach odbiorcow
prasy, radia i telewizji. Zjawisko to opisat przed laty w eseju pt. Dreaming of the
Middle Ages Umberto Eco, okre$lajac je mianem ,;nowego $redniowiecza”. Zda-
niem Eco, nastapito wiele zmian w formie i zawartoSci przekazow medialnych,
ktore pod wicloma wzgledami przypominaja $redniowieczna formulg komuniko-
wania sie w kosciotach ogotu niepismiennych wierzacych przy pomocy obrazkow,
wyjasniajacych $wigte teksty. Ponadto autorzy potwierdzaja stuszno$c¢ ustalen De-
nisa McQuaila poczynionych w 1994 roku, kiedy to sformutowal przestanki na
ktorych opiera sig rola wspolczesnych medidw. Przypomnijmy:

Media jako najwazniejszy instrument wladzy spolecznej, narzgdzie kontroli
i zarzadzania spolecznego, gtowny $rodek transmisji 1 zrodto informacji.

. Media publiczne jako forum (arena), na ktorym sa prezentowane i rozwazane
sprawy zycia politycznego zarébwno w skali narodowej, jak i migdzynarodo-
wej. Praktycznie brak juz dziedziny zycia publicznego, gdzie ich wplyw nie
bylby odczuwalny 1 stale rosnacy.

- Media sa kluczem do slawy 1 zdobycia pozycji osoby powszechnie znanej, jak
i do skutecznego dzialania w sferze publiczne).
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Media jako dominujace zrodio obrazow i definicji rzeczywistosci spotecznej, to
one tworza gromadza i przedstawiaja warto$ci kulturowe 1 spoteczne.
Media sa wyznacznikiem publicznego systemu znaczen, dostarczajacego kry-
teriow 1 miar osadzania co jest normalne, a co odbiega od preferowanego stan-
dardu zachowania i prezentowania opinii zarowno w wymiarze spotecznym,
jak 1 normatywnym.

. Korzystanie z mediow jest najpopulamiejszym sposobem spgdzania wolnego
czasu oraz o$rodkiem rozrywki. W konsekwencji media masowe sg istotnym
sektorem zycia i rodzajem dziatalnosci gospodarczej.

Niewatpliwym atutem ksiazki jest jej popularyzatorski charakter. Autorzy kiadg
akcent na pomijane w wielu opracowaniach aspekty odbioru mediow. Podkreslajg
np., ze odbiorcy czgsto sa uswiadamiani o wystepujacej w mediach manipulacji
politycznej czy reklamowej, ale nikt ich nie ostrzega przed bezkrytycznym konsu-
mowaniem ,,medialnego $miecia: bezuzytecznych namiastek informacji, pozorow
objasnien i grepsow udajacych opinie”.

Celnym spostrzezeniem jest takze stwierdzenie, ze paradoksalnie prasa — me-
dium, ktére ma najmniejsza liczbe odbiorcéw w stosunku do mediow elektronicz-
nych — jest najbardziej opiniotworcza, gdyz wigkszos¢ nadawcow telewizyjnych
i radiowych ,.karmi si¢ strawa przygotowana w redakcjach prasowych”.

Innym waznym problemem — nurtujacym takze medioznawcéw — jest brak
obiektywizmu przekazu medialnego. Autorzy podkreslaja, ze zarowno w stacjach
publicznych, jak i komercyjnych przekazywane wiadomosci nosza pigtno twor-
cy serwisu. ,, Dobor agencyjnych depesz i prasowych cytatow moéwi nam o jego
poczuciu humoru, zainteresowaniach, czasem nawet sympatiach czy antypatiach
politycznych”. Powyzszy przyklad — zdaniem autoréw — nie §wiadczy o braku pro-
fesjonalizmu czy $wiadomej manipulacji, jest raczej dowodem coraz dalej idacych
przemian formuly programow informacyjnych w mediach elektronicznych.

Legutko i Rodziewicz wskazuja takze na zjawisko infotainmentu, proponujac
jego polska nazwe infozrywka. Jak twierdza obaj publicysci, jeszeze kilka lat temu
w Srodowisku dziennikarskim infotainment byt synonimem zawodowej degrada-
cji, pogoni za sensacja, splycenia, powierzchownego traktowania problemow. Ter-
min infozrywka, zdaniem autorow, lepiej oddaje istote problemu, gdyz oznacza
zerwanie z waznymi tradycjami w dziedzinie redagowania i prezentowania infor-
macji. Zwracaja uwagg na quasi-kabaretowa konwencje komunikowania sig z od-
biorcami, kiedy to powazne tematy omawia si¢ za pomoca dowcipow czy grepsow.
Legutko 1 Rodziewicz zadaja do$¢ przewrotne, aczkolwiek niepozbawione sensu
pytanie: ,,Czy nadejdzie dzien, w ktérym Kuba Wojewo6dzki bedzie wspominany
jako niemrawy sztywniak?”

Autorzy w swojej ksiazce wykorzystuja powszechnie znane stwierdzenie, ze
media prezentuja obraz rzeczywistosci odbity w krzywym zwierciadle. Jest to jed-
nak punkt wyjscia do stwierdzenia, ze media sa jak lustra, tyle ze weneckie. Media
uchodzace za zwierciadla rzeczywistosci, w istocie obserwuja swoich odbiorcow.
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Zbieraj o nich wszelkie informacje po to, by méc im wszystko sprzedac i z tatwo-
Scia do czego$ przekona¢. Natomiast niczego nie$wiadomi odbiorcy rzadko zadaja
sobie trud, by pozna¢ mechanizmy rzadzace mediami.

By pomoc czytelnikowi zrozumie¢ media, autorzy zamiescili w prezentowa-
nej pozycji omoéwienie najwazniejszych cech mediow wspolczesnych, takich jak:
globalizacja zasiggu, homogenizacja treéci, unifikacja formy przekazu, zacieranie
granicy migdzy gatunkami wypowiedzi. Media ukazane sa tu takze jako ,,produkt
uczestniczacy w grach rynkowych i ulegajacy czesto dyktatowi optacalnosci”.

Z pewnoscia niezwykle pomocny dla czytelnika okaze sie dotaczony do pu-
blikacji Subiektywny stowniczek terminow medialnych. Autorzy w zwigzlej, czy-
telnej formie objasniaja takie terminy, ktére coraz czesciej przenikaja z mediow
do powszechnego obiegu, ale zachowaty obce brzmienie, jak np.: cytowalnos¢,
edutainment, forszpan, infografika, lans, product placement, setka, standuper, tar-
get 1 wiele innych.
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