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CZY POLSKA TELEWIZJA PUBLICZNA PRZESTRZEGA ZASADY
GENDER MAINSTREAMING? RAPORT Z BADAN

Wprowadzenie — cel podjetych badan

Zadanie w postaci eliminowania nierownosci spotecznych, w tym nieréwno-
sci pomiedzy piciami, wiele wspotczesnych panstw traktuje priorytetowo (sa to
w szczegolnosci kraje wysoko rozwinigte). Mimo to na $§wiecie wcigz obserwujemy
zréznicowanie szans kobiet i m¢zczyzn w kluczowych dziedzinach zycia spoteczne-
go. Dowodza tego statystyki. Przyktadowo, z corocznego raportu wykonanego przez
centrum badawcze dziatajace przy Swiatowym Forum Ekonomicznym wynika, ze
tzw. Global Gender Gap Index w 2017 r. wyniost 68%'. Oznacza to, Ze przeci¢tna
kobieta na $wiecie ma 68% szans przeci¢tnego mezczyzny na dostep do takich dzie-
dzin zycia, jak: zatrudnienie, edukacja, zdrowie czy polityka. Najlepiej wypada pod
tym wzgledem wskaznik dotyczacy zdrowia (95%), najstabiej — politycznej party-
cypacji (zaledwie 23%).

Od poczatku istnienia Unii Europejskiej za jeden z kluczowych elementow po-
lityki wspolnotowej przyjeto zasadg rownosci szans oraz niedyskryminacji kobiet
i mezczyzn we wszystkich dziedzinach zycia spotecznego. Unia ,,zwalcza wyklu-
czenie spoteczne i dyskryminacj¢ oraz wspiera sprawiedliwo$¢ spoteczng i ochro-
n¢ socjalng, rowno$¢ kobiet i mezczyzn, solidarno$¢ migdzy pokoleniami i ochrong
praw dziecka™. Traktat ustanawiajacy Wspolnot¢ przewiduje rowniez mozliwos¢

! https://www.weforum.org/reports/the-global-gender-gap-report-2017 (dostep: 14.12.2017).
2 http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=celex%3A12012E%2FTXT (dostep: 14.12.
2017).
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podjecia przez panstwa cztonkowskie specjalnych dziatan na rzecz grup dyskrymi-
nowanych®.

Bardzo waznym elementem europejskiej polityki rownosciowej jest tzw. zasada
gender mainstreaming (w polskich opracowaniach stosuje si¢ takze termin polityka
réwnosci plei). Jest to migdzynarodowa strategia opracowana w celu osiggniecia row-
nosci kobiet i megzezyzn we wszystkich dziedzinach zycia spotecznego, polityczne-
go i ekonomicznego. Po raz pierwszy uznano ja za instrument polityki rownosciowej
w 1995 . w dokumentach koncowych IV Swiatowej Konferencji ONZ w Sprawie Ko-
biet. Od tej pory gender mainstreaming stala si¢ gldownym mechanizmem wdrazania
polityki réwnosci plci na §wiecie (oprocz strategii uwlasnowolnienia kobiet — women s
empowerment)*. Unia Europejska przyjeta gender mainstreaming jako element unijnej
polityki rownosciowej w 1996 r. Komunikatem Komisji Europejskiej pt. ,,Wtaczanie
rownych szans kobiet i mezczyzn do wszystkich przepiséw i dziatan Wspolnoty™™.
Jego gléwne postanowienia wcigz pozostaja aktualne. We wstepie do obecnie obowia-
zujacej Strategii na rzecz Rownosci Kobiet i Mezczyzn (2010-2015) czytamy:

W wielu obszarach wcigz istnieja jednak nierownosci w traktowaniu pfci (...). Brak
rownosci kobiet 1 mezczyzn jest pogwalceniem praw podstawowych. Bardzo nega-
tywnie wptywa (...) rowniez na gospodarke i prowadzi do niedostatecznego wyko-
rzystywania bogactwa talentow kobiet. Tymczasem rownos¢ pici moze by¢ atutem
ekonomicznym i gospodarczym. Aby osiagna¢ (...) inteligentny, trwaty i sprzyjajacy
wlaczeniu spolecznemu wzrost, nalezy czgsciej i skuteczniej wykorzystywac poten-
cjat 1 umiejetnosci kobiet. (...). Rownos$é jest jedng z pigeiu wartosci, na ktorych
opiera si¢ Unia. Celem Unii jest dazenie we wszystkich podejmowanych przez nig
dziataniach do rownosci kobiet i mezczyzn®.

Jak pokazujg wyniki przytoczonych na wstepie studiow zrealizowanych przez
centrum badawcze Swiatowego Forum Ekonomicznego, wdrazanie strategii gen-
der mainstreaming jest szczegolnie istotne w dziedzinie polityki. Okazuje si¢, ze
przecigtna kobieta ma 23% szans przecigtnego mezczyzny na zajmowanie wysokich
stanowisk politycznych i udzial w rzadzeniu panstwem. Sytuacja ta najprawdopo-
dobniej stanowi poklosie wielowickowego wykluczania kobiet z zycia publiczne-
go. Jak powszechnie wiadomo, wickszo$¢ Europejek uzyskato prawa wyborcze
dopiero w pierwszej, a zdarza sig, ze takze w drugiej (Szwajcaria — 1971, Liechten-
stein — 1984) potowie XX w. Niwelowanie negatywnych skutkow wielowiekowej
dyskryminacji kobiet w Zyciu publicznym jest traktowane przez kraje Wspodlnoty
Europejskiej priorytetowo, czego wyrazem jest m.in. wprowadzenie obowigzku
umieszczania kobiet na listach wyborczych. Inicjatywom o charakterze instytucjo-

3 Ibidem.

4 http://genderstudies.pl/index.php/czym-jest-gender-mainstreaming/ (dostep: 14.12.2017).

5 http://aei.pitt.edu/3991/1/3991.pdf (dostep: 14.12.2017).

¢ http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=CELEX:52010DC0491:PL:NOT (dostep:
14.12.2017).
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nalnym towarzysza réwniez akcje majace na celu wywotanie zmian w mentalnosci
Europejczykow, by zmieni¢ oparte na stereotypach i uprzedzeniach piciowych po-
strzeganie kobiet oraz mezczyzn’.

Wydaje si¢, ze wazng role w powyzszym procesie majg do odegrania srodki maso-
wego przekazu, ktore w znacznym stopniu wptywaja na ksztattujacy sie w umystach
publicznosci obraz §wiata®, a zatem réwniez na przekonania, poglady i oczekiwania
odnoszace si¢ do kobiet i me¢zczyzn. Przekaz medialny moze wspiera¢ realizacjg
zatozen réwnosciowych, ale moze tez ten proces ostabia¢. Niestety, jak wynika z ba-
dan zrealizowanych przez Szymona Ossowskiego 1 Dorote Piontek, kobiety zdecy-
dowanie za rzadko biorg udzial w telewizyjnych programach publicystycznych, sta-
nowiac jedynie 30% zaproszonych gosci’. Rowniez dane z monitoringu wiodacych
(radiowych i telewizyjnych) programow publicystycznych przeprowadzonego przez
Kongres Kobiet dowodza, ze przedstawicielki pici zenskiej to jedynie 14,6% gosci'®.

Wdrazania zasady réwnosci plci nalezato oczekiwaé przede wszystkim od me-
diow publicznych — ze wzgledu na ich misje!'!. Jak zapisano w ustawie z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji:

Programy i inne ustugi publicznej radiofonii i telewizji powinny: (...) rzetelnie uka-
zywaé calg roznorodnos$¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granica; sprzyja¢ swobod-
nemu ksztattowaniu si¢ pogladow obywateli oraz formowaniu si¢ opinii publicznej;
umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym po-
przez prezentowanie zroznicowanych pogladow i stanowisk oraz wykonywanie pra-
wa do kontroli i krytyki spotecznej'?.

Widaé zatem wyraznie, ze pluralizm, tj. m.in. uwzgl¢dnianie w debacie publicz-
nej gtosow wszystkich grup spotecznych, w tym takze grup mniejszo$ciowych, jest
jednym z kluczowych elementéw misji mediow publicznych. Pojawia si¢ wigc py-
tanie: czy misja publiczna — w aspekcie dbania o sprawiedliwy udziat polityczek
i politykéw w programach publicystycznych — jest przez TVP realizowana? Przepro-
wadzone przez autorke niniejszego artykutu badania pilotazowe, ktorych celem byto
ustalenie, czy w wybranych programach publicystycznych TVP z udziatem gosci
politykow kobiety byly wystarczajaco reprezentowane, kazaly udzieli¢ na powyzsze
pytanie odpowiedzi przeczacej. W dalszej czesci niniejszego artykutu zostaty przed-
stawione wyniki badan bedgcych rozwinigciem wspomnianego pilotazu.

? M. Fuszara, Polityka i karnawal, czyli nowy ruch kobiecy w Polsce, ,,Societas/Communitas”
2008, vol. 2(4)-1(5), s. 157-172.

8 T. Goban-Klas, Diagnoza medialna jako fundament opisu stanu mediéw, w: Media.pl Badania
nad mediami w Polsce, red. T. Bielak, G. Ptaszek, Krakow 2016, s. 52—69.

® S. Ossowski, D. Piontek, Co tam, panie, w polityce? Politycy w programach publicystycznych,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2014, vol. 57, nr 2, s. 234-250.

D, Piontek, Kobiety w programach informacyjnych, ,Przeglad Politologiczny” 2011, nr 1,
s. 121-132.

"' D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 78-79.

12 http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU19930070034 (dostep: 14.12.2017).
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Metoda

Celem opisywanych w niniejszym opracowaniu badan bylo zweryfikowanie
hipotezy gloszacej, iz w programach publicystycznych emitowanych przez polska
telewizj¢ publiczng polityczki sg niedoreprezentowane. Do sformutowania powyz-
szego zatozenia upowazniaty rezultaty pilotazu, ktére wskazywaty na znaczng dys-
proporcje kobiet i me¢zczyzn bioracych udziat w programach publicystycznych TVP
w okresie obchodow Miedzynarodowego Dnia Kobiet (proba celowa). Wyniki ba-
dan pilotazowych zostaty opublikowane w odrgbnym artykule'.

Do rozwigzania problemu badawczego!'* wykorzystano metode iloSciowej anali-
zy zawarto$ci'. Material badawczy stanowily programy publicystyczne z udziatem
politykow, wyemitowane w telewizji publicznej (TVP) w dwoch wylonionych loso-
wo przedziatach czasu, tj.: 9—15 stycznia 2017 i 11-17wrze$nia 2017.

Zaro6wno w styczniu, jak 1 we wrze$niu 2017 r. TVP wyemitowata nast¢pujace
programy publicystyczne z udzialem zaproszonych gosci — politykow (zestawienie
w kolejnosci alfabetycznej): ,,Bez retuszu”, ,,Forum”, ,,Gos¢ Wiadomosci”, ,,Kwa-
drans polityczny”, ,,Mineta dwudziesta”, ,,Studio Polska”, ,,Warto rozmawiac”,
,Woronicza 17”. Poza tym w styczniu pojawity si¢ takze ,,Potudnik Wildsteina™ oraz
,»,24 minuty z Krzysztofem Skowronskim”. Poniewaz oba te programy po raz ostat-
ni wyemitowano w czerwcu 2017 r., wykluczono je z ostatecznej proby. Z proby
wylaczono takze program ,,Studio Polska” (jako ze jego formuta uniemozliwita do-
konanie ostrego podziatu na gosci i widownig) oraz jeden odcinek programu ,,Gos$¢
Wiadomosci” (nie brali w nim udziatu politycy). Ostatecznie przeanalizowano 39
programdw, w ktorych wzigto udziat 83 gosci — polityczek i politykow.

Wyniki

Analizujac zawarto$¢ programow publicystycznych, ktore wlaczono do ostatecz-
nej proby, w pierwszej kolejnosci poréwnano liczbe uczestniczacych w nich gosci —
kobiet oraz mezczyzn. Uzyskane rezultaty zamieszczono w tabeli 1.

Zawarte w tabeli dane dowodza, Zze udzial polityczek i politykow w analizowa-
nych programach byl niejednakowy. Przewazajaca wigkszos$¢ gosci stanowili mez-
czyzni (81,92%), kobiety natomiast pozostawaly w mniejszosci (18,08%). W strate-
gi¢ gender mainstreaming w najwigkszym stopniu wpisywat si¢ program ,,Kwadrans
polityczny”, a w najmniejszym ,,Bez retuszu”.

13 A. Hulewska, Rowna reprezentacja kobiet w mediach? Obecnos¢ polityczek w programach publi-
cystycznych TVP — doniesienie wstepne, ,,Polityka i Spoleczenstwo” 2017, 4(15), s. 180-188.

14 J. Brzezinski, Metodologia badarn psychologicznych, Warszawa 1997.

15 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw: przewodnik dla studentéw, Krakow 2004;
W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008.
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Tabela 1. Liczba gosci — polityczek i politykow

Tytut programu Liczba gosci mezczyzn Liczba gosci kobiet
,,Bez retuszu” 4 0
,,Forum” 11 1
,,G0s¢ Wiadomosci” 10 4
-Kwadrans polityczny” 6 4
,,Mingta dwudziesta” 20 4
,, Warto rozmawiac¢” 6 1
,,Woronicza 17” 11 1
Suma 68 15
Proc. 81,92 18,08

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.

W kolejnym etapie analizy dokonano pomiaru czasu wypowiedzi polityczek i po-
litykow, ktorzy goscili we wlaczonych do proby programach (tabela 2).

Tabela 2. Czas (w sekundach) wypowiedzi go$ci — kobiet i mg¢zczyzn

Tytul programu Czas v;}(;;é)giwiedzi Czafn \;/Zycp;;vzvliledzi Czas Y(v(})/tr))ic;:viedzi

,,Bez retuszu” 1 739 sek. 1 739 sek. 0 sek.
,Forum” 4 844 sek. 4 452 sek. 392 sek.
,,G0§¢ Wiadomosci” 9 122 sek. 6412 sek. 2710 sek.
-Kwadrans polityczny” 6 926 sek. 4 293 sek. 2633 sek.
,Mingta dwudziesta” 9 132 sek. 7 585 sek. 1547 sek.
., Warto rozmawiac” 5 693 sek. 4 851sek. 842 sek.
,,Woronicza 17” 3 986 sek. 3 624 sek. 362 sek.
Suma 41 442 sek. 32 956 sek. 8486 sck.
Proc. 100,00 79,52 20,48

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie analizy programéw publicystycznych.

Jak pokazuje powyzsze zestawienie, w analizowanym materiale mezczyzni
mieli do dyspozycji zdecydowanie wigcej czasu antenowego (79,52%) niz kobiety
(20,48%). W zadnym z programdw czas wypowiedzi polityczek nie byt zblizony do
czasu, ktory wykorzystali politycy.

Poréwnujac proporcje¢ liczebnosci kobiet i megzczyzn w probie celowej (pilotaz)'®
(74,14% — mezczyzni, 25,86% — kobiety) z proporcja w probie losowej (81,92% —

16 Tydzief, w ktorym obchodzono Migdzynarodowy Dzien Kobiet.



104 Aleksandra Hulewska

mezczyzni, 18,08% — kobiety), a takze proporcje czasu wypowiedzi politykow i po-
lityczek w prébie celowej (74,34% — mezczyzni, 25,66% — kobiety) z proporcja
w probie losowej (79,52% — mezezyzni, 20,48% — kobiety), nalezy stwierdzi¢, ze
w tym drugim wypadku sytuacja kobiet okazata si¢ jeszcze mniej korzystna niz
w pierwszym. Jak wida¢, poczynione w pilotazu zatozenie, iz w tygodniu obcho-
dow Miedzynarodowego Dnia Kobiet (proba celowa) kobiety maja wicksza szanse
gosci¢ w mediach i otrzymacé wigcej czasu na wypowiedz, okazalo si¢ trafne. Biorac
jednak pod uwage zaré6wno zapisy tzw. ustawy kwotowej, jak i zasade gender main-
streaming obecnos¢ kobiet w probie pilotazowej nalezy uznaé za niewystarczajaca.

Zakonczenie

Zaprezentowane w niniejszym opracowaniu badania pokazaty, ze w analizowa-
nych programach publicystycznych wyemitowanych w TVP polityczki stanowity
grupe mniejszo$ciowa. Odsetki zarowno liczby kobiet, jak i czasu ich wypowiedzi
okazaty si¢ znaczgco mniejsze niz proporcja przewidziana w ustawie kwotowe;j. Jest
to zatem rezultat niesatysfakcjonujacy z perspektywy przyjetej przez Unie Europej-
ska polityki réwnosci pici.

Analizujac mozliwe konsekwencje powyzszego stanu rzeczy, warto przywotac
klasyczne studia empiryczne zrealizowane przez George’a Gerbnera!”. Jak wykazat
badacz, czestotliwo$é i kontekst pokazywania kobiet w telewizji oddziatuje na po-
stawy 1 przekonania odbiorcOw na temat znaczenia przedstawicielek ptci zenskiej
w réznorodnych dziedzinach zycia spolecznego. Kobiety pojawiaja si¢ na ekranie
telewizora znacznie rzadziej niz me¢zczyzni. Zdecydowanie czesciej w porownaniu
do me¢zezyzn sg za§ pokazywane w roli ofiar przemocy. Wszystko to wptywa na po-
wstanie w umystach telewidzow specyficznego (nieadekwatnego do rzeczywistosci)
obrazu zenskiej czesci spoteczenstwa — jako grupy mniej znaczacej i jednoczesnie
zdecydowanie stabszej niz me¢zczyzni'®.

W tym kontekscie wyniki zaprezentowanych w niniejszym artykule badan wy-
daja si¢ niepokojace. Na podstawie odkry¢ Gerbnera mozna (analogicznie) stwier-
dzi¢, ze polscy telewidzowie — obserwujac na ekranach telewizyjnych odbiornikow
gtéwnie politykow plci meskiej zabierajacych gltos w waznych dla kraju sprawach —
moga odnies¢ wrazenie, iz zycie publiczne, wladza, podejmowanie strategicznych
dla rozwoju panstwa decyzji itp. jest dziedzing me¢zczyzn. To z kolei moze utrwalac
stereotypowy podziat $wiata na sfere publiczna (traktowang jako domene mezczyzn)
i sfere prywatng (uznawang za domeng¢ kobiet), a takze — na zasadzie btednego kota —

17 G. Gerbner, Casting and Fate Women and Minorities on Television Drama, Game Shows and
News, w: Communication, Culture, Community, red. E. Hollander, P. Rutten, C. van der Linden, Rot-
terdam 1995, s. 126.

18 Ibidem, s. 132—135.
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utrzymywac kobiety w getcie tradycyjnych roél i utrudniaé¢ im polityczng partycypa-
cje. Jesli doda¢ do tego wyniki zrealizowanych w Polsce badan nad zawarto$cia pod-
recznikow szkolnych pod katem prezentowanych w nich rél zwigzanych z plcig",
wzorcami kobieco$ci i mgskosci w telewizyjnych spotach reklamowych®, obrazem
kobiet w wybranych tytutach prasowych?' itp., to nalezy stwierdzi¢, iz w zakresie
wyrownywania szans kobiet i me¢zczyzn w przestrzeni medialnej nadal pozostaje
wiele do zrobienia.

Whioski dla praktyki spotecznej, jakie wytaniaja si¢ z zaprezentowanych w arty-
kule badan, wydaja si¢ jednoznaczne. Media publiczne (w tym — najpopularniejsza
wsrod nich telewizja), chcac w sposob rzetelny realizowac misje publiczng, winny
zadba¢ o wigkszy udziat kobiet polityczek w emitowanych na przez siebie progra-
mach. Biorac pod uwage cytowane wczesniej ustalenia George’a Gerbnera, zalety
takiego rozwigzania mogg mie¢ ogromng wartos¢ dla niwelowania spotecznych nie-
réwnosci nie tylko w dziedzinie polityki.
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Streszczenie

Artykut prezentuje wyniki badan, ktérych celem bylo ustalenie, czy polska telewizja publiczna re-
alizuje polityke rownosci ptci w odniesieniu do liczby polityczek i politykdow zapraszanych do progra-
mow publicystycznych oraz czasu wypowiedzi gosci. Badania zrealizowano metoda analizy zawarto$ci
na probie 39 programow publicystycznych TVP z udziatem politykow. Analiza materiatu pokazata,
ze stosunek liczby uczestniczacych w programach gosci plci meskiej (81,92%) do liczby gosci plci
zenskiej (18,08%), a takze czasu wypowiedzi politykow (79,52%) do czasu, w ktoérym glos zabieraly
polityczki (20,48%), nie spetnialy kryteriow zasady gender mainstreaming, a takze nie odzwierciedlaty
proporcji pici przewidzianej w tzw. ustawie kwotowej?? gwarantujacej kobietom i m¢zczyznom 35%
miejsc na listach wyborczych.

DOES POLISH TELEVISION FOLLOW THE GENDER MAINSTREAMING PRINCIPLES?
RESEARCH REPORT

Summary

The article presents the results of research aimed at determining whether Polish Television imple-
ments the policy of gender equality with regard to the number of both female and male politicians
invited to journalistic programs and the duration of their speeches. The research has been carried out
using the method of content analysis on a sample of 39 TVP journalistic programs with the participa-
tion of politicians. The analysis of the data showed that the ratio of the number of males (81.92%)
participating in the programs to the number of females (18.08%) did not meet the criteria of the gender
mainstreaming principles. In addition, the duration of male politicians’ speeches (79.52%) turned out to
be much higher than the time allotted to female politicians (20.48%). The research also proved that the
gender ratio stipulated in the so-called Quota Act that guarantees 35% of seats for males and females on
the electoral lists, respectively, was not observed.

22 http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20110340172 (dostep: 14.12.2017).



