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Dziennikarstwo a public relations, pod red. Michata Gajlewicza i Katarzyny
Gajlewicz-Korab, Warszawa 2015, Difin S.A., ss. 150

W lipcu 2015 r. ukazata si¢ publikacja po§wigcona szeroko pojetym relacjom
dziennikarstwa i public relations, zatytutowana Dziennikarstwo a public relations,
pod red. Michata Gajlewicza i Katarzyny Gajlewicz-Korab. Poza Wstgpem obejmuje
osiem tekstow naukowych roznigcych si¢ objgtoscia i zawarto$cig merytoryczng.
Zostaly napisane przez autorow reprezentujacych rozne osrodki akademickie oraz
dyscypliny naukowe. Sprzyja to odrgbnemu spojrzeniu, czgsto bardzo odlegltemu,
na kwestie najszerzej pojmowanych zagadnien zwigzanych z mediami, pracg dzien-
nikarzy czy media workerow. Ich propozycje zawieraja rozwazania o charakterze
przegladowym, badawczym i syntetycznym.

Refleksje Jacka A. Zurawskiego, zatytutowane Miedzy dziennikarstwem a PR.
Prawne i etyczne aspekty zawodu dziennikarskiego w czasie kampanii wyborczych,
dotyczg roli medidw, jaka odgrywaja one w demokratycznym spoteczenstwie. Przy-
pomniat, ze ,,Silna pozycja wolnych mediow, bedacych gwarantem swobod demo-
kratycznych, moze tatwo zmieni¢ si¢ w ich wszechwtadze bedaca zagrozeniem dla
demokracji” (s. 11). Okreslit takze zadania 1 obowigzki dziennikarzy w kontekscie
obowiazujacych w Polsce przepisow normujacych postgpowanie medidow w okresie
kampanii wyborczych, zwracajac uwage na nakaz zachowania przez nich ,,szcze-
gblnej starannosci i rzetelnosci”. Omowit zjawisko kreowania informacji, a takze
kreowania wydarzen przez $rodowisko dziennikarzy politycznych, jak réwniez
regulacje prawne dotyczace przeprowadzania kampanii wyborczych, w tym obo-
wigzek rozpowszechniania przez media bezptatnych audycji wyborczych, transmi-
towania debat pomiedzy przedstawicielami komitetow wyborczych w wyborach do
Sejmu RP i Parlamentu Europejskiego.

Na zjawisko czarnej propagandy, czarnego public relations z elementami hej-
terstwa w internecie zwrocit uwage Michat Gajlewicz. Komentarz na portalach
internetowych w czasie napie¢ jako narzedzie propagandy lub czarnego PR obej-
muje okres konfliktu rosyjsko-ukrainskiego, doktadnie rok 2014, poniewaz wtedy
zaobserwowano szczegolnie nasilone prorosyjskie dziatania propagandowe, bedace
elementem wojny psychologicznej. Uczony przeanalizowat sterowane i optacane
przez panstwo rosyjskie ,,agresywnie antypolskie, antyukrainskie, ale zdecydowanie
prorosyjskie” — od 80 do 100% (s. 27) — komentarze na portalu onet.pl, informuja-
ce o sprawach dotyczacych Rosji i Ukrainy, krytykujace polityke wiadz polskich
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prowadzona wobec konfliktu rosyjsko-ukrainskiego. Autor wyrazil opini¢, ze takie
dywersyjne dziatania sa niebezpieczne, poniewaz odbiorcy tychze wiadomosci, kto-
rzy nie muszg by¢ znawcami spraw miedzynarodowych, moga przyjac je za do-
bra monetg. Zwrdcit uwage na mozliwos¢ zamieszczania komentarzy w sieci przez
uzytkownikow w Niemczech, krajach anglosaskich, Rosji i Polsce, wykazujac, ze
tylko w naszym kraju mozna czyni¢ to bez zadnych ograniczen, tzn. bez rejestracji,
podawania swoich danych czy hasta.

Ten sam autor zamiescit rozwazania na temat procesu zawezania specjalizacji,
a co za tym idzie, profesjonalizacji zawodu dziennikarza i public relations, ktore
wpisuja si¢ w tendencj¢ koniecznos$ci pracy w zespotach, takze w systemach medial-
nych — Dziennikarstwo i public relations jako zawody otwarte. W obliczu postepu
technologicznego i rozwoju ,,nowych nowych medidow”, Michat Gajlewicz widzi je
jako zawody otwarte, ktore powinni uprawia¢ ludzie wyksztatceni, utalentowani,
otwarci, kreatywni, majacy niekonwencjonalne podejscie do otaczajacego ich swia-
ta, pasjonaci.

Wiestaw L. Macierzynski podjat watki Zarzqdzania komunikacjq w sytuacjach
kryzysowych na rynkach finansowych. Interesujaco przedstawit powigzania ekono-
mii i mediow. Analizujac zjawisko kryzysu finansowego, ktory w ostatniej dekadzie
doprowadzit do globalnego zachwiania rynkow na arenie miedzynarodowej, ukazat
jego medialny charakter. Zastrzega jednak, ze ,,Nie istnieje idealna recepta na sytu-
acje kryzysowa, jak rowniez nie ma idealnego wzorca komunikowania si¢” (s. 55).
Dostrzega to, ze media instytucjonalne i spotecznosciowe, szukajac sensacji, nie
pomagaja w trudnych sytuacjach. Za niezbg¢dne jednak uwaza utrzymywanie z nimi
dobrych relacji szczeg6lnie w sytuacjach kryzysowych, bo to one wilasnie moga
utatwic¢ przechodzenie do etapu normalizacji. Wedtug autora ,,kluczem do udane;j
komunikacji w sytuacji kryzysowej na rynkach finansowych jest otwarta i przej-
rzysta polityka informacyjna banku/instytucji finansowej wobec medidéw, unikanie
luki informacyjnej oraz ustanowienie banku/instytucji finansowej jedynym wiary-
godnym zrodlem informacji” (s. 63).

Relacje: media — urzednicy samorzgdowi w roli PR-owcow opisala Izabela Bog-
danowicz. W obecnej dobie, ,,Wobec rosnacego znaczenia komunikowania si¢ jedno-
stek samorzadu terytorialnego (JST) z lokalna spoteczno$cia coraz wazniejsze staja
si¢ relacje urzednikow samorzadowych z mediami oraz ich wptyw na odbiorcow, od
czytelnikow po internautéw” (s. 67). Autorka zasygnalizowala nastepujace zjawi-
ska: nowe masowe, spolecznos$ciowe dziennikarstwo w sieci, nowe public relations,
nowy profesjonalizm, upolitycznienie mediow samorzadowych i ich uprzywilejo-
wana pozycja finansowa wobec prywatnych mediéw lokalnych, relacje z mediami
w ksztattowaniu wizerunku wladzy lokalnej i urzgdnikow, upolitycznienie mediow
i samorzadow, brak kompetencji jezykowych urzednikow i ich opér w podejmowa-
niu wspolpracy w zakresie tradycyjnego PR-u.

Izabela Bogdanowicz podzielila si¢ takze z czytelnikami swoimi doswiadcze-
niami w pracy nad projektem Kampania spoteczna ,,Legalna Kultura”, ktory reali-
zowala Fundacja ,,.Legalna Kultura” — Dziennikarstwo i public relations w portalu.
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Refleksje praktyka. Pomyst polegal na ,,wspotpracy z osobami, ktore tworzyly teksty
do publikacji w nowym portalu, promujacym korzystanie z dostepnych w internecie
i legalnych zrodet kultury” (s. 134). Autorka sformutowata opinie, ze ,,nowe me-
dia, zwlaszcza wykorzystywane przez organizacje pozarzadowe, realizujac projekty
w postaci roznych kampanii spotecznych, moga by¢ doskonatg ptaszczyzna do upo-
wszechniania (...) pozadanych zawodowych standardow” (s. 152).

Olga Dabrowska-Cendrowska w artykule zatytutowanym Segment prasy mtodzie-
zowej w Polsce — proba diagnozy rynku ukazuje przeobrazenia, jakie zaszty na rynku
popularnych magazynéw w Polsce w latach 1990-2015, catkowicie zdominowanym
przez obce koncerny. Autorka probuje takze odpowiedzie¢ na pytanie, jakie pisma sg
liderami segmentu prasy mtodziezowej oraz jaka przysztos¢ czeka istniejace tytuty:
»Bravo”, , Twist”, ,,Dziewczyna”. Przeprowadzone badania pozwolily na konstata-
cje, ze ,liczne debiuty ostatnich lat konsekwentnie pomijaty ten sektor polskiego
rynku prasowego. Od 2005 r. nie pojawit si¢ zaden nowy, ilustrowany magazyn mo-
gacy rywalizowac o czytelnikow i reklamodawcow z dwutygodnikiem »Bravo« czy
miesigcznikiem » Twist«” (s. 88). Wydawcy uzasadniali to trudnym, wymagajacym,
zmiennym, niestabilnym rynkiem odbiorcow, autorka dodata powszechny dostep do
internetu, ktéry zdominowatl wéréd mtodziezy dostarczanie rozrywki. Zaletg tekstu
sa czytelne tabele sporzadzone przez badaczke.

Edyta Perczak prezentuje Prase¢ ezoteryczng: niedostrzegalne bogactwo. Probe
charakterystyki na przyktadzie miesigcznika ,, Wrozka”. Jak sama przyznaje, jest to
temat $ladowo podejmowany przez prasoznawcow. Autorka wyjasnita pojecie ,,pra-
sy ezoterycznej” i jej typologie, ukazata ewolucje¢, tematyke, celowanego odbiorce,
szate graficzna, obecnos$¢ reklamy, inicjatywy wydawnicze redakcji, strong interne-
towa na portalu astromagoa.pl, profil na Facebooku badanego periodyku. Wydaje
si¢, ze znalazla niszg badawcza, swoistg terra incognito, ktora czeka na holistyczne
opracowanie naukowe.

Reasumujac. Wszystkie artykuly zawarte w publikacji wnoszg nowe tresci do
obiegu naukowego. Przedstawiaja rozmaite relacje taczace dziedziny dziennikar-
stwa 1 public relations. Widocznym skutkiem przyjecia takiej koncepcji jest duza
réznorodno$¢ tematyczna opublikowanych tekstow, ktore odzwierciedlaja aktual-
ny stan wiedzy. Podejmuja wybrane, ale istotne kwestie funkcjonowania wspot-
czesnych mediow. Wartos$¢ tej pozycji zdecydowanie obniza jednak brak indeksu
osobowego, ktorego zamieszczanie w edycjach naukowych jest normg. Mimo to
powstate opracowanie jest interesujacym zwienczeniem réznych badan z zakresu
nauki o mediach, godnym polecenia tym, ktérzy zajmuja si¢ dziennikarstwem, pu-
blic relations i najnowszymi zjawiskami zwigzanymi z funkcjonowaniem mediow
we wspolczesnej dobie.
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