Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 8/19
Kielce 2016

Mateusz Kasiak
Zaktad Dziennikarstwa, Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej

Stowa kluczowe: genologia dziennikarska, mediolingwistyka, praso-
wy i internetowy artykut publicystyczny

Key words: journalist genology, medialinguistics, journalistic articles
in the press and online

ARTYKUL PUBLICYSTYCZNY W PRASIE | W INTERNECIE.
ANALIZA POROWNAWCZA

Nie sposob ogarng¢ bogactwa i roznorodnosci gatunkow
mowy. Niewyczerpane sqg bowiem mozliwosci wielorakich
dzialan czlowieka, ponadto zas w kazdej sferze jego aktyw-
nosci repertuar gatunkow mowy zmienia si¢ i wzbogaca
zaleznie od jej rozwoju i skomplikowania'.

(Michat Bachtin)

Cel artykutu

Artykut publicystyczny? ukazany zostat w niniejszym tek$cie jako odrebny gatu-
nek publicystycznego dziennikarstwa pisanego. Jego opis — za Marig Wojtak — opar-
to na analizie aspektow gatunkowych (strukturalnego, pragmatycznego, stylistycz-
nego oraz poznawczego)?.

Cel, jaki sobie autor zatozyl, to porownanie dwoch wersji artykutu publicystycz-
nego — prasowej drukowanej i prasowej internetowej (w wariancie odpowiednika
artykutu publicystycznego w prasie)*.

' M. Bachtin, Estetyka twérczosci stownej, przet. D. Ulicka, Warszawa 1986, s. 348-349.

2 Zagadnienie artykutu publicystycznego jest przedmiotem szerszych badan autora.

* Zob. m.in. M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004.

* Przyjeto, ze artykul publicystyczny w internecie wystepuje w dwoch wariantach — artykutu publi-
cystycznego w internecie jako odpowiednika artykutu publicystycznego w prasie oraz internetowego
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Echa bachtinowskiego myslenia o gatunku

Michat Bachtin zaliczyt gatunki dziennikarskie do gatunkéw mowy ztozonych,
wyrostych z gatunkéw prostych. Dla przyktadu mozna przywotac jego okreslenie
publicystyki, o ktorej pisat, ze jest ,,wieloksztalttnym $wiatem™. W procesie po-
wstawania gatunek zlozony, okreslany przez uczonego takze jako wtorny, dosto-
sowujac si¢ do przestrzeni komunikacyjnej, przeksztalca prymarne wobec niego
gatunki proste.

Wtorne gatunki mowy (...) rodzg si¢ w warunkach skomplikowanego, wzglednie wy-
soko rozwinigtego i zorganizowanego porozumiewania si¢ w obrebie kultury, sztuki
i nauki, w sferze spoleczno-politycznej itp. W procesiec powstawania absorbuja one
rozmaite formy gatunkoéw pierwotnych (prostych), wyksztatconych w bezposrednim
jezykowym porozumiewaniu si¢, ktore nastgpnie przeksztatcaja. Wchodzace w sktad
gatunkéw ztozonych gatunki prymarne ulegaja modyfikacji®.

Cechy, ktore dostrzega Michat Bachtin w kazdym gatunku mozna okresli¢ jako
otwartos¢, ekspresywno$¢ i dialogowos¢. Tym samym za istote gatunku uznaje on
wieloglosowos¢, polifoniczno$¢ i emocjonalnos$¢, majace pomodc zrozumieé ko-
munikat, ulatwi¢ wspétprace nadawcy z odbiorca, i ktore sprzyjaja realizacji celu
komunikacyjnego i utatwiaja taczenie si¢ odmiennych gatunkow’. Wedtug badacza
w praktyce komunikacyjnej gatunki z réznych sfer dzialalnosci komunikacyjno-
-jezykowej w naturalny sposob krzyzuja sie. Zjawisko to okresla ,,transakcentacja
gatunkow”. Podaje przyktad zmiany charakteru pozdrowienia, osiagnietej dzieki
przeniesieniu ,,gatunkowej formy pozdrowienia ze sfery oficjalnej do sfery kontak-
tow familiarnych. W tym samym celu ,,mozna tez §wiadomie krzyzowaé gatunki
uzywane w roznych sferach™, co uznaé¢ nalezy za uniwersalng cechg gatunku. Ich
transakcentacja prowadzi do wspotwystepowania w danym gatunku wielu punktéw
widzenia, co nazywane jest tez ,,odglosami dialogu™'’, wlaczaniem do gatunku ,,cu-
dzej mowy”!! czy wymiennoscia ,,podmiotéw mowy”'2.

Jak pokazuja badania lingwistyczne i medioznawcze, myslenie o gatunku w ka-
tegoriach otwarto$ci, inspirowane Michatem Bachtinem i niezalezne od jego mysli,

artykutu publicystycznego sensu stricto online, docelowo przeznaczonego do internetu (zob. podroz-
dziat niniejszego opracowania Artykut publicystyczny w internecie — rozumienie pojecia).

5 M. Bachtin, Estetyka, s. 349-351.

¢ Ibidem, s. 350-351. Gatunki mowy pierwotne (proste), wykorzystywane do budowy gatunkow
wtornych (ztozonych), moga by¢ czytane biorac pod uwage caty tekst, ktoérego czes$¢ stanowia. Zacho-
Wuja swe znaczenie na poziomie tego tekstu, do rzeczywistosci odnosza si¢ wigc jako jego element.

7 Zob. ibidem.

8 Ibidem, s. 375.

® Ibidem.

10 Ibidem, s. 392-393.

' Ibidem, s. 392-394.

12 Ibidem, s. 363.



Artykut publicystyczny w prasie i w internecie 191

jest nadal zywe i inspirujgce'. Takie spojrzenie przydaje si¢ szczegdlnie dzisiaj ze
wzgledu na intensywno$¢ rozwoju nowych mediow, przede wszystkim internetu.
O specyfice internetowej odmiany medialnej, ktora mediolingwisci okre$laja mia-
nem ,,metamedium”, ,,supermedium”, ,,medium kumulatywnym”, swiadczy m.in.
wlasnie jej ontologiczna sita, polegajaca na tatwosci w chtonigciu, tgczeniu i adap-
towaniu r6znych gatunkoéw dziennikarskich w komunikacji zaposredniczonej przez
internet'. Nalezy jednak podkresli¢, ze rownocze$nie wskazuje si¢ na te cechy
w odniesieniu do samych gatunkéw, ktorych elastyczno$é polega¢ ma nie tylko na
podatnosci na przeksztatcenia, ale takze na zdolno$ci adaptacyjnej. Bedzie to wiec
umiejetnos$¢ do naturalnego gatunkowego krzyzowania sig¢'.

W literaturze przedmiotu podkresla si¢, ze gatunki prasowe wyrosty z gatunkow
literackich, ale i gatunkow mowy charakterystycznych dla kontaktoéw codziennych,
jak zawiadomienia, rozmowy czy dyskusje'. Badacze zauwazajg, ze formy prasowe
mogg absorbowa¢ inne formy medialne i pozamedialne, a krzyzowanie zachodzi
w ramach rodzaju, gatunku i odmiany. I tak np. gatunki publicystyczne wykorzystuja
elementy gatunkow informacyjnych, gatunki pokrewne elementy informacyjnych
i publicystycznych, a hybrydy gatunkowe zlozone sg z réznych gatunkow praso-
wych (bardzo czesto takze pozaprasowych, np. literackich)!”. Dostrzegaja ontolo-

13 Badacze punktem wyjscia czynia rozwazania Bachtina o gatunku. Por. m.in.: R. Grzegorczy-
kowa, Wprowadzenie do semantyki jezykoznawczej, Warszawa 2001; A. Wierzbicka, Genry mowy,
w: Tekst i zdanie. Zbior tekstow, Wroctaw 1989; Akty i gatunki mowy, red. J. Bartminski, S. Niebrze-
gowska-Bartminska, J. Szadura, Lublin 2004 oraz katowicki cykl wydawniczy Gatunki mowy i ich
ewolucje, t. 1-5, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk, Katowice 2000-2015. W sposob bezposredni do
zatozen Bachtina odnosza si¢ Magdalena Slawska i Danuta Kepa-Figura, zob.: M. Slawska, Formy
dialogu w gatunkach prasowych, Katowice 2014; D. Kepa-Figura, Gatunek mowy ,,informacja” — czy
to mozliwe?, w: Komunikacja. Tradycja i innowacje, red. M. Karwatowska i1 A. Siwiec, Chetm 2013;
eadem, ,Informacja’jako gatunek mowy a genologiczny status informacji dziennikarskiej, w: Gatunki
mowy i ich ewolucje, t. 5: Gatunek a granice, red. D. Ostaszewska, J. Przyklenk, Katowice 2015. Echa
bachtinowskiego myslenia odnajdujemy w pracach genologicznych, takich jak: M. Wojtak, Gatunki
prasowe; eadem, Wielogltosowos¢ reportazu ujeta w forme kolazowg, ,,Prace Jgzykoznawcze” 2012,
z. 14, s. 163-171; M. Kita, Wywiad prasowy. Jezyk — gatunek — interakcja, Katowice 1998; B. Wi-
tosz, Genologia lingwistyczna. Zarys problematyki, Katowice 2005; B. Skowronek, Mediolingwistyka.
Wprowadzenie, Krakow 2013.

14 Zob. B. Skowronek, Mediolingwistyka, s. 234. A takze prace dotyczace konwergencji mediow,
np.: Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa, t. 1, red. Z. Onisz-
czuk, M. Wielopolska-Szymana, Katowice 2012; Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla
wspolczesnego dziennikarstwa, t. 2, red. M. Gierula, P. Szostok, Katowice 2012.

15 Podejscie to reprezentujg zwlaszcza genolodzy lingwisci. Zob. m.in.: M. Wojtak, Rozlozone ga-
zety. Studia z zakresu prasowego dyskursu jezyka i stylu, Lublin 2015; eadem, Glosy z terazniejszosci.
O jezyvku wspolczesnej polskiej prasy, Lublin 2010; B. Witosz, Genologia lingwistyczna; A. Rejter,
Genologia lingwistyczna w perspektywie analiz dyskursu — szanse i ograniczenia, ,,Tekst i Dyskurs
= Text und Diskurs” 2008, nr 1.

16 Zob. m.in.: Stownik terminow literackich, red. J. Stawinski, Wroctaw 1988, s. 314; K. Wolny-Zmo-
rzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, praktyka, jezyk, Warszawa 2006.

17 Zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki
dziennikarskie.
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giczng nieostro$¢ poszczegodlnych gatunkdw, starajg si¢ poszukiwaé podobienstw
miedzy nimi, wskazujac na okreslone typy wypowiedzi dziennikarskich'®,

Przyktadem moga by¢ badania lubelskiej jezykoznawczyni i medioznawczyni
Marii Wojtak. Uczona, wskazujac na podobienstwa roznych gatunkow dziennikar-
skich, aczy je typologicznie. Pokazuje tym samym, ze nawet przyktady znacznych
modyfikacji gatunkowych (takze tych motywowanych wplywem internetu) mozna
uznac¢ za realizacje¢ okre§lonego wzorca gatunkowego — kanoniczna, alternacyjng lub
adaptacyjng'. Podkresla zatem otwarto$¢ i zdolnos¢ absorpcyjna roznych gatunkow,
ich wielogtosowos¢ i dialogowos¢?.

Autorka Gatunkow prasowych?®' swoja teorie genologiczng stworzyta w odniesie-
niu do prasy. Z powodzeniem jednak pokazywata, ze w ten sposdéb mozna bada¢ tak-
ze relacje prasy z tekstami pozaprasowymi, np. innymi rodzajami dziennikarskimi
(radiowymi, telewizyjnymi i internetowymi), ale i literackimi??. Co wazne dla niniej-
szych rozwazan, pomyst metodologiczny lubelskiej genolog mozna z powodzeniem
stosowac¢ takze w opisie gatunkoéw internetowych pochodzenia prasowego, a nawet
gatunkow realizowanych w ramach internetowej odmiany pisanej, niekoniecznie
pochodzenia prasowego®.

Traktujgc artykut publicystyczny w internecie jako wariant artykutu publicystycz-
nego wtdrny wobec prasowego, zapyta¢ mozna o zmiany, jakie zachodza w konkret-
nym gatunku pod wptywem jego migracji do internetu. Realizacja zamierzonego
celu pozwoli ukazac¢ relacje miedzy artykutem publicystycznym w internecie a jego
prasowym pierwowzorem, tzn. pozwoli okresli¢ rzeczywiste roznice mi¢dzy dwoma
wariantami jednego artykutu.

Artykut publicystyczny w prasie — rozumienie pojecia

Badajac artykut publicystyczny w internecie najpierw nalezy zdefiniowaé artykut
publicystyczny w prasie, gatunek prymarny zardwno wobec jego internetowego od-
powiednika, jak i wobec artykutu sensu stricto online. Co znamienne, artykut publi-

18 Pokazujg to badania m.in. Marii Wojtak, Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego, Wojciecha Fur-
mana, Wojciecha Kaliszewskiego czy Bozeny Witosz.

1 M. Wojtak, Gatunki prasowe; eadem, O przemianach w jezyku mediow (prasa wyspecjalizo-
wana), W: Jezyk a komunikacja 1. Zbior referatow z konferencji Jezyk trzeciego tysigclecia. Krakow
2—4 marca 2000, red. G. Szpila, Krakow 2000.

20 M. Wojtak, Glosy z terazniejszosci.

2! Eadem, Gatunki prasowe.

2 Eadem, Glosy z terazniejszosci.

2 Metodologia ta jest w zasadzie na tyle uniwersalna, ze moze by¢ wykorzystywana do badania
wszelkich przeksztalcen gatunkowych, nie tylko tych na styku komunikacji tradycyjnej i internetu.
Zob.: M. Wojtak, Metamorfozy gatunkow prasowych, w: Wspolczesne media. Status. Aksjologia. Funk-
cjonowanie, t. 1, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2009; eadem, Interakcyjny styl komunikowa-
nia we wspotczesnej prasie (na przyktadzie prasy mlodziezowej), w: Style konwersacyjne, red. B. Wi-
tosz, Katowice 2006; eadem, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, w: Teksty kultury.
Oblicza komunikacji XXI wieku, t. 1, red. J. Mazur, M. Rzeszutko-Iwan, Lublin 2006.
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cystyczny, uwazany za jeden z podstawowych gatunkéw dziennikarstwa prasowego,
nie doczekat si¢ do tej pory rzetelnego opracowania. W Artykule publicystycznym
w Swiadomosci genologicznej dziennikarzy prasowych® autor pisze, iz najczesciej
gatunek ten jest pomijany w opracowaniach genologicznych badz jedynie wymie-
niany w grupie gatunkéw publicystycznych. Krotkie opisy stownikowe? oraz cha-
rakterystyki zawarte w pracach naukowych?® zwracaja uwage na literacki rodowdd
artykutu publicystycznego. Bywa takze definiowany posrednio przy okazji charak-
terystyki innych gatunkéw lub w ramach rozwazan dotyczacych publicystyki jako
takiej, a takze utozsamiany z komentarzem, artykutem wstepnym/editorialem czy
artykutem problemowym?’.

Przedstawienie petnej charakterystyki artykutu publicystycznego utrudniajg do-
datkowo nieckonsekwencje terminologiczne. Nie tylko potocznie, lecz takze w uje-
ciach naukowych ,artykutem” nazywany jest zarowno kazdy tekst publikowany
w prasie, jak i wlasnie artykut publicystyczny®. Napotykane problemy definicyjne
powoduja, ze artykut publicystyczny uznawany jest przez badaczy za formg¢ niedo-
okreslong gatunkowo?.

W ostatnim czasie probe doprecyzowania genologicznego jego statusu podjeli
Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Andrzej Kaliszewski, Jerzy Snopek i Wojciech Fur-

2 M. Kasiak, Artykul publicystyczny w swiadomosci genologicznej dziennikarzy prasowych, ,,Stu-
dia Medioznawcze” 2015, nr 4 (63), s. 83-95.

Z Pojecie artykutu publicystycznego pojawia si¢ w stownikach jezyka polskiego i termindw lite-
rackich. Zob.: Sfownik jezyka polskiego, t. 1, red. M. Szymczak, Warszawa 1982, s. 82; Stownik jezyka
polskiego, t. 1, red. W. Doroszewski, Warszawa 1958, s. 211; Stownik terminow literackich, s. 44;
Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 11.

26 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzin-
ski, Krakow 2000, s. 160; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie,
s. 85-86; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 86-90; L. Zakrzewska, Infor-
macja, w: Dziennikarstwo od kuchni, red. A. Niczyperowicz, Poznan 2001, s. 9-10; Z. Bauer, Ga-
tunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo, red. M. Chylinski, S. Russ-Mohl, Warszawa 2007, s. 73-77;
M. Wojtak, Gatunki prasowe, s. 304-314.

27 Cechy artykutu publicystycznego wymienia Maria Wojtak podczas definiowania sylwetki w for-
mie artykutlu publicystycznego. Badaczka dostrzega przede wszystkim charakterystyczng strukture,
ztozong z nagtéwka, lidu i rozbudowanego korpusu, podzielonego $rodtytutami, a zakonczonego pu-
enta, zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe. Artykul publicystyczny mozna prébowac opisaé takze przy
okazji analizy tekstow internetowych. Autorzy nie definiujg jednak artykutlu prasowego, zaktadajac
oczywisto$¢ pewnych cech, ktore nastgpnie odnoszone s do jego wariantow internetowych. Na pod-
stawie opracowan trudno jednoznacznie okresli¢, jakie teksty badacze uwazajg za artykut prasowy czy
Scislej artykut publicystyczny. Mogloby si¢ okaza¢, ze w grupie tej znalaztyby si¢ nie tylko artykuly
publicystyczne lub problemowe, ale takze inne wypowiedzi, w my$l dominujacego przekonania, ze
artykul prasowy to kazdy tekst publikowany w prasie, za$ artykut internetowy to tekst publikowany
w sieci. Por. L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 78—138.

2 Co ciekawe, przekonanie to potwierdza praktyka dziennikarska. Zob. M. Kasiak, Artykut publi-
cystyczny w swiadomosci.

2 M. Wojtak, Gatunki prasowe; K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki
dziennikarskie.
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man3’. Mimo postulowanej niedookre$lonosci gatunkowej dostrzegli pewne cechy
typologiczne: przede wszystkim dominujacg pozycje autora, wystepujacego w roli
specjalisty, czesto odwolujacego si¢ do wiedzy ksigzkowej i stanu badan; takze kon-
sekwencje tej cechy —naukowo-intelektualny charakter artykutu, ktory bardzo czgsto
przybiera postac tekstu z tezg i analiza, co zdaniem badaczy nie wyklucza nowator-
skiego stylu i formy?*'. Uznali tez artykut publicystyczny (tak jak artykut wstepny) za
dziennikarski gatunek pochodzenia literackiego, przynalezny do prasowej odmiany
rodzajowej i publicystycznego rodzaju nadrzgdnego. W zwiazku z tym zauwazyli,
ze (podobnie jak esej) artykut publicystyczny jest gatunkiem wtasciwym mediom
pisanym??. Co wazne dla niniejszego tekstu, wedtug autorow Prasowych gatunkow
dziennikarskich, w mediach elektronicznych artykut moze by¢ jedynie ,,zacytowa-
ny lub odczytany”®. Wydaje sie zatem, ze ich zdaniem artykut publicystyczny nie
moze by¢ napisany do mediéw elektronicznych. Proponowana charakterystyka ar-
tykutu publicystycznego wywotuje pewne watpliwosci. Po pierwsze, niejasne jest,
w jaki sposob badacze rozumieja ,,odczytanie” i ,,cytowanie” artykutu w mediach
elektronicznych. Po drugie, dookreslenia wymaga dokonane przez nich rozrdznienie
mediow na pisane i elektroniczne®. W konsekwencji charakterystyke zawarta w ich
opracowaniu uzna¢ nalezy za wartg uzupetnienia i uporzadkowania.

Prowadzone przez autora niniejszego tekstu badania nad artykutem publicystycz-
nym pozwalaja zdefiniowac go jako autonomiczny gatunek dziennikarstwa pisane-
g0%, wystepujacy w trzech formach realizujacych wzorzec gatunkowy — w najbar-
dziej typowej formie kanonicznej oraz w formach przeksztatconych, alternacyjnej
lub adaptacyjnej*®, a takze w dwoch odmianach — prasowej drukowanej (dzienni-
karskiej pierwotnej jako artykul publicystyczny w prasie) i prasowej internetowe;j
(dziennikarskiej wtérnej, online jako artykul publicystyczny w internecie). Artykut
jest zatem gatunkiem charakterystycznym zaro6wno dla prasy tradycyjnej, jak i prasy
elektronicznej (w jej warstwie pisanej), cho¢ w nowych mediach moze by¢ takze
odczytany w formie artykutu audio.

Mowiac o cechach artykutu publicystycznego warto wspomnie¢ o planowanym
miejscu publikacji. W przypadku prasy tradycyjnej przygotowywany jest przewaz-

30 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, J. Snopek, W. Furman, Prasowe gatunki dziennikarskie,
Warszawa 2014, s. 68—69.

31 Ibidem.

32 Ibidem.

33 Ibidem.

3% Ibidem.

35 Dotychczasowe badania obejmowaty analiz¢ kilkudziesigciu artykutéw publicystycznych pol-
skich tygodnikow opinii: ,,Newsweeka”, ,,Polityki”, ,,Uwazam Rze”, ,,Wprost”, ,,wSieci”, ,,ABC”, cze-
go poklosiem sg przygotowywane lub opublikowane teksty. Zob. M. Kasiak, Artykut publicystyczny.
Trzy artykuty ztozono do druku.

3 Autor odwotuje si¢ tutaj do ujecia gatunkéw dziennikarskich zaproponowanego przez Mari¢
Wojtak, ktéra wzorzec gatunkowy kazdej wypowiedzi prasowej opisuje wedlug jego trzech realizacji —
kanonicznej, alternacyjnej i adaptacyjnej, zob. M. Wojtak, Gatunki prasowe.
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nie do mediow opiniotworczych, czesciej periodykow niz dziennikdw, a w przypad-
ku prasy internetowej czesciej odnajdujemy artykut publicystyczny w e-wydaniach
gazet niz na portalach informacyjnych. Opisuje aktualne tematy spoteczno-politycz-
ne, ale niekiedy takze kulturalne, sportowe, muzyczne, szeroko komentowane przez
media, opini¢ publiczng i specjalistow. Gatunek ten zawiera elementy komentarza
i opinii — zazwyczaj stanowi konfrontacje réznych punktow widzenia z wyraznym
jednak wyeksponowaniem jednego z nich (popieranego przez autora lub szerzej —
redakcje danego czasopisma lub portalu). Ponadto artykul wyr6znia swoista struktu-
ra, najczgsciej obejmujaca rozbudowany nagtowek — z nadtytutem lub/i podtytutem
— lid oraz kilka (wigcej niz dwa) oddzielone $rodtytutami akapity. Moze zawiera¢
takze elementy paratekstowe w przypadku prasy (np. zdjecia, wyimki, tekst na apli,
rzadziej tabele, wykresy itp.), a w przypadku internetu elementy hipertekstowe (lin-
ki, materialy audio lub wideo itp.).

Artykut publicystyczny w internecie — rozumienie pojecia

Zgodnie z przyjeta wyzej typologiag artykut publicystyczny w internecie zalicza
si¢ do prasowej internetowej odmiany artykutu publicystycznego. Odmiana ta jest
wtorna wobec funkcjonujacej prymarnie odmiany prasowej drukowanej. Uwzgled-
niajac kryterium miejsca przeznaczenia mozna wyrozni¢ dwie wersje artykutlu pu-
blicystycznego w internecie: internetowy odpowiednik artykulu publicystycznego
prasowego oraz artykut publicystyczny internetowy.

Internetowy odpowiednik artykulu publicystycznego — to elektroniczna wersja
artykutu publicystycznego prasowego, najczgsciej pojawiajaca si¢ jako e-wydanie
materialu prasowego na stronach internetowych drukowanych dziennikow i tygod-
nikow, np. Newsweek.pl, Gazeta.pl, Polityka.pl, wSieci.pl. Internetowe odpowied-
niki sg publikowane rownolegle z ich drukowanym pierwowzorem lub po wydaniu
drukowanym (ale zwykle jeszcze tego samego dnia). E-wydanie moze by¢ takze
publikowane jako pierwsze. Zdarzaja si¢ krotkie internetowe zapowiedzi artykutu
prasowego i jego internetowego odpowiednika®’.

Artykul publicystyczny internetowy — to artykul udostepniony wylacznie w in-
ternecie, napisany na potrzeby mediow elektronicznych, najczesciej pojawiajacy si¢
na duzych portalach internetowych (typu Onet, Interia i Wirtualna Polska) w dziale
aktualnosci polityczno-spolecznych, a takze w internetowych serwisach tygodnikow
opinii (np. ,,Newsweeka”, ,,Polityki”, ,,Wprost”, ,,wSieci”).

O ile oczywiste i bezdyskusyjne jest to, ze internetowy odpowiednik artykutu pu-
blicystycznego funkcjonuje jako wariant wtérny wobec artykutu publicystycznego

37 Np. tygodnik ,,Wprost” w przededniu druku najnowszego numeru, w kazda niedzielg, publikuje
w swoim internetowym serwisie darmowe, ale skrécone wersje najwazniejszych artykutow. Wezesniej
niz wersje drukowang oferuje takze ptatng, pelng wersje internetowa.
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W prasie, o tyle niejasny wydawac si¢ moze status artykutu publicystycznego inter-
netowego, a wiec przygotowywanego docelowo do internetu’®.

Artykut publicystyczny — analiza poré6wnawcza

W badaniach relacji prasy tradycyjnej i elektronicznej, czy szerzej w badaniach
zjawiska konwergencji, zazwyczaj wykorzystywana jest metoda poréwnawcza. Ba-
dacze zwracajg przy tym uwage glownie na techniczne uwarunkowania internetu®.
Pojawiaja si¢ takze opracowania, ktorych celem jest pordwnanie warstwy tekstowej
oraz graficznej prasy offline i online*’. Zdaniem Leszka Olszanskiego, autora jednego
z nielicznych na gruncie polskim opracowan dotyczacych dziennikarstwa interneto-
wego*!, uwzgledniajacego takze gatunki internetowe, réznice miedzy papierowymi
a elektronicznymi wydaniami gazet mozna najpro$ciej pokaza¢ dzigki porownaniu
tytulow. Koncentruje si¢ on na sposobie konstrukcji tytutow, ale poréwnujac artykut
drukowany i artykut internetowy bierze pod uwage takze objeto$¢ tekstu*?. Nie zaj-
muje si¢ oczywiscie artykutem publicystycznym (czyli odrebnym gatunkiem praso-
wym), ale artykutem rozumianym jako kazdy tekst drukowany w prasie i artykutem
internetowym jako jego odpowiednikiem.

Spostrzezenia Leszka Olszanskiego nie moga zosta¢ automatycznie zastosowa-
ne do omowienia przeprowadzonych tutaj poréwnan artykutu publicystycznego. Po
pierwsze, w jego opracowaniu wykorzystane zostalo obiegowe ujecie ,,artykutu”
jako kazdego tekstu publikowanego w prasie lub internecie. Zajmuje si¢ on tekstami
informacyjnymi*. Po drugie, trzeba zaznaczy¢, ze badacz nie precyzuje, jak rozumie
pojecia ,artykut drukowany” i ,,artykul internetowy”. Nie okre$la rowniez relacji

3% Obecnie autor niniejszego tekstu przygotowuje artykut, w ktorym zamieszczone zostang wyniki
badan oraz analizy artykutu publicystycznego przygotowywanego docelowo do internetu.

¥ E-wydania prasy tradycyjnej uwaza si¢ przede wszystkim za przejaw konwergencji technolo-
gicznej. Byl to proces bardzo dynamiczny. Pierwsze gazety online pojawity si¢ w Polsce pod koniec lat
dziewigédziesiatych — ,,Super Express”, ,,Rzeczpospolita” i ,,Gazeta Wyborcza”. W kolejnych latach
tytuly te mnozyly si¢. Dzi$ kazda gazeta papierowa ma swoja wersj¢ online. Por.: R. Filas, Gazeta pa-
pierowa — witryna internetowa — e- gazeta w Polsce. Dokqd zmierza nasza prasa?, w: Konwergencja
mediow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa, t. 2, s. 63—83; K. Flasinski, Rodzaje
i zastosowanie konwergencji w aplikacjach polskiej prasy tabletowej, w: ibidem, s. 85-98.

40 Zwracala na to uwage m.in. Karolina Burno, wykazujac zmiany ilo§ciowe i jakoSciowe w po-
réwnaniu prasy drukowanej i internetowej, zob. K. Burno, E-gazeta a gazeta tradycyjna — roznice
w warstwie tekstowej i graficznej. Na podstawie ,, Gazety Wyborczej” i portalu wyborcza.pl w dniach
21.12.2007-20.01.2008, w: Wspoiczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjonowanie, t. 2, red. 1. Hof-
man, D. Kepa-Figura, Lublin 2009, s. 328-336.

41 L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012.

42 Idem, Artykul drukowany a artykul internetowy — podobieristwa i roznice, w: L. Olszanski, Media
i dziennikarstwo internetowe, s. 163—190.

4 Ibidem, s. 173.
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migdzy tymi definicjami. Analizowane przez niego teksty to przyktady zaréwno in-
ternetowych odpowiednikow artykutow prasowych, jak i artykutow przeznaczonych
tylko do internetu. Nie doprecyzowuje wiec ani przedmiotu analiz, ani kryteriow, na
jakich je opart.

Celem analizy niniejszego tekstu jest porownanie dwoch odmian artykutu publicy-
stycznego — odmiany prasowej oraz odmiany internetowej w wariancie internetowego
odpowiednika artykulu prasowego. Proponujac analize porownawczg autor ma nadzie-
je opisa¢ skutki migracji artykulu prasowego do internetu. Aby zrealizowac¢ tak sfor-
mutowany cel analizie poddano 17 artykutow publicystycznych z tygodnika ,,Wprost”
i ich internetowe odpowiedniki z e-wydania gazety na stronie wprost.pl*. Wybrane
teksty opublikowane zostaly w 48. numerze ,,Wprost” (23-29 listopada) z 2015 r.
Numer ukazat si¢ w regularnej sprzedazy w poniedziatek 23 listopada. W wers;ji elek-
tronicznej artykuty pojawity si¢ 22 listopada 2015 r. o godz. 20.00.

Przy poréwnywaniu materiatow zwrdécono uwage na objetosé, ich tres¢ i ele-
menty strukturalne, zaréwno skladniki tekstu gtéwnego (tytuty, lidy, $rodtytuty),
jak i elementy jego otoczenia (np. zdjecia, tabele, wykresy itp.). Jako dodatkowe
kryteria uwzgledniono takze czas publikacji i identyfikacje tematyczng artykutow
(spis tresci 1 wyroznione dziaty).

Przeprowadzone badanie pokazato, ze tres¢ wszystkich analizowanych tekstow
prasowych i ich internetowych odpowiednikow jest taka sama. Identyczna jest takze
kolejnos¢ i dlugos¢ akapitow (nie wzigto tu oczywiscie pod uwage uwarunkowan
technicznych i inny sposob utozenia tekstu w prasie i w internecie). Zmiany widocz-
ne sg jedynie w strukturze artykutow i przede wszystkim w elementach otoczenia
tekstu gtdwnego. W zadnym z analizowanych przypadkow tytuty, lidy i $rodtytuty
nie ulegaja przeksztalceniom.

Szczegb6lng uwage zwrdocono na tytuly, poniewaz — po pierwsze — sposob ich
konstrukcji wptywa na wstepna identyfikacje gatunku®, a po drugie — wlasnie one
najczesciej ulegaja przeksztatceniom*. Wchodzac w interakcje z samym tekstem,
ale i z odbiorca/czytelnikiem®’, tytuly sa wyznacznikami tekstu zachgcajacymi do
lektury*®. Maja szczegdlng moc fatyczng — tworza kontakt i do kontaktu naktania-

# E-wydanie analizowanego numeru dostgpne na stronie internetowej tygodnika, http://www.
wprost.pl/tygodnik/?1=1713 [dostep: 29.11.2015].

4 M. Wojtak, Gatunki prasowe.

4 Zob. m.in.: ibidem; eadem, O przemianach w jezyku mediow (prasa wyspecjalizowana), s. 235—
244; eadem, Interakcyjny styl komunikowania w prasie kobiecej, s. 115-128; eadem, Analiza gatunkow
prasowych. Podrecznik dla studentow dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych, Lublin 2008; eadem
Metamorfozy gatunkéw prasowych, s. 362-372.

4 Eadem, Gatunki prasowe.

* Por.: J. Miodek, Szablon metaforyki nagtéwkoéw w prasie sportowej, ,,Acta Universitatis Wrati-
slaviensis. Prace Literackie” 1974, t. 16, s. 92; idem, Syntetyczne konstrukcje leksykalne w jezyku pol-
skim, Wroctaw 1976, s. 136—144; J. Bartminski, S. Niebrzegowska-Bartminska, Tekstologia, Warszawa
2014, s. 212; S. Bere$, Problematyka komunikatywnosci i metaforycznosci nagtowkow prasowych na
przyktadzie ,,Stowa Polskiego”, ,,Wroctawski Rocznik Prasoznawczy” 1974, s. 92.
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ja*, a w prasie to wlasnie one uczestniczg w procesie pozyskiwania odbiorcy zato-
zonego. Sa wigc wyspecjalizowanymi zwrotami adresatywnymi, a jak pisal Michat
Bachtin, ,,istotng (konstytutywna) cecha wypowiedzi jest jej skierowanie do kogos,
jej zaadresowanie” i — co wazne — ,,kazdy gatunek mowy w kazdej dziedzinie ob-
cowania jezykowego wypracowat wlasng, okreslajaca go jako gatunek, koncepcje
typowego adresata’™!. Wydaje si¢ zatem, ze do poréwnania dwoch wersji jednego
artykulu pomocna bedzie charakterystyka odbiorcy i jego oczekiwan, a takze zwro-
cenie uwagi na sposob pozyskania czytelnika.

Wspodlczesnie w prasie opiniotwdrczej dominuje tendencja to tworzenia tytutow
krotkich, hastowych, btyskotliwych, opartych na grach stownych tytulu z tekstem
i z czytelnikiem®?. Cho¢ ich tres¢ bywa uzupeliana w nadtytutach lub podtytutach,
to ,,zabawa” przebiega najczesciej w tytutach gtownych, ktére ogodlnie mozna okres-
li¢ jako publicystyczne®. W taki sposob konstruowane sg wiasnie tytuly artykutow
tygodnika ,,Wprost” w obu jego wariantach. Maja posta¢ tytutow hastowych bez do-
datkowych uzupetien: 1. Drugie uderzenie Kaminskiego; 2. Skarb ,, wielkiej czwor-
ki”; 3. Zamordysta idzie po wiadze w PO; 4. Tworca zwyciezcow; 5. Czego chcg
i dlaczego nie spoczng, dopoki zyjq?; 6. Nasze slepe i gluche stuzby; 7. Upici sukce-
sem; 8. Boskie matki; 9. Frankowy pat; 10. Wegiel wysokiej technologii; 11. Papiez
na celowniku; 12. Vice, czyli (prawie) alternatywa dla tv; 13. Pocigg do Hollywood,
14. Kiedy nic nie ma sensu; 15. Sklonujmy sobie psa; 16. Diamentowa klgtwa; 17. To
Jjest robota Paramonowa.

Sa to tytuly pojedyncze, krotkie, najczesciej jednozdaniowe lub w postaci zawia-
domienia albo rownowaznika zdania, intrygujace, tzn. niewskazujgce bezposrednio

4 Koncepcje fatycznosci jako wypadkowej dwoch funkcji — sprawczej i naktaniajacej stworzy-
ta Danuta Ke¢pa-Figura. Lubelska jezykoznawczyni twierdzi, ze podstawowa funkcja, w ktorej reali-
zuje si¢ interakcyjnos¢ jest funkcja fatyczna. Fatyczno$¢ wspolczesnej komunikacji ujmuje ona jako
wypadkowa sprawczosci (funkcji tworzacej kontakt) i naktaniania (funkcji naktaniajacej do podjecia
i podtrzymania kontaktu). Zob. D. Kepa-Figura, Intencje (czy intencja) nadawcow medialnych, czyli
fatycznosé wspolczesnej komunikacji medialnej, w: Wspotczesne media. Status. Aksjologia. Funkcjono-
wanie, t. 1, s. 416-425; eadem, Performatywnos¢ komunikacji medialnej, w: Performatywne wymiary
kultury, red. K. Skowronek, K. Leszczynska, Krakow 2012; eadem, Co czyniqg wypowiedzi petnigce
Sfunkcje sprawczq?, ,,Prace Jezykoznawcze Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego” 2012, z. 4; eadem,
Pragmatyka komunikacji medialnej — wybrane zagadnienia, w: Obraz c¢loveka v jazyku, red. J. Vaiiko,
Kos$ice—Nitra 2014, s. 278-279.

50 M. Bachtin, Estetyka, s. 396.

St Ibidem.

520 grach tytutow z tekstem i z czytelnikiem pisata Maria Wojtak, zob.: eadem, Gatunki prasowe;
eadem, Komizm we wspolczesnej prasie, w: Humor polski, red. D. Brzozowska, W. Chlopicki, Krakéw
2014, s. 231-252. Typologie gier jezykowych proponuje tez m.in. Danuta Kepa-Figura. Badaczka ana-
lizuje zjawisko gier jezykowych w kontekscie zagadnienia intencjonalno$ci wspotczesnej komunikacji
medialnej, zob. D. Kepa-Figura, Gry jezykowe w komunikacji radiowej, w: Przemoc w jezyku mediow,
red. R. Dybalska, D. Ke¢pa-Figura, P. Nowak, Lublin 2004, s. 75-144; eadem, Gry jezykowe we wspot-
czesnej komunikacji medialnej — semantyczna i pragmatyczna analiza jezyka mediow, ,,Prace Jgzyko-
znawcze Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego” 2009, z. 11, s. 95-113.

3 M. Wojtak, Gatunki prasowe; L. Olszanski, Media i dziennikarstwo.
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na temat tekstu (w przeciwienstwie do tytutdéw informacyjno-streszczajacych). Po-
dejmuja one z czytelnikiem i z tekstem gre. Warto wobec tego zwrdci¢ uwage na
elementy petigce rolg¢ identyfikatorow tematycznych. Chodzi tutaj przede wszyst-
kim o nadtytuty i podtytuty, ale takze nazwy dzialdéw. W analizowanych przyktadach
nie ma elementow tytularnych, jakimi sa nadtytuty i podtytuty. W wersji papierowe;j
mozna natomiast wyr6zni¢ petnigce funkcje nadtytutdw nazwy poddziatow. Z jedne;j
strony ukonkretniajg one nazw¢ dziatu, ale z drugiej strony utatwiajg odnalezienie si¢
w tematyce okreslonego tekstu albo cyklu tekstow, np. raportu ,,Wprost”. Przykta-
dem moze by¢ artykul 4: (dziat) Panstwo; (poddziat) Wizerunek PiS; (tytul) Tworca
zwycigzcow — tematyka kreowania wizerunku politycznego. Innym przyktadem moze
by¢ artykut 1: (dziat) Panstwo; (poddziat) Stuzby specjalne; (tytut) Drugie uderzenie
Kaminskiego — tematyka shuzb specjalnych. W wersji papierowej ,, Wprost”, oprocz
tradycyjnego spisu tresci dzielacego numer na dziaty i pozwalajacego przypisa¢ dany
tekst do gatunku lub tematu (Skaner, Zdarzyto sie¢ jutro, Panstwo, Raport, Nardd,
Rynek, Kraje, Cywilizacja, Felietony), mamy takze wspomniane poddziaty, konkre-
tyzujace tematy lub wskazujace na tematy szczegdlnie wazne. Przy analizowanych
artykulach pojawiajg si¢ zatem nastgpujace nazwy poddziatow: Stuzby specjalne;
Roszady w Panstwowych Spotkach; Walka o PO; Wizerunek PiS; Wojna z Panstwem
Islamskim; Alkoholowe coming outy; Cigza i rak; Jak rozwigzac problem z kredytami;
Innowacje w gornictwie;, Wszystkie spiski w Watykanie; Media dla nowej generacji,
Kultura, Aktorzy na eksport, Zdrowie, depresja mezczyzn; Nauka, genetyka; Historia,
spor o klejnot; Kryminalne zagadki PRL. Wymienione nazwy rzeczywiscie moga by¢
wykorzystane jako nadtytuly. Pojawiajg si¢ jednak tuz obok nazwy dziatu, na gornym
pasku kazdej strony artykutu, czesto odnoszac si¢ do kilku tekstow™, podczas gdy
nadtytut tradycyjnie umieszczany jest przed tytulem gtownym, na pierwszej stronie
danego artykutu. Najczesciej tez nadtytul, jako element nagtowka, jest sktadnikiem
tylko jednego tekstu. Bez watpienia jednak nazwy poddziatow rozszerzaja, uzupehia-
ja lub wyjasniaja czesto niezrozumiate tytuly, co moze utatwi¢ angazowanie odbiorcy.

Natomiast w internetowym wydaniu ,,Wprost” nie tylko brakuje ,,nawigacyj-
nych” nazw poddzialow, ale takze inaczej formulowany jest spis tresci, inaczej wy-
glada podzial na dzialy i w inny sposob przypisuje si¢ do nich teksty. Mamy wiec
dzialy takie jak: Swiat; Spoleczenstwo; Aktualnosci; Biznes—Ludzie—Pienigdze; Hi-
storia; Kultura; Polska; Kultura; Felietony; Technologie. Niezrozumiate wydaje si¢
wyrdznienie dwoch dziatow pod ta samg nazwa Kultura. W kazdym udostepniono
dwa teksty, w pierwszym artykut i recenzje, w drugim artykut i kalejdoskop kultural-
ny. Dziaty tematyzuja teksty, jednak tematow zwigzanych z aktualng polska polityka
mozemy spodziewac si¢ nie tylko w dziale Polska, ale takze w dziale Aktualnosci.
Na taka klasyfikacje tematow, podziat e-gazety na dzialy (niewyroznienie poddzia-
16w) wpltywaja uwarunkowania techniczne internetu. Teksty sa bowiem linkowane
w zaktadki tematyczne, ktdre pozwalaja odnie$¢ dany artykut do okre§lonego tematu
i ulatwi¢ pozniejsze aktualizowanie tekstow.

% Wigcej niz jeden artykut obejmuje np. podrozdziat Wojna z Panstwem Islamskim.
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Nalezy réwniez zwroci¢é uwage na inny aspekt artykuléw internetowych
,»Wprost”. Na sposob uksztattowania e-gazety i budowanie relacji z czytelnikiem
wplywa w tym przypadku odplatnos¢. Artykuty udostepnia si¢ czytelnikowi dopiero
po wykupieniu dostgpu do calej e-gazety. Po uzyskaniu dostepu linkowane sa wedtug
zaktadek spisu tresci 1 pozostaja niemalze odzwierciedleniem swoich drukowanych
odpowiednikéw. Co ciekawe, teksty internetowe sg nawet ubozsze od prasowych, bo
pozbawione elementow dodatkowych, w tym zdje¢, grafik, map, ktore czgsto towa-
rzysza artykutom papierowym. Brak jest takze elementow, ktore zastgpuja w inter-
necie sktadniki otoczenia tekstu gléwnego, a wigc np. materiatéw audio, wideo czy
linkow. Trzeba jednak pamigtac, ze wykupienie dostepu do e-gazety jest tansze niz
kupno gazety papierowe;j.

Warto zastanowic sig, ktore elementy artykutow stuza nawigzaniu kontaktu z od-
biorca i naktaniaja go do zakupu internetowego numeru. Funkcje te pelni publikacja
oktadki numeru (taka sama jak w wersji papierowej) i przedstawionego wyzej spisu
tresci. Tytuly wyszczegdlnione w spisie tresci pozostajg w tym samym brzmieniu,
w ktorym pojawiaja si¢ potem przy wykupionych tekstach. Oprocz tego, a wlasciwie
przede wszystkim, funkcja fatyczna (jako wypadkowa funkcji sprawczej i naktania-
jacej)® realizowana jest w artykutach-zapowiedziach, b¢dacych skréconymi wersja-
mi odplatnych artykutéw publicystycznych. Internetowy ,,Wprost” zapowiadaja naj-
wazniejsze teksty danego numeru dzien przed ukazaniem si¢ papierowego wydania.
Teksty te r6znig si¢ jednak od zapowiadanych artykutow, dostgpnych po wykupieniu.
Zapowiedzi promujgce numer linkowane sa w zaktadce Aktualnosci i w podzaktadce
DBlko u nas — a wigc inaczej niz linkowany jest caty e-numer. Nastgpnie pelny arty-
kut udostepniany jest odptatnie w internecie tego samego dnia, od godziny 20, tzn.
dzien wczesniej niz papierowy pierwowzor. Artykut zapowiadajacy wzbogacony jest
o zdjecie tytutowe i sktada si¢ z najciekawszych i najbardziej zaskakujacych frag-
mentow danego artykutu. Najwicksza roznica dotyczy jednak tytutu. Do osobliwego
tytutu pojedynczego dodane jest informujace uzupehienie. Sposréd analizowanych
artykulow publicystycznych cztery zostaly wybrane na zapowiedz e-numeru. To ko-
lejno artykuty oznaczone tutaj jako 1,4, 61 7.

Tytut artykulu 1: Drugie uderzenie Kaminskiego zostaje rozszerzony o tytut
streszczajacy Najwieksza operacja antykorupcyjna w historii 11l RP — rzeczywiscie
tekst dotyczy dziatan antykorupcyjnych prowadzonych przez Mariusza Kaminskie-
g0, pelnomocnika rzadu ds. stuzb specjalnych. Temat stuzb specjalnych zapowiada-
ny jest jeszcze przez jeden, krotszy materiat Pogonowski, Bgczek, Matecki i Kowal-
ski. Kim sq nowi szefowie stuzb? Nie jest to artykul publicystyczny, jednak nalezy
o nim wspomnie¢. Po pierwsze, oba teksty naleza do jednego bloku tematycznego.
Po drugie, wskazuja na waznos$¢ tematu stuzb specjalnych, ktory zostal zresztg za-
powiedziany takze na oktadce numeru. Po trzecie, w wersji papierowej tekst ten, juz
pt. Nowi szefowie stuzb, jest elementem otoczenia tekstu gtdéwnego Drugie uderzenie
Kaminskiego, i dlatego tez moze by¢ odbierany jako sktadnik artykutu publicystycz-

%3 Patrz przyp. 49.
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nego. Prezentuje on sylwetki szefow wraz ze zdjeciami. W e-wersji funkcjonuje
jako inny tekst, w ktérym sylwetki wraz z fotografiami przedstawione sa w formie
slideshow, czyli pokazu zdj¢¢ 1 opisow. Co ciekawe, w pelnej, wykupionej wersji
e-numeru postacie szefow stuzb specjalnych wiaczone sg juz w tres¢ tekstu gtowne-
go w formie akapitu Nowi szefowie stuzb.

Tytut artykutu 4: Tworca zwycigzcow zostaje w materiale zapowiadajacym uzu-
peliony wyjasniajgcym podtytulem Kim jest tajemniczy PR-owiec PiS. Wyjasniony
zostaje rowniez tytut artykutu 7: Nasze slepe i gluche stuzby uzupeliono podtytutem
Nie mamy #rédel na Bliskim i Srodkowym Wschodzie. Artykut 6, mimo ze wybrany
na zapowiedz calego e-numeru, zostaje uzupetiony tylko zdjgciem, a tytut Czego
cheq i dlaczego nie spoczng dopoki Zyjq pozostaje bez zmian.

Rozbicie artykutu 1 na dwa teksty, uzupetnianie krétkich i niejasnych tytutow
o tytuly wyjasniajace czy dolgczanie zdj¢¢ to dziatania, ktore wydaja si¢ mie¢ cha-
rakter czysto marketingowy. Przed zakupem gazety papierowej mozemy obejrzec
caly numer, a czg¢sto nawet przeczyta¢ interesujace nas teksty. Potencjalny czytel-
nik e-gazety nie dostaje calego wydania danego numeru. Udostgpniane sg mu wigc
materialy podpowiadajaco-zachgcajace. To przede wszystkim oktadka, spis tresci
1 fragmenty najwazniejszych tekstow. Czytelnik e-wydan jest innym czytelnikiem
niz odbiorca artykuldow stricte online, bo oczekuje w numerze e-gazety tych samych
tresci, co w wydaniu papierowym. Tre$ci materiatow sa te same, jedynie sposob ich
prezentacji dostosowany zostaje do wymagan przestrzeni wirtualnej. Wykup doste-
pu do e-gazety jest zachowaniem $wiadomym. Przed wykupem dostgpu konsument
chce by¢ pewny jakos$ci tekstow, tym bardziej, ze udostepniane sg mu jedynie frag-
menty artykutow. Rowniez z tego wzgledu materialy zapowiadajgce uzupetniane sg
o nad- lub podtytuly i zdjecia, ktore jednoznacznie wskazuja potencjalnemu czy-
telnikowi nie tylko tematyke poszczegolnych tekstow, ale takze okreslajace tematy
podejmowane w biezacych cyklach i raportach numeru.

Artykut publicystyczny — konserwatywny gatunek dziennikarski

Przeprowadzone analizy pozwalaja uznac artykut publicystyczny za dos¢ konser-
watywny gatunek. W odniesieniu do omowionych przyktadéw mozna moéwi¢ o ,,mi-
gracji”, naturalnym przejsciu artykutlu publicystycznego z prasy do internetu i row-
nie naturalnych konsekwencjach tego przej$cia. Implikacje te sg charakterystyczne
dla pojawiajacych si¢ dotychczas medialnych migracji tekstow i wypowiedzi, za-
réwno w ramach rodzaju, jak i gatunku’®. Zmiany maja charakter czysto techniczny
i ilo$ciowy, a proces konwergencji charakter technologiczny. Pojawiaja si¢ wersje

¢ Wiekszo$¢ gatunkow prasowych w sposob naturalny odnalazta sie w internecie, bez wigkszych
przeksztatcen, ktore nie bylyby charakterystyczne dla prasowosci. Zob. m.in.: K. Wolny-Zmorzynski,
O wybranych problemach dziennikarstwa: genologia i mistrzowie, Kielce 2009, s. 27-28; M. Wojtak,
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online na rézne urzadzenia, np. na smartfon, tablet, iPad, czytnik itp. Analizowane
artykuty, oprocz wersji prasowej i internetowej, maja takze wersje przeznaczong dla
aplikacji Apple Store i Google Play, a takze wersj¢ audio, do odstuchania.

Zarowno artykuly publicystyczne prasowe, jak i ich internetowe odpowiedniki
realizujg ten sam schemat konstrukcyjny: tytul-lid—rozbudowany korpus podzielony
akapitami wyr6znionymi $rodtytutami®’. Uwzgledniajac kompozycje i jej elementy,
a takze tre$¢ artykutu, mozna stwierdzi¢, ze jego wersje pozostajg niemalze w rela-
cji 1:1%, cho¢ pojawiaja si¢ wspomniane juz niewielkie zmiany strukturalne. Prze-
ksztalcenia dotycza przede wszystkim tytulow. Ponadto rozne sg sktadniki otoczenia
tekstu glownego, a wigc elementy paratekstowe. Wydawac by sie¢ mogto, ze wigcej
elementow dodatkowych powinien mie¢ tekst internetowy, przybierajacy zwykle
posta¢ paratekstu. W analizowanych przyktadach tylko artykuty internetowe zapo-
wiadajace numer wzbogacone sg o zdj¢cia, a wersje juz zaprenumerowane, a wiec
e-gazeta, np. na czytniki i inne urzadzenia elektroniczne pozbawione sg takze i tego.
Wykupujac dostep do e-gazety czytelnik oczekuje internetowej wersji gazety papie-
rowej, artykutu tradycyjnego, pozbawionego innych tekstow multimedialnych.

Artykuly w prasie maja wiecej dodatkowych elementow. Oprocz zdjeé tytuto-
wych, takze teksty towarzyszace — sylwetki i zdjecia innych bohaterow artykutu,
mapy i wykresy. Illokucyjnie angazowane sa rowniez elementy nienalezace do tekstu
gtéwnego, w tym przypadku sa to nazwy i dziatu, i poddziatu. Wszystko to wspolgra
z elementami struktury glownej, potwierdza (uzupetniajac o dodatkowe informacje)
tezy artykutow, ale przede wszystkim inicjuje kontakt z czytelnikiem. Elementy te
realizuja podstawowa funkcj¢ komunikacji medialnej — fatyczno$é, czyli specyficz-
ny rodzaj funkcji sytuujacej si¢ migdzy sprawczos$cia i naktanianiem*’, nie tylko
tworzg kontakt, ale takze naklaniajg do jego podtrzymania. Namawiajg czytelnika
do interakcji z tekstem.

w przypadku wersji internetowej nie ogranicza tego kontaktu. Fatyczno$¢ polegaja-
ca na angazowaniu czytelnika jest charakterystyczna dla komunikacji internetowe;j
1 rzeczywiScie uzytkownicy chetnie komentujg opublikowane i wykupione artyku-
ty, co nie jest mozliwe w wersji prasowej. W jaki sposéb ta fatycznosc¢ jest jednak
tworzona, inicjowana i podtrzymywana? O ile w sklepie czy kiosku mozemy ga-
zete obejrze¢ 1 przejrze¢ takze konkretne teksty (stad wspomniane elementy tekstu

Gatunki prasowe; eadem, Metamorfozy gatunkow prasowych, s. 362-372; B. Skowronek, Medioling-
wistyka, s. 234; L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe.

57O strukturze charakterystycznej dla artykutu publicystycznego patrz szerzej: M. Kasiak, Archi-
tektonika tekstow dziennikarskich. Refleksje strukturalne wokot meta- i paratekstu artykutu publicy-
stycznego, wW: Gatunki i formaty we wspolczesnych mediach, red. W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-
-Kwas, Warszawa 2015, s. 83-99.

8 Wydanie cyfrowe pod tym wzgledem to po prostu opublikowana online wersja tradycyjna, zob.
R. Filas, Gazeta papierowa.

%% Takie ujecie fatycznosei proponuje Danuta Kepa-Figura. Zob.: D. Kepa-Figura Intencje; eadem,
Performatywnosc¢; eadem, Co czynig wypowiedzi; eadem, Pragmatyka.
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1 paratekstu rzeczywiscie spetnig swoja rolg illokucyjng), o tyle tresci e-gazety sg
niedostepne przed wykupem. Wydawcy gazet online udostepniaja wiec fragmen-
ty tematow numeru i najwazniejszych artykutéw. Sposrod analizowanych tekstow
cztery byly anonsowane i promowane w zakladce Aktualnosci i specjalnej podza-
ktadce Tylko u nas, co jest dziataniem marketingowym, wskazujacym na aktual-
no$¢ 1 wazno$¢ podejmowanych tematdéw. Skrocone wersje artykutdow majg stwo-
rzy¢ kontakt z uzytkownikiem i naktoni¢ go do dalszego kontaktu, zainteresowania
go tematem (sensacyjna formuta 7ylko u nas), ale przede wszystkim maja zachecic
do wykupienia dostgpu do artykutu, wszak liczy si¢ zysk, mierzalny iloscig odston.
Oprocz atrakcyjnych, oryginalnych tytutdw z prasy pojawiajg si¢ rozszerzajace je tres-
ciowo informacyjno-streszczajace nadtytuty lub podtytuty i skroty kilku akapitow.
Wyjasniajace partie tytutow i fragmenty artykulow musza zapewni¢ uzytkownika i po-
tencjalnego czytelnika o tematyce artykutéw. Wykupione materialy opierajg si¢ wiec
juz tylko na tekscie pozbawionym elementow dodatkowych. Uzupehien tre$ci nie ma
takze przy tytutach, wydawca wraca wigc do tytutlow pojedynczych z wydania papie-
rowego. Pozyskanemu odbiorcy, czytelnikowi udostgpnia si¢ w zasadzie juz tylko
tekst. Oszczednosé artykutow e-wydan pokazuje tez, ze wydawcy wiedza, iz maja
do czynienia ze $wiadomym klientem, oczekujacym konkretnego produktu, z klien-
tem nastawionym na tres¢, nie z przypadkowym uzytkownikiem internetu.

Podsumowanie

Poréwnanie dwoch wersji jednego artykulu publicystycznego — prasowe;j i inter-
netowej — pokazuje, ze zdecydowanie wigcej jest migdzy nimi podobienstw anizeli
roznic. Prozno szukaé¢ zmian, schemat gatunkowy pozostaje bowiem nienaruszony.
Zmiana miejsca publikacji nie powoduje znaczacych zmian strukturalnych, tre$cio-
wych 1 jezykowych. Niewielkie, glownie strukturalne, mieszcza si¢ w konwencji
gatunku (artykutu publicystycznego), konwencji rodzaju (publicystyki) i konwen-
cji odmiany rodzajowej (prasy). Zmiany motywowane sg przede wszystkim uwa-
runkowaniami technicznymi internetu (odbiorca e-gazety jest nie tylko czytelni-
kiem, ale i uzytkownikiem).

Obie wersje maja nie tylko te same cechy gatunkowe, ale takze realizuja podobne
cele komunikacyjne. W wersji internetowej osiggnigcie celu wydaje si¢ tatwiejsze
i szybsze. Media elektroniczne szybciej docieraja do masowego odbiorcy i tatwiej
inicjuja kontakt — nie tylko przez aktualizacje tresci i interakcje w czasie rzeczywi-
stym, ale takze nielimitowany czasowo dostep do wykupionych tresci.

Wersje internetowa artykutu publicystycznego uznaé nalezy za odpowiednik ar-
tykutu publicystycznego prasowego. Ze wzgledu jednak na zmiang technologiczna,
potrzebe dostosowania gatunku do potrzeb komunikacji internetowej, odpowiednik
internetowy funkcjonuje jako gatunek wtorny wobec prymarnego prasowego pier-
WOWZOru.
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Warto w tym miejscu powroci¢ do wstepnych zatozen i inspiracji metodologicz-
nych. Na relacje miedzy artykutem papierowym a artykulem internetowym oraz na
przeksztalcenia gatunkowe wywotane migracja artykutu do internetu mozna spojrzec¢
z perspektywy bachtinowskiej. Na zmiany w gatunkach, pojawiajace si¢ zwlaszcza na
styku prasa tradycyjna — prasa elektroniczna, wptyw ma z jednej strony konieczno$é
dostosowania gatunku do nowej przestrzeni komunikacyjnej — internetu, z drugiej —
konieczno$¢ sprostania oczekiwaniom odbiorcy, ktory jest nie tylko czytelnikiem pra-
sy internetowej, ale przede wszystkim uzytkownikiem internetu. Analizowane przy-
ktady pokazuja, ze adresatem artykutow, tak w wersji prasowej, jak i internetowej, jest
przede wszystkim klient. W chwili zakupu gazety lub wykupu e-dostepu odbiorca staje
si¢ adresatem. Wobec tego wszystkie dziatania podejmowane w ramach gatunku zwig-
zane sa z sytuacja decyzji o kupnie, koncentrujg si¢ na odbiorcy-kliencie (czytelniku-
-kliencie w prasie drukowanej i uzytkowniku-kliencie w prasie internetowej) i polega-
ja na tworzeniu i podtrzymywaniu kontaktu z odbiorcg oraz angazowaniu jego uwagi.
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Streszczenie

Artykut publicystyczny jako forma genologiczna jest nadal niedookreslony gatunkowo. W literatu-
rze specjalistycznej brakuje szczegétowej charakterystyki. Badacze wskazuja na taka forme prasowa,
wlaczajac do klasyfikacji gatunkow i wymieniajac jej typy, jednak samego artykutu publicystycznego
nie definiuja. Przedmiotem analizy powyzszego opracowania jest artykut publicystyczny ujmowany
jako autonomiczny gatunek dziennikarstwa pisanego, pojawiajacy si¢ w dwoch odmianach — prasowej
drukowanej i prasowej internetowej, a zadaniem poréwnanie jego dwdoch odmian — prasowej i interne-
towej. Autor koncentruje si¢ takze na relacji miedzy cechami artykutu publicystycznego drukowanego
i cechami jego internetowego wariantu. Probuje odpowiedzie¢ na pytanie, na ile przejicie artykutu
publicystycznego do internetu zmodyfikowato jego wzorzec kanoniczny.

A JOURNALISTIC ARTICLE IN PRINT AND ON LINE: A COMPARATIVE ANALYSIS
Summary

A journalistic article as genological form has not been fully defined as a genre. Specialized litera-
ture on the subject does not provide its full characteristics. Although researchers recognize this press
form, include it the genre classification and enumerate its types, they do not define a journalistic article
itself. The subject of the analyses is a journalistic article understood as an autonomous genre of journal-
ism in a written form which appears in two variants: in the print and online. The aim of this study is to
compare the afore-mentioned varieties. The work also focuses on the relation between the features of
a journalistic article in print and its online variant. The author endeavors to answer the question to what
extent the transition of the journalistic article to the Internet has modified its canonical model.



